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RESUMO

Nos processos identitarios, masicos e consumidores formam redes de interdependéncia como aliados ou
adversarios em diferentes niveis de poder. Este artigo pretende promover uma reflexdo de como a
producdo musical comporta maltiplos pertencimentos situado entre a tradicdo e a modernizagdo. Essa
dinamica acentua-se na atual globalizagdo que facilita intercambios culturais capazes de gerar violéncia,
mas também uma atitude dialégica intercultural enriquecedora. O forr6 como demais bens culturais se
insere na légica do mercado em busca do lucro e transforma espagos e relagées humanas através do
consumo. Enguanto bem de consumo, modalidades do forré tem como uma das caracteristicas o descarte
de masicas de sucesso e sua substituicio por novidades. Este forré produzido pelo mercado do
entretenimento e veiculado pela grande midia exerce grande influéncia na formagao de repertério de
atores sociais aos quais é negada a masica de qualidade. A alta rotatividade dos produtos de consumo
opde-se a criagdo artistica mais elaborada que necessita de tempo para projetar, produzir, reformular e
amadurecer. Essa situacdo se agrava quando a educagao perde seu carater formador e informador para
uma consciéncia mais critica e uma acdo mais construtiva.

Palavras-chave: Tradic3o. Forr6. Consumo Cultural. Processos Identitérios.
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ABSTRACT

In the identity processes, musicians and consumers were networks of interdependence as allies or
opponents at different levels of power. This article intends to promote a reflection on how music
production comprises multiple belongings situated between tradition and modernization. This dynamic is
accentuated in the current globalization that facilitates cultural exchanges capable of generating violence,
but also an enriching intercultural dialogic attitude. Forrd, like other cultural goods, is inserted in the logic
of the market in search of profit and transforms human spaces and relationships through consumption. As
a consumer good, forr6 modalities have one of the characteristics of discarding successful songs and
replacing them with new ones. This forré6 produced by the entertainment market and broadcast by the
mainstream media has great influence in the formation of repertoire of social actors, who are denied quality
music. The high turnover of consumer products is opposed to the more elaborate artistic creation that
needs time to design, produce, reformulate and mature. This situation is aggravated when education loses
its formative and informing character to a more critical conscience and a more constructive action.

Keywords: Tradition. Forr6. Cultural Consumption. Identity Processes.

RESUMEN

En los procesos de identidad, los masicos y los consumidores eran redes de interdependencia como
aliados u oponentes en diferentes niveles de poder. Este articulo pretende promover una reflexion sobre
como la produccion musical comprende mdltiples pertenencias situadas entre la tradicion y la
modernizacion. Esta dindmica se acenttia en la globalizacion actual que facilita los intercambios culturales
capaces de generar violencia, pero también una actitud dialogica intercultural enriquecedora. Forr, como
otros bienes culturales, se inserta en la l6gica del mercado en busca de ganancias y transforma los espacios
y las relaciones humanas a través del consumo. Como bien de consumo, las modalidades de forré tienen
una de las caracteristicas de descartar canciones exitosas y reemplazarlas por otras nuevas. Este forro
producido por el mercado del entretenimiento y transmitido por los principales medios de comunicacion
tiene una gran influencia en la formacion del repertorio de actores sociales, a quienes se les niega musica
de calidad. La alta rotacién de productos de consumo se opone a una creacion artistica mas elaborada
que necesita tiempo para disefar, producir, reformular y madurar. Esta situacién empeora cuando la
educacion pierde su caracter formativo e informativo ante una conciencia mas critica y una accién mas
constructiva.

Palabras clave: Tradicion. Forr6. Consumo Cultural. Procesos de Identidad.
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Introducao

Atores sociais ligados a criacdo cultural? tém o privilégio de encontrar caminhos para
expressar e evocar sensacdes e sentimentos, produzindo repertérios simbolicos,
reelaborando aspectos da realidade na qual estdo inseridos. No caso da musica, nos
diversos momentos da histéoria da produgdo cultural brasileira, é possivel perceber
modos de vida, costumes, elementos impregnados de humor, louvagdes, mas também
lamentos, protestos e dor. Artistas consagrados do cenario musical brasileiro como Luiz
Gonzaga, Pixinguinha, Cartola, Caetano Veloso sdo, antes de mais nada, integrantes de
contextos sociais nos quais se inserem movimentos culturais especificos como o Baido,
o Samba, o Tropicalismo. Eles nos deixam um legado simbélico que compde parte da
cultura de nossa sociedade e que nos ajuda compreender o mundo do qual fazemos
parte. Estes movimentos — Baido e Tropicalismo — também estao inseridos no mercado
de consumo onde essas musicas circulam, sdo consumidas e ajudam a construir processo

de identificacdo junto a diversos atores sociais.

A ideia do presente artigo é a partir de um estilo musical de forte expressdo na cultura
brasileira — o forr6 — promover uma discussao a respeito de tradi¢do e de uma sociedade
marcada pelo consumo. Nesse mundo contemporaneo das sobrevivéncias e reinvencdes
do forrd, defrontamo-nos com a busca pelas identidades as quais preferimos denominar

de processos identitarios.

1. Configuracoes, tradicoes e processos identitarios

No contexto da musicalidade brasileira, o debate sobre identidades pode explicitar

diversos conflitos de relages de poder. Nos processos identitarios, artistas demonstram

2 J4 é bastante veiculado que o termo “cultura” e seus correlatos — producdo, circulagdo e consumo
cultural — abrigam inimeras conceituagdes e, por vezes, ambiguas e insatisfatorias. Aqui compactuamos
com a visdo de Canclini (2010, p. 42) na qual observa que o termo cultura esta ligado ao “conjunto de
processos sociais de producdo, circulagdo e consumo da significagdo na vida social”. Para este trabalho,
que tem como uma das tematicas centrais um estilo musical — o forré6 — enfocamos “cultura” enquanto
fazer criativo, o fazer da arte do qual a masica é elemento integrante. Producdo criativa marcada pela
historicidade, inseparavel de sua base material. Producdo cujos agentes encontram-se inseridos e
influenciados por relagdes sociais interdependentes. A essas configuragées complexas, conflitantes,
cambiantes integram-se os processos identitarios.
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interesses e estratégias de afirmacdo. Tanto o musico quanto o consumidor estao
inseridos em redes onde se estabelecem relacionamentos. Essas redes de
relacionamentos formam as configuracdes que sdo teias de interdependéncias.
Adotamos aqui a metafora de jogo utilizada por Norbert Elias (2011), para explicar seu

modelo tedrico das interdependéncias sociais:

Por configuracdo entendemos o padrdo mutavel criado pelo conjunto dos
jogadores [...] pelo que eles sdo no seu todo, a totalidade de suas agées nas
relacGes que sustentam uns com os outros. Podemos ver que esta configuracdo
forma um entrancado flexivel de tensdes. A interdependéncia dos jogadores,
que é uma condicdo prévia para que formem uma configuragdo, pode ser uma
interdependéncia de aliados ou adversarios (ELIAS, 2011, p.142).

Nesta rede de relagées denominada configuragées, os atores estdo posicionados em
diferentes niveis de poder. Na busca por afirmacdo sdo defendidos interesses e pontos
de vista em uma interdependéncia por vezes conflituosa. Grupos sociais negociam e se

afirmam por meio dos tensionamentos, entre o pertencimento e a alteridade.

Relacionar o tema do consumo e produgdo musical com a discussdo das identidades é
revelar também as relacdes de poder existentes. Produtores criativos de contetdos
musicais tém muito a dizer da sociedade em que vivem. Expressando elementos que
falam de modos de vida, os versos e as sonoridades compdem um arcabouco simbélico
revelador das posi¢coes nas configuracdes sociais. Na atuacdo de um musico perpassam
diversos aspectos relevantes, tais como a visdo de mundo imbricada na sua poética e
sonoridade, a circulagdo de sua producdo, as estratégias para atingir o publico e,
principalmente, as relacdes com a alteridade. Por exemplo, um sanfoneiro e compositor
de forr6 ndo é apenas alguém que executa sua musica, mas um individuo que se
relaciona com a sua comunidade, com o secretario de cultura da sua cidade de origem
que pode contrata-lo, ou do radialista que pode executar a sua misica em uma radio.
Cada qual desses atores possuem uma relagdo de poder dindmica que por vezes pode

ser tensionada ou fluida de acordo com os interesses e fatores do contexto.

Nas relacdes do artista com o “outro”, é possivel observar aqueles que o ouvem e
admiram, ou ndo apreciam, aqueles que o contratam ou excluem das programacdes ou
ainda aqueles com quem disputa espagos — relagées de admiracao, de negociagdo, de

conflito e poder. Aspectos que podem ser explicitados ao observar as identidades como
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um processo antes de mais nada relacional, dindmico, ndo essencializado e atento aos
posicionamentos politicos dos atores (ENNES; MARCON, 2014). O carater “relacional,
dindmico, n3o essencializado” dos processos identitarios é ressaltado também por

Bauman (2011) ao abordar o tema das identidades:

[...] as identidades existem hoje apenas em processo de continua renegociagao.
A formacdo da identidade, ou mais corretamente, sua re-formacgio, tornou-se
tarefa vitalicia jamais completada. Em nenhum momento da vida a identidade

é “final” [sendo que] a inconclusividade da tarefa de autoidentificagdo causa
muita tensdo e ansiedade (p. 20).

Na atualidade, a seguranca do pertencimento a uma comunidade de referéncia ja ndo é
mais algo fortemente presente no cotidiano da sociedade. A proposta de substituicdo de
/" I ” /" M ” A /" A ” M

raizes” e “desenraizamento” pela metafora “lancar e levantar 4ncora” captaria, segundo

o autor, melhor o

[...] entrelacamento entre continuidade e descontinuidade na historia de todas,
ou pelo menos de um nimero crescente de identidades contemporaneas [pois]
cada pessoa estd envolvida ndo apenas no curso de sua vida mas em qualquer
momento dela em maltiplos pertencimentos (BAUMAN, 2011, p. 26 e p. 30).

Com a complexidade da vida muitas sdo as formas de os individuos se sentirem
pertencentes a um determinado grupo. Um mesmo ator social pode ser forrozeiro,
pertencente a uma religido, ligado a histéria de um bairro onde nasceu e cresceu, sentir-
se inserido na categoria de trabalho como servidor publico. Esses mdltiplos
pertencimentos fazem parte de uma mesma vida. Mas vale aqui uma ressalva: o
pertencimento € algo que faz parte das identidades, mas ndo pode ser considerada a
propria identidade. O mesmo vale em relacdo ao que se denomina de “marcadores
sociais”. Estes, por sua vez, também confundidos, no senso comum, com as proprias
identidades. Essa distingdo é didaticamente feita a partir da perspectiva analitica adotada

nesta pesquisa, na qual Ennes e Marcon (2014, p. 21) definem:

Os marcadores sociais sdo elementos simbélicos e estdo associados aos
processos de producdo da ideia de pertencimento ou da alteridade em relacdo
a um outro. Isto se considerarmos os marcadores como significantes de
fronteiras. Tais marcadores sdo sinais corporais, as formas de agir, de falar, de
vestir, entre outras, que sdo evidenciadas pelos proprios sujeitos como
substancias particulares dos grupos sociais no momento em que sdo ressaltados
o0s seus significados.
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Assim os estilos musicais podem ser tomados como marcadores sociais. No caso do
forr6, o conjunto de instrumentacdo — zabumba, sanfona e tridngulo — funciona também
como marcador. Ele simboliza o forré6 conhecido como “pé-de-serra” e tem sua imagem

associada ao seu “inventor” Luiz Gonzaga.

Os marcadores sao elementos que auxiliam os grupos e individuos a se identificarem e
se distinguirem socialmente. No entanto, em diversas ocasides do senso comum se
utiliza o termo “identidade” quando, na perspectiva que adotamos, ali esta um marcador
social. Tomemos como exemplo as seguintes afirmagées: “o forr6 pé-de-serra é a nossa
identidade sergipana” ou ainda “a sanfona é a identidade do nordestino”. Tanto o estilo
(forr6 pé-de-serra) quanto o instrumento ndo sdo a propria identidade, mas elementos
que ajudam a compor os processos nos quais se identificam nordestinos, sergipanos,
forrozeiros nas suas relacdes sociais. A definicao de marcadores como sendo as proprias
identidades ndo permite observar os processos identitarios enquanto “expressao de
relagGes de poder que geram estratificagdo, hierarquizagao e localizagdo, mas também,
por vezes, de transgressao social, o que se opde as analises pautadas exclusivamente na

identificacdo de atributos” (ENNES; MARCON, 2014, p.13).

Na construcdo socio-historica do forrd, situada entre a tradicio e a modernizacio,
encontram-se imbricados processos de producdo de pertencimento e alteridade que
envolvem diferentemente segmentos sociais, grupos de forré e forrozeiros, enquanto
atores que sofrem influéncias e influenciam nesta construcdo. Na globalizacdo
contemporanea, a dominacdo econdémica se faz em escala planetaria — acentuando-se
as migracdes que deslocam grandes parcelas populacionais; onde a acdo dos sistemas
de midia permite a massificacio de informagdo — os intercambios culturais se
multiplicam, mediados pelas relacdes de consumo, enquanto as desigualdades

persistem.

Nesse contexto, as culturas locais do diversificado mosaico mundial sdo chamadas ao
confronto e a se modificarem a partir desses contatos, sem esquecer que sao, em grande
parte, influenciados pela cultura de massa. A hibridizagdo, como também é chamada o
amalgama dos intercambios culturais, ndo conduz sempre a uma ameaga das

identidades, pois o contato com outras culturas pode, ao contrario, enriquecé-las.
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Segundo Canclini (2006, p. 23), tanto a diversidade bioloégica como a diversidade
cultural sdo requisitos para o desenvolvimento da humanidade como um todo e “para
que a globalizacdo seja menos injusta e mais inclusiva”. As manifestagoes artisticas e
musicais, por possuirem um carater dindmico, incorporam elementos que nio fazem
necessariamente parte das suas tradi¢cdes. As dindmicas do mundo contemporaneo, as
modificagées no campo, com as migracdes para os centros urbanos, demonstram na
propria musicalidade os seus processos de hibridizacdo. Mas, se o forr6 é uma
manifestacdo musical que possui elementos da tradicdo, quais seriam as fungées sociais

desses elementos?

As culturas se embasam numa tradicdo e numa memoéria coletiva cujo elemento mais
evidente é a lingua. Essa, enquanto construcdo socio-historica, traz no seu bojo as
marcas do passado, sendo que sua atualizagdo constante e criativa se processa na fala.
Assim, apesar da estrutura e origem comum do portugués, a fala do nordestino
diferencia-se da fala do sulista, sendo as cangdes interpretadas por forrozeiros

reveladoras de expressdes linguisticas caracterfsticas do Nordeste.

Para Giddens (1997), a tradigdo “é necessariamente ativa e interpretativa”, sendo que
certos atores sociais exercem um papel maior que outros nesse sentido. Até que ponto
pode se comprovar que certos forrozeiros podem ser considerados intérpretes da

tradicao?

Para Stuart Hall (2003, p. 70) a tradicdo funciona como “repertérios de significados”,
aos quais os individuos recorrem “para dar sentido ao mundo, sem serem rigorosamente
atados a eles em cada detalhe de sua existéncia. Eles fazem parte de uma relagao

24

dialégica mais ampla com ‘o outro’”. Ainda conforme o autor, “[...] o dialégico invade
a ideia da reversibilidade, das mudancas histéricas que carregam os tracos do passado
indelevelmente inscritos no futuro, da ruptura da novidade, sempre envolvida no retorno

do arcaico” (HALL, 2003, p. 220).

A comunicacdo verbal perpassa as interagcdes sociais e culturais, tanto na situagdo
imediata como em contextos socioculturais mais amplos, e se concretiza no confronto
de um signo com outros signos. O contato entre culturas também comporta o confronto

de sistemas de significacdes numa producao simbolica ininterrupta.
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Giddens (1997, p. 131) aponta que os confrontos culturais:

[...] podem gerar violéncia; ou podem gerar didlogo. Em geral, a ‘democracia’
dialégica — o reconhecimento da autenticidade do outro, cujas opinides e ideias
estamos preparados para ouvir e debater como um processo mituo — é a Ginica
alternativa para a violéncia nas muitas areas da ordem social.

A violéncia, que pode se expressar tanto fisicamente quanto através do silenciamento da
visdo de mundo do semelhante, é uma grave problemética da atualidade. Poderia a
musica, ao entrar em circuitos de consumo, proporcionar o conhecimento de formas
culturais diferentes e, por conta disso, auxiliar em um processo de diadlogo e
entendimento? Os cenarios globais provocam interagdes antes ndo imaginadas e junto

com essas interacdes sdo estabelecidas novas relagoes.

2. Interculturalidade e consumo global

As formas de interacdo sdo perpassadas por relagées de poder, dependendo delas em
parte a maior ou menor incorporagdo e ressignificacdo de elementos presentes nas
interagées. “Interculturalidade remete a confrontagdo e ao entrelacamento |[...] implica
que os diferentes sdo o que sdo em relacdo de negociacdo, conflitos e empréstimos

reciprocos” (CANCLINI, 2009, p.17).

A interacdo cultural onipresente hoje, aponta a necessidade, diante dos intercambios
musicais de diferentes filiagGes, verificar quais as influéncias de lado a lado e como a
interculturalidade se reflete na produgao de cada grupo, especificamente na producao
do forr6, na sua produgdo instrumental, interpretagdo vocal e danga. Como se dao as
dindmicas de pertencimento e alteridade presentes na histéria, producado e consumo do
forr6 e na vida de seus atores sociais, considerando os fluxos de repertérios musicais e
informacdes distribuidos mundialmente? “Hoje imaginamos o que significa ser sujeitos
ndo s6 a partir da cultura em que nascemos, mas também de uma enorme variedade de

repertorios simbolicos e modelos de comportamento” (CANCLINI, 2009, p. 201).

O forré em suas variadas manifestacdes também esta inserido em mercados fora do seu
pafs de origem. Na Europa e em alguns pontos da América do Norte, existem locais
especificos onde se danca e se consome o forr6. No entanto, além de um mercado de
bens culturais em circuitos especificos como as casas de dangca na Europa, a
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universalidade do conteido de certas composigoes também auxilia na sua divulgacao.
Inspirado no cancioneiro popular e nos sinais da natureza, Humberto Teixeira escreve a
masica que seria uma das mais emblematicas parcerias feitas com Luiz Gonzaga. “Asa
Branca”, gravada em 1947, gerou uma identificacdo de diversos migrantes
desterritorializados que partiam do Nordeste para outros estados. Anos depois (mais
precisamente em 1969), o entdo tropicalista Caetano Veloso cantava, do seu exilio
politico, uma nova versdo para “Asa Branca”, reforcando ainda mais o sentido da
saudade, do pertencimento, da partida sem a certeza do retorno ao lar, mas em um

diferente contexto social e politico.

O que Gonzaga e Teixeira talvez ndo imaginassem é que, em 2012, um grupo coreano,
o Coreyah, faria sucesso na internet tocando uma versio de “Asa Branca”, com
instrumentos tradicionais do pafs asiatico. Interessante observar que, para compreender
o contetido da masica, o grupo teve acesso antes a versao em inglés cantada por David
Bryne e o grupo “Forr6 in The Dark”, fundado em Nova York (formado por brasileiros e
americanos). O grupo de Seul, que pesquisa produgées mundiais, como a musica
africana e balc3, tem o foco em retrabalhar cangées tradicionais da Coreia e de outras
partes do globo. Em entrevista a um jornal pernambucano, o percussionista Kyung-I,
autor da versdao coreana de Asa Branca, afirma que escutou muitos albuns de Luiz
Gonzaga, apesar de ndo conhecer de forma aprofundada o cantor. O musico coreano
comenta que Asa Branca é uma musica relativamente nova, em relacdo a milenar cultura

coreana:

Na Coréia temos uma cangdo que ocupa uma posi¢ao mais ou menos igual a
de Asa Branca. Chama-se Arirang, a mais famosa masica do folclore coreano,
tem versdes em cada regido do pais. Todos coreanos aprendem Arirang na
escola primaria. Arirang, feito Asa Branca, tem inimeras versées. Kyung-I diz
que ndo gravaram Asa Branca apenas pela melodia, garante que entendem o
significado da letra: “Na Coreia ndo tem nada feito o sertdo nordestino, mas
sofremos longos perfodos sem chuva, entdo quando fiz a versdo em coreano,
eu, e os integrantes da banda entendfamos bem o que queria dizer a musica”.
Ele lamenta que os jovens coreanos quase nio escutem musica tradicional. O
interesse deles é por musica estrangeira, principalmente a americana e inglesa:
“Por isto nds, e outros muasicos jovens, que estudam a masica tradicional
procuramos quebrar barreiras entre o tradicional e o pop. E s6 um comeco, mas
esperamos que se torne um movimento”, comenta Kyung-I (TELES, 2012, s.p.).

Levando-se em consideragcdo o talento da dupla Teixeira e Gonzaga que reinventou o

baido — que atravessa fronteiras e o tempo —, ha de se levar em consideracdo um novo
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cenario global onde o intercambio foi possivel. O acesso dos jovens coreanos a versao
em inglés de Asa Branca e, por conseguinte, a obra de Luiz Gonzaga, demonstra o
quanto as novas tecnologias em rede e as novas configuragées do mercado musical
propiciam os contatos culturais. Contatos que se dado entre diferentes atores sociais —
consumidores e produtores. Ainda observando o depoimento de Kyung-I, vale ressaltar
o relato do musico sobre as novas geracdes coreanas que ndo se interessam tanto pelas
tradicdes e sim pela musica estrangeira (inglesa e americana). Naturalmente, que partir
da percepgdo de apenas um musico ndo é algo empiricamente preciso, mas aponta para
uma questdo: o desinteresse das novas geragoes coreanas pela sua musica tradicional é
um indicio do desequilibrio gerado pelo poder econémico e mididtico na circulagdo da

musica americana e estrangeira dentro do mercado mundial?

Martel (2012) analisa também o que define como “as novas cartografias mundiais” das
trocas culturais, que vao muito além do entertainment americano e da cultura europeia.
Denominando “industrias criativas” ou “indGstrias de contetido”, aponta diversos grupos
de peso em paises emergentes como México, China, india, Brasil, Indonésia e outros

paises. Modelos de mercado que se expandem e, ndo raras vezes, se chocam.

Esses novos rivais do Ocidente seriam acaso inimigos culturais? As previsdes
sobre o “choque de civilizacdes” seriam pertinentes? Na Asia, na América
Latina, no Oriente Médio, na Africa, o crescimento progressivo de indstrias
poderosas do audiovisual e da informacdo coloca questées novas de que os
antigos esquemas ndo sdo capazes de dar conta. [...] Em contato com esses
grupos de comunicagdo planetarios, ndo raro dirigidos por novas geracées de
gerentes e artistas de uma juventude desconcertante, descobrimos os problemas
complexos de interdependéncia com os Estados Unidos, a atragdo e a repulsio
que seu modelo provoca, as tensdes entre uma afirmagao identitaria regional e
a busca de sucesso mundial, as dificuldades na defesa dos valores num mundo
em que os conteidos vao-se tornando globais. Manifestam-se também muitas
desigualdades entre pafses dominantes e pafses dominados: alguns vao
surgindo como produtores de contetidos, outros se veem submersos pelos fluxos
culturais mundiais. (MARTEL, 2012, p.15).

O jogo de forcas que restringe a circulagdo de certos bens culturais a circuitos especificos
também pode expandir hits de sucesso no mercado mundial que influenciam
diretamente nas construgdes identitarias. Isso pode ser visto no préprio forré.

Sanfoneiros de municipios sergipanos (e seguramente de outras pequenas cidades e
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localidades nordestinas) ndo conseguem tocar nas festividades de suas préprias cidades
de origem. A forca das atragoes do mercado do entretenimento, exaustivamente tocadas
nas radios, domina as programacdes financiadas pelo Estado. Grupos de artistas de
estilos como o “sertanejo universitario”3, comumente com cachés volumosos
pertencentes a empresas organizadas “fecham” pacotes de shows junto a secretarias
municipais de cultura em comemoracdes de padroeiras, aniversarios das cidades e

outras festividades?.

Outra consequéncia dos circuitos de mercado sdo os consumidores que adotam estilos
de vida especificos a partir do momento em que optam — dentro de reduzidas

possibilidades de escolha — por escutar mais um género musical em detrimento de outro.

No caso do forré eletrénico, ha uma vinculagido estreita do fazer artistico com a estética
do universo da cultura pop®. O forr6 eletrénico, desde o seu inicio, vinha em
consonancia com demandas de consumo de outro contexto social dos interiores
nordestinas que se reconfiguram. Surgem demandas de jovens com vinculos maiores
com o universo urbano e centros comerciais que se consolidam nas regides agrestes de
diversos estados. A feira de Caruaru, narrada através de cancées como a do forrozeiro
Onildo Almeida, ainda permanece com seu artesanato de barro, cordéis, mas segue ao
lado de novos shoppings com cinemas do sucesso hollywoodiano e producdo em larga
escala de marcas de roupa inspiradas em grifes famosas. O forr6 eletronico consegue
conquistar jovens de uma geracdo que forma seu repertério cultural, em grande parte

através do consumo de musicas das redes de radio como a Somzoom Sat — criada pelo

3 Assim como o “forr6 eletronico”, o sertanejo universitario é uma vertente musical do estilo sertanejo
influenciada pela busca por lucratividade no mercado do entretenimento.

4 As festividades de padroeiras sdo um traco da religiosidade popular comum nas cidades nordestinas de
pequeno porte. Em determinado momento histérico da modernidade estas festividades comecam a ser
apropriadas pelo Estado seguindo a logica dos espetdculos de grandes shows financiados com verbas
ligadas ao turismo. O protagonismo popular sofre entdo interferéncia das programacoes formadas por
agentes de prefeitura que buscam o prestigio politico através dos shows de sucesso.

5 Nosso entendimento para o termo estd em consonancia com o que Ana Carolina do O (2002, p. 02)
caracterizou: “Pop. verbete da lingua inglesa cuja traducdo literal seria estouro. Art pop, cultura pop:
estética estouro, cultura pipoca. A época, a expressio surge definitivamente no circuito da comunicacio
de massa para designar um ambiente artfstico frenético, eclético e ao mesmo tempo efémero que
caracterizou as diversas artes produzidas apds a Segunda Guerra Mundial”.
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mesmo empresario da Banda Mastruz com Leite — e das festas abertas patrocinadas pelo

poder pablico municipal.

Habilmente inseridos em um mercado musical que compde novas configuracdes, os
empresarios ou “donos de bandas” sdo atores sociais atentos aos sucessos de outros
ramos da indGstria. Observemos o exemplo do lancamento da musica “Amanhecer”, da
banda sergipana Calcinha Preta, no ano de 2012. A composi¢cdo aproveitou os
, e , yo ,
personagens do sucesso cinematografico “Creptsculo”, inserindo personagens do filme
na letra da masica. O clipe musical da banda em apenas cinco dias rendeu 500 mil

visualizacoes®.

Paralelo a este mercado e absorvendo outra faceta do pablico consumidor encontram-
se artistas consagrados vinculados ao forr6 pé-de-serra. Dentre eles esta o sanfoneiro
sergipano melhor inserido no mercado nacional: Erivaldo Oliveira, o Mestrinho. O
masico segue uma tradi¢do de sanfoneiro em sua familia, neto de um tocador de oito
baixos e filho de um sanfoneiro conhecido no cenario sergipano: Erivaldo de Carira.
Mestrinho é um ator social privilegiado no cenério do forr6, tocou em programas da
emissora Rede Globo e com passagens de shows pela Europa. Antes de seguir carreira
solo, acompanhou musicos consagrados da MPB como Gilberto Gil, Elba Ramalho e
Dominguinhos. Mestrinho atribui parte do seu sucesso ao “apadrinhamento” de
Dominguinhos. Este, por sua vez, teve auxilio, no inicio de sua carreira, de Luiz
Gonzaga. Sem deixar de lado os talentos individuais como fator do sucesso de cada
musico, é possivel perceber como certas logicas perpassam a busca do prestigio desses

atores.

A relacdo dentro do préprio forré entre os estilos é algo bem demarcado. Dominguinhos

declarava sua opinido sobre o forr6 eletronico:

O forr6 eletrénico nao existe. Estas bandas de forré eletronico ndo tém nada a
ver com o forr6 tradicional. Nem o ritmo eles conseguem fazer. Nao é forr6 o
que eles fazem. E muito diferente do forré, nio tem absolutamente nada que se
identifique. Quem faz forr6 ndo tem como fugir dos instrumentos como
zabumba, tridngulo e eles ndo usam nada disso. £ uma nova modalidade que
eles inventaram e que infelizmente ainda ndo descobriram o verdadeiro nome

6 GLOBO. Calcinha Preta lanca clipe de forr6 inspirado em 'Creptsculo’. Portal G1, 28. dez. 2012.
Disponivel em: http://g1.globo.com/musica/noticia/2012/12/calcinha-preta-lanca-clipe-de-forro-
inspirado-em-crepusculo.html. Acesso em: 24.07.2015.
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para isso. Nao da pra dizer que é forrd. Eles deveriam tentar se intitular de outra
forma porque aquilo ndo tem nada a ver. Nao tem identidade. £ uma grande
mentira. (MUNHOZ, 2009, s.p.).

A relagdo através da estigmatizacdo ou a desqualificacdo na alteridade é uma das
estratégias das disputas internas do forr6. Disputas essas travadas em um campo onde
circulam os bens culturais, mas o que se faz necessario perceber é que os atores dessas
disputas ocupam variadas posicoes de poder assimétricas. A musica, como os demais
bens culturais, ndo esta dissociada das l6gicas econdmicas que se organizam em funcao
da continua busca de lucratividade do mercado cada vez mais competitivo. Disputar o
espaco de uma apresentacdo financiada pelo poder pUblico nos eventos juninos

demonstra um desses campos de competicao.

O consumo aparece entdao como algo de peso nas relagées entre atores sociais ligados a
musica. No entanto, vale a ressalva de Canclini (2010, p. 14), segundo a qual, para
entender mais profundamente a questdo ha necessidade de “[...] reconceitualizar o
consumo, nao como simples cenario de gastos indteis e impulsos irracionais, mas como
espaco que serve para pensar, e no qual se organiza grande parte da racionalidade

econOmica, sociopolitica e psicologica das sociedades”.

Nesse sentido, a racionalidade e as légicas que regem as interagcdes sociais tém no
consumo um espaco relevante onde atores buscam a sobrevivéncia e o lucro e, junto
com essas buscas, agregam-se também modos de vida, valores culturais. No século XX
nas feiras da regido Nordeste os vendedores de cordéis cantavam suas estrofes para
vender os cordéis, violeiros dedilhavam nas suas violas de sete cordas para acompanhar
os desafios e estimular a imaginacdo de quem os ouvia. Essa rica paisagem sonora
presente em um espaco vivo de comércio ja demonstrava ali que a relagdo da musica e
consumo € algo imbricado. Com a modernidade, paralelamente as feiras, vieram os
shoppings com o conforto do ar-condicionado, vitrines iluminadas e ndo mais o ruido
vivo da feira, mas uma trilha suave e pasteurizada das pequenas caixas sonoras
espalhadas nos corredores. Baudrillard (2008), refletindo sobre o fenomeno dos
shoppings e os malls em Paris apontava como o consumo redimensionava os espagos

das cidades e as relacdes humanas:

Encontramo-nos em pleno foco do consumo enquanto organizagao total da
vida quotidiana, enquanto homogeneizacdo integral onde tudo estd
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compendiado e ultrapassado na facilidade, enquanto translucide de uma
“felicidade” abstrata, definida pela simples resolugdao de tensées. [...] O
trabalho, o lazer, a natureza, a cultura que outrora se encontravam - dispersas
e provocavam a anglstia e a complexidade na vida real, nas nossas cidades
“anérquicas e arcaicas”, todas as atividades desgarradas e mais ou menos
irredutiveis umas as outras — ei-las agora como um todo misturado, amassado,
climatizado, homogeneizado no mesmo “travelling” de um “shopping” perene
[...] (BAUDRILLARD, 1995, p. 20).

Ja na década de 1970, o autor observava como o mercado homogeneiza ou pasteuriza
as complexidades da vida, o autor se debruca também sobre a midia e a publicidade
para demonstrar como os signos sdo utilizados junto as mercadorias. Os signos que
evocam sentidos colaboram para gerar a “cultura do consumo”, um dos elementos que
constituem a cultura do mundo contemporaneo. Incluiriamos nessa cultura também a
producdo em escala dos sucessos musicais, cuja estrutura é montada para constru¢ao de

talentos. Um exemplo disso esta na fabricacdo de sucessos do estilo sertanejo.

O programa “Profissdo Reporter”,” exibido pela emissora Rede Globo, mostra, entre
outras informacdes, a trajetéria de um jovem do Parand, recém-contratado por uma
produtora, que reine em seu cast diversos cantores sertanejos. Antes de chegar ao seu
primeiro show organizado pela produtora, o jovem passa por uma rotina de varias
etapas: desde tratamento dentario, cabelereiro até arranjador musical. Em determinado
momento do programa, o reporter afirma: “Ninguém fala diante da camera, mas pessoas
que trabalham no meio garantem que o langcamento de um cantor novo pode custar até
3 milhGes de reais” (GLOBO, 2015, s. p.). Em seguida, ha o depoimento do arranjador
musical responsavel por trabalhar com os recém-contratados, afirmando que em torno
de um ano e meio o “investimento” ja comega a dar lucro para a produtora. Na conversa

com o reporter ele descreve como € o seu trabalho em relagdo ao recém-contratado:

A gente testa as musicas e comega a criar a identidade do artista. Achar o
caminho para o rapaz af. No DVD vai ter inédita, vao ter regravacoes, os
classicos também. Porque os compositores sofrem uma influéncia muito grande
também do que esta fazendo sucesso e fica todo mundo naquela. 'Eu vou fazer
essa mdsica aqui porque ela lembra aquela que é parecida com a outra’. E a
gente nao quer a parecida com aquela outra, a gente quer a inédita!
[grifo nosso] (GLOBO, 2015, s. p.).

7 GLOBO. Empresarios investem milhdes de reais em novos cantores sertanejos. Portal G1. Profissio
Reporter, 28. jul. 2015.

Disponivel em: http://g1.globo.com/profissao-reporter/noticia/2015/07/empresarios-investem-milhoes-de-
reais-em-novos-cantores-sertanejos.html. Acesso em: 08.09.2015
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Interessante observar como o artista se encontra inserido em um sistema de “gerar
sucessos”. A expressao de criar uma “identidade musical” adequada a produtora e ao
mesmo tempo buscar a novidade, sdo logicas necessarias para gerar maior lucratividade

e reconhecimento do publico.

Algo semelhante, mas em escala global, pode ser percebido no recente sucesso do estilo
coreano denominado K-Pop em que empresas de entretenimento recebem investimento
do Estado para treinar e preparar grupos musicais de garotos. Figurino, conceito musical,

aulas de canto e danca para que se construam sucessos.

Com a expansdo global, a industria musical do pafs do BTS cresceu 17,9% s6
em 2018. O k-pop rende mais de US$ 4,7 bilhdes ao ano, liderado por empresas
privadas, com ac¢des na bolsa e tudo. Mas também é resultado de uma aposta
de 20 anos do governo da Coreia do Sul em cultura: em 1998, para ajudar a
espantar a crise asiatica do ano anterior, o governo passou a turbinar sua
indGstria criativa, o Ministério da Cultura teve verba reforcada e ganhou setor
dedicado a cultura popular, depois apelidado “departamento de k-pop”.A verba
total do governo sul-coreano para a cultura em 2019 é de R$ 6,4 bilhoes (1,89
trilhdo de wons) (ORTEGA, 2019, s.p.).

3. Da producao industrial cultural ao consumo cultural flexivel

Feathersone (1995, p. 31) aponta trés concepgdes da cultura de consumo: na primeira
concepgdo destaca que “[...] a cultura de consumo tem como premissa, a expansdo da
producdo capitalista de mercadorias que deu origem a uma vasta acumulagao de cultura
material na forma de bens e locais de compra e consumo”. Houve maior énfase nas
atividades de lazer e consumo. A expansdo produtiva, no entanto, ndo se fez
acompanhar de um acesso mais igualitario, como observamos na realidade cotidiana.
Na segunda concepc¢do, mais sociologica, segundo o autor, a satisfacdo e o status
proporcionado pelo consumo “dependem da exibicdo e da conservagdo das diferencgas
em condicdo de inflacao”, ou seja, dependem e marcam distingdes sociais. A terceira
concepgdo enfoca “os prazeres emocionais do consumo, os sonhos e desejos do
imaginario cultural consumista e em locais especificos de consumo que produzem
diversos tipos de excitagao e prazeres estéticos” (FEATHERSONE, 1995, p. 31). As trés
concepgoes, ndo excludentes entre si, enfatizam ora um ora outro aspecto da cultura de

consumo.
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No entanto, vale ressaltar um aspecto: apesar de uma oferta ampliada, e por vezes
excessiva, de bens materiais e simboélicos ha ainda no globo populagdes com baixo
acesso a consumo de artigos de primeira necessidade para uma sobrevivéncia digna — e
nesse campo incluimos af tanto bens materiais quanto produtos classificados pelo autor
como conjunto de informacao (educagao, informagao, atividades culturais, lazer) — para
as quais ha “técnicas eficazes de exclusdao”: o tempo dedicado a praticas culturais e

quais as praticas acessiveis a diferentes classes.

Bauman (2011, p. 162) por sua vez constata que:

A economia consumista vive da rotatividade de mercadorias e sua fase de ouro
é quando mais dinheiro muda de maos. E o dinheiro muda de maos sempre que
produtos de consumo sdo langados ao lixo como entulho. Por conseguinte,
numa sociedade de consumidores, a busca de felicidade tende a ser
redirecionada do fazer coisas ou adquirir coisas, para descartar coisas.

Bauman (2011) menciona a diminuicdo do “fazer” no cotidiano das pessoas. E se
utilizassemos essa reflexdio do autor para um alerta no campo da musica
contemporanea? O piblico cada vez mais substitui o cantar, o dangar e o compor para
tornar-se expectador, mais ou menos atento/ fascinado aos sucessos nas telas digitais,
nos palcos ou mega shows. Até que ponto o volume excessivo de sucessos gerados pelo
mercado do entretenimento dificulta o fazer criativo dos individuos? E como a cultura

do consumo interfere nas masicas que bebem na fonte das tradi¢es e saberes populares?

A producdo de objetos com validade marcada, inclusive de sucessos musicais, e seu
consequente rapido descarte, gera a necessidade de substitutos para realimentar a
produgdo e o consumo. E isto em um ritmo frenético que contraria a necessidade de
“amadurecimento” criativo/reflexivo de produtos culturais de qualidade. Os objetos de
pouca durabilidade produzem uma busca constante por satisfacdo provocada pela

propaganda para girar a roda da economia.

E a insatisfacdo dos desejos e uma convicgao firme e perpétua que cada ato de
satisfagdo ainda deixa muito a desejar e pode ser melhorado que constitui os
verdadeiros péndulos da economia voltada para o consumidor [...]. Além de ser
uma economia de excesso e descarte, o consumismo, pela mesma razao, é uma
economia de decepgdo. Assim como o excesso e o descarte, a decepgdo [...] é
sintoma de boa satde e sinal de que essa economia estd no caminho certo
(BAUMAN, 2011, p. 174 e 175).
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A circulagdo rapida encurtando o tempo entre produgao/consumo/descarte promovida
pelo mercado para substituir aquilo que ja ndo gera mais lucro se opde a natureza da
criacdo artistica, a mensagem das artes, pois apresenta “respostas faceis e apressadas que

aprisionam e aniquilam as questdées” (BAUMAM, 2011, p. 210).

No entanto, apesar dessas dindmicas de consumo, a masica ndo é somente uma
mercadoria, e tanto o produtor criativo quanto aquele que consome a arte estdo inseridos
em contextos sociais e historicos que interferem diretamente na producao e circulagdo
da masica. Criar sonoridades que falam ao corpo e aos sentimentos é uma potente forma
de expressdao humana e, por conta disso, uma forma também de gerar relacdes e
conexdes com o outro. Ao cantar afirma-se pelas palavras e pelos acordes elementos
identitarios junto a alteridade. A masica unifica grupos sociais e remete a estilos de vida.
Um trabalhador migrante nordestino ou do “interior” do estado ao cantar um refrao
musical que fale de paisagens familiares em um evento na capital provoca dois
movimentos. Um de identificar-se com o que canta e outro de anunciar para o outro o

seu lugar, o seu modo de vida.

A musica produzida e consumida na primeira metade do século XX — apenas para tomar
como referéncia temporal a elaboragdo de um importante marco teérico, a teoria critica
da Escola de Frankfurt — era baseada em outras relagdes humanas. Naquela época, a arte
estava em um mundo com outro ritmo de vida e inserida no contexto de mercado e uso

de tecnologias entdo existentes.

Benjamim (2000), utilizando o exemplo da estatua de Vénus, aponta a origem cultual
da obra de arte — a estatua como objeto de culto dos gregos. Simultaneamente, mostra a
insercdo da obra de arte na tradicdo caracterizada por ele como “uma realidade viva,
extremamente mutavel” (BENJAMIN, 2000, p. 228). A referida estatua — em contexto
histérico religioso muito diferente daquele da antiga Grécia — foi considerada, pelos
sacerdotes da ldade Média, um “idolo maldito” (referéncia cultual as avessas), e, por
tanto, mantendo a aura; sendo que, para o autor, aura “designa o valor cultual da obra

de arte” (BENJAMIN, 2000, p. 229).

Ora, é um fato de importancia decisiva, a obra de arte perder necessariamente
a sua aura a partir do momento que ndo possuia nenhum traco de sua funcao
ritual. Noutras palavras, o valor da unicidade préprio a obra de arte “auténtica”
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se baseia nesse ritual que foi originariamente o suporte do seu antigo valor de
uso (BENJAMIN, 2000, p. 229).

Ameacada pela reprodutibilidade técnica, a perda da aura equivaleria a dessacralizacao
da arte. A reprodutibilidade também deselitiza a arte. A arte sai dos santuarios e
ambientes suntuosos, laicos e religiosos: igrejas, monastérios, palacetes, saldes, museus,
salas de concerto. A reproducdo técnica permite a arte aproximar-se do publico,
chegando a lugares e tempos nos quais “o proprio original jamais poderia se encontrar.
Sob forma de foto ou disco, ela permite sobretudo aproximar a obra do espectador ou

do ouvinte” (BENJAMIN, 2000, p. 225).

Além dessa aproximagdo apontada por Benjamin, chamamos a atengdo para as
possibilidades de intercambios geradas por essa reproducdo. Tomemos como exemplo
um nicleo de descendentes de alemaes na década de 50. Instalados na regido sul do
Brasil, tinham o habito de cantar em sua lingua materna, mas também se reuniam em
torno do radio — o mais importante meio de comunicagdo nos rincdes dos pampas
galchos — para escutar além dos avisos e noticiarios, tangos das emissoras vizinhas
castelhanas, masicas de um outro universo cultural cantadas por Luiz Gonzaga. O
avanco tecnolégico da época também permitia que se realizassem pequenos bailes
organizados pela juventude daquele nicleo de agricultores. Bailes que eram animados
pelas mesmas masicas reproduzidas através dos LPs, recém-lancados do “Rei do Baidao”

(ARNS, 2015).

Se os shows de Gonzaga pais adentro foram patrocinados por empresas como Moura
Brasil (ligadas a producao de colirios), também nao da para esquecer que a publicidade
foi desde o inicio presenca importante nas radios brasileiras. Exemplo disso, segundo
Amorim (2015, p. 31), foi o noticiario Reporter Esso, “escrito e produzido pela agéncia
de noticias americana United Press International (UPI)” e patrocinado por importante
agéncia de publicidade. A presenca de Carmem Miranda nos Estados Unidos, foi
mediada pelo Escritério Inter-americano que deveria “consolidar a hegemonia
americana” na América Latina, através de relagcdes comerciais e culturais. Ainda segundo
o autor, “a United Fruit usou Carmem e seu colorido chapéu de frutas tropicais para
vender as propriamente ditas” (AMORIM, 2015, p.31), sem que fosse pago um Gnico

tostao a cantora.
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A importancia dos meios de comunicacao de massa na difusdo da musica e a exploragao
de artistas ndo €, portanto, algo recente. A comunicacdo via radio visava também a
integracdo nacional desde 1935, com a criagdo da “Hora do Brasil” por Gettlio Vargas.
Da preocupacdo com a integragcdo fazia parte a masica “autenticamente brasileira”, de
preferéncia de origem rural. Alves (2012) chama a atengdo para a forca da Radio
Nacional nas décadas de 1940 e 1950, observando que o faturamento da radio chegava
a ultrapassar 100 milhGes de cruzeiros, e recebia em média 110 mil cartas de ouvintes
destinadas principalmente ao departamento de masica. Nameros significativos para a
época e na qual o mercado publicitario e a masica popular — enquanto divulgadora de

marcas — estavam muito bem alinhados:

Uma das primeiras criagées do recém-inaugurado departamento foi a producao
e veiculagido do Programa Cancioneiro Royal, o qual como o proprio nome
sugere, vinculava a marca dos produtos da indastria Royal a determinados
contetdos da masica popular brasileira. A producdo do Cancioneiro Royal, foi
entregue ao poeta Zé Dantas [um dos parceiros de Luiz Gonzagal até o final de
1951. [...] Em 1945, apenas 11% do contetido musical transmitido pela Radio
Nacional era de musica popular brasileira; em 1952, esse mesmo contetdo ja
era de 23% (ALVES, 2012, p. 314).

Além de colaborar para o entendimento de uma concepgao do que é a masica brasileira
“auténtica”, emissoras de radio da época auxiliaram na “invencio da tradicao” 8 do
Baido de Gonzaga. Uma tradicdo que era estilizada e roteirizada por compositores que
tinham suas memorias e vivéncias nos forrés e fazendas de sua infincia. Todas essas
memorias transformadas em musica deram as cores de um Brasil telGrico que foi muito

bem consumido na época.

Fazendo um exercicio de percepcdo do mercado musical brasileiro em diferentes
contextos histéricos e econémicos, é possivel observar a reinvencdo da tradicdo em
movimentos musicais como o Baido, Tropicalismo e o Manguebeat. No primeiro, Luiz
Gonzaga - junto com compositores como Humberto Teixeira e Zé Dantas - retrabalhou
e estilizou elementos tradicionais como as batidas de viola, as novenas populares e toda

a riqueza do imaginario interiorano. Ja o Tropicalismo, em décadas posteriores (1960 e

8 “Por ‘tradigdo inventada’ entende-se um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacita
ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbélica, visam inculcar certos valores e
normas de comportamento através da repeti¢cao, o que implica, automaticamente, uma continuidade em
relagdo ao passado” (HOBSBAWM, 2015, p. 08).
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1970) — além de inovacdes estéticas — utilizou elementos percussivos e de rima do
universo nordestino, adicionando no mesmo mosaico sonoro guitarras e timbres do rock
pop mundial da época. Por vias “antropofagicas”, uma dindmica semelhante aconteceria
na década de 90, quando jovens da regido metropolitana de Recife absorviam elementos
do maracatu rural para conectar com guitarras, versos de hip hop e lendas urbanas da
capital pernambucana criando o movimento Manguebeat. Sdo trés movimentos que
aconteceram em momentos historicos diferentes, mas que possuem similaridades
enquanto recriacdo de elementos musicais da tradicdo nordestina, além de uma
veiculagdo forte com a realidade social, mesmo que inseridos nas dindmicas do mercado

cultural brasileiro.

Se o Baido pode chegar a fronteira do Brasil com o Uruguai, foi devido a radio e a
indGstria fonografica da época. Em seguida, as emissoras de televisdao unindo imagem e
som, ampliaram a circulagdo e o consumo musical. A expansdo da TV comercial,
patrocinada pela ditadura na década de 1970 e a qual o tropicalismo foi contemporaneo,
solidificou-se nos anos subsequentes sob o monopolio da Rede Globo?. E ela que dita,
em parte, quais as masicas de maior audiéncia e quais os artistas de maior destaque.
Estimulando o mercado e retroalimentando a audiéncia, em um espaco privilegiado do
horario nobre, a emissora coloca opcdes para que publico escolha qual sera a masica

de sucesso do verdo.10

Mesmo com a pluralidade das plataformas digitais na divulgacdo da musica, a televisdo
ainda exerce forca na divulgacdo massiva e formacao de repertério do gosto musical da

populagdo de uma forma geral.

Para a TV comercial, predominante no Brasil, vale o que Akcelrud (2008, p. 39) atribui
a produgdo cultural “[...] a forca motriz é econdmica: qualquer que seja o contetido a

ser veiculado, o mais importante é que ela gere lucro e que leve a acumulagdo do

9 Em 1970, apenas 24 % dos brasileiros tinham aparelhos de televisdo, ja em 1988 no encerramento do
Regime Militar, o nimero havia subido para 71% (AMORIM, 2015, p.196). Em 1993 “a Globo tinha
75% da audiéncia e ficava com 80% do mercado publicitario na televisdo brasileira” (AMORIM, 2015,
p.142). “Em 2002 a Globo tinha 32 emissoras de TV e 87 de radio” (AMORIM, 2015, p.159).

10 “Fetiche’, da banda Avides do Forro, foi a grande vencedora da Batalha da Masica do Verdo. Em
segundo lugar, ficou “Latinha”, de Naldo. Do sertanejo ao funk, do axé ao forr6 tem um monte de
sucesso na boca do povo. Por isso, o Fantastico inventou a brincadeira para saber qual seria o hit do
verdo 2016. Foram quase 6,5 milhGes de votos pelo site” (GLOBO, 2016, s.p.).
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capital”. A busca do lucro se faz de maos dadas com a busca de prestigio e troca de
favores junto ao poder politico, de quem precisa para ampliar e solidificar suas empresas.
Por outro lado, os movimentos anteriormente citados mostram que quando a realidade
social se torna fonte da producdo criativa, ela pode — na contramdo de estratégias
I "

homogeneizantes — tornar possive

contrarios” (AKCELRUD, 2008, p. 42).

uma grande variedade de modos de expressao dos

A exposicdo de contradi¢des existentes permite uma leitura mais critica da realidade e,
paralelamente, contribui para a construcdo e transformacao de representagées de uma
cultura nacional que aproveita elementos identitarios regionais. Retrabalhando-os com
outras influéncias, criam “sentidos com os quais podemos nos identificar” (HALL, 2006,
p.51). Assim, “Asa Branca”, de hino nordestino transformou-se em hino dos
desterritorializados: desde o exilado politico Caetano Veloso a todos aqueles -
nordestinos ou ndo — que foram e continuam sendo constrangidos pela luta da

sobrevivéncia a buscar outras paragens fora de seus locais de origem.

Outro aspecto presente nesses movimentos foi a necessidade de buscar elementos de
afirmacdo de uma “cultura brasileira”. A construcdo de algo que representasse o local
em oposicdo ao global é perceptivel na releitura sonora e na estética desses movimentos
de reinvencdo da tradicdo. As referéncias aos trépicos, o sotaque baiano e o dialogo de
Gilberto Gil'! com a sanfona do jovem e ainda pouco conhecido, em termos nacionais,

Dominguinhos, sdo exemplos.

Um aspecto central da critica construida por Horkheimer e Adorno a industria cultural
é a manipulacdo que provocaria um sério risco a capacidade reflexiva colocando em
xeque a autonomia do individuo. No entanto, a dominagao/sujeicdo nao acontece de
forma tdo determinante como, por vezes, transparece no pensamento dos criticos da
Escola de Frankfurt. Ela deve ser questionada, relativizada. Partindo do pressuposto de
que cada ser humano é um ser (inico, que as pessoas podem — a partir de suas vivéncias,

de seu proprio capital cultural construido no convivio com seus grupos sociais —

" Uma das mentes criativas do tropicalismo, Gilberto Gil foi altamente impactado pelas tradi¢des
nordestinas apo6s viajar para Caruaru (PE) e conhecer de perto a banda de pifano conforme depoimento
de Caetano Veloso no documentario “Tropicalia” (2012) do diretor Marcelo Machado.
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perceber, refletir e assimilar de forma idiossincratica, diferenciada, as mesmas
mensagens contidas nos produtos culturais, ndo é provavel um consumo totalmente
passivo por todos o tempo todo. Por outro lado, ha de se considerar que uma recepcao
mais ativa depende muito do dominio dos codigos das diferentes linguagens, do acesso
a uma maior diversidade das manifestacdes culturais e de uma formagado geral sélida,
entre outros. Aspectos esses ainda longe de serem alcancados pela maioria da nossa

populagao.

Nesse sentido, Featherstone (1995, p. 192) recomenda mudanga do papel dos
intelectuais, que deveriam “reconhecer a natureza limitada de suas proposicées [e
perdendo o papel de “legisladores”] desempenhar o papel mais restrito de intérpretes
“capazes de vasculhar” a vasta colegdo de tradigées culturais”. Também a escola — desde
a infantil até a universidade — deve mudar. Sendo que, conforme o autor, “muda o papel
de educador convicto, que tem confianga em seu julgamento estético e na necessidade
de moldar a sociedade em termos dessa conviccao, para o de comentador que representa
e decodifica as minGcias das tradi¢cdes e objetos culturais sem julga-los nem hierarquiza-
los” (FEATHERSTONE, 1995, p.193). Na sociedade em que observamos diferentes
posicdes de poder, a hierarquizacdo de bens culturais e de manifestacdes artisticas é
algo perceptivel. O prestigio, assim como o status adquirido, pode ser observado quando
termos como “alta” e “baixa” cultura sdao empregados. Os veiculos de comunicacao,
enguanto geradores de contetido e responsaveis pela circulagcdo da misica, também sdo

segmentos que possuem um peso consideravel nesse jogo de forgas.

Os complexos midiaticos no mercado de bens culturais e, mais especificamente, da
utilizacdo da propaganda, estimulando sentidos, criam necessidades e interferem

diretamente nas possibilidades de escolha:

A propaganda global é a tecnologia fundamental para a disseminacdo em
ambito nacional de uma infinidade de ideias criativas e culturalmente bem
escolhidas da agéncia do consumidor. Essas imagens da agéncia constituem
distor¢cdes cada vez maiores de um universo de propaganda tdo sutil que o
consumidor é constantemente ajudado a acreditar que é um agente, quando,
na realidade, na melhor das hipéteses, ele € um mero escolhedor (APPADURAI,
1999, p. 324).

Seja através de um cenario mundial ou local, o consumidor de masica forma seu

repertorio dentro de uma gama de possibilidades através dos meios de circulagio aos
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quais tem acesso ou ndo. Isso é perceptivel em aplicativos voltados a escuta de masicas
que a partir de escolhas feitas pelo usuario indicam, por meio de uma programacao
algoritmica, diversas outras musicas semelhantes. A musica mais executada nas
emissoras de radio, de televisdo ou com um maior suporte financeiro é colocada em
destaque em locais privilegiados do aplicativo. A exposicdo e construgdo dos sucessos
por meio do mercado do entretenimento também influencia ndo somente a escolha do
consumidor, mas também dos agentes de poder piblico que buscam num amplo

eleitorado agradar o “gosto popular”.

Para Jean Baudrillard (1995), a sociedade de consumo necessita de reciclagem constante

no sentido de descarte substituido por novidades. A reciclagem nao acrescenta

[...] nada as qualidades intrinsecas do individuo. Possui no entanto, o carater
de profundo constrangimento e seu critério é o sucesso ou a relegacdo social
[faz parte dessa organizacdo da sociedade] a reciclagem cultural que constitui
o inverso da cultura concebida como: 1. Patriménio hereditario de obras, de
pensamentos e de tradi¢cdes; 2. Dimensdo continua de reflexdo teodrica,
transcendéncia critica e fungdo simbélica (BAUDRILLARD, 1995, p.104 e 105).

Esta analise caracteriza um dos principais conflitos entre componentes de tendéncias
diferentes do forr6. Enquanto uns aderem em parte ao que o autor denomina reciclagem
cultural e cujos fas se identificam com seus sucessos “novos e atuais” de enorme alcance
de publico, mas de pouca duracdo, a outra vertente da producao do forré se aproxima
mais do entendimento de cultura expresso pelo referido autor. Esta outra vertente do
forr6 teria a tradicio como um elemento basilar, inclusive de resisténcia. Falando da
relacdo mercado/consumo musical, Bauman (2011) também cita a tendéncia a
reciclagem de formas musicais de pouca duracgao, apresentadas ao mercado consumidor

como novidade. Escreve ele:

No caso da musica popular, todos os estilos retr6 imaginaveis mais todas as
formas concebiveis de reciclagem e plagio que contam no curto intervalo da
memoria plblica para serem mascaradas como as Gltimas novidades,
encontram-se aglomeradas no limitado intervalo de atencao dos fas de masica.
Esse caso é apenas a manifestacdo de uma tendéncia quase universal que afeta
em igual medida todas as areas da vida atendida pela indistria de consumo.
(BAUMAN, 2011, p. 168).

Essa tendéncia a alta rotatividade para os produtos de consumo se opde ao que se
entendia (ou ainda se entende) por criagdo artistica. O criador, imbuido no fazer

artistico, necessita de tempo para projetar, amadurecer, produzir sua obra,
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reformulando-a no processo conforme exigéncia interna de perfeicdo. A obra de arte
pela qualidade alcancada é entdo o oposto ao descartavel, podendo sobreviver ao
proprio criador. Nao se pode esquecer que as artes enquanto “unidades avangadas da
cultura [sdo] engajadas em batalhas de reconhecimento cujo propésito é explorar,
pavimentar e mapear as estradas que a cultura humana pode (ou ndo) seguir” (BAUMAN,

2011, p.201).

A produgdo musical, acumulada através da histéria da humanidade assim como a oferta
atual ndo se restringe a produtos massivos. Mesmo considerando o desigual acesso ao
patriménio musical, a construcdo social do gosto ndo é algo linear que responda
claramente a loégica do mercado de bens culturais. As afinidades dentro de nucleos
menores como a familia ou o bairro também possuem seu poder de interferéncia no
consumo. O ator social, que busca escutar a misica em suas horas de lazer, possui uma

autonomia relativa na sua leitura das mensagens midiaticas.

Fabio Akcelrud Durdo (2008) propde uma leitura ativa como estratégia para enfrentar a

proliferacdo de mensagens pela tecnologia midiatica:

A leitura que busca arrancar o objeto do fluxo avassalador de mensagens
representa uma tentativa de redencao de artefatos seletos da cultura de massa.
Sem duavida, conseguir produzir sentido a partir daquilo que pareceria a
principio mera repeticdo pode ferir a experiéncia concreta de consumo dessas
mensagens — no limite uma mera reagdo a estimulos, a calma ou a excitagao -,
mas corresponde a {mica forma satisfatoria de lidar com o universo com o qual
ndo se pode mais ndo se relacionar (DURAO, 2008, p.42, grifo nosso).

Escolher o objeto de atengdo entre inimeras ofertas mesmo que a escolha sofra “refragao
das relagoes de poder pré-existentes” (GIDDENS, 1997, p. 95), é um ato de decisao, de
autonomia ou que a ela conduz. Produzir sentido, tornar-se através da leitura,
coprodutor do texto pode nao ser “a (inica forma satisfatoria” de reagir ante as mensagens
da indGstria e do mercado cultural. No entanto, relembrando Bakhtin (1981),
concordamos que, assim como a linguagem, também o conhecimento e a consciéncia
se constituem na interlocucao (entre falantes, entre escritor/leitor, entre masico/ouvintes
e entre culturas), no confronto de signos mediante outros signos. Resulta daf que, a partir
de um nicleo comum, o texto verbal ou ndo verbal, podera haver tantas leituras, tantas
significacdes quantos forem os interlocutores do texto que a partir de suas vivéncias,

e/ou forca da imaginagcdo, sdao tentados a construir outros cenarios, criar outros
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movimentos, outros itinerarios e desfechos. A leitura também pode ser transportada para

o universo do forrd, seus compositores, intérpretes e consumidores.

Havia razdo para o alerta de perigo da homogeneizacao que transparece na critica dos
frankfurtianos? O que permanece do contexto de produgdo industrial em massa, a qual
era justificada pela satisfacdo de “necessidades iguais” (artificialmente provocadas)?
Cabera aquele alerta hoje ainda? Ou no atual contexto de flexibilizacdo do mercado
caberia melhor a afirmacdo de Appadurai (1999, p. 311): “O problema central das
interacbes atuais é a tensdo entre homogeneizacdo cultural e a heterogeneizagao

cultural”.

4. Democratizacao e desafios da cidadania perante o consumo

Teoricos da década de 1940 e 1950 j& apontavam que a reprodugdo em larga escala
ndo significou a democratizagdo dos bens culturais. Canclini (2005) constata que, no
mundo contemporaneo, se acentua a internacionalizacdo do mercado de musica
dominado por umas poucas corporagées multimidia. Ampliam-se as oportunidades de
compra, mas ndo necessariamente de acesso. Com as fusdes de transnacionais, poucos

grupos dominam “grande fatia do bolo”:

Desde a década de 1990, cinco empresas transnacionais apropriaram-se de
96% do mercado mundial da musica (as majors EMI, Warner, BMG, Sony,
Universal Polygram e Phillips) e compraram pequenas gravadoras e editoras de
muitos pafses latino-americanos, africanos e asiaticos (CANCLINI, 2005, p.
245).

Os nameros impressionam em termos de dimensdes. Eles explicitam o dominio das
empresas sobre o enorme acervo de bens musicais por elas abocanhado. O autor aponta
diversos casos relacionados a direitos autorais. Assim, o musico brasileiro, Hermeto
Pascoal, conhecido por sua criatividade e versatilidade, para executar suas obras, “deve
pedir autorizagdo a uma das “majors” se ndo quiser cair na ilegalidade e ser denunciado

pirateando-se a si mesmo” (CANCLINI, 2005, p. 245).

Muitas producées, excluidas dos mercados musicais, acabam escondidas em prateleiras
sob o rétulo genérico da worldmusic. Como consequéncia da selecdo de obras pelas

transnacionais em busca das audiéncias massivas, um enorme acervo musical pode nem
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chegar até o piblico consumidor. Um exemplo disso foi o que aconteceu com parte do

acervo da Discos Marcus Pereira, como aponta Canclini (2005, p. 245):

[...] dezenas de discos — resultado de uma extensa pesquisa de campo e registro
sonoro etnografico de géneros tradicionais brasileiros -, realizados pela Discos
Marcos Pereira, foram vendidos, com todo o acervo desta gravadora, a
Copacabana Discos, que depois foi comprada pela EMI, posteriormente
vendida a Tim Warner e recentemente adquirida pela AOL.

Nao se sabe ao certo se, nesse caminho entre gravadoras, o acervo foi disponibilizado
para o publico. O que podemos afirmar é a importancia da Discos Marcos Pereira para
a masica brasileira. Neste selo foi produzida a colecdao “Musica Popular” (da qual
Canclini faz referéncia acima). Nesta coletanea, ja esgotada, ha uma série de discos que
apresentavam um passeio pelos diversos ritmos, cangdes e pequenos relatos dos mais
variados rincdes brasileiros: da gaita de fole e depoimento do velho colono do sul do
pais, a cangbes do bumba meu boi do Maranhao. Marcos Pereira foi um produtor ousado
e arrojado na década de 1970, personagem importante na masica brasileira. Na época
chegou a abandonar sua agéncia de publicidade e abrir um selo independente,
conseguindo gravar diversos nomes que fizeram parte da histéria da masica brasileira,
abrindo espaco para expoentes extremamente criativos e talentosos do cenario musical
na época:

Para muitos, era um empresario quixotesco que quis transformar a producao
musical regional brasileira em sucesso de mercado e que, com a mesma
disposicdo, atacava as grandes gravadoras e os hits de televisdo. Na lembranca
dos amigos, sobressai a imagem de um sujeito de coragdo grande, capaz de
empregar gente ameacada pelo regime militar e “adotar” artistas que
considerava talentosos. Todas essas versdes se misturam numa personalidade
heterogénea, motor de uma empresa que langou alguns dos mais interessantes
discos brasileiros entre 1974 e 1981. De Cartola a Banda de Pifanos de Caruaru,
de Ernesto Nazareth (pelas mdos do pianista Arthur Moreira Lima) a Paulo
Vanzolini, do Quinteto Armorial a Elomar, a Discos Marcus Pereira abriu
espago para compositores e intérpretes que transbordavam em criatividade, mas
encontravam pouco espago nos escaninhos das majors. (ARAGAO, 2012, s.p.).

Recorro as memérias de infancia dos discos consumidos pelos meus pais, que continham
a colecdo Masica Popular Brasileira mencionada. Na capa de um dos volumes
relacionados ao nordeste, havia a foto de um vaqueiro adentrando a vegetacdo densa e
arida da caatinga. Os encartes dos LPs vinham com textos descritivos e detalhados sobre
as manifestacdes. A audicdo desses LPs ampliou meu conhecimento de mundo e da

regido em que eu vivia. Querendo proporcionar ao meu filho de 2 anos contato com
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cangdes registradas naquela colecdo, apenas na internet fui encontrar alguns fragmentos

em sites especializados, alguns blogs e redes sociais audiovisuais como YouTube.

O caso do selo Marcus Pereira Discos é emblematico, quando se pensa em consumo e
musicalidade no mundo contemporaneo. O mercado de gravadoras ndo consegue
repassar para o consumidor de uma forma geral a rica diversidade do acervo. Amantes
da msica, colecionadores e pesquisadores conhecem o acervo e criam uma rede
propria e informal de circulacdao dessa masica na internet. Atitude importante, mas
insuficiente devido a grande riqueza do material. Ndo havendo regravacdes ou
estratégias que partam para um mercado mais amplo, ha um risco desse trabalho e de
outros acervos de registro semelhantes ficarem restritos a pequenos nichos de mercado,

ou até mesmo cairem no esquecimento.

Essas informacdes demonstram uma realidade que vai além daquela analisada pelos
teoricos de Frankfurt. Enquanto uma das criticas centrais desses tedricos focava
fortemente na reproducdo em larga escala como empobrecimento da arte, o problema
aqui parece ser acrescido de outra problematica: o impedimento de uma producao
artistica criativa e diversa, circular em seu proprio pafs. Possivelmente, moradores do
estado onde a equipe de Marcus Pereira registrou aboios, toadas, ou gaitas de fole
desconhecam esses registros e até mesmos os artistas gravados na colecdo Musica
Popular. No entanto, vale ressaltar que a circulagao da masica e seu consumo nao se
restringe somente as gravadoras. Desde feiras, festas particulares, encontros comunitarios
e apresentacdes em bares, casas de shows, muitos sao os palcos também que levaram
artistas como Quinteto Violado e Cartola a conquistarem suas escalas de sucesso além

da gravacgao de seus discos.

Dependendo da sua formagao e vivéncias, o consumidor atualmente pode ter acesso a
bens culturais diversos e variados com a internet. Essa atuacdo, no entanto, ndo é de
completa autonomia diante da forca dos atores que detém grande poder econémico no

palco de disputas do mercado musical.

E como o consumidor pode atuar diante desses novos cenarios do mundo
contemporaneo? Cenéario esse apontado por Canclini (2010) como sendo de uma

politica cada vez mais desacreditada; da subordinacdo dos grandes meios de
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comunicagdo a critérios empresariais do lucro; da diminuicao da presenca do Estado?
O autor propde uma maior atengdo ao exercicio da cidadania sem a desvincular do
consumo. Partindo da observacdo de um mundo onde a comunicacao e os intercimbios
se ddo em ambitos globais, o autor entende que “consumir é participar de um cenario
de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos de usa-lo.” (CANCLINI,
2010, p. 60 e 62). Lembrando as multiplas reivindicagdes pulverizadas em diversos
movimentos (racial, género, ecolégico), o autor sugere que “atualmente o mercado
estabelece um regime convergente para essas formas de participacdo através da ordem
do consumo” (CANCLINI, 2010, p.37). No entanto, apesar de apontar aspectos
interessantes do consumo vinculado a cidadania, sentimos falta que o autor explicite,
com fatos, como o consumo pode ser esse espaco de reivindicagdo dos mais variados
direitos.  Canclini (2010, p. 70) apresenta o que seriam requisitos para “articular o

consumo com um exercicio refletido da cidadania”:

v acesso facil equitativo para as maiorias aos bens e mensagens representativas;
v informagdo confiavel a respeito dos produtos para o controle dos consumidores;
v participacdo da sociedade civil nas decisdes referentes ao consumo desde a

qualidade de alimentos as concessoes de canais de tv.

Os requisitos apontados pelo autor sdo, sem divida, muito importantes. Canclini (2010),
no entanto, ndo esclarece como eles podem de fato ser efetivados em uma sociedade de
jogo de interesses, por vezes desiguais em termos de acesso aos espagos de decisdo.
Tomemos como exemplo a realidade brasileira e as concessdes de TV, visto que,
legalmente, cada emissora é uma concessdo publica, mas ndo esta na pauta de discussao

dos agentes publicos e empresérios incluir o cidaddo comum nessas discussoes.

Bauman (2011, p. 79) compartilha com Canclini (2010) a preocupagdo em torno de
quais espacos publicos e como usa-los no cenério global das forcas do capital, do
mercado, das financas, cujo desenvolvimento esta sendo decisivo para o modo de viver
contemporaneo. Desenvolvimento planetario que n3o foi acompanhado de um
“controle democratico” em escala global. Escreve ele com acentuado descrédito na

esfera estatal. Descrédito que se apresenta bastante atual:
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[...] poderia o espago publico se tornar mais uma vez um lugar de engajamentos
duradouros, ao invés de encontros passageiros? Um espago de didlogo,
discussado, confrontos e acordos? Sim e n3o. Se [...] o espago publico for a esfera
publica acondicionada e mantida pelas instituicées representantes do Estado-
nagdo [...] a resposta provavelmente é ndo. Esta variedade de teatro pablico
vem sendo despida da maioria dos recursos que lhe permitiram sustentar as
pecas nele montadas no passado [...]. Para a resposta ser sim de forma crivel,
seria necessario um novo espago publico global; politicas de fato globais (em
oposicdo a internacionais) e um palco planetério. Além disso, seria necessario
também, uma responsabilidade planetaria de verdade: o reconhecimento do
fato que todos nés que compartilhamos do planeta dependemos uns dos outros
(BAUMAN, 2011, p. 34 e 35).

Apesar de reconhecer a necessidade da “légica de responsabilidade global” para
enfrentar problemas globais “por meio da renegociacdo e da reforma da teia de
interdependéncias e interacdes globais” (BAUMAN, 2011, p. 35), cremos serem as
dificuldades para tal muito grandes diante do quadro planetario que se nos apresenta. £
o que admite a honestidade intelectual do autor: “Sentimos, supomos, suspeitamos, o
que precisa ser feito, mas ndao temos como saber de que modo e com que forma isso sera
afinal consumado”. No entanto, ha necessidade de prosseguir, e para tal aponta trés
armas: esperanca, coragem e obstinacdo. Armas que todos os homens possuem. “Apenas

nos as usamos muito raramente” (BAUMAN, 2011, p. 36).

Consideramos importante que a critica social possa apontar também um horizonte com
metas — mesmo que parecam utopicas e limitadas — que possam impulsionar nosso
pensar, sentir e atuar. Compactuamos, no entanto, com a ideia de apontada por Henri

Giroux (1993) que aposta num:

Projeto politico que vincule a educagdo com a luta por uma vida publica na
qual o dialogo, a visdo e a compaixao estejam atentos aos direitos e condi¢des
que organizam a vida puablica [...] na qual as diferentes vozes e tradi¢cdes
existam e florescam ao ponto de escutar as vozes dos outros, que se envolvam
num esfor¢co continuo para eliminar formas de sofrimento objetivo e subjetivo
e que mantenham as condi¢des nas quais o ato de comunicar e viver amplie,
em vez de restringir a criacdo de formas publicas democréticas (GIROUX, 1993
p.66)

A educacdo que lute por um espaco publico mais democratico e empéatico com o
sofrimento do outro é algo que na certa ajudaria repensar muitas relagdes. Quando a
musica se torna veiculo de expressdo dos modos de vida, dores, reinvindicagoes,
resisténcias, mas também a alegria necessaria ao cotidiano, os vinculos relacionais

podem se estreitar mais ainda.
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Consideracoes para um debate continuo e necessario

Situar as tradi¢coes e inovagdes musicais em meio ao mundo contemporaneo, a partir de
um recorte dos processos identitarios, ndo é algo que se esgota em um artigo. Mas valem

aqui algumas consideracdes para a continuidade de um debate necessério.

Zygmunt Bauman (2003) lembra que somos todos interdependentes e que todos
precisamos obter controle sobre as condi¢des e os desafios da vida, o que para a maioria
s6 pode ser de forma coletiva. Ao finalizar o livro “Comunidade — a busca por seguranca
na vida atual”, escreve: “Se vier a existir uma comunidade no mundo dos individuos, s6
podera ser (e precisa sé-lo) uma comunidade tecida em conjunto a partir do
compartilhamento e do cuidado matuo; uma comunidade de interesse e
responsabilidade em relagdo aos direitos iguais de sermos humanos e igual capacidade

de agirmos em defesa desses direitos” (BAUMAN, 2003, p. 34).

Ja em outro livro “A ética é possivel em um mundo de consumidores?”, Bauman (2011)
recorda que tanto de forma individual ou tratando de extratos sociais e/ou culturais, o
respeito pela singularidade do outro se baseia em “caracteristicas distintivas,
enriquecedoras do mundo que habitamos juntos e com os quais o tornamos um lugar
mais fascinante e agradavel” (BAUMAN, 2011, p. 41). Até aqui Bauman, como ele
proprio declara, fala do “lado mais claro” de estar na presenca do “Outro”, presencga
essa que, no entanto, também pode apresentar o “lado mais escuro”. Assim, “o Outro
pode ser uma promessa, mas é também uma ameaca” (BAUMAN, 2011, p. 41). Uma
ameaca que pode provocar desprezo, medo, 6dio, ressentimento. E o “ressentimento
resulta em competicdo numa luta continua, pela redistribuicdo de poder” (BAUMAN,

2011, p. 43).

No atual momento historico brasileiro, as reflexdes de Bauman remetem a variadas
formas de limitacdo, desprezo e censura a cultura. Mas do que nunca ha necessidade de
defender o “lado mais claro” e assumir uma atitude cidada de mobilizagdo para a
producdo e acessos democraticos a cultura. Diversas situagées emergem e se contrapde
a essa atuagao de atores sociais. Ndo somente o forr6 como outros bens culturais que

reconectam a populacdo a seu sentido comunitario, a seu fazer criativo sdo reprimidas.
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Em um estado do nordeste brasileiro como Sergipe, marcado por herancas de

desigualdades sociais, tanto no sertdo quanto no litoral, as relagdes ficam tensionadas.

Podera ser o exercicio de uma cidadania politica que leve em consideracdo o fazer
criativo e a sustentabilidade de um cenério cultural um dos antidotos aquilo que o autor
coloca como o “lado mais escuro”? Lado este que, como Bauman (2011, p. 216) nos
alerta, ndo pode nos levar a imobilidade “caracteristica dos cemitérios”. Pois, enquanto
o sonho de um mundo melhor se conserva nio realizado, “contamos os dias e os dias

contam — h& um propoésito e ha um trabalho inacabado a fazer”.
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