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RESUMO

Este artigo descreve e analisa as formas de critica a imprensa e ataque a identidade
profissional de jornalistas existentes em tweets de Jair Bolsonaro e seus trés filhos, Carlos
Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro e Flavio Bolsonaro. O objetivo é descrever e analisar as
criticas a imprensa e os ataques a identidade profissional de jornalistas publicadas nos
seus respectivos perfis. Foram arquivadas 621 postagens feitas pelos politicos nos
primeiros 15 dias de margo de 2020, das quais 135 apresentaram contetidos pertinentes
ao recorte tematico proposto. A andlise aponta o protagonismo exercido pelas redes
sociais digitais na mediacao do debate publico politico. Resgata as relacdes que tém sido
estabelecidas historicamente no Brasil entre o poder politico e a imprensa, sobretudo no
que toca a identidade profissional dos jornalistas. Reflete sobre a imprensa como
instituicao que historicamente ocupou o papel de Poder Moderador e supostamente
garantidor da democracia. A partir da observagdo do contetido dos tweets arquivados,
este trabalho identificou trés finalidades principais nas publicacées do cla: atacar a
imprensa tradicional em geral, atacar veiculos de comunicacao especificos e atacar
individualmente jornalistas. Constatou-se que o presidente e seus filhos tentam esvaziar
a credibilidade da imprensa e atuam para fazer de seus perfis nas redes sociais os Unicos
meios fidedignos para informar a populagao sobre politica.
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ABSTRACT

This article describes and analyses the forms of criticism and attack of the press that exist
in tweets published online by Jair Bolsonaro and his three sons, Carlos Bolsonaro,
Eduardo Bolsonaro and Flavio Bolsonaro. The objective is to describe and analyze the
critics towards the press and the attacks to the professional identity of journalists in their
Twitter accounts. 621 posts posted by them were collected in the first 15 days of March
2020. 135 demonstrated relevance to this research. The analysis points out to the
importance of the social media on the public political debate. It retrieves the relations that
have been historically established in Brazil between the political power and the press,
especially in its relations to the professional identity of journalists. It relfects on the press
as an institution that historically acts as a moderating power and supposedly guarantor
of democracy. Based on the observation of the collected content, this article identified
three main purposes in the family's publications: attack the traditional press in general,
attack specific journalism companies and attack journalists individually. It was found that
the president and his sons try to undermine the credibility of the press and act to make
their profiles on the digital social media as the only way to inform the population on
politics.

Keywords: Press. Democracy; Twitter. Professional Identity.

RESUMEN

Este articulo describe y analiza formas de criticar a la prensa y atacar la identidad
profesional de los periodistas en los tweets de Jair Bolsonaro y sus tres hijos, Carlos
Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro y Flavio Bolsonaro. El objetivo es describir y analizar
criticas a la prensa y ataques a la identidad profesional de los periodistas publicados en
sus respectivos perfiles. Se archivaron 621 publicaciones realizadas por los politicos en
los primeros 15 dias de marzo de 2020, de las cuales 135 presentaron contenido relevante
para la tematica propuesta. El andlisis sefiala el papel desempefiado por las redes sociales
digitales en la mediaciéon del debate politico publico. Rescata las relaciones que
historicamente se han establecido en Brasil entre el poder politico y la prensa,
especialmente con respecto a la identidad profesional de los periodistas. Refleja en la
prensa como una institucion que histéricamente ocupd el papel de Poder Moderador y
supuestamente la garantia de la democracia. A partir de la observacion del contenido de
los tweets archivados, este trabajo identificé tres propodsitos principales en las
publicaciones del clan: atacar a la prensa tradicional en general, atacar a medios
especificos y atacar a periodistas individualmente. Se descubrié que el presidente y sus
hijos intentan vaciar la credibilidad de la prensa y trabajan para que sus perfiles en las
redes digitales sean el inico medio confiable para informar a la poblacién sobre la politica.

Palabras clave: Prensa. Democracia. Twitter. Identidad Profesional.
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Introducao

0 inegavel protagonismo das redes sociais digitais como plataformas de intera¢do entre
diferentes tipos de publico estabeleceu novas dinamicas no ambito da comunicagdo em
geral e, em especial, na comunicagdo politica. No Brasil, um fendmeno que evidencia a
mudan¢a na forma como politicos passaram a publicar suas perspectivas foram as
eleicoes de 2018. Eleito presidente em segundo turno, com mais de 57 milhdes de votos,
Jair Messias Bolsonaro possuia poucos segundos no horario eleitoral gratuito na televisdao
durante o primeiro periodo da campanha. Apesar disso, o politico se destacou no cenario
nacional por seus posicionamentos e falas racistas, homofébicas e miséginas
apresentadas nos seus perfis nas redes sociais online, (Facebook, Instagram, Twitter e
redes de contatos via WhatsApp), potencializados pelo grande nimero de interagdes e
replicacdes de seus seguidores e apoiadores. Essa situacdo de contato direto com o
publico por meio de plataformas da internet desloca a funcdo mediadora das midias
tradicionais e, com isso, implica também na identidade dos profissionais da Comunicac¢ao

- em especial dos jornalistas.

E nesta conjuntura de protagonismo das redes sociais online que Jair Bolsonaro faz de
seus perfis oficiais naquelas plataformas como fontes diretas das informagdes sobre o
governo. Ao falar diretamente com o publico, ele confere a imprensa tradicional o papel
“tumultuar a Republica”, conforme escreveu em sua conta no Twitter no dia 24 de
fevereiro de 20203. Chamando para si e para seu nucleo de governo a responsabilidade de
dar publicidade as a¢6es do Executivo, Bolsonaro usa igualmente os meios digitais para
desqualificar aimprensa de forma reiterada e colocar em diivida a identidade profissional
dos jornalistas. Nesse jogo, coloca uma parcela dos profissionais de Jornalismo, e também

veiculos de comunicagdo especificos, como inimigos da Republica.

A dinamica de conflito estabelecida por Jair Bolsonaro em relacao a imprensa também é
evidenciada em entrevistas concedidas coletivamente na porta do Palacio da Alvorada. No

dia 4 de marco do corrente ano, apds divulgacdo oficial do crescimento do Produto Interno

3 Fonte: <https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1232649214905212930>. Acesso: 31/05/2020
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Bruto (PIB) de 2019, que teve um crescimento de 1,1%, o Presidente se dirigiu a imprensa
acompanhado do humorista Marvio Lucio, conhecido como Carioca. Ao descer do veiculo
oficial, o humorista, caracterizado como o presidente da Republica, comecou a distribuir
bananas, em referéncia ao gesto que Jair ja fez para profissionais da midia em outras
oportunidades. Bolsonaro ndo respondeu as perguntas dos jornalistas sobre o
desempenho da economia, e Carioca acrescentou que este assunto deveria ser tratado

com Paulo Guedes, ministro da Economia, desdenhando dos questionamentos.*

O primeiro episédio com gesto de “banana” para os jornalistas aconteceu no dia 8 de
fevereiro de 20205 O Presidente repreendeu a forma como a imprensa tratou sua
declaragdo, do dia 5 de fevereiro, quando afirmou que uma pessoa com HIV representa
“uma despesa para todos noés do Brasil”. O segundo caso aconteceu uma semana depois,
no dia 15 de fevereiro. Dessa vez, Bolsonaro criticou a reportagem da reporter Bela
Megale, do jornal O Globo. O contetido noticioso afirmou que a Biblioteca da Presidéncia
de Republica seria reduzida pela metade para dar lugar a uma sala para a Primeira-Dama,
Michele Bolsonaro. O Presidente disse aos jornalistas: “Vocés s6 se preocupam com
besteira. Nenhum livro vai embora. Vai ficar tudo 14", e deixou a coletiva. Ao chegar ao

carro, subiu na porta traseira direita do veiculo e realizou o gesto.®

Um estudo da Bites (2019), empresa de consultoria e monitoramento digital, indicou que
de 12 de janeiro a 31 de dezembro de 2019 o perfil oficial de Bolsonaro no Twitter
produziu 5.708 tweets. Destes, 432 trouxeram criticas sobre o trabalho da imprensa e de
jornalistas. Entre compartilhamentos, retweets, comentarios e curtidas, esses conteidos
geraram 51,7 milhdes de interacdes. Outro fator relevante apontado pela pesquisa é o
numero total de comentarios negativos em relagdo a imprensa produzidos por outros
usuarios da plataforma ao longo de 2019. Os 130 milhdes de brasileiros com acesso ao
Twitter fizeram cerca de 6,2 bilhdes de posts, ao todo. Em 39,2 milhdes havia contetidos

com a combinacao das palavras midia, imprensa, jornalista e jornalismo. Desse total, 3,2

4 Fonte: < https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/bolsonaro-poe-humorista-para-dar-
entrevista-e-distribui-bananas-a-jornalistas/>. Acesso: 31/05/2020

5 Fonte: < http://www1.folha.uol.com.br/poder/2020/02 /bolsonaro-se-queixa-da-imprensa-e-faz-gesto-
de-banana-para-jornalistas.shtml>. Acesso: 31/05/2020

6 Fonte: < https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2020/02/15 /bolsonaro-repete-banana-
contra-imprensa-e-diz-que-michelle-merece-elogio.htm>. Acesso: 31/05/2020
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milhdes foram de criticas ao trabalho da imprensa. “Em cada um dos 365 dias de 2019, a
midia profissional sofreu 9 mil ataques (no Twitter), 6 por minuto” (BITES, 2019). O
principal movimento de boicote a imprensa se refere ao compartilhamento dos nimeros
de telefone de grandes veiculos como Folha de S. Paulo e o Estado de S. Paulo, com

incentivo ao cancelamento de assinatura e leitura dos jornais.

Dado esse contexto, este artigo tem como pergunta norteadora: Quais as formas de
enfrentamento a imprensa ou ataque a identidade profissional de jornalistas presentes
em tweets dos quatro politicos da familia Bolsonaro em seus perfis do Twitter? O objetivo
é descrever e analisar essas criticas a imprensa e os ataques a identidade profissional de
jornalistas nos perfis do Twitter de Jair Bolsonaro e seus trés filhos, Carlos Bolsonaro,
Eduardo Bolsonaro e Flavio Bolsonaro, sublinhando os temas que sdo objeto de tensdo
entre o cla Bolsonaro e a midia. Além do Presidente, seus filhos mantém mandatos em
exercicio, sendo Carlos vereador pelo Rio de Janeiro; Eduardo deputado federal por Sao
Paulo; Flavio senador por Sdo Paulo. O Twitter é a plataforma escolhida por ter ganhando
significativa relevancia no Brasil e por ser o meio pelo qual ha a maior propagacao de
comentarios do cla recém-descrito em relacdo a imprensa. Essa discussdo mostra-se
fundamental ndo apenas para evidenciar os meandros de suas estratégias de comunicacao
mas, principalmente, para discutir as tentativas sistematicas e reiteradas de desqualificar
a identidade profissional dos profissionais de comunicagdo, posicionados como inimigos

da nagdo.

No que segue, o texto esta dividido da seguinte forma: uma se¢cao metodolégica; uma secao
tedrica que aborda as redes sociais online como espaco de ag¢do politica; outra secao
tedrica, mais longa, que aborda as relacdes entre imprensa, poder e identidade
profissional de jornalistas; uma sec¢do analitica, composta por 3 subsecdes, nas quais sao
analisados os tweets selecionados do cla Bolsonaro; e, finalmente, uma secao de Notas

Finais.
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1. Metodologia

Para a realizacdo deste artigo foram coletados, manualmente, por meio da Busca
Avancada?’ disponibilizada pelo Twitter, um total de 621 tweets dos perfis oficiais de Jair
Bolsonaro, Carlos Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro e Flavio Bolsonaro, no periodo entre 12
e 15 de margo de 2020. A escolha desse periodo é estratégica por se tratar do intervalo de
tempo em que foi marcada, no Brasil e no mundo, a escalada de novos casos da pandemia
de COVID-19. O papel da imprensa profissional se destaca neste cenario na contestacao a
crescente circulacdo de noticias falsas e na atualizacdo dos ndmeros de infec¢do e mortes
por COVID-19 no pais. Evidencia-se, assim, diante de uma pandemia mundial, a
necessidade de informagdes precisas, checadas e, sobretudo, a atuacao de profissionais

que gozam de credibilidade profissional.

Dentro do recorte estabelecido, foram analisados os tweets com conteidos que atacam de
forma direta ou indireta jornalistas e o trabalho desenvolvido pela imprensa profissional.
O perfil que mais se destaca pelo nimero de tweets e de ataques é do deputado federal
Eduardo Bolsonaro: das 313 postagens feitas por ele, 72 continham ataques a imprensa
ou a jornalistas. No perfil do vereador pelo Rio de Janeiro, Carlos Bolsonaro, foram
coletados um total de 151 tweets, dos quais 52 foram publicados com contetidos de critica
a imprensa. No perfil de Jair Bolsonaro foram 147 postagens realizadas no periodo, sendo
8 de ataque a imprensa. Flavio Bolsonaro possui o menor numero de postagens,

contabilizadas em 10, das quais 3 serviram para propagar ataques a imprensa.

Verifica-se que do total de 621 tweets arquivados, 135 foram com conteddos de ataque ao
trabalho e a profissionais da imprensa. Isso que significa que, do total de publicag¢des
feitas pelos membros do cla Bolsonaro naquela plataforma no periodo estabelecido,
21,73% foram usadas exclusivamente para, de forma direta ou indireta, desqualificar

jornalistas e o trabalho exercido pela imprensa profissional.

7 A busca avangada no Twitter é uma ferramenta que permite fazer pesquisas em contas especificas, em
periodos especificos, com diversas formas de filtragem. Uma limitagao deste recurso é a impossibilidade de
visualizar retweets que ndo tenham sido comentados pelas contas que retweetaram.
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2. 0 “online” como espaco da acdo politica

A utilizacao das plataformas digitais como espacos da acao politica passou a ser observada
mais atentamente a partir do sucesso eleitoral do entdo candidato a presidéncia dos
Estados Unidos Barack Obama, em 2008, ainda durante as primarias. “Uma das maiores
novidades da disputa consistia no modo como vinham sendo empregadas as
comunicacdes on-line nas fungdes fundamentais de uma campanha politica”
(FERNANDES, GOMES, REIS, SILVA, 2009, p. 30). A época, o Twitter ndo representou a
ferramenta principal em termos de interagdes entre as pessoas e o candidato, mas o sinal
para a potencialidade da ferramenta foi acesso. A principal novidade citada pelos autores
¢ a utilizacdo do universo digital como via alternativa a campanha feita através dos meios
tradicionais de comunicac¢do - principalmente a televisdo. Entre as caracteristicas deste
novo modus operandi esta a participacdo dos internautas na producdo e difusdo de
conteudos, processo facilitado pela interatividade proporcionada pela internet. A
estratégia conseguiu alcangar uma sofisticada interagdo entre o politico e os eleitores

engajados na cultura digital (FERNANDES; GOMES; REIS; SILVA, 2009, p. 40).

A interatividade oferecida pelas diferentes ferramentas que integram o universo da
internet se apresenta como uma rica fonte de recursos a ser explorada pela comunicac¢ao
politica. Rossetto, Carreiro e Almada (2013) buscaram entender, a partir do estado da
arte, os limites e as possibilidades do Twitter para a difusao de mensagens de agentes

politicos, justificando ser a plataforma

um local de ressonancia de temas e discussdes politicas que sdo
divulgadas pelos mais diversos meios de comunicagdo. Parece ser nas
midias sociais que as questdes politicas repercutem e ganham diferentes
desdobramentos; o que se acredita ter efeito na opinido dos individuos a
respeito dos temas em discussao (2013, p. 191).

De acordo com Parlamee e Bichard (2012), conforme citado por Rossetto, Carreiro e
Almada (2013, p. 191), o uso do Twitter ganha relevancia para quem segue
personalidades e atores politicos pelos motivos de (i) ser uma fonte de informacao rapida
e sem nenhum tipo de filtro; (ii) fazer com que os usudrios se sintam parte do processo

politico, tendo a possibilidade de interagir de diferentes maneiras com o contetido e ndo
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apenas ser um receptor de informacdes; (iii) representar uma ferramenta de trabalho
para quem atua na area ou para a cobertura de noticias politicas por parte da imprensa. E
nesse ambiente de facil interatividade que os politicos buscam aprimorar seu
protagonismo em meio a sociedade, reafirmando seus posicionamentos, esclarecendo
polémicas, prestando contas ao eleitorado, “ndo apenas com o objetivo de se fazer
presente, mas para se aproximar do eleitor, ampliar a visibilidade, detectar os rumores do
tema em pauta do momento e até participar ativamente do debate politico na arena

digital” (NETO; DOURADO; MESQUITA, 2017, p. 63).

Wilson Gomes (2004) define o campo em que circula o intenso fluxo de informagdes sobre
as atividades dos representantes eleitos pelo povo como esfera de visibilidade publica
politica. A esfera civil passou a ter maior protagonismo e poder de decisdo sobre os
mandatos quando passou a ter mais acesso a informacao, e isso trouxe a necessidade de
uma constante construcao de imagem por parte dos politicos. “Como opinido e disposicdo
publicas se convertem em votos, hd uma virtualidade eleitoral constante a assombrar a
esfera politica” (GOMES, 2004, p. 113). Surge, a partir disso, a necessidade de saber a cada
momento qual a opinido da esfera civil sobre o que esta posto no tabuleiro politico -
conclusao que pode ser alcangada através das interagdes dos usuarios com as ideias ou
posicionamentos apresentados através de plataformas digitais. Desta forma, o Twitter,
assim como outras plataformas, se torna um poderoso campo de debates e exposicdo de

ideias, conforme assinala Gomes (2004, p. 114):

0 sucesso eleitoral depende da capacidade que teria o agente emissor do
mundo politico de identificar e atender percep¢des, disposicdes e
opinides da esfera civil. (...) Os mandatarios, entdo, passam a cortejar a
esfera civil e a buscar reconhecer seus humores e as suas tendéncias e a
satisfazer seus desejos.

Se, “parte consideravel da disputa politica tem sido convertida em luta pela imposicao da
imagem publica dos atores politicos, bem como em competicdo pela producdo da
percepcdo publica dos interesses e das pretensdes que se apresentam na cena politica”
(GOMES, 2004, p. 239), é razoavel afirmar que as midias digitais proporcionam um canal
de comunicacdo mais aberto e menos dependente dos meios tradicionais, o que abre

caminho para o protagonismo destes novos espacos de debate.
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Partindo da concepgdo de que as redes sociais online deixaram de ser apenas um meio de
circulacdo de informagdes e se tornaram arenas essenciais a discussao de temas caros a
sociedade, Gomes (2014) apresenta uma nova légica de esfera publica. Nela, os cidadaos
podem identificar os temas predominantes e de maior relevancia nas plataformas digitais,
e ndo apenas em conversas em bares, cafés e pubs, e assim interagir com os conteudos
através de curtidas, comentarios e compartilhamentos, criando eventuais fluxos de temas
predominantes que também passam a ser discutidos e compartilhados por outros que

facam parte da sua rede de relacionamento.

Hoje ndo pode haver problema social, tema ou evento politico, opinido ou
perspectiva socialmente relevante acerca de qualquer assunto que nao se
represente na conversacdo digital alargada que se da nos sites e
plataformas de redes sociais. Ndo importa qual a origem do conteddo em
que se tem interesse, se foi produzido pelos campos profissionais das
empresas de jornalismo ou se por um cidaddao comum no mundo da vida
cotidiana, ele sera representado em algum post ou comentario no Twitter
ou no Facebook, serd replicado, serd comentado, discutido, pessoas
reagirdo e ele de todas as formas possiveis (GOMES, 2014, p. 19).

Essa nova arena de discussdo publica também comporta a expressao de animos sociais,
seja através de palavras, imagens, ou emojis, complexificando o teor dos discursos que se
propagam pelas redes. Afinal, a interacao entre individuos nao pode ser esvaziada de
emoc¢ao, mesmo que mediada por plataformas digitais. Estudos recentes apresentam
metodologias de andlise para mapear o compartilhamento de mensagens com teor
politico que tenham o impeto da emocao ligado ao conteido que se produz ou propaga.
Entre as conclusdes estd a de que sentimentos como raiva, medo e ansiedade estdo
fortemente ligados ao sucesso de narrativas politicas compartilhadas pelos usuarios
(MALINI, CIARELLI, MEDEIROS, 2017). E esse universo que tem assumido o protagonismo
como local de consumo de informacdo e discussdo em publico. A participacdao neste
processo pode ser de maior ou menor intensidade, a depender do nivel de conectividade
de cada cidadao, que é determinado, via de regra, por trés fatores: idade, renda e
escolaridade. Hoje, é esse ambiente que permite a sociedade reagir diante de fatos e

perspectivas dominantes no debate publico (GOMES, 2014).
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3.Identidade: jornalista - relacoes entre imprensa, democracia e poder

A imprensa profissional ja assumiu o protagonismo em muitos momentos politicos
decisivos da histéria do Brasil. No p6s-1930, o periodo do Estado Novo é marcado pela
difusao da ideologia governista através dos meios de comunicagao, principalmente o
radio. Nesta nova configuracao politica, que passou a vigorar no pais com a ditadura de
Getulio Vargas, houve o alinhamento de muitos donos de empresas de comunicacao com
o regime. “Ainda que tenha havido encampacao de alguns periddicos, perseguicao de
outros tantos, houve mais proximidades, acordos e relagdes conjuntas entre os homens
de governo e os homens de imprensa do que divergéncias” (BARBOSA, 2006, p. 220). Esse
exemplo ilustra uma relacdo entre imprensa e governo que passou a fazer parte da
realidade politica do Brasil nos anos seguintes. Barbosa (2006) ainda aponta que a
atuacdo profissional de jornalistas durante a ditadura militar no Brasil, entre 1964 e 1985,
nio foi exclusivamente de resisténcia e enfrentamento com os militares, mas foi,
sobretudo e principalmente, de coexisténcia negociada - o que implica sugerir que a
encarnagdo do exercicio do jornalismo como ato intrinsecamente democratico é uma
crenca romantica construida a posteriori, depois do periodo de abertura e

redemocratizagdo).

Ha estudos que especulam sobre o papel politico que caberia a imprensa desempenhar,
constituindo uma espécie de Quarto Poder em um sistema democratico - espécie de
heranca do Poder Moderador do Império. Albuquerque (2009) argumenta que o termo
Quarto Poder tem sido utilizado com diferentes significados no Brasil. O autor apresenta
trés definicbes com diferentes concepgdes acerca do tipo de relacdo que caberia a

imprensa manter com os poderes democraticamente instituidos:

De modo bastante simplificado, pode-se dizer que o modelo de Fourth
Estate descreve a imprensa nos termos de um contra-poder, cujo papel é
promover um controle externo do governo, em nome do interesse dos
cidaddos. (..) O modelo de Fourth Branch, por sua vez, sugere que a
imprensa desempenha um papel no exercicio do governo, ainda que nao
oficial, como um instrumento auxiliar, a servico do sistema de check and
balances, através do qual os trés poderes interdependentes do governo -
Executivo, Legislativo e Judiciario - se controlam reciprocamente.
Finalmente, o modelo de Poder Moderador concebe a imprensa como

V.9 e N.18 e p. 297 —330 ¢ Jul-Dez/2021
ISSN 2318-3888



307
Artigos

devendo desempenhar uma espécie de superpoder, de arbitragem dos
conflitos que se estabelecem entre os trés poderes, e da defesa do
interesse publico para além deles (ALBUQUERQUE, 2009, p. 2).

0 autor conclui que é o conceito de Poder Moderador que melhor explica a atuacdo que a
imprensa brasileira se propde a desempenhar. Em sua analise sobre o papel politico das
organizacoes jornalisticas no pais, Albuquerque argumenta que a peculiaridade reside na
reivindicacdo de um lugar acima de qualquer forma de partidarismo ou militancia. Ou
seja, o jornalismo nacional se esfor¢a para demonstrar ser uma voz independente de
ideologias governistas, que preza pelo interesse publico e pela democracia, reivindicando

um mandato simbélico de representatividade perante seu publico.

O Poder Moderador foi um dos quatro poderes de Estado instituidos pela primeira
Constituicdo brasileira, criada em 1824, e atribuia ao Imperador o papel de autoridade
neutra intermediaria, com o compromisso de manter o funcionamento e o equilibrio entre
Executivo, Legislativo e Judiciario. Na pratica, o modelo ficou apenas no papel, com um
Imperador que comandou a administracdo e a politica. Apesar disso, a preocupa¢ao em
estabelecer um poder neutro demonstra que historicamente sempre houve a nogao de
que um Poder Moderador seria necessario para garantir a estabilidade do sistema
politico. A implantacdo do regime republicano em 1889 extinguiu a monarquia e, com ela,
existéncia legal do Poder Moderador. Entretanto, permaneceu nos anos que se seguiram
a forca de sua importancia no imaginario cultural, e diferentes grupos e instituicoes
reivindicaram para si o papel de guardias da constituicdo em nome do cidaddo. Um
elemento histérico ilustre, nesse sentido, é a suposta defesa ou “fiscalizacdo” da
democracia brasileira operada por parte das For¢as Armadas ao longo do século XX. Em
nome da ordem constitucional e diante do que parcelas militares denominaram de
“ameaca comunista”, os militares tomaram o poder com o discurso de ser isso uma
“intervencdo corretiva” da democracia. De acordo com Albuquerque (2009), o papel de
Poder Moderador passou a ser assumido pela grande imprensa ap0s sua atuagdo, muitas
vezes ambigua, no periodo do regime militar (de 1964 até 1985) como “fiadora de

democracia e suas instituicdes” (ALBUQUERQUE, 2009, p. 10).
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O conceito de um mandato simbdlico de representatividade do povo assumido pela
imprensa a partir desse periodo é explorado por Albuquerque (2013) em analises o modo
como os entrevistadores William Bonner e Fatima Bernardes, do Jornal Nacional, se
portam durante entrevistas com candidatos a presidéncia em 2010. As sabatinas
aconteceram com os trés mais bem colocados nas pesquisas da época, sendo eles José
Serra, do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), Marina Silva, do Partido Verde
(PV), e Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores (PT). Albuquerque chama a atencao
para o papel que a Rede Globo clama desempenhar em processos eleitorais, quase que
como uma instituicdo oficial com o papel de revelar as contradi¢des narrativas dos
candidatos e de representar o povo diante da classe politica. A ideia de a imprensa ser um
Poder Moderador e os jornalistas atuarem como bastides da democracia; que tais
empresas e profissionais transcendem a disputa e o jogo partidario, se evidencia através

de quatro aspectos nas entrevistas analisadas:

1) da insisténcia nas regras do jogo, idénticas para os trés candidatos; 2)
de um roteiro semelhante (a0 menos do ponto de vista formal) de
perguntas dirigidas a eles; 3) de uma atitude de questionamento
agressivo adotada no tratamento de todos os candidatos (embora ndo
necessariamente no mesmo grau); e, ndo menos importante, 4) do apelo
ao interesse publico como fundamento deste tipo de atitude
(ALBUQUERQUE, 2013, p. 16).

Embora existam diferentes definicdes e conceitos aplicados ao papel politico exercido
pela imprensa brasileira, ha um elemento que parece ser reiterado: as mais variadas
posicoes ideoldgicas do espectro direita-centro-esquerda, quando assumem o poder na
forma de governo, tendem a desenvolver uma relagdo de conflito com a imprensa e com
os jornalistas. A dinamica de descrédito ao desempenho de profissionais atuantes em
jornais, revistas e programas de telejornalismo, e as empresas as quais estdo vinculados,
estabelecida quase que diariamente pelo presidente Jair Bolsonaro, ndo é uma novidade
em nossa Republica. Com as redes sociais digitais funcionando ndo apenas como meios
em que circula a informag¢do, mas como arenas do debate publico contemporaneo
(GOMES, 2014), esse discurso ganha amplitude por sua légica de repeticdo e passa a

ocupar espaco entre os temas sobre 0s quais se concentra a atencdo publica atualmente.
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Constantemente criticado por Bolsonaro e seu reduto, o jornal Folha de S. Paulo também
foi alvo de duras criticas durante o governo petista de Dilma Rousseff. Exemplo disso
repousa na manifestacdo feita em frente a redagdo do jornal no dia 30 de agosto de 2016
por um grupo de apoiadores que afirmava ser a grande midia um dos principais elementos
do processo de cassa¢do da ex-Presidente.® Outro grande veiculo que também passou a
ser considerado por Bolsonaro e seus apoiadores um inimigo do governo é a Rede Globo.
Essa narrativa se expressa através de constantes criticas aos produtos jornalisticos e
também da popularizagcdo do slogan “globo lixo”, que pode ser compreendida como um
paralelo 3 expressdo “globo golpista”, amplamente difundida nos governos petistas. E
ilustre a posicao do ex-presidente Lula, que chegou a atribuir sua prisdo a um golpe

preparado desde 2013 pela emissora®.

Em outra perspectiva, diferente da de Albuquerque, Bucci (2009, p. 61) postula que “O
poder ndo gosta da imprensa - apenas é forcado a conviver com ela”. Se Albuquerque
supode uma continuidade do exercicio do jornalismo no exercicio do poder quanto Poder
Moderador no Brasil, Bucci aposta na légica de conflito entre imprensa e poder politico,
que nao se limita ao ambito do Executivo. O Legislativo, historicamente, também acumula
tensdes em sua relacao com os veiculos de comunicagao. Bucci (2009) analisa a escalada
de ataques feita pelo Senado em 2009 a imprensa profissional. Este ano foi marcado por
uma série de atos administrativos - que entre outras determina¢des, aumentavam
salarios e contratavam funcionarios - praticados pela direcao do Congresso Nacional que
ndo foram publicados no Diario Oficial da Unido. Esse fato e seus desdobramentos
tomaram conta das manchetes da época, e o entdo Presidente do Senado, José Sarney,
passou a atacar a imprensa. O dpice dessa relacdo de desgaste foi no dia 15 de setembro
daquele ano, quando o politico declarou que a midia havia se tornado inimiga do
Congresso e das instituicdes representativas. Semana apds semana, novos escandalos
foram revelados e o jornal Estado de S. Paulo, que teve uma das atua¢des mais

contundentes em relacao aos “atos secretos”, acabou sofrendo censura judicial. A decisdo

8 Fonte: < https://csalignac.jusbrasil.com.br/noticias/380626491/5-momentos-em-que-a-rede-globo-
agiu-a-favor-do-golpe-parlamentar>. Acesso: 31/05/2020

9 Fonte: < https://www.brasil247.com/poder/lula-minha-prisao-e-resultado-de-um-golpe-preparado-
pela-globo>. Acesso: 31/05/2020
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da Justica, a pedido de Sarney, foi de impedir a publicagdo de reportagens que citassem o

nome do politico.

Bucci (2009) traz os desdobramentos da época e defende o direito a livre expressao,
argumentando contra a censura prévia com base no direito a liberdade de discurso e na

necessidade de levar ao cidadao assuntos que sdo do interesse publico.

(...)aimprensa como instituicdo é maior - e mais preciosa — do que o mero
somatdrio dos veiculos. Por isso, quando o poder agride um unico veiculo,
esta fazendo sangrar a instituicdo da imprensa como um todo. Esta
enfraquecendo todo o sistema democratico. Esta atentando contra os

direitos fundamentais de cada cidadio (BUCCI, 2009, p. 75).

Explorando o pensamento da filésofa Hannah Arendt, Bucci (2018) evidencia que a
democracia tem o dever de zelar pela divulgacdo de informagdes a partir da imprensa, e
ndo da politica ou de politicos - o que configuraria um flerte com o autoritarismo e até
mesmo com o totalitarismo. Partindo do entendimento de que a verdade factual se trata
de uma descricdo enxuta dos acontecimentos, esvaziada de invengdes e falsidades, o autor
argumenta que cabe a politica se valer da verdade factual, mas nao cabe a ela produzir ou
propagar esta verdade. Distinguem-se, entdo, dois dominios: o da politica, de um lado, e o
da esfera “em que os fatos sdo apurados, investigados, pesquisados, narrados,
historiados” (BUCCI, 2018, p. 25), que caberia a imprensa livre de censura e aos
profissionais que dela fazem parte. E nesse contexto proposto que cabe a politica tomar
decisOes baseadas em fatos, e nao tentar dar légica aos fatos a partir de pautas
governamentais. Esse comportamento, em sua esséncia, serviria até mesmo para salvar a

politica de si mesma e da possibilidade de que ideias se tornem fanatismos irracionais.

Para que a politica seja mesmo a politica nos marcos da democracia, seus
agentes ndo haverdo de dispensar as vozes problematizadoras da
imprensa, que rabisca impressdes ou flagrantes passageiros sobre os
eventos e estimula os debates em torno da interpretacdo dos mesmos
eventos (BUCCI, 2018, p. 26).
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H3, portanto, uma tensdo tedrica (e também ética) entre as concepc¢des de Bucci, de um
lado, Albuquerque e Barbosa, de outro, acerca da relacao entre imprensa e governo, além
o papel que parte dos profissionais de jornalismo reivindica desempenhar na democracia
brasileira. O primeiro evidencia que ha um conflito constante entre a esfera politica e a
imprensa tradicional; os segundos defendem que a imprensa se coloca acima de ou
coextensiva a qualquer disputa politico-partidaria, chamando para si a fungao de ser uma
instituicdo que defende o interesse publico mediante os outros poderes. Ndo objetivamos,
aqui, dar um veredicto quanto a essa discussdo polémica; é a sua propria polémica que
nos interessa explorar nas andlises sobre as criticas e ataques do cla Bolsonaro ao

exercicio do jornalismo e a identidade profissional dos jornalistas.

4. Analise: opinides do cla Bolsonaro sobre imprensa e jornalistas

Esta secdo apresenta analises dos contelddos publicados no Twitter pelo perfil de Jair
Bolsonaro e de seus trés filhos, Carlos Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro e Flavio Bolsonaro,
entre os dias 12 e 15 de mar¢o de 2020. De um total de 621 tweets coletados, 135
demonstraram ter relevancia para esta pesquisa por possuirem conteddos de ataque a
grande imprensa, veiculos e jornalistas, ou por estabelecerem interacdes com tweets de
terceiros que se aproximam desse recorte. Apds a observacdo dos 135 tweets
selecionados, foi possivel identificar recorréncias no material, o que permitiu a criacao de

trés categorias:

1) Ataque a grande imprensa: publicacbes em que as criticas sdo feitas a imprensa
profissional de forma genérica, sem a citagdo de veiculos especificos ou jornalistas. De
forma geral, sao conteudos que questionam a credibilidade do jornalismo profissional e
atribuem a “grande midia” o papel de propagar fake news. Enquadram-se nesta categoria
47 tweets, sendo quatro de Jair Bolsonaro, 12 de Carlos Bolsonaro, 29 de Eduardo

Bolsonaro e dois de Flavio Bolsonaro.
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2) Ataque a veiculos: postagens que sejam enderecadas a um ou mais veiculos de
comunicacao especificos. De forma geral, buscam atribuir aos grandes jornais o status de
esquerdistas e manipuladores da opinido publica. Enquadram-se nesta categoria 46
tweets, sendo trés de Jair Bolsonaro, 14 de Carlos Bolsonaro, 28 de Eduardo Bolsonaro e

um de Flavio Bolsonaro.

3) Ataques pessoais: conteddos que respondam diretamente as publicacdes de jornalistas
ou que facam mencao a profissionais especificos, com respostas, ofensas ou ataques
pessoais. Enquadram-se nesta categoria 42 posts, sendo um de Jair Bolsonaro, 15 de
Eduardo Bolsonaro e 26 de Carlos Bolsonaro. Flavio Bolsonaro ndo publicou, no periodo

compreendido pela pesquisa, contetildos que se enquadrem nesta categoria.

A seguir serdo apresentadas as categorias e as postagens que melhor exemplificam as

divisoes de andlise propostas para o desenvolvimento do argumento deste artigo.

4.1 A “midia fake news”

O tweet do Presidente Jair Bolsonaro, na figura 1, se da apo6s a confirmacao de que seu
exame para diagnostico de infeccdo pelo covid-19 havia sido negativo. A Fox News,
empresa norte-americana de noticias, afirmou ter recebido informag¢des de Eduardo
Bolsonaro de que o teste havia dado positivo. Veiculos brasileiros repercutiram a noticia
e, apos ja ter sido amplamente difundida nas redes sociais digitais, Bolsonaro usou suas
contas nas plataformas para desmentir a informacao e divulgar que o teste feito pelo

Hospital das For¢as Armadas (HFA) havia dado negativo.
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Figura 1 - print de tweet de Jair Bolsonaro.

rbolsonaro - 13 de mar

Jair M. Bolsonaro & @jairbols

- NAO ACREDITE NA MIDIA FAKE NEWS!

- SAO ELES QUE PRECISAM DE VOCES!

O 11,8 mil N 149 mi QO 855m

Fonte: Twitter.

Tendo a noticia sido reproduzida pela maioria dos grandes veiculos de comunicacdo do
Brasil, o tweet de Bolsonaro atinge de forma geral a imprensa. Chama a atengdo o uso da
caixa alta e os pontos de exclamacao, que representam gritar ou falar alto em texto escrito.
Bolsonaro usa o termo “midia” seguido da expressao “fake news”, indicando uma relacao
direta entre a imprensa tradicional e informacdes enganosas. O Presidente descarta
qualquer importancia que possa ser atribuida a imprensa quando afirma “sdo eles que
precisam de vocés” sugerindo, implicitamente, que a populagdo ndo precisa da imprensa,
nem de jornalistas. Essa ultima frase, ainda coloca de lados opostos profissionais de

jornalismo e leitores, espectadores e internauta, numa clara relacao de hierarquia.
Figura 2 - print de tweet de Flavio Bolsonaro.

Flavio Bolsonaro &
4 [O]O]0]

QJairM.BolsanaroQ, rbolsona 13 de mar

- HFA/SABIN atestam negativo para o COVID-19 o Sr. Pres. da Republica
Jair Bolsonaro.

Fonte: Twitter.

Na Figura 2, acima, Flavio Bolsonaro compartilha o tweet em que o Presidente divulga o
resultado de seu teste para Covid-19. Na imagem, Bolsonaro faz o gesto de “banana” para
os jornalistas na entrada do Palacio da Alvorada. A bandeira do Brasil, utilizada por Flavio

no tweet, se tornou um simbolo representativo de Bolsonaro desde a campanha
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presidencial e é utilizada por seus apoiadores em protestos que defendem pautas do
governo. O re-tweet de uma publicacdo do pai sugere o endosso de Flavio sobre a
mensagem. As bandeiras do pais ddo um indicio do discurso nacionalista que permeia os
ataques a imprensa a aos jornalistas dos quatro integrantes do cla, num movimento que
procura descolar os interesses nacionais da atuacdo da midia e de seus profissionais,

opondo-os e antagonizando-os - conforme mostraremos a seguir.

Figura 3 - print de tweet de Eduardo Bolsonaro.

Eduardo Bolsonarof® @ @BolsonarosP - 4 de mar
Hoje o Presidente Bol 310 esteve com o humorista
. ]

por alguns minutos. E claro, a imprensa se indignou.

Mas quando Lula recebia diariamente terroristas, criminosos e petistas
organizando o esquema que roubou bilhdes do povo brasileiro, a midia se
calava...

Fonte: Twitter.

Na Figura 3, Eduardo (que usa, também, uma bandeira brasileira para caracterizar seu
nome de usuario no Twitter) utiliza uma imagem do humorista Carioca caracterizado
como Presidente e faz mencdo ao episédio em que foram distribuidas bananas aos
jornalistas. O deputado sugere que ha uma perseguicdo da imprensa em relacao ao
governo Bolsonaro ao afirmar que ha indignacdo quando o presidente recebe um
humorista, mas que os veiculos se calaram mediante erros de outros governos -
nomeadamente os governos do Partido dos Trabalhadores (PT). Eduardo aponta a
conivéncia do jornalismo profissional com os supostos crimes cometidos durante o
governo de Luis Inacio Lula da Silva: vinculacdo com “terroristas” e “criminosos” que
roubaram bilhdes do “povo brasileiro”. Além de ser uma tentativa de representar a
imprensa tradicional como defensora de governos de esquerda, mais uma vez aparece um

forte elemento nacionalista neste tweet, na medida em que Eduardo sugere que a
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conivéncia da imprensa tradicional com os supostos crimes de Lula a coloca contraria aos
interesses do “povo brasileiro”. Ainda, a atitude de deboche a atuagdo dos jornalistas pela
aparicdo de um humorista para responder as perguntas dos profissionais é minimizada, e
a “indignacao” da imprensa é relativizada: sugere-se que essa “indignacao” é também
falsa, posto que em situagdes “criminosas” dos governos do PT havia siléncio por parte da

midia.
Figura 4 - print de tweet de Carlos Bolsonaro.

B\ Carlos Bolsonaro @ @CarlosBolsonaro - 1 de mar
& Bolsa familia 2020: 0 que parte da midia porca propositalmente nao te

conta!

1:44 98,2 mil visualizagdes

Fonte: Twitter.

Na Figura 4, Carlos compartilha um video em que o ministro da Cidadania, Onyx
Lorenzoni, acompanhado do Presidente, afirma que 2019 foi o ano em que foi pago o
maior valor ao programa social Bolsa Familia, pois, entdo, Bolsonaro havia decidido
adicionar uma décima terceira parcela ao auxilio. O ministro também ressalta que na data
de divulgacdo do video ingressaram novas 185 mil pessoas no programa devido as
familias que tiveram melhora em seu quadro e deixaram de receber os valores. Carlos
classifica a grande imprensa como “midia porca” e d4 énfase a ideia de que o jornalismo
ndo noticia o que seriam as a¢des positivas do governo, mas antes estaria preocupado

apenas em tecer criticas ao Presidente.
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Figura 5 - print de tweet de Eduardo Bolsonaro.

Eduardo Bolsonarof& & SP - 1
N Preco da carne subiu > culpa do Bolsonaro
.

Preco da carne baixou > siléncio

Pauta da extrema imprensa sempre é: atacar o presidente e quem esteja
préximo dele.

Onde foi1 parar a
Grande Crise da
Carne? Sumiu, [
ninguém viu

ETROPOLES

Fonte: Twitter.

Outro tweet pertencente a esta categoria é de Eduardo, do dia 10 de margo. O politico
caracteriza a imprensa tradicional como “extrema imprensa”, em um jogo de sentidos com
as expressdes extrema-direita e extrema-esquerda que remetem a pratica de um
totalitarismo ditadorial. As palavras escolhidas por Eduardo, além da manchete na
imagem compartilhada, indicam que ha uma tentativa de convencer seus seguidores de
que ha uma perseguicao contra o Presidente e seu governo, com um suposto siléncio por
parte da imprensa para assuntos considerados positivos para a populacao. Tanto no tweet

de Carlos, da Figura 4, quanto neste, da Figura 5, ha uma tentativa de classificar a midia

tradicional como abjeta (“porca”) e oportunista.

Em todos os tweets ha, de forma explicita ou implicita, a ideia de que a imprensa
tradicional é mentirosa. Nesse sentido, para o cla a imprensa decididamente ndo ocupa
um papel de Poder Moderador, conforme sustenta Albuquerque (2009). Afirmar que a
imprensa oculta informac¢des de interesse publico, conforme sugere Carlos, e que esta
alinhada com a extrema esquerda, como diz Eduardo, evidencia uma estratégia de colar a
midia profissional a uma posicdo dentro do espectro politico-ideolédgico direita-centro-
esquerda. A ideia de um Poder Moderador que transcende a disputa e o jogo partidario
em nome de uma mediacao justa entre as instituicdes do Estado (ALBUQUERQUE, 2013)
é, precisamente, objeto de disputa para o cla. Para eles, nao apenas a imprensa tradicional

tem um lado: esse lado ndo é o mesmo deles; esse lado é o da conivéncia com “crimes” e
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“terrorismos” de governos passados; é de identificacdo com um lugar de extremismo; é de
divulgacao de mentiras para atacar o presidente e manipular as audiéncias. Poder-se-ia
afirmar que, em vez de um Poder Moderador de fiscalizacdo dos Trés Poderes, para o cla
a imprensa tradicional e seus profissionais exerceriam um Poder Opressor contra o qual
0s quatro integrantes se colocam. E nesse jogo que o cli usa suas timelines como estratégia
para apresentarem-se como verdadeiros defensores da democracia e dos interesses do
“povo brasileiro” contra as instituicdes midiaticas, supostamente comprometidas com a

manipulacao de suas audiéncias - e, portanto, inimigas do pais.

A tentativa do cla de desprezar a credibilidade da imprensa tradicional e usar de suas
plataformas nas redes sociais online para informar diretamente a populacdo, sem a
mediacdo historicamente desempenhada pela midia, aproxima-se de um modo de
comunicacao que é indicado por Bucci (2018) como sendo um flerte com o autoritarismo
a divulgacao de informagdes a partir de politicos e ndo da imprensa. A ldgica de constante
conflito estabelecida por Bolsonaro e seus filhos em relacdo a imprensa remete a
concepc¢ao de Bucci de que a relacdo entre jornalismo e o poder é conflitante (BUCCI,
2009); porém, o conflito expresso pelo cla ndo é somente entre a familia Bolsonaro e a

imprensa e seus profissionais, mas é entre o préprio pais e seus cidadaos.

4.2 Ataque a veiculos: “por que a Folha ndo foi convidada para o jantar?”

Na Figura 6, Bolsonaro publica um print de uma noticia veiculada no site do jornal Folha
de S. Paulo. Nao ha nenhum comentario em relagdo a imagem. O jornal é um dos mais
criticados pelo presidente e o tweet reforcando a exclusdo da cobertura é uma forma

sarcastica de reafirmar o desdém com que o veiculo tem sido tratado pelo Planalto.
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Figura 6 - Print de tweet de Jair Bolsonaro.

@ Jair M. Bolsonaro &

GOVERNO BOLSONARO DIPLOMACIA BRASILEIRA

Planalto exclui Folha de cobertura
de jantar entre Trump e
Bolsonaro

Um grupo de 15 jornalistas brasileiros foi

selecionado para acompanhar o encontro
antra ne nracidantac

Fonte: Twitter.

Na Figura 7, abaixo, Carlos responde a uma publica¢do da Revista Istoé na qual se afirma
que a ex-secretaria da Cultura, Regina Duarte, teria assumido o cargo “levando pancadas”
da ala ideoldgica do governo (sobretudo, por Carlos), que estaria sob ameaca de demissao
e que restava saber por quanto tempo permaneceria no cargo. Em sua resposta, Carlos diz
que é “mais uma mentira”, ou seja, sugere que outras ja foram contadas pelo veiculo. Ha
aqui também a personificacdo de uma linguagem ofensiva comumente utilizada pelo
vereador em outros tweets arquivados por esta pesquisa. “Cii da mae de quem escreveu”
a matéria é um ataque explicito que usa de linguagem escatolégica para degradar a pratica
do/a profissional que redigiu a matéria - e, em dltima instancia, para injuriar a classe

jornalistica.

Figura 7 - Print de tweet de Carlos Bolsonaro.

Carlos Bolsonaro & v
W5 @CarlosBolsonaro

Em resposta a @RevistalSTOE

O cu da mae de quem escreveu mais essa mentira!

4 de mar de 2020 - Twitter for Android

945 Retweets 8,9 mil Curtidas

Fonte: Twitter.
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AFigura 8, abaixo, traz um tweet de Eduardo Bolsonaro que trata do mesmo tema do tweet
do pai, da Figura 6. Trata-se da exclusdo de profissionais da Folha de S. Paulo da cobertura
do jantar entre o presidente norte-americano Donald Trump e o Presidente brasileiro. O
deputado federal ironiza a situagdo de exclusao da cobertura de uma jornalista da Folha,
caracterizando-a como “militante” e reduzindo sua atuacdo como jornalista a pergunta
“por que a Folha nao foi convidada para o jantar?”. H4, nesse sentido, um esvaziamento da
funcao de cobertura de eventos diplomaticos importantes por parte de jornalistas. Ainda,
o deputado da a informac¢do de um acordo supostamente firmado com o governo dos
Estados Unidos que traria vultuosa quantia para financiamento de pesquisas. E
precisamente essa pratica de fornecer informacdes diretamente por meio de seus perfis
que desloca a imprensa tradicional de sua funcdo nao exatamente Moderadora, mas
mediadora entre o governo e os publicos leitores, cidadaos. Ainda, ha a sugestdo de que
em sua atuac¢do “militante” a jornalista estaria deixando de informar sobre uma conquista
importante para a Ciéncia brasileira - opondo, portanto, os jornalistas em relacao aos

interesses nacionais.
Figura 8 - Print de tweet de Eduardo Bolsonaro.

Eduardo Bolsonarol& &
\ Ald @f tem uma militante ag
e pDara voce 3 i

3 que aCabamaos ge assinar um a

acesso a fundo de USD 100 BILHOES.

rdo que daré a pesquisadores

Fonte: Twitter.

Na Figura 9, abaixo, Flavio compartilha um tweet do general Augusto Heleno, ministro do
Gabinete de Seguranca Institucional (GSI) de Bolsonaro. A publicacdo do general traz
criticas a uma matéria da Revista Crusoé, que trata de uma suposta Agéncia Brasileira de
Inteligéncia (ABIN) paralela dentro do governo, que estaria a mando dos filhos do
presidente. Por mais de uma vez a revista tratou do assunto, com depoimentos de ex-
integrantes do governo. A critica compartilhada por Flavio é contundente e sugere que
ndo ha seriedade no trabalho da revista. Ainda, por meio da estratégia de inserir bandeiras
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do Brasil em seu tweet sem nenhum texto complementar (tal como na Figura 2, alhures),
Flavio ndo apenas endossa a publicacdo do general, como sugere, por meio desse simbolo
nacional, a afirmacdo de que ele e o general estao do lado do pais - e, por isso, a Revista

Crusoé estaria contra o Brasil.

Figura 9 - Print de tweet de Flavio Bolsonaro.

Flavio Bolsonaro &

EEE
@ General Heleno @ @gen heleno - 14 de ma
De novo, a revista Crusoé publica um artigo leviano. Liberdade de
imprensa exige honestidade e ética. ABIN paralela é calunia de repérter

vagabundo. Despacho com o Dr Ramagem, Dir ABIN, diariamente. Nada
ocorre sem meu conhecimento. Parem de trabalhar contra o Brasil.

Fonte: Twitter.

A polémica envolvendo o resultado do exame de Covid-19 do Presidente também rendeu
publica¢des de ataque a veiculos feitas por Eduardo Bolsonaro, na figura 10, abaixo. No
dia 13 de margo, o politico compartilhou uma noticia do Portal Uol e refor¢cou que nunca
comunicou ninguém da imprensa sobre o resultado do exame. O politico da destaque a
ideia de que é preciso segui-lo no Twitter para que os cidaddos obtenham informacgdes

consistentes.

V.9 e N.18 e p. 297 —330 ¢ Jul-Dez/2021
ISSN 2318-3888



321
Artigos

Figura 10 - Print de tweet de Eduardo Bolsonaro.

Eduardo Bolsonarof @ @ aroSP - 1 >
; Nao mudei versao, simplesmente nunca falei para absolutamente ninguém
£

(nem da imprensa) que o Presidente bols deu positivo para
coronavirus.

Basta seguir meu twitter aqui e ter um pouco de honestidade que saberiam.

== |

Eduardo mudou versdo sobre Bolsonaro com coronavirus, diz repérter ...

1ardo E

m.br

Fonte: Twitter.

Conforme demonstra Bucci (2009), o conflito entre o dominio politico e os veiculos de
imprensa ndo depende da ideologia de quem governa e ndo é um fen6meno promovido
com exclusividade pelo cla Bolsonaro. Pelo contrario, sao diversos os registros histéricos
que demonstram embates existentes entre governo e imprensa. No entanto, os tweets
destacados demonstram que o cla altera essa logica, atacando com viruléncia veiculos
especificos, em especial a Folha de S. Paulo. Isso caracteriza um ataque sistematico, com
objetivo de minar o papel da imprensa como uma instituicao cujo funcionamento livre de
censura, e de acordo com os principios de apuracdo e checagem, sdo partes importantes
da condigdo democratica. As publicacdes do Presidente e de Eduardo demonstram que ha
ataques reiterados ao jornal Folha de S. Paulo e hd um certo paralelo com a censura
quando impedem o veiculo de fazer uma cobertura que foi permitida a outros veiculos. Os
tweets de Carlos e Flavio seguem uma estratégia ligada a desqualificacdo dos veiculos, com
questionamentos quanto a honestidade e veracidade dos contetudos reproduzidos pelos
jornais — apelando, no caso de Carlos, a linguagem escatolégica. Conforme Bucci (2009), o
ataque de um poder a um unico veiculo enfraquece todo o sistema democratico e atenta
contra os direitos fundamentais de cada cidadao porque a imprensa como instituicdao
representa algo muito além de um somatério de veiculos - representa um garantidor do

funcionamento da politica dentro dos parametros da democracia.
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4.3 A “laia” dos jornalistas

Na Figura 11, abaixo, o Presidente utiliza um print de uma reportagem de 2014, da
jornalista Patricia Campos Mello, da Folha de S. Paulo. A imagem publicada traz uma
manchete que se refere ao financiamento de um porto em Cuba pelo governo da época, de
Dilma Rousseff. Ao apresentar a reportagem, questiona se seu publico sabe quem é a
jornalista “tao defendida por seus pares”. Bolsonaro associa a imagem da profissional a
defesa de pautas ligadas a esquerda e ao dito “comunismo cubano”; logo, por tal
associacdo nao haveria credibilidade em um trabalho comprometido com o espectro

politico oposto ao representado pelo governo.

Figura 11 - Print de tweet de Jair Bolsonaro.

@ Jair M. Bolsonaro @ @2
- Vocé sabe quem é essa jornalista, tao defendida por seus pares?
FOLHA DE S.PAULO
patricia campos mello 9
N\

Brasil marcou um golago ao financiar
Mariel

Fonte: Twitter.

Ao dizer que Patricia é defendida por seus pares, Bolsonaro se refere a defesa da classe
em favor da jornalista em um contexto em que o presidente havia insinuado que Patricia
teria se oferecido sexualmente a uma fonte em troca de uma reportagem contra ele.
Bolsonaro fez alusdo ao jargdo jornalistico “furo”, que significa publicar em primeira mao
uma noticia, quando disse a imprensa e seus apoiadores, na saida do Palacio da Alvorada
no dia 18 de fevereiro: “Ela queria um furo. Ela queria dar o furo a qualquer preco contra

mim”.10 Essa foi uma das mais expliticas e evidentes afirmacgdes violentamente misoginas

10 Fonte:
<https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2020/02/18/interna_politica, 1122655 /bolsonaro-
ofende-jornalista-patricia-campos-mello-ao-citar-depoimento.shtml>. Acesso em 11/06/2020.
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do Presidente; interessa para nosso argumento a associacdo entre pratica do jornalismo,
por meio da expressdo “furo”, e seu investimento sexual que sugere que a jornalista nao
executaria seu trabalho e, sim, desejaria praticar sexo com o Presidente. A declaragao
repercutiu negativamente, e em meio a isso se deu a publicacdo destacada na Figura 11. A
vinculag¢do de Patricia com o jornal Folha de S. Paulo também atribui um sentido negativo
ao trabalho desempenhado pela jornalista, uma vez que, conforme ja mostramos, o

veiculo é alvo de constantes criticas e ataques do presidente e seus filhos.

A Figura 12, abaixo, traz a resposta de Carlos Bolsonaro ao tweet do jornalista da revista
Veja, Robson Bonin. Na postagem, o jornalista diz que Jair Bolsonaro tirou proveito do
fanatismo de seus seguidores para convocar atos do dia 15 de marc¢o, enquanto outros
eventos coletivos ao redor do mundo eram cancelados pelo agravo da pandemia de covid-
19. Carlos coloca entre aspas a palavra “jornalista” ao responder Bonin, indicando que ha
a suspensao do sentido da prépria profissdo ao qualifica-lo como tal. Ao se referir a classe
profissional, o politico usa em tom pejorativo a palavra “laia”, evidenciando uma
concepcao de que quaisquer outros profissionais da imprensa que compartilhem daquela
opinido sdo, na verdade, “jornalistas”. Retomamos, aqui, a expressdo “midia porca” usada
também por Carlos, na Figura 4. O vereador também afirma que, dadas as criticas ao
governo de seu pai, o Brasil “corre sérios riscos de nao avancar” devido ao trabalho
desempenhado por esses “jornalistas”. Nessa estratégia, Carlos opde o trabalho de
jornalistas ao desenvolvimento do pais, sugerindo mais uma vez uma oposicdo excludente

entre exercicio do jornalismo, de um lado, e pertencimento nacional, de outro.

Figura 12 - Print de tweet de Carlos Bolsonaro.

@ Carlos Bolsonaro &

Chora "jornalista”. Nao é fanatismo e sua laia sabe
muito bem que o Brasil corre sérios riscos de nao
avancar gragas a ajuda de vocés. O Brasileiro quer o
Brasil dando certo!

Fonte: Twitter.
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Na Figura 13, abaixo, Eduardo Bolsonaro compartilha um tweet em que aparecem prints
de previsoes equivocadas do jornalista Ricardo Noblat, da Veja, que tem uma postura
critica em relagdo ao governo Jair Bolsonaro ao sugerir que o “verdadeiro” Presidente do
Brasil é o vice, general Hamilton Mourdo. Como forma de ridicularizacdo do trabalho
desse jornalista, Eduardo cita a obra literaria do Sitio do Pica-Pau Amarelo, de Monteiro
Lobato, e compara Noblat a personagem Dona Benta para sugerir que suas especulagdes

ficcoes.

Figura 13 - Print de tweet de Jair Bolsonaro.

Eduardo Bolsonarof& & i
Saudade de quando o unico lugar em que a Dona Benta inventava fabulas
23

era o Sftio do Pica-Pau Amarelc

@& Sidney Andreato Jr =

Mais uma da série: "O Noblat ndo se cansa de acertar sempre?

Blog do Noblat &

istrélia, o presidente ja é o FS
al Hamilton Mouréo.

Fonte: Twitter.

Nesta categoria analitica, cabe ainda dar destaque para a publicacdo de Carlos Bolsonaro
no dia 13 de marcgo, na Figura 14, abaixo. Sob a repercussdao da noticia de que Jair
Bolsonaro teria testado positivo para covid-19, o jornalista Ricardo Noblat ironizou, antes
dos exames se confirmarem, que o vice-presidente ja teria tomado o lugar de Bolsonaro.
Carlos faz um re-tweet da publicacao de Noblat e, como comentario, posta uma imagem
com um desenho que representa um exame de prostata e a frase “ejaculacao precoce”. O
uso de linguagem escatologica por Carlos em seus tweets ja foi sublinhada anteriormente.
Nesta Figura, contudo, ha outros sentidos enderecados a um jornalista individual, Ricardo
Noblat. Na imagem usada por Carlos, aparece a inser¢do de um dedo no dnus de um
homem, que toca a prostata. A expressao “ejaculagdo precoce” sugere que, devido a
penetracdo anal e o toque da proéstata, haveria o estimulo sexual que culminaria com a
ejaculacdo. Ha af o acionamento de uma série de preconceitos, estereétipos e violéncias;

o que enfatizamos é o modo explicito, escatoldgico, o qual especialmente Carlos emprega
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em sua timeline para defender as posi¢des do governo cujo chefe é o pai contra a midia

tradicional e os jornalistas.

Figura 14 - Print de tweet de Carlos Bolsonaro.

@ Carlos Bolsonaro & srlosBolsonar
-
Bexiga Reto
/g AL -
&G L
S 2 l) p S

-~
/

Prostata —

Ejaculacao Precoce

& Blog do Noblat & @BlogdoNoblat - 13 de ma
Na Austrélia, o presidente ja é o general Hamilton Mourao.

Fonte: Twitter.

Em sua andlise sobre as relagdes entre imprensa e poder no Brasil apds o ano 1930,
Barbosa (2006) chama a atencdo para a idealizacdo do papel dos jornalistas durante o
periodo em que se estendeu a ditadura militar. Mais do que a censura prévia por parte de
generais, a autora afirma que houve a autocensura por parte das proprias redagoes e dos
jornalistas; isto €, nem todos os profissionais da imprensa lutavam pela democracia e se
posicionavam publicamente em contrariedade ao regime. Esta romantizagao se construiu
a posteriori, segundo Barbosa. O que se verifica no atual cenario politico brasileiro é uma
inédita légica de enfrentamento a imprensa e igualmente a seus profissionais, com
ataques pessoais feitos publicamente aos jornalistas, conforme demonstram os tweets.
Por parte do cla Bolsonaro, nao ha imprensa, nem jornalista, que esteja “acima” dos Trés
Poderes exercendo um Poder Moderador, nem ha imprensa e jornalistas cuja
credibilidade seja inquestionavel no exercicio da profissdao. Nesse embate, s6 ha espaco
para o choque permanente entre o exercicio do jornalismo e as perspectivas politico-
ideolégicas do cla - que reiteradamente coloca a midia e seus profissionais numa posicao
antagonica aquilo que chamam de “interesses do povo brasileiro”. Ha efetivamente um

conflito entre o atual governo e a classe, embora seja importante de registrar que nem
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todos os veiculos, e nem todos os jornalistas, sejam alvo de ataques da familia Bolsonaro.
Os tweets desta categoria apontam um enfrentamento que nao busca apenas a censura,
conforme se verificou no regime de exce¢do, mas, sim, a perda de credibilidade por meio
da desqualificacao dos jornalistas e pela degradacao de suas identidades profissionais.
Este enfrentamento do cla em relagdo aos jornalistas representa uma ameaca ao exercicio
da politica nos marcos da democracia, tendo em vista que, conforme Bucci (2018), ndo

cabe aos agentes politicos dispensar as vozes problematizadoras da imprensa.

Outro ponto interessante a ser avaliado é a diversidade de formatos utilizados nas Figuras
11, 12, 13 e 14, que respectivamente sdo um tweet autoral, uma resposta a um tweet, um
compartilhamento de tweet comentado e o uso de uma imagem, sem comentario. Isso
demonstra uma apropriacao bem-sucedida da rede social online pelo cla Bolsonaro, que
possibilita variados formatos de criacdo de contelddo, para propagacdo de ataques a
imprensa. Foram 42 posts de ataques pessoais feitos pelo cla em um periodo de 15 dias, o
que demonstra a assiduidade com que tentam deslegitimar jornalistas. Essa logica de
repeticdo faz com que o tema ganhe amplitude e passe a chamar a atenc¢do dos cidadaos,
conforme a nova légica de esfera publica mediada pelas plataformas digitais proposta por

Gomes (2014).

Os tweets destacados em cada uma das trés categorias demonstram a variedade de
formatos que os ataques direcionados a imprensa adquirem. A desqualificacdo do
trabalho dos veiculos tradicionais e dos jornalistas, e a tentativa de taxar o que é
produzido como fake news, sdo os pontos de convergéncia de todo material empirico
coletado por esta pesquisa. E necessario observar que a légica de conflito estabelecida
pelo cla também tem o objetivo de definir as plataformas digitais dos proprios politicos
como unicas fontes confiaveis para se obter informacao sobre as agdes do governo. Assim,
a concepcdao de que a imprensa brasileira historicamente tenha desempenhado a
mediacdo entre o governo e os cidadaos atraveés da cobertura politica, assim como a ideia
de uma imprensa cujo funcionamento fortaleceria sistema democratico (BUCCI, 2009), se
desconfiguram no cendrio criado pelo cla Bolsonaro. Nem mais a imprensa é mediadora,
nem mais seu funcionamento é democratizador; agora, o veiculo e o jornalista que critica

0 governo ocupam um Unico lugar: inimigos da nagao.
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Esta construcdo narrativa de guerra a imprensa é adotada pelos quatro politicos com
frequéncia em suas manifestacdes publicas e, especialmente, a partir da apropriagao do
Twitter e de suas possibilidades de linguagem e interacao. Nesse sentido, é oportuno
voltar a concepgdo de Gomes (2014, p. 19) quando ele sugere que o uso das redes sociais
da internet é uma forma de dar amplitude a determinado tema: “As redes sociais digitais
ndo apenas capturam, agregam e condensam os temas sociais, como também sdo meios
de amplificacdo das questoes, isto é, meio de aumentar-lhes eco, intensidade e volume”.
Aqui, o tema repetido em refrdo é o da suposta falta de credibilidade da imprensa e seus

profissionais para mediar a relacdo entre o governo e a populacao.

Consideracgoes finais

A narrativa de guerra aos meios tradicionais adotada pelo cla Bolsonaro acontece
principalmente através das redes sociais online, dentre as quais se destaca o uso do
Twitter. Este tipo de postura dos politicos indica que as plataformas da internet deixaram
de ser apenas um espa¢o onde ha circulagdo de informagdes e se tornaram arenas
essenciais ao debate publico. Por isso, o cuidado com a producdo e circulagao de

conteudos nessas esferas sao essenciais.

0 material avaliado durante a pesquisa indicou que o cla rejeita a ideia de que a imprensa
tradicional estd acima de partidarismos e militdncias. H4 também uma ruptura do
consenso de que a imprensa é uma das instituicdes garantidoras da democracia. Os
ataques a imprensa e a identidade profissional dos jornalistas verificados neste trabalho
sdo conteudos que buscam desqualificar e desacreditar a cobertura politica feita pelos
profissionais da Comunicagdo. As publicagdes também demonstram que o cla empreende
esforco em taxar a imprensa de “esquerdista”. As expressoes “midia fake news” e “extrema
imprensa” sintetizam os sentidos que a familia tenta atribuir ao trabalho do jornalismo
profissional, ressignificado como mentiroso e sem credibilidade para fazer o intermédio

entre o governo e a populacao cidada.
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No que se refere aos ataques enderecados para veiculos de comunicagao, repete-se a
légica de taxa-los como mentirosos e propagadores de fake news. Dentro do grupo de
tweets analisados, evidenciou-se o conflito entre o cla e o jornal Folha de S. Paulo, um dos
veiculos de maior alcance e relevancia do pais. Verifica-se aqui a concep¢ao defendida pela
familia de politicos de que é preciso segui-los na internet, e ndo buscar noticias sobre eles
nos veiculos de imprensa, para que os cidadaos obtenham informacdes verdadeiras a
respeito do governo. Os ataques pessoais a jornalistas também sdao marcados pela
tentativa de associar os profissionais a defesa de pautas ligadas a esquerda. H4 um
elemento importante a ser destacado nesta categoria de andlise, que é a sugestao clara
por parte do cla de que os profissionais trabalham contra o desenvolvimento do Brasil. O
conflito com jornalistas também assume um aspecto de ridicularizacdo, misoginia e

linguagem escatoldgica, que degrada a identidade dos profissionais.

Por fim, é preciso registrar que foi possivel evidenciar que os ataques ndo sao fortuitos e
desordenados, mas o contrario disso: hd uma estratégia, um padrao seguido pela familia
em suas postagens de critica a imprensa e ataque aos profissionais de jornalismo. O
embate historico entre as partes ganha novos contornos nesta conjuntura, com a tentativa

de minar o papel de uma instituicao fundamental para a manutenc¢do da democracia.
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