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RESUMO

Em 1995, foi publicado o livro “Consumidores e Cidaddos” de Nestor Garcia Canclini.
O livro trazia como tema a globalizacdo e 0 consumo como agentes das transformacdes
ocorridas no processo de elaboracdo das identidades coletivas no espaco
latinoamericano. Tendo este texto como marco histérico-reflexivo, o objetivo do artigo
¢ decifrar quais identidades foram produzidas no continente e entender a construcdo e
negociacdo destes valores. Com o auxilio de outras obras, as identidades serdo descritas
tanto no contexto tradicional da modernidade constatadas na formacdo dos estados,
nacbes e partidos politicos, mas também na ambiéncia multicultural da pds-
modernidade que se fazem presentes nos discursos étnicos, atitudes religiosas e
movimentos sociais em diferentes subgrupos. O trabalho pressupde ainda que radio,
cinema, televisdo e mais recentemente as redes de tecnologia e cultura transnhacionais
sd0 meios que ajudaram a construir e alterar as identidades na regido, além de
elaborarem imagens e discursos sobre elas.
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ABSTRACT
THE CRISIS OF IDENTITY IN LATIN AMERICA

In 1995, the book "Consumers and Citizens" by Nestor Garcia Canclini was published .
The book brought up the topic of globalization and consumption as agents of the
transformations occurring in the process of elaboration of collective identities in the
Latin American area. Having this as a historical text, a reflective marker, the objective
of this article is to decipher which identities were produced on the continent and
understand the construction and negotiation of these values . With the aid of other
works , identities are described in the traditional context of modernity in the formation
of states, nations and political parties, but also in multicultural ambience of
postmodernity that are present in ethnic discourses, religious attitudes and social
movements in different subgroups . The work assumes that radio, film, television and
more recently technology networks and transnational culture are media who helped
build and change identities in the region , and develop images and discourses about
them .

Keywords: Globalization. Consumption. Latin American identity. Transnational
culture.
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Introducéo

Até meados do século XX as identidades se organizavam a partir dos
simbolos nacionais produzidos no interior da nacdo. As duvidas mais
comuns dos cidadaos, como a que lugar pertenco, que direitos possuo
neste lugar, onde posso obter informagdes ou quem me representa,
podiam ser mais facilmente respondidas, uma vez que a sociedade se
estruturava em torno do Estado, dos partidos politicos ou dos sindicatos.
A arte, a literatura e as tradiches eram responsaveis por reforcar esse
senso de participacdo coletiva e todos se reconheciam como cidadaos de
certo pais, de uma nacdo ou de uma ideologia tendo como ponto de
partida aquelas expressdes culturais geralmente combinadas com alguns
de seus mitos de origem.

Nas Ultimas décadas do século XX este processo tem se transformado. As
identidades se organizam cada vez mais em torno de simbolos
transnacionais. No caso especifico da América Latina, isto pode
significar que tanto os icones da midia, como Hollywood, BBC ou
Televisa, como os que sdo materializados no consumo de marcas globais
como Nike, Apple e Microsoft, ou ainda aqueles elaborados a partir dos
produtos culturais de corporacbes desterritorializadas, como o Cirque de
Soleil, sdo capazes de estimular niveis de identificacdo e sensos de
pertencimento globais, em detrimento dos elos que mantinham certos
niveis de cultura e interatividade locais.

Neste caso, é de se supor que as perguntas sobre pertencimentos e
identidades ndo sejam mais respondidas pelos partidos e sindicatos, ou
pelos lideres e intelectuais que forjaram as identidades nacionais no
continente. Sabemos que este ndo é um fenémeno exclusivamente
latinoamericano, mas as regras abstratas da democracia ou a participacdo
cooperativa em instituicdes estdo cada vez mais desacreditadas na regido
e ndo conseguem responder as mudancas culturais das novas formas de
fazer politica. As campanhas eleitorais migraram para a televisdo e hoje
alcancam a internet e as polémicas ideoldgicas sdo substituidas pelos
confrontos de imagem e técnicas de marketing pessoal, em meio ao
surgimento de “novos” modelos politicos.

Como resultado sdo identificados varios deslocamentos das identidades
tradicionais mediante as transformacOes da tecnologia e da cultura ou
potencializados por velhas demandas identitarias. Neste ultimo caso,
estes anseios podem ter origem em diversos sensos de pertencimento:
baseados em tradi¢cBes indigenas milenares, como as que ocorrem no
complexo mesoamericano e na area andina, ou aqueles influenciados pela
forca de novos discursos ideologicos como na Venezuela, Bolivia e
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Nicardgua ou ainda potencializados por movimentos afros e causas
indigenas no Brasil.

Outros fenbmenos de pertencimento ocorrem em meio ao modo
neoliberal de globalizacdo e se desprendem destas rearticulagbes do
tradicional, geralmente estimulados pela forca transformadora de
movimentos sociais como tem ocorrido no Chile e Brasil. Abrangem
também os discursos das populacdes periféricas, das mulheres, dos gays
e até das novas expressdes religiosas neopentecostais metropolitanas.

Como se pode perceber melhor estas transformagdes? Analisando as
mudancgas que ocorrem na vida cotidiana das grandes cidades latinas, a
reorganizacdo da esfera publica gerada pela industria da comunicacédo e
cultura, e os impactos decorrentes de uma globalizacdo cada vez mais
acentuada, € que se poderd descortinar esses novos conflitos
multiculturais, que agravam alguns dos velhos problemas de identidade e
indicam novos sensos de pertencimento.

Em primeiro lugar, defendemos que a globalizacdo como agente deste
novo processo de deslocamento das identidades tradicionais, como poder
ser visto na experiéncia latina, deve ser analisada tendo em vista o
fracionamento social e econdmico da regido e ndo como um processo de
homogeneizagéo cultural, que seria a raiz da “crise nas identidades” pela
qual estariamos passando, como muitos ainda acreditam.

Muitos defendem que ndo se pode falar de homogeneizacdo na
globalizacdo, porque as diferencas e desigualdades encontradas nas
sociedades latinas sdo rearticuladas, e ndo inteiramente suprimidas por
uma tendéncia “imperialista” ou totalizadora. As sociedades podem ser
pressionadas a absorver valores e crencas globais e de todos os modos
sucumbem a elas, mas as diferengas ganham significados préprios e se
reinventam em pertencimentos cada vez mais peculiares articulados nas
novas relacdes de comunicacéo e cultura.

Mais recentemente, estas transformacfes estdo sendo estudadas sob o
enfoque das relagbes de consumo que organizam teias de consumidores
para indicar um cidaddo em busca de novos pertencimentos. Afinal,
guando selecionamos e nos apropriamos dos produtos definimos os
valores publicos que estes produtos nos proporcionam assumir. O modo
pelo qual nos distinguimos na sociedade e combinamos aquilo que é ao
mesmo tempo, préatico e atrativo, ndo se coloca apenas como questdo de
eficacia comercial. E a globalizacdo ndo deve ser vista apenas, como 0
modo de ampliar mais rapidamente as vendas. Como se V&, os cidadaos
se organizam cada vez menos em torno dos simbolos nacionais,
continuam buscando pertencimentos étnicos e culturais fora da nacéo e
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do Estado, mas a verdade € que se organizam cada vez mais como redes
de consumidores.

Identificar essas transformacgdes ndo significa aceitar a desconstrucdo da
cidadania no consumo e nem mesmo que as nac¢les se descaracterizem na
globalizacdo. Escolhemos falar aqui de uma recomposicdo das novas
estruturas globais e somar as investigacdes empiricas necessarias uma
melhor compreensédo do fendbmeno.

Inicialmente tentaremos analisar a base tedrico-conceitual que interpreta
as transformagdes estruturais ocorridas durante o processo de formacao
das identidades dos sujeitos e verificar sua relagdo com os deslocamentos
ocorridos na América Latina. Em segundo lugar, demonstraremos como
este processo esté fracionando as cidades latinas, ja que elas constituem o
campo tangivel no qual se expressa a batalha das identidades modernas.
E por fim, poderemos discutir como as monoidentidades nacionais latinas
caminham na direcdo do multiculturalismo global p6s-moderno.

I. A estrutura dos deslocamentos de identidade

Na busca de uma base segura para examinar essas transformacoes,
propomos uma pergunta: de que maneira a questdo do deslocamento das
identidades esta sendo discutida no campo tedrico social a partir de novas
abordagens teorico-metodologicas? A partir dos pesquisadores que
estudam as identidades modernas, ha um grupo que destaca 0 progressivo
colapso das identidades, e o argumento é de que as sélidas estruturas que
nos localizavam como individuos sociais estdo se fragmentando.

Essa abordagem denominada de “descentracdo do sujeito” foi estudada,
entre outros, por Stuart Hall (2006) e basicamente é organizada tendo em
vista a fragmentacdo das paisagens culturais de classe, género,
sexualidade, etnia e nacionalidade que abala a ideia que tinhamos de nos
mesmos como sujeitos integrados. Os trabalhos de Hall, baseados em
uma intensa pesquisa e fundamentagdo no campo dos estudos sociais, 0
transformaram em um dos maiores estudiosos da identidade cultural na
modernidade, como professor da Open University, Inglaterra. Foi
também um dos fundadores e diretores do Centre for Contemporary
Cultural Studies de Birminghan.

Hall aponta trés concepcdes de sujeito, do qual derivariam as identidades:
0 sujeito iluminista, baseado na ideia de um individuo centrado,
unificado e dotado de consciéncia e de agdo, formalizado a partir das
ideias da llustracdo no século XVIII. Segundo esta concepcdo, o ndcleo
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interior do sujeito emergia ao nascer, e mesmo se desenvolvendo,
continuava idéntico a ele, isto ¢, o centro essencial do “eu” era a propria
identidade de uma pessoa. E bom reforcar que estas ideias sobre o sujeito
iluminista foram sendo estruturadas gradativamente por alguns fil6sofos
desde John Locke (1632-1704), que acreditava no conhecimento
acumulado do homem através do empirismo, passa pelos inspiradores da
Revolucdo Francesa, como Voltaire (1694-1778), que defendia a
liberdade de pensamento e ndo poupava criticas a intolerancia religiosa;
Rousseau (1712-1778), que acreditava na ideia de um estado democratico
que garantisse igualdade para todos; Montesquieu (1689-1755), que
defendeu a divisdo do poder politico em Legislativo, Executivo e
Judiciério e culmina em Diderot (1713-1784) e Jean Le Rond d”Alembert
(1717-1783), que ajudaram a difundir essas teorias quando elaboraram a
Encyclopédie, um vasto compéndio dos conhecimentos e pensamentos
filos6ficos, bem com das tecnologias do periodo, descrevendo os
instrumentos manuais e 0s novos dispositivos da Revolugéo Industrial na
Inglaterra.

Esse processo formador da consciéncia iluminista, tomado em conjunto,
foi se modificando e ainda estd se transformando. Assim, o0 sujeito
sociolégico do século XIX altera em parte o sujeito iluminista, reflete a
complexidade do mundo externo e limita essa suposta autonomia e
autossuficiéncia do individuo, uma vez que modelava a sua identidade de
acordo com a interacdo entre o individuo, o Estado e as institui¢cbes que o
representavam.

Essa concepcao interativa da identidade e do “eu” foi pesquisada por
Mead (1934) que demonstrou que 0s egos das pessoas sdo produtos
sociais, sem deixar de ser propositados e criativos. Outro estudioso na
area, Blumer (1937), criador do termo “interacionismo simbolico” e
intérprete de Mead, pbs em evidéncia as principais perspectivas dessa
abordagem: as pessoas agem em relacdo as coisas baseando-se no
significado que essas coisas tenham para elas e esses significados sao
resultantes da sua interacdo social e modificados por sua interpretacao.

Finalmente, quando Stuart Hall define o sujeito p6s-moderno, ele quer
dizer que este ndo seria composto de uma, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditorias ou mal resolvidas. Uma identidade assim,
poderia ser formada e transformada continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados ou confrontados nos sistemas culturais
gue nos rodeiam.

Entdo, como era de se esperar, quando falamos de ‘crise das

identidades”, talvez estejamos nos referindo a crise do sujeito socioldgico
que antes era pleno desta comoda histdria dele mesmo, enquanto sujeito
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nativo de um pais, defensor de sua ideologia e consciente de seus
direitos. Agora na dimensdo pds-moderna, enquanto os sistemas de
significagdo se multiplicam, este sujeito é confrontado com uma
diversidade desconcertante de identidades possiveis.

Propomos entdo para a América Latina a andlise de como estas
transformacdes da identidade se associam e causam impactos na
identidade cultural local. Nossa proposi¢cdo nos remete a ideia de que na
América Latina, estas identidades estaveis caracterizadoras do sujeito
sociolégico foram forjadas no Ocidente durante os séculos XVIII e XIX,
de forma inequivoca nas capitais europeias, na medida em que se
transformavam em centros de representacdo politica e cultural da nagéo
moderna.

Nossa principal questdo aqui é a maneira pela qual o sujeito socioldgico
teria sido ajustado nesta parte do mundo para elaborar 0 sujeito pés-
moderno. Esta passagem se deu a medida que as nagcfes europeias e 0S
EUA que haviam mediado para o sujeito latino os valores e sentidos do
mundo que ele habitava, viam esses simbolos serem deslocados. Como
Hall (1987) insistiu nisso, também faremos o mesmo: permanecendo a
estrutura da identidade aberta, o sujeito sociolégico modelado pela
Europa e EUA teria sido transformado por uma pluralidade de posigdes
de sujeito.

Precisamos de outro autor aqui, para nos ajudar nesta analise. Canclini
(1995) é um dos que mais estuda esta relacdo entre identidade,
globalizacdo e cultura e como ele tem suas pesquisas circunscritas a
America Latina, vamos utilizar seus estudos para nossas proposicoes,
mas considerando que esse novo contexto no qual sdo discutidas as
questdes de identidade, tem uma validade mais abrangente.

Na busca por um esclarecimento de como foram modeladas as
identidades tradicionais na porcao ibérica do continente americano, ele
reforca a ideia de Hall, quando afirma que a América Latina foi
“inventada” pela Europa em um continuo processo colonizador que se
iniciou com Espanha e Portugal, mas que logo foi reelaborado por Franca
e Inglaterra. Essa relagdo de dependéncia foi acentuada com o
deslocamento do eixo hegeménico mundial para os EUA, no inicio do
século XX. Essa mudanca de subordinacdo foi acompanhada de
profundas alteragdes nos mercados industriais, financeiros e agricolas,
alem de influir nos movimentos populacionais e no consumo de
tecnologia e cultura.
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Em um de seus livros mais excitantes “Consumidores e Cidaddos”,
Clanclini analisa este assunto baseado em quatro eixos: as cidades, 0s
mercados, a ligacao tecnologia-cultura e os deslocamentos de populagéo.

Todos estes fatores seriam ligados por uma intensificacdo das relacdes
econdmicas e culturais entre a América Latina e os Estados Unidos, que
ao longo do século XX acabou substituindo parcial ou totalmente muitas
das relagdes tradicionais com a Europa que vigoravam desde o século
XVI até a Primeira Guerra Mundial.

Bem, nossa suspeita é que mesmo seguindo as pistas de Nestor Canclini,
quando interpreta que os deslocamentos de identidade na América Latina
tenham sido consolidados em torno de corporacGes americanas,
precisamos fazer alguns ajustes nesta andlise. De fato, duas décadas
depois, ESPN, Playstation, Apple ou Google, constituem um recurso
simbdlico de prestigio para as marcas e valores americanos, mas a
novidade é que também devemos acrescentar novos players
transnacionais, de diversas origens, que atuam na América Latina e que
dividem este bolo: Sony, Dascom, Siemens, China Telecom, Televisa,
Globo, Nokia, entre outros. Entdo, devemos reconhecer que na América
Latina outras corporagbes impregnadas com suas ‘“nacionalidades”
originais (japonesa, alemd, chinesa, brasileira ou finlandesa), nos
auxiliam no diagnostico que redefine outros sensos de pertencimento na
regiao.

E preciso reconhecer também que este processo é tanto conduzido pelas
corporacdes internacionais, em termos de seus produtos diretos, como
por expressdes que surgem das extensas redes de comunicagdo social
associadas ou ndo a estas empresas. De forma cada vez mais elaborada se
organizam comunidades como: jovens em torno do rock ou da funk
music, telespectadores do “The Voice”, fds do seriado Chaves,
associados do Facebook ou voluntarios do Greenpeace.

Quando fazemos nossas escolhas nesta area de consumo cultural,
revelamos os sistemas simbélicos que nos influenciam e nos identificam
a um produto especifico. Muitos destes valores estdo impregnados de
relacbes entre o nacional, o continental e o global. Nossa linha de
pesquisa sobre “globalizagdo e conflitos multiculturais”, tem se ocupado,
entre outros fatores, de estudar como as pessoas na America Latina
percebem os efeitos dos sistemas de significacdo corporativa nos meios
de comunicacéo, e como isso afeta 0s seus sensos de pertencimento nesta
regido.

Vamos a uma ilustragdo para corroborar este fato?  Quantos
telespectadores brasileiros associam o programa de TV “The Voice” a
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sua matriz americana? Supondo que tenhamos uma boa porcentagem que
faca essa associacdo, este € um fator relevante para determinar suas
escolhas ou auferir padrdes de qualidade? Desconfiamos que ndo. E
possivel que constatemos que no jogo das identidades hibridas, conforme
exposto por Canclini e Hall, a escolha leve em conta tanto o “padrdo
americano de qualidade” como os apelos por um contetido “nacional”.
Por outro lado, a escolha pela versao “brasileira” nao passa apenas pela
valorizacdo da musica de origem, pois outros fatores estéticos, visuais e
emocionais sdo somados nesta equacédo, desfazendo a velha dicotomia de
cultura americana versus cultura brasileira. E notavel a contradi¢do do
que registramos aqui. No caso do “The Voice”, 0 sSeu consumo seria uma
experiéncia exercida de forma emotiva tanto quanto esta impregnada de
ideologia.

Deve-se ter em mente que estes questionamentos sdo simplificacoes,
apenas para situar este carater de mudanca na modernidade e confirmar a
tese de que a identidade unificada, segura e coesa do sujeito socioldgico €
uma fantasia, e que no desenvolvimento das informagdes e dos
argumentos se tornam mais densos.

Se h& alguma conexd em toda essa racionalidade econdmica que
confronta os interesses das corporagdes, as redes de tecnologia e as
identidades culturais, ela vem se materializando nas relacdes de
consumo. Nao se deve esquecer que quando o consumidor seleciona 0s
bens e servicos que vai adquirir ele define o que sera publicamente
valioso e os diversos modos de distincdo e integracdo. Como essa
articulacdo ndo existe do ponto de vista formal, foram concebidas outras
maneiras de se informar, entender as comunidades e de se exercer 0s
direitos através da industrializacdo das tecnologias audiovisuais de
comunicagéo.

Suspeitamos que neste novo cenario sociocultural na América Latina
centrado no “redimensionamento das instituigdes”, ou seja, na perda de
influéncia dos oOrgdos locais em detrimento dos conglomerados
empresariais globais, prevaleca um reordenamento da convivéncia
urbana com o predominio dos bens e mensagens globalizados tornando o
cidaddo mais preocupado em desfrutar qualidade de vida do que ser
representante de uma opiniéo.

Isso agrava particularmente o contexto da industria cultural na regiéo,
uma vez que no caso da América Latina, seus centros de producdo para a
arte, cultura e publicidade s&o pouco representativos, mas seus centros de
consumo para as novidades internacionais se destacam potencialmente:
Rio de Janeiro, Buenos Aires, Santiago, Cidade do México e Séo Paulo
sediam espetaculos internacionais, tornam-se mercados consumidores
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para empresas transnacionais em segmentos como telefonia, publicidade
digital, games e TV por assinatura, além de atrair investimentos
multinacionais em petroleo, turismo e indUstria aeroportuaria.

Isso provoca o debate sobre como o acesso simultaneo aos bens materiais
e simbolicos ndo estd vindo acompanhado de um pleno exercicio da
cidadania. Se a midia esta servindo a um modelo de espetacularizacdo da
cultura e da informacao em substituicdo aos debates de interesse publico,
é notdrio concluir que a ela pertencem as decisdes do que vai emitir ou
ndo ao cidadéo.

O consumo est4 atrelado as disputas que 0s grupos sociais desenvolvem
por aquilo que se produz e pelos diversos modos de utilizagédo e
publicidade do uso desses bens. As mercadorias serviriam assim, para
pensar, jA que carregadas de significados, rituais e celebragcdes que
regulam a vida social de determinado grupo, exercem funcéo de distingdo
e comunicacdo, alterando o conceito de que apenas sdo Uteis para a
expansdo do mercado e a reproducéo da forca de trabalho.

Uma ilustracdo nos ajuda nesta questdo. Canclini defende a ideia que os
seres humanos intercambiam objetos como necessidades culturais de
distingdes, desejos e reflexdes. Nas diferentes fases deste intercambio em
que os objetos culturais se inserem, no inicio, sequer sao mercadorias,
como no caso das mascaras feitas por indigenas mexicanos para lembrar
dos antepassados, dos rituais e das tradi¢des. Depois, numa provavel fase
mercantil, suas réplicas podem ser vendidas aos turistas. Em seguida,
quando se instalam no museu, se esquece seu valor econdmico.

O que moveria os indigenas a aceitarem a comercializacdo sendo o fato
de que representa um valor compartilhado? A introducéo de objetos ou a
transformacdo da utilizagdo destes objetos em souvenires comerciais é
aceita desde que sejam acolhidos pela légica comunitaria. Observamos
que o consumo privado dos bens e dos meios de comunicacdo estdo
oferecendo respostas aos cidaddos quanto as questbes relacionadas aos
seus direitos, interesses e pertencimentos.

Desta forma, o consumo é eminentemente social e correlativo, ou seja,
pode-se ter uma combinacdo de padrbes com informacdes a respeito de
produtos e servigos, que carregados de crencas e juizos, possibilitam a
cooperacdo entre vendedores e compradores em termos dos seus
significados e dos seus valores de representagdo. Em que nivel se
evidencia essa colaboracdo nas cidades latinas? Falamos em cidades,
porque é nelas que se concentram estas negociacfes transnacionais na
formacdo das identidades.
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I1. O consumo serve como arbitro nos conflitos de identidade nas
cidades latinas.

Como nucleo de vida politica, comercial e artistica, as cidades da
América Latina, durante o século XX, foram se distanciando de sua
matriz europeia, em favor das metrépoles americanas, em meio ao
cendrio de reestruturacdo transnacional dos mercados de bens materiais e
de comunicacgdo. Alias, Canclini admitiu que estas metropoles sequer s&o
cidades como Stanford, Duke, Disneyworld ou o [Mall of America].

Canclini ressalta, entretanto que o fracionamento das megacidades latinas
(ele usa o termo desintegracdo) nao é fruto de imposi¢cdes imperialistas
nem copia da urbanidade americana, mas fruto de desigualdades internas
no processo de absorcdo da experiéncia transnacional, que originaram
“urbes” degradadas que embora expansivas no mercado de consumo,
possuem insuficientes politicas de habitacdo e deterioracdo da qualidade
de vida, como Cidade do México, Sdo Paulo ou Bogota. Pode-se
constatar um certo nivel de padronizacdo quanto aos modelos globais de
tecnologia e consumo de entretenimento nestas cidades, mas nos
deparamos com uma rearticulacdo dos mercados de bens simbdlicos,
dependendo da negociagdo entre as elites internas e externas e da
influencia das culturas populares.

Enquanto essa pluralidade vai se construindo, é natural que se diluam as
lealdades nacionais, mas os setores hegemonicos de uma determinada
nacdo desenvolverdo afinidades com as comunidades externas
hegemdnicas e ndo com o0s setores subalternos de sua prépria nagao. Isso
nos levaria a rejeitar a ideia de “homogeneizag¢ao” (CANCLINI, 2006, p.
69).

Um exemplo interessante para confirmar essa remontagem, pode ser
encontrado na industria televisiva: em uma mesma area urbana, enquanto
alguns se identificam com Santana, Justin Bieber, Sting ou Carlos
Fuentes, outros mais apegados as “raizes latinas” preferem Julio Iglesias,
Alejandra Guszman e as telenovelas venezuelanas®. No Brasil, os adeptos
do pop-rock podem estar antenados ao Grammy e a MTV ou preferir o
“The Voice” original. Outros, no mesmo bairro, podem ter afinidade com
0 funk e axé music e se conectarem ao “Big brother” ou “The Voice
Brasil”.

2 A lista original de Nestor Canclini foi modificada para uma interpretagio mais
adequada ao momento em que foi escrito este artigo.
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Nossa tese & a seguinte: os dois grupos reforcam que as conexdes
culturais formadoras das convicgdes e escolhas sdo construidas tanto
localmente como também originadas dos fragmentos de consumo privado
de cultura internacional. Renato Ortiz (1996) identifica para esse caso, 0
que se pode chamar de “cultura internacional-popular” a partir da
construcdo de simbolos transnacionais. Os aspectos da globalizacdo e da
modernidade para os paises “periféricos” seriam perversos, selvagens,
mas reais. Segundo Ortiz, a globalizagcdo provoca um desenraizamento
dos segmentos econdmicos e culturais das sociedades nacionais,
integrando-os a uma totalidade que os distancia dos grupos mais pobres,
marginais ao mercado de trabalho e de consumo.

Quando estudou o processo de mundializacdo das cidades e da cultura,
ele constatou que ocorre por dois motivos interligados: o avanco
tecnoldgico e o compartilhamento universal de objetos. Assim, pelas
redes de tecnologia as corporagcfes transnacionais com seus produtos
mundializados e suas marcas facilmente identificaveis se tornaram
referéncias no espago mundial mediados pela cultura de consumo e a
publicidade.

A disseminacdo desses objetos se justifica quando pensamos em
diminuicdo de custos por parte das empresas. Cada peca, independente
do lugar que venha, deve ser adquirida no momento da montagem de tal
forma ao final o lucro seja 0 maior possivel.

Algumas pistas da cultura internacional-popular voltada para 0 mercado
consumidor unificado e internacional podem ser encontradas em eventos
esportivos como a Copa do Mundo realizada nas cidades brasileiras. No
elenco de atracOes do show abertura podem existir ginastas acrobatas e
de trampolim, capoeiristas e pernas-de-pau, mas apos a apresentacdo dos
bailarinos e das riquezas do Brasil, o espetaculo é encerrado com a
performance da mdusica oficial da Copa do Mundo da Fifa, “We Are
One”, pelo rapper cubano-americano Pitbull, a cantora portoriquenha
Jennifer Lopez, a brasileira Claudia Leitte e 0 Olodum.

Por causa disso, € de se supor que 0 processo criativo da América Latina
é protagonista do consumo transnacional, mas ndo de sua producéo, visto
que a reorganizacdo dos sistemas simbolicos funciona em torno de
grandes conglomerados multinacionais que visando ao lucro pode
conferir a competéncia de deciséo as elites selecionadas. Qual seria entéo
0 impacto nas questbes de identidade, nesta regido, a partir desta
reestruturacdo simbdlica entre as corporacfes e 0 consumo?

Nestes conglomerados, uma das maneiras de pensar o consumo € trata-lo
como uma forma de distin¢do social e vincular a sua abordagem aos
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preceitos do marketing global. Essa dindmica pode ter sido
esquadrinhada pela primeira vez na obra Multinational Marketing
Management, escrito por Warren Keegan e Mark Green, que abriu novos
caminhos no campo de marketing internacional quando foi publicado em
1974. Depois, em “Principios de Marketing Global” (1997) a inteng¢ao foi
desenvolver nas universidades a ideia de regionalizacéo global, ou seja, o
profissional de marketing deveria “pensar globalmente e atuar
localmente”.

Assim se reproduz no pensamento estratégico de marketing o que ocorre
com as cidades de modo geral em termos das trocas culturais realizadas
através dos processos globais internos e externos que se operam nelas.
Ndo se trata aqui de fazer correspondéncia a ideia difundida por
Theodore Levitt em seu famoso artigo de 1983, na Harvard Business
School® de que os profissionais de marketing tinham diante de si uma
“aldeia global homogénea”. Alguns criticos de Levitt, apressaram-se em
dizer que uns poucos produtos se prestavam ao marketing global, e um
deles seria a Coca-Cola. Parece notorio que a eficacia da Coca-Cola ndo
se deveu a padronizacéo total dos elementos do composto de marketing.
O sucesso da Coca Cola na América Latina e em toda a parte, teria sido
consequéncia de sua capacidade de chegar a “regionalizac¢ao global”, de
sua habilidade de ser um produto local tanto quanto os originais, mas
aproveitando, ao mesmo tempo, as vantagens de operacGes em escala
global.

Anthony Giddens (2008), sociélogo britanico que dedica grande interesse
na reformulacdo da teoria social e no reexame da compreensédo do
desenvolvimento da “modernidade”, assegura que as organizagdes
modernas apresentam uma habilidade de conectar o local e o global que
seriam impensaveis nas sociedades tradicionais. Embora j& existisse nas
civilizacbes pré-modernas, Giddens acrescenta que nas sociedades
modernas, o dinheiro possibilita as trocas que independem de modos de
representacdo, transformando-se mais recentemente em ndmeros num
computador e isso torna as condi¢fes de desencaixe proporcionadas pelas
economias contemporaneas muito mais amplas do que ocorria
anteriormente.

Para Giddens, portanto a modernidade ja era implicitamente globalizante.
Seguindo esta linha de raciocinio quem se voltar ao estudo de identidade,

® Theodore Levitt usou a palavra “globaliza¢io” pela primeira vez em 1983, em um
artigo intitulado “A Globalizagdo dos Mercados” pela Harvard Business Review. No
artigo, podemos identificar os principios da convergéncia dos mercados do mundo e
uma certa padronizagdo dos processos de venda. O termo ganhou popularidade em
1990, com a publicagdo do livro “O Mundo Sem Fronteiras: Poder e Estratégia na
Economia Interligada”, de Kenichi Ohmae.

Revista Ambivalencias o ISSN 2318-3888 « V1 e N.2 o p. 174 — 198 e Jul-Dez/2013.



| 191

consumo e cultura nas cidades latinas, atualmente, deve se preocupar
com os fatos que ocorrem numa vizinhanga local e observar como sdo
influenciados por variaveis operadas a uma distancia indistinta daquele
espaco. Isso confirma que vamos encontrar uma cultura transnacional
convivendo ao lado de uma cultura local. Esta pode se alimentar de
posicdes étnicas e religiosas, mas aquela se constata mais verificavel nas
questdes de consumo e de desenvolvimento econémico internacional.
N&o podemos deixar de esclarecer que a cultura local pode ser
individualizada e customizada, sem perder muito suas caracteristicas
gerais. Quanto a cultura transnacional, as redes de tecnologia e finangas
induziram mercados digitais globais que se tornaram as principais
indutoras para a construcdo desta cultura globalizada.

Para compreender melhor este fendmeno, retomando o sentido de Ortiz, é
necessario ressaltar que a maior parte das percep¢des e dos valores
construidos em fragmentos vindos de todas as partes foi possivel com o
advento das industrias culturais (cinema, musica, publicidade) originados
ou operados a partir das corporacOes europeias e americanas, que teriam
coberto todos os paises aproximando-os de uma cultura internacional.
Apesar disso, na paisagem cultural latina ainda permanecem em meio a
essa engrenagem fragmentada internacional, varias interacdes
interculturais que incluem desde exaltacbes de tradicdes locais a
readaptacOes das identidades em atitudes cada vez mais ecléticas.

Canclini também fez muitos estudos sobre isso na Cidade do México,
mas com uma preocupacdo intrigante: suas pesquisas permitiram
identificar que quando estas formas de exaltagdo das culturais locais se
tornam mais evidentes, ndo é por meio das representaces politicas ou
institucionais, uma vez que estas entraram em crise, mas prevalecem em
agrupamentos setoriais subordinados a paternalismos milicianos ou
religiosos. Os “corporativismos familiares” ou “bairristas” e as
“associagdes civicas” identificadas no estudo dos pesquisadores
Guilhermo de la Pefia e René de la Torre, em Guadalajara,* sdo citados
para corroborar esse diagnostico. Além da cidade industrial e da cidade
histdrica, existe a cidade globalizada conectada com as redes mundiais
financeiras e informacionais 0 que coloca os estudos urbanos focados
sobre identidade ndo mais no processo de industrializagdo e suas
consequéncias na rede tecnoldgico-cultural, mas nos sistemas de
comunicagéo e finangas.

E possivel verificar que em megalépoles como Cidade do México, Sdo
Paulo ou Buenos Aires a expansao dos equipamentos culturais néo

* Ver a pesquisa e a analise que os autores elaboraram na revista Ciudades (Cidades),
no texto “ldentidades urbanas al fin del milenio” publicada no México, entre abril e
junho de 1994.

Revista Ambivalencias o ISSN 2318-3888 « V1 e N.2 o p. 174 — 198 e Jul-Dez/2013.



192

acompanhou a disseminagdo da area metropolitana, observando-se uma
baixa frequéncia da populagdo nos centros de consumo. Os problemas
que afetam esta populacdo “metropolitana” referem-se mais aos
distdrbios provocados por ambulantes, as festas do padroeiro do bairro ou
as demandas por transporte publico, salde e seguranca da sua regiao.

Estes territorios mais atomizados, porém conectados aos valores
transnacionais através dos meios de comunicagdo, constroem um tecido
de racismo peculiar. O preconceito contra os indigenas na Cidade do
México ou os nordestinos em S&o Paulo® permite concluir que reacdes
mais extremistas encontram-se arraigadas nas metropoles como uma
recusa ao pensamento igualitario, que muitos acham abstrato.

A desagregacéo das culturas tradicionais, porém é fato notorio e as novas
conexdes eletrbnicas utilizam um discurso eficiente: o tango da
Argentina, o samba do Brasil ou a salsa do Caribe servem as coproducdes
internacionais para alcancar puablicos amplos, mas as referéncias
nacionais e os modos locais se diluem em seriados e filmes que sdo os
mesmos em S&o Paulo, Téquio, Londres ou Cidade do México. Isto se da
porque a vida social urbana se organiza cada vez menos nos centros
historicos e cada vez mais nos centros comerciais, como shoppings, que
se parecem no mundo todo. Configura-se uma desterritorializacdo com a
diminuicdo dos vinculos ao lugar ou a historia onde habitam as pessoas
proximas.

Se a literatura, as artes e o folclore foram os construtores dos signos
diferenciadores das nacdes até o seculo XX, a televisao, a publicidade e
mais recentemente a internet mesclaram-se aos cddigos tradicionais para
formacdo das identidades e geraram textos e repertorios iconogréaficos
produzidos por estes meios e veiculos de comunicacdo através da
globalizacéo da vida urbana.

Nas grandes cidades latinas, despedacadas pelo crescimento vertiginoso e
convivendo com um multiculturalismo, a0 mesmo tempo integrador e
conflitante, diminui-se o impacto das manifestacdes capitaneadas por
sindicatos, partidos ou por discursos nacionalistas e entram em cena 0s
movimentos sociais urbanos, estilhagcados e fugazes.

> Canclini cita estudos de Antonio Flavio Pierucci sobre o racismo antinordestino em
Sdo Paulo, especialmente no episédio da busca de uma explicacdo da derrota de
Fernando Henrique Cardoso quando apresentou sua candidatura a prefeitura de Sao
Paulo, em 1985. Descobriu-se que um dos motivos do voto conservador era o
preconceito contra o migrante nordestino identificado como responsavel pela
decadéncia da cidade.
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I1l. A negociacdo das identidades na América Latina: integrar ou
reagir?

Este panorama tragado até aqui se organiza em meio ao que Hall chama
de “modernidade tardia”, numa linha cronoldgica indefinida, ainda que
muitos percebem estas manifestacbes em um contexto inserido como
“pos-modernidade” desde as ultimas décadas do seculo XX e esta se
massifica na transicao para o século XXI. Ressaltamos o modo pela qual
esta suposta “pOs-modernidade” cobre manifestages amplas em
segmentos os mais variados desde a musica e o teatro, até as artes
plasticas e visuais, além de combinar expressdes culturais e tendéncias
estéticas posteriores que se seguiram a “modernidade”, reconhecida
entdo, como declinante.

Cumpre-nos ressaltar também como as identidades eram estabelecidas na
maioria das vezes atraveés de acontecimentos fundadores ligados a
apropriacdo de territorios ou aos movimentos de libertacdo, fato comum
na América Latina. Sem falar no desenvolvimento de tradicGes e a
construcdo, neste contexto, do Estado-nagdo, um dos interesses de
pesquisa de Eric Hobsbawn. Esta expressdo tanto se refere as tradicGes
institucionalizadas, quanto aquelas que surgem de forma repentina e sao
capturadas como se fossem originais, mesmo que durem relativamente
pouco. (HOBSBAWN, 1984, p. 13). Muitas vezes as tradicdes
inventadas por elites politicas latinas para justificar a existéncia de suas
nacdes foram usadas como recurso para firmar a posicédo de seus Estados
durante o século XX.

Alem disso, as sociedades nacionais tiveram como aliados até a década
de 1950, o ré&dio e o cinema como narradores dos sentidos de identidade.
Nas duas décadas seguintes, a televisdo, a publicidade e os novos agentes
das inovagOes tecnoldgicas ainda continuaram padronizando os padrdes
de consumo consolidando uma visdo nacional na maioria dos paises. A
partir da década de 1980 a abertura da economia aos mercados globais
reduziu o papel das culturas nacionais e dos referenciais tradicionais de
identidade, como vimos na segunda secéo.

O advento da internet e das redes sociais, embora aproximem pessoas,
ndo possuem em seu “DNA” a obrigacdo da restituigdo dos lacos locais
ou posicOes de identidade regionais, pois operam também aproximacoes
majoritariamente encapsuladas pelos simbolos transnacionais.

De qualquer modo, por cautela, precisamos lembrar que as artes
plasticas, a literatura, o radio e o cinema, como agentes midiaticos da
modernidade ainda se mantém como procedéncias do imaginario
nacional, mas esses setores realizam a criacdo e a recepc¢do da arte cada
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vez mais de forma desterritorializada na pds-modernidade. Uma prova
disso séo as exposigdes internacionais que substituem as particularidades
de cada pais por mostras de eixos culturais, como “cidades reinventadas”
ou “paisagens culturais latinas”, por exemplo. Pode-se apresentar um
tema como “LUSA” que viaja pelos paises de lingua portuguesa,
mostrando as origens de Portugal, ou mesmo uma feira tecnolégica como
Anima Mundi, que constréi uma narrativa mundial, a partir de mitos
inteligiveis para uma audiéncia global.

A tendéncia para uma cultura de espetaculo multimidia, entretanto ndo
tem impedido as culturas regionais de se manifestarem. Um exemplo
disso, o cinema “global” de Hollywood separa espagos para coproducoes
latino-americanas ou para distribui¢do internacional, como “Central do
Brasil”, “Cidade de Deus” e “El Secreto de Sus Ojos”, mas opera a
producdo ou a publicidade a partir de tematicas universais, como a
violéncia e a pobreza, ndo raro fundamentadas na paisagem dramatico-
urbana comuns em qualquer lugar.

O curioso é que paralelamente a esse processo de desterritorializacdo das
artes existem acOes articuladas que conduzem a reterritorializacao,
originadas por movimentos sociais ou conduzidas por meios de
comunicacdo regionais, que criam mercados de mdusica, folclore e artes.
Estabelecem também mixagens e desmassificacdes das formas de
consumir que conduzem a modelos locais arraigados, como 0s que
ocorrem com o conhecimento repassado por geraces sucessivas
relacionadas a fabricacdo artesanal de panelas de barro em Goiabeiras
Velha, no Espirito Santo, ou do samba de roda do Recéncavo Baiano.
Podemos registrar ainda a recuperacdo patrimonial adotada nos nucleos
historicos de Lima e Quito, este Ultimo caso, uma notavel recuperacao
das identidades locais combinada com a melhoria das condigdes de
infraestrutura, sem alterar significativamente a paisagem e recuperando
suas singularidades artisticas e arquitetbnicas. (FUNARI &
PELEGRINI, 2009, p. 54-58)

Para compreender o que estamos evocando é interessante delimitar uma
piramide invertida para delimitar as influéncias multiculturais na
Ameérica Latina, uma vez que em diferentes circuitos o predominio dos
simbolos transnacionais podem ser mais ou menos determinados. No
estagio inferior da pirdmide menos influenciado e mais blindado em
relacdo a globalizagdo, estaria a cultura historica, documentalizada,
forjada em patrimoénios tangiveis e intangiveis e que incluem os saberes,
habitos e redes sociais étnicas. Haveria um segundo estagio, o dos meios
de comunicacdo de massa que voltados para lazer e informagdo,
demarcam ainda uma nitida influencia da hegemonia americana,
especialmente nas redes de TV por assinatura, combinada com sistemas
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de comunicagédo regionais como Televisa ou Globo que dispdem de
recursos tecnoldgicos e humanos para motivar uma forte producgéo
nacional em paises como México e Brasil. O Gltimo estagio da piramide
invertida, no topo e mais amplo, incluiria as plataformas digitais da web,
computacdo nas nuvens, tecnologia de satélites, redes Oticas e redes de
entretenimento de rapida expansdo (videostreaming e games) no qual se
experimenta um nitido enfraquecimento das identidades nacionais.

Vamos chamar um autor aqui para confirmar a nossa proposi¢gdo, mas
com outro modelo. Para o antropélogo Arjan Appadurai (2004)
conhecido pelos seus trabalhos sobre modernidade e globalizacédo, € a
imaginacio, no sentido de Anderson (1983)°, que centraliza agora todas
as formas de acdo, constituindo um fato social e sendo o principal
componente da nova ordem global. Vivemos em mundos imaginados, e
ndo apenas comunidades imaginadas.

A classificacdo de Arjun Appadurai ao inves de identificar tres estagios
de reordenamento das diferencas e desigualdades, conforme propomos,
prefere visualizar cinco processos atuais que atualizam a matriz
tradicional das identidades até entéo centrada em nacionalismos e classes
sociais.

Na “etnopaisagem” prevalecem os movimentos populacionais de
imigrantes, turistas refugiados, exilados e trabalhadores sazonais; Na
“tecnopaisagem” vemos os fluxos originados das tecnologias e
corporacdes multinacionais transpostos em grande velocidade em
fronteiras antes impenetraveis; No processo de “financiopaisagem” o
capital global é intercambiado nos mercados de capitais e a especulacdo
comercial se move nos mercados internacionais. Depois, ele destaca as
“mediapaisagens”, isto ¢, a distribuicdo da capacidade eletronica para
produzir e disseminar informagdes que fornecem repertérios de imagens
e narrativas misturadas ao mercado e ao mundo das noticias e da politica,
tornando confusas as linhas divisorias entre as paisagens da realidade e
da ficgdo. Por fim, as “ideopaisagens”: conteudos ideoldgicos
politizados, iluministas, consistindo de ideias, termos e imagens, como
liberdade, bem-estar, direitos humanos e democracia que transcendem as
identidades particulares.

® Benedict Anderson, autor do livro Imagined Communities (Comunidades Imaginadas,
1983) define a nagdo como “(..) uma comunidade politica imaginada”
intrinsecamente limitada e, ao mesmo tempo, soberana. Segundo ele, a nagdo seria
imaginada porque seus membros ndo se conhecem, contudo conseguem reter na mente a
imagem da comunidade da qual participam. Isso significa que os limites de uma nagéo
ndo existem na pratica, mas seus individuos sdo capazes de criar tais fronteiras e
imaginar seus membros.
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Fica claro que Appadurai associa a formacdo das identidades com o0s
aspectos de consumo e fluxo informacional, mas compreendendo que
imaginacdo tornou-se um campo organizado de préaticas sociais. Os
meios de comunicacdo de massa e as migracdes tém um efeito
fundamental sobre a obra da imaginacdo, sendo esta uma caracteristica
constitutiva da subjetividade moderna, isto €, o0s “sentimentos de
identidade” de cada um. Entéo, o elemento decisivo das modernas formas
de consumismo €é o prazer, ndo o lazer ou a satisfacdo. O efémero € a
disciplina do consumidor moderno, uma vez que 0 consumo cria tempo
mas o consumo moderno substitui a estética da duracdo pela estética do
efémero. Na maioria das sociedades seus rituais de passagem tém
marcadores de consumo, organizados em torno da oferta de presentes.

Deduzimos entdo que os produtos transnacionais ndo sao muito mais
homogéneos do que se acredita, especialmente nos niveis mais baixos da
piramide invertida ou nos processos da reordenacao do que Appadurai
denomina de “etnopaisagem”. Entdo, & de supor que alguns movimentos
nascidos nas culturas populares latinas parecem resistir a essa
transformacdo e estdo mais dispostos a afirmar uma identidade
revitalizada, do que negocia-la.

Assim parece se expressar também Martha Jares sobre aspectos presentes
na literatura de cordel ligados aos processos de resisténcia da identidade
cultural do povo sertanejo brasileiro. Jares em seu artigo “Resisténcia e
identidade cultural na literatura de Cordel” (2010) discute sobre o papel
que a literatura de cordel possui enquanto cultura subalterna na
representacdo da cultura popular e na formacéo da identidade cultural do
povo sertanejo.

Sabemos que através de processos de resisténcia, a ressignificacédo ¢ feita
de forma a retratar a cultura local a partir de elementos culturais, sociais,
politicos e cotidianos, entretanto muitos desses modos de resolver as
questdes da identidade, como os que se revelam nos estudos de Jares,
podem ser mostrar irreais no cenario latino cuja composi¢ao sociocultural
é heterogénea e interage ha séculos com a internacionalizacdo, como
visto anteriormente.

Imaginando ainda a nossa piramide invertida, ha segmentos dissonantes
dentro da faixa que supostamente seria incluida no extrato inferior, 0
histérico-documental, que se tornam menos resistentes aos apelos
transnacionais. Por que ocorre isso? Esses movimentos percebem que a
fundacdo da modernidade ndo substitui suas tradi¢Oes, e uma das formas
de reafirmar sua cultura é fazer concessdes apropriando conhecimentos e
recursos culturais modernos, a fim de resolverem suas demandas e
necessidades, como vimos no caso dos indigenas mexicanos que
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comercializam seus suvenires aos turistas, mesmo que fique a davida
sobre se esta negociacgao contribua efetivamente para que sejam cidadaos.

A dificuldade para uma negociacdo que resulte positiva para 0s
movimentos que representam comunidades tradicionais, € que a
globalizagdo no dizer de Ortiz “se aplica a produgdo, distribuicdo e
consumo de bens e de servigos organizados a partir de uma estratégia
mundial, e voltados para um mercado mundial.” Ainda se hesita em
conferir um estatuto cientifico a essa entidade que deveria ser
identificada como uma espécie de “mega-sociedade”, trasformando as
relagbes politicas, econémicas e culturais entre as partes que a
constituem. (ORTIZ, 1986).

Esta “negociagdo cultural” ndo € exclusiva do século XX, acontece ao
longo da trajetoria de construcdo da modernidade. Como exemplo de um
subgrupo que se distingue em meio a uma sociedade padréo por meios de
expressao tradicionais, a escritora argentina Josefina Ludmer (1988),
identificou a literatura “gauchesca” do século XIX um subgénero da
literatura americana que tentou recriar a lingua do gadcho e contar o seu
modo de vida. Esta literatura se preocupava em descrever a vida
camponesa e seus costumes, identificando os tipos sociais da época:
crioulos, indios, mesticos, negros e yankees. A literatura gauchesca
caracterizou-se essencialmente pelo gaicho como personagem principal.
Suas agdes se realizavam em espagcos abertos como 0s pampas
argentinos, mais imunes ao espaco industrializado de Buenos Aires que
se firmava no século XIX como uma cidade de modelo europeu,
notadamente de origem inglesa. Como negociar estas posicdes de
identidade, firmadas no passado, neste novo contexto transnacional e
p6s-moderno?

Talvez Fredric Jameson (1991) possa nos ajudar nesta resposta. Ele
argumenta que qualquer ponto de vista a respeito do pds-modernismo no
campo cultural é simultaneamente uma posicdo politica, implicita ou
explicita, com respeito a natureza do capitalismo multinacional
globalizado de nossos dias. Supomos entdo que qualquer arranjo nos
espacos culturais superpostos pelas identidades deve levar isso em conta.
Para Jameson o pos-modernismo indica a sobreposicdo entre as teorias
do p6s-modernismo e 0s novos paradigmas sociais que anunciam um tipo
novo de sociedade, denominada sociedade pos-industrial. Na busca por
uma resposta sobre os limites da negociacdo das identidades no ambiente
de producdo coletiva atual, identificamos um perigo: essa negociacao
entre identidades minoritarias e os monopolios de comunicacdo ou de
financas ndo esta apenas no fato de se reconstituir de forma obliqua a
memoria e a identidade destes grupos, mas no aparecimento da
dissimulagcdo durante e ap6s a mediacdo. Deslocados agora do
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parlamento, dos sindicatos e das manifestagfes grevistas para 0S
ambientes midiaticos transnacionais, a readequacdo dos signos nacionais
fez surgir o ambiente da dissimulacdo, como substituto do simbolo
idealmente representativo das causas, que até o inicio do século XX
podia ainda ser realizada através da literatura, por exemplo, como no
caso da cultura “gauchesca”. O novo cenario do simulacro nos conduz
para uma questdo inevitavel: o que sobra de confrontacdo racional e
como as representacfes ficam extraviadas da sua fung@o de defesa das
identidades?

Em nosso ponto de vista, a decorréncia imediata do simulacro é que a
substituicdo dos conflitos de identidade por espetaculos pode fazer das
manifestacdes sociais um produto semelhante aos videogames, quando as
causas dos conflitos relacionadas a disputas por identidades e imaginarios
politicos ficam sublimados. A atracdo nos meios de comunicacgéo tornou-
se rotineira, especialmente quando se trata da televisdo, mas na internet o
fendmeno vem se reproduzindo com dindmica semelhante. Quando o
espaco para a reflexdo desaparece e ganham destaque as invasdes de
aeroportos, imagens de trajetérias de misseis, bate-bocas entre
parlamentares ou acusacdes bombasticas emitidas em encenacbes
teatrais, parece confirmar que a logica do lucro como objetivo das
emissoras comerciais e, em decorréncia, a visdo da midia como fonte
prioritaria de informacdo e entretenimento sublima o0s pensamentos
criticos e limita uma maior expressividade daqueles querem ver mais que
um fendmeno audiovisual. Por que se deveriam fazer perguntas sobre
identidade se a televisdo e os jornais eletronicos que se pretendem
instrumentos de registro tornam-se uma ferramenta de criagdo de
realidade?

No caso especifico da televisdo, analisando o pouco espaco que 0 meio
concede ao pensamento critico, Pierre Bourdieu alertava para que essa
ferramenta aparentemente democratica ndo se convertesse em
instrumento de opressdo simbdlica. Em seu polémico livro “Sobre a
televisdo”, ele retrata as contradi¢des e tensdes do veiculo:

A televisdo é um instrumento de comunicagdo muito pouco autdbnomo,
sobre o qual pesa toda uma série de restricdes que se devem as relacdes
sociais entre os jornalistas (...) que sd@o também relaces de conivéncia,
de cumplicidade objetiva, baseadas nos interesses comuns ligados a sua
posicdo no campo de producdo simbolica e no fato de que tém em
comum estruturas cognitivas, categorias de percepgdo e de apreciacao
ligadas a sua origem social. (BOURDIEU, 1997, p. 51)

Os responsaveis que monitoram o “real time” (indice instantdneo de
audiéncia) possuem um modo particular de percep¢do ajustado as
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exigéncias objetivas do veiculo, que talvez ndo seja partilhado, digamos,
por indigenas urbanos que proponham espaco para suas demandas de
reconhecimento identitdrio ou pelos “sem teto” que querem espago
urgente na midia para seus pedidos por moradia. Em nosso ponto de
vista, as relacbes de conivéncia e cumplicidade na televiséo, ressaltadas
por Bourdieu, imp&em aos representantes dos discursos de identidade um
senso de urgéncia adaptado ao meio TV e que somente pode ser
capturado para dentro dele sob a forma de “revolugdes no suburbio”,
“choques com a policia militar” ou em questdes de comércio de rua, por
exemplo.

Na América Latina, ao contrério da Europa, a televiséo foi concebida na
forma de um empreendimento comercial, ndo raramente patrocinado por
capitais americanos, ndo se pensou na TV como servico publico, com
algum tipo de responsabilidade social ou oportunidade de se dirigir ao
cidadao, oferecendo instrumentos de reflexdo e critica. Ndo falamos aqui
de uma “televisdo europeia” isenta desta urgéncia e espetacularidade,
préprias do meio, uma vez que a TF1 francesa, a BBC inglesa e tantas
outras caminham na mesma direg&o, apenas quisemos demarcar a origem
do processo da industria da TV no continente latinoamericano que nasce
sob forte influencia e financiamento estrangeiro, especialmente o tipo de
producdo imposta pelos conglomerados americanos.

Consideracoes Finais

Como constatamos, a histdria recente da América Latina sugere que ha
algo como desejo de comunidade que transcende a concepc¢do da nacéo
ou classe social, que se dirige para pertencimentos religiosos, étnicos e
circuitos de consumo de massa e tenta encontrar, seja na TV, no jornal
impresso e eletrénico, ou na internet, os melhores modelos de expresséo
e defesa de seus direitos.

Sabemos da limitacdo deste artigo quanto aos aspectos que se referem a
estes novos sensos de pertencimento, preponderantemente na América
Latina. Se escolhemos evidenciar a regido, foi menos por encontrar
particularidades exclusivas neste grande eixo geografico do que explorar
0 carater mais perverso no qual as identidades locais sdo sufocadas pelas
redes de tecnologia e cultura transnacionais.

Permanecendo um pouco mais nesta linha que pretende estabelecer
supostas pontes de ligacdo entre as demandas identitarias e 0s
monopolios de comunicagdo, muitas vozes tentam estabelecer uma
contradi¢do a possibilidade de que o discurso das identidades locais seja
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capaz de se organizar junto as comunidades de consumidores. Entdo, sem
parecer extremista, e com receio de certa simplificacdo, até pela
limitacdo do espaco deste artigo, devemos atentar para trés aspectos
finais.

Em primeiro lugar, assim como Ortiz (1996, p. 104) ja apontara, deve-se
ter em mente que algumas corporages assumem um papel de
protagonista da histéria na “americanizacao” da cultura mundial e nao
abrem mao desta posicdo, especialmente na América Latina. Ortiz
observa que as relagdes sociais mundializadas no interior das quais fica
dificil identificar a centralidade das coisas, mesmo em um suposto
ambiente de maior abertura, ndo provoca uma partilha de significados
compartilhados democraticamente e, portanto ndo pode significar
também auséncia de poder. Este artigo, entretanto ndo pretendeu analisar
a perda da esséncia das tradices estabelecidas ou “inventadas” que sdo
altamente aplicaveis para a compreensdo do desenvolvimento da nacéo,
dos nacionalismos, do Estado nacional ou dos simbolos nacionais, tdo
caros ao processo de formacdo dos Estados-nagdo na Ameérica Latina.
Nosso intuito foi compreender as adaptacbes que determinados
segmentos sociais descolados deste sentimento mais estavel de suas
identidades, tendo prevalecido até as Gltimas décadas do século XX,
fazem ou precisam fazer desde entéo, para conservar velhos costumes em
condicdes novas e até mesmo para usar velhos modelos para novos fins,
como taticas de negociacdo e recomposicao para a preservacdo de suas
identidades.

Em segundo lugar, defendida uma maior preponderancia dos discursos
subalternos, das minorias étnicas ou de género, € necessario ressaltar que
os conflitos de identidade na América Latina, com mais frequéncia que
em outras partes, ndo se dao apenas entre classes ou grupos, mas também
se expressam em duas tendéncias culturais: uma espécie de negociacao
racionalizada, que tenta ser mais critica e um simulacro consensual que
se contenta com o0s sensos de urgéncia da industria da comunicacéo,
especialmente da televisdo. Nesta negociacdo, o contato que politicos,
instituicGes privadas e monopdlios de comunicacdo fazem com a cultura
popular se efetiva pela interacdo com icones de comunicacdo de massa,
reproduzidas também na internet, e ndo por meio de trocas de informacao
ou do exame de cada parte dos problemas populares.

Por dltimo e ndo menos importante, constatamos como 0s monopolios de
comunicagdo e as corporagdes internacionais uniformizam seus
conteudos e produtos porque visam aos mercados de consumo, correndo-
se 0 risco de se fazer uso ordinério das imagens, produtos e servicos
como fator de pressdo simbolica para produzir “realidades”, que evocam
ideias ou representacdes, estimulam a construcao de grupos e até evocam
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algum efeito de mobilizacdo, como se fossem naturalmente originados
destes grupos. H& implicagcGes politicas e éticas aqui, mas devemos nos
preocupar com a capacidade destas mensagens e produtos explorar
sentidos de pertencimento a partir de posicdes racistas, preconceito com
0s estrangeiros, mitos de origem ou associacGes de género, cor e raca,
mas que se expressam nos produtos comercializados (camisetas,
suvenires, produtos de gastronomia, hotelaria, turismo, shows,
videogames, novelas, eventos esportivos, seriados), de forma simulada,
efémera, préprios da producéo coletiva internacional.

Um desafio para todos nos seria o de resgatar na América Latina essas
questdes culturais da modernidade e pds-modernidade, do mercado e da
politica tradicional, refletir sobre o real e o imaginario, simbolo e
simulacro, globalizacdo e negociacdo seletiva, a partir das comunidades,
da sociedade civil e do Estado, num multiculturalismo democrético.
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