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Resumo: As tecnologias digitais tém trazido cada vez mais desafios para a escola e para a formagdo de professores. Este
artigo propde uma analise sobre as intera¢bes de professores de ensino fundamental com as midias sociais e plataformas
digitais. Os dados de pesquisa foram produzidos por meio de questionario estruturado aplicado a 300 professores de redes
municipais de educagdo do Rio Grande do Sul, visando mapear as caracteristicas de interagdo e utilizagdo de midias sociais
e plataformas digitais em contextos de formacdo e de atuacdo profissional. Além de estabelecer que os professores estdo
bem inseridos no mundo digital, também se apurou que Facebook, YouTube, Pinterest e Instagram sdo as midias sociais mais
acessadas, inclusive como recurso didatico no exercicio docente.

Palavras-chave: Comportamento do professor. Pesquisa de levantamento. Tecnologia da Informagdo e da Comunicagao.

Abstract: Digital technologies have increasingly brought challenges to schools and teacher training. This article proposes an
analysis of elementary school teachers’ interactions with social media and digital platforms. The research data was produced
through a structured questionnaire applied to 300 teachers from municipal education networks in Rio Grande do Sul, aiming
to identify the characteristics of interaction and use of social media and digital platforms in training and professional contexts.
In addition to establishing that teachers are well integrated into the digital world, it was also found that Facebook, YouTube,
Pinterest and Instagram are the most accessed social media, including as a teaching resource in school reality.
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Resumen: Las tecnologias digitales han planteado cada vez mds desafios a las escuelas y a la formacion de docentes. Este
articulo propone un andlisis de las interacciones de los docentes de educacion primaria con las redes sociales y plataformas
digitales. Los datos de la investigacion fueron producidos a través de un cuestionario estructurado aplicado a 300 docentes
de redes educativas municipales de Rio Grande do Sul, con el objetivo de identificar las caracteristicas de interaccion y uso de
las redes sociales y plataformas digitales en contextos profesionales y de formacion. Ademds de establecer que los docentes
estdn bien integrados al mundo digital, también se encontrd que Facebook, YouTube, Pinterest e Instagram son las redes
sociales mas accedidas, incluso como recurso diddctico en la realidad escolar.
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1 INTRODUGCAO

Este artigo propBe uma analise sobre as
interacdes de professores de redes publicas
municipais de educacdo com as midias sociais
e plataformas digitais. Isso foi proposto como
ponto de partida na busca pela compreensao
dos impactos causados na disseminacao de
conhecimento por esta nova estrutura social
globalizada, interligada e online.

Para tanto, buscou-se compreender como
estes professores estdo inseridos neste mun-
do digital com caracteristicas tdo proprias,
comecgando pelos meios de acesso ao conteu-
do entregue digitalmente a estes profissionais
no contexto analisado. Desta forma, o objeto
de estudo tornou-se a relacdo do professor
com as midias sociais, o que rapidamente
mostrou-se um campo pouco explorado.

Facilmente sdo encontrados estudos sobre
as Tecnologias Digitais de Informacdo e Comu-
nicacdo (TDIC), sobre os beneficios de sua uti-
lizacdo na aprendizagem dos alunos, sobre os
impactos na aprendizagem e desenvolvimento
dos alunos ao se incluir midias digitais na es-
colarizacdo e incontaveis estudos sobre o en-
sino remoto durante a Pandemia de COVID 19
(Junior, 2019; Borba et al, 2020; Oliveira, Silva
e Silva, 2020; Varela-Ordorica e Valenzuela-
Gonzalez, 2020; Rocha et al, 2020; Dias-Trin-
dade, Correia e Henriques, 2020; Cascales, Go-
mariz e Paco, 2020; Barros et al, 2021; Braga,
2021; Souza e Schneider, 2016).

Muitos desses trabalhos destacam pos-
sibilidades positivas, avancos e a necessidade
de inclusdo digital de criangas e jovens. Out-
ros, no entanto, apresentam inimeras preo-
cupagdes com as mudancas comportamentais
(memodria, atencdo, produtividade etc.) advin-
das com as novas estruturas digitais de intera-
cdo e aprendizagem.

Do trabalho de Santos (2022) é possivel
extrair dois dados que representam isso: o pri-
meiro, indicou que 78,9% dos professores acr-
editam que as redes sociais podem ajudar em
sala de aula; ja o segundo, apurou que 97,7%
dos alunos do ensino superior utilizam midias
sociais durante as aulas presenciais, ou seja,
estdo com seu foco em aula prejudicado.

A inclusdo das TDICs na educacdo e seus
possiveis impactos é, sem dulvida um tema
bem explorado. Entretanto, estudos que se
debrucem a investigar as relacdes estabeleci-
das pelos professores com as midias sociais
ndo foram encontrados. Percebe-se que o
fazer pedagdgico da profissdo domina o cam-
po de estudo e a existéncia do professor para
além do contato com alunos ou do exercicio da
docéncia esta esquecida.

Desejando um olhar mais proximo a pes-
soa que existe antes da docéncia e na sua con-
stituicdo enquanto agente social, que também
produz e recebe conteldo digital, que se apro-
pria das informacdes, que busca por aprimo-
ramento pessoal e profissional e que estd in-
serido nesta sociedade das plataformas é que
propds este estudo.

2 REDES E MIDIAS SOCIAIS: O PROFESSOR 3.0

A fim de iniciar nossa abordagem, parece
importante distinguir os conceitos de rede so-
cial e de midia social que serdo adotados. Para
tanto, serdo utilizadas as definicdes apresenta-
das por Goulart (2014). Segundo o autor:

a) o termo redes sociais deve ser utilizado
para referéncia aos sistemas computacionais
produzidos para conectar pessoas, refere-se a
estrutura fisica e a l6gica de rede, ndo aos rela-
cionamentos ou conteudos associados a eles.

b) o termo midias sociais se aplica os
sistemas computacionais baseados na inter-
net, produzidos com o objetivo de manter re-
lacionamentos entre seus usuarios, incluindo
producdo e compartilhamento de conteldo
entre pessoas conectadas, mecanismos de co-
laboracdo essenciais ao adensamento das re-
lagOes entre as pessoas.

Para Santos (2022), a popularizagdo das re-
des e midias sociais se deu com 0 uso massivo
dos smartphones. Antes deles, era necessario
um computador para acessar o mundo co-
nectado o que restringia o acesso do usuario a
sua casa ou trabalho, quando possivel. Com o
advento dos smartphones, que hoje sdo uma
extensdo do corpo, veio o boom das midias
sociais. Souza e Schneider (2016), destacaram
que:
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[...] nGo hd redes sem interacdo entre indi-
viduos, sem a presenca do outro, quer nas
formas tradicionais de comunicag¢do face
a face, quer pelas vias online: sdo fatores
que se somam, a fim de incrementar as re-
lagdes coletivas. Quanto mais o individuo
interage, maior a dindmica das redes so-
ciais e mais perto se estd do processo de
inteligéncia coletiva, ubiqua, um produto
das pessoas e suas competéncias, poten-
cializado no ciberespaco (Souza, Schneider,
2016, p. 423).

A facilidade de acesso, as possibilidades
multiplas de interacdo, o volume de informa-
¢cOes disponiveis e a velocidade de circulagdo
destas informacdes podem ser fatores impor-
tantes de adesdo e engajamento ao mundo
digital e online. Para Santos (2022), as redes
sociais interligam sujeitos, independente-
mente da distancia entre eles e da natureza
das interacdes estabelecidas (intimas ou publi-
cas, entre pequenos ou grandes grupos, entre
desconhecidos ou pessoas proximas) além
de permitir a insercdo de simbolos, imagens,
videos e demais aparatos midiaticos. Para o au-
tor, “[...] essa conexdo que é possibilitada pelas
redes pode ser geradora de lacos de interesses
comuns. Ainda que a visdo acerca desses inter-
esses possa diferir” (SANTOS, 2022, p. 4).

c) Professor 2.0 — professor conectado,
utiliza a internet mas ndo domina ferramentas
e recursos.

d) Professor 3.0 — é usuario ativo das mi-
dias digitais, sabendo utilizar os recursos dis-
poniveis.

Gama et al (2020) destacaram que as re-
des sociais WhatsApp, Facebook, Instagram e
Twitter, entre outras, tém sido utilizadas cada
vez mais e por pessoas com interesses diversos
em registrar, armazenar e trocar informagdes.
Isso gerou um mecanismo vivo, que ndo pode
ser controlado. Para os autores:

Assim, a multiplicidade de novas formas de
comunicagdo que invadem o cotidiano das
pessoas, amplia a memdria, garante novas
possibilidades de bem-estar e fragilizam as
capacidades humanas. Essa evolugdo tec-
noldgica néio se restringe apenas aos no-
vos usos de determinados equipamentos
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e produtos, mas altera comportamentos e
transformam ndo apenas o comportamen-
to individual, mas o de todo o grupo social.
(Gama et al, 2020, p. 185).

Para Gama et al (2020) esta organizacdo
em rede criou um novo conceito de comuni-
cacdo e mudou os cenarios social, econdmico
e tecnoldgico, o que passou a exigir dos pro-
fissionais da educacdo um “[...] perfil em sin-
tonia com as novas formas de aprender e en-
sinar” (Gama et al, 2020, p. 190). Os autores
continuam citando que Facebook, Instagram,
WhatsApp, Twitter, Google+ ndo garantirdo,
sozinhos, mudancas de fato na educacao,
e salientam que é necessdria “profunda
mudanca de postura na proposta pedagodgica,
desde o planejamento e os procedimentos
metodoldgicos” ((Gama et al, 2020, p. 190).
Para Goulart:

Portanto, estamos novamente diante de
uma revolugdo social, cultural, educacio-
nal, econémica, ou quantas outras adje-
tivagbes possam ser reconhecidas, sus-
tentadas por ferramentas on-line capazes
de “conectar” pessoas de maneira dgil e
fdcil, como nunca antes foi possivel. Essas
conexdes ou “redes virtuais” (ou seja, pes-
soas conectadas de forma ndo presencial)
permitem interacbes cada vez mais com-
plexas entre os conectados, e seu impacto
na Educacdo estd em pleno processo de
andlise sobre suas possibilidades e prob-
lemas. (Goulart, 2014, p. 12).

De acordo com Goulart (2014), as midias
sociais estdo sendo integradas aos processos
educativos de varias formas, seja com sua uti-
lizacdo em sala de aula, ou para a disponibili-
zacdo de materiais de aula, ou ainda para a in-
dicacdo de leituras ou visualizacdo de material
complementar. Baseado no tipo de interacdo
(ou auséncia dela) que este professor possui
com as redes digitais e midias sociais, o autor
(Goulart, 2014) propde uma classificacdo da
evolucao do perfil deste profissional:

Professor 0.0 — professor mais antigo, ndo
tem apropria¢do sobre as tecnologias digi-
tais, que provavelmente ndo existiam no



seu tempo.

Professor 1.0 — teve acesso aos computa-
dores e softwares educacionais, chegou a
utilizé-los para qualificar a aprendizagem
de seus alunos.

Professor 2.0 — professor conectado, utiliza
a internet mas ndo domina ferramentas e
recursos.

Professor 3.0 — é usudrio ativo das midias
digitais, sabendo utilizar os recursos dis-
poniveis.

Para Goulart (2014), o professor 3.0 con-
vive integrado em comunidades virtuais, seja
por interesse ou por necessidade, mantém re-
lacionamentos sustentados pela Web e repre-
senta o novo perfil docente que, assim como
as tecnologias, ndo param de se aperfeicoar e,
portanto, estdo em constante evolugdo profis-
sional. Segundo o autor:

O advento de dispositivos tecnoldgicos,
que permite a conex@o continua com a
Web e, portanto, com as suas comuni-
dades, amplifica os relacionamentos vir-
tuais, inclusive podendo causar distor¢ées
nas relacbes presenciais com familiares
e amigos. A disponibilizacGo dos conteu-
dos para diversas midias, como os smart-
phones, os tablets e os laptops, permite o
estudo autébnomo e em qualquer lugar e
hordrio. A sua apresentacdo interativa e
desafiadora, a navegagdo auto-organiza-
da de acordo com a pessoa interagente e
as interacdes sofisticadas por gestos, voz,
dudio, videos, posi¢do etc., determinam
processos de aprendizagem inovadores.
(Goulart, 2014, p. 20).

O novo contexto social da hipermoderni-
dade, com seu ecossistema de plataformas,
traz consigo grandes expectativas e, inclusive,
um nivel considerdvel de cobranca para a efe-
tivacdo da inclusdo digital com o estabeleci-
mento de uma educacdo conectada. Com isso,
fomos apresentados ao novo perfil do pro-
fessor, o professor 3.0. Nessa nova realidade,
independentemente de ser um nativo digital
ou nao, espera-se que o professor esteja co-
nectado, interagindo através das midias soci-
ais, produzindo e compartilhando conteudo e
explorando as ferramentas digitais disponiveis.

Os muitos estudos disponiveis ja abar-
caram este contexto. Mas, como é a relagdo
deste individuo, que profissionalmente exerce
a funcdo docente e que para além deste papel
é um sujeito inserido socialmente num mundo
globalizado e digital, independentemente de
sua vontade? Para tanto, é necessario olhar as
relacdes estabelecidas entre este sujeito e as
redes e midias digitais principalmente através
de suas proprias percepcoes.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A fim de discutir o quanto os professores
da rede publica estdo engajados com as midias
sociais e plataformas digitais e o tipo de con-
teludo a que estdo tendo acesso, foi proposta
a coleta de dados por meio de questionario
estruturado aplicado a professores de redes
municipais de educacdo das regides AMVAG!
(Associacdo dos municipios do Vale Germani-
co) e AMPARA (Associacdo dos municipios do
Vale do Paranhana) para mapear a interacdo e
utilizacdo de midias sociais e plataformas digi-
tais pelos respondentes.

Neste primeiro passo, serdo estabeleci-
das as formas de interacdo dos profissionais
da educacdo, voluntdrios neste estudo, com
as plataformas digitais e midias sociais mais
populares no periodo de construcdo desta
pesquisa.

Entre os dias 29 de marco a 8 de abril de
2022, foram coletadas respostas a um ques-
tionario estruturado divulgado por meio de
um link para um formulario (Google Forms)
destinado a professores das redes municipais
de educacdo das regionais AMVAG e AMPARA,
ambas no Rio Grande do Sul.

Os municipios que compdem a AMVAG sdo
Ararica, Campo Bom, Dois Irmaos, Estancia Vel-
ha, Lindolfo Collor, Morro Reuter, Nova Hartz,
Presidente Lucena, S3o Leopoldo e Sapiranga.
Ja os municipios que compdem a AMPARA sdo
Taquara, Parobé, lIgrejinha, Trés Coroas, Ro-
lante e Riozinho. Por meio do contato com as

1 Em 13 de margo de 2023 a associagdo de prefeitos AM-
VARS, Associagdo dos Municipios do Vale do Rio dos Sinos,
anunciou publicamente a troca de nome e identidade visual
para Associacdo dos Municipios do Vale Germanico — AMVAG.
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préprias associacdes, obteve-se o apoio dos se-
cretarios e secretdrias de educacdo dos citados
municipios para que o link de acesso ao formu-
lario fosse compartilhado com os professores
de todas as redes municipais ja citadas.

Em sua maioria, os links foram distribuidos
por meio de recursos do WhatsApp e por meio
de postagem no Facebook, em cujos compar-
tilhamentos foi possivel obter 300 respostas
que passaremos a analisar em seguida. Ini-
cialmente, um Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido (TCLE) foi disponibilizado na pa-
gina inicial do formulario e cada participante

pode optar por participar ou ndo da pesquisa
antes de dar continuidade.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante 11 dias o questionario proposto
ficou disponivel ao acesso dos voluntarios de-
sta pesquisa, que receberam o convite a co-
laborar através do WhatsApp ou de postagem
realizada no Facebook. Com isso, foi possivel
coletar as respostas de 300 respondentes, 273
deles (91%) vinculados a regional AMPARA e
27 deles (9%) a regional AMVAG.

Grafico 1- Percentual de respondentes por Associacdo de municipios

Qual é a regional do municipio em que vocé atua como docente?

300 respostas

AMVARS (Associagao dos
municipios do Vale do Rio dos
Sinos)

AMPARA (Associagio dos
municipios do Vale do Paranhana
- Taquara, Parobe, Igrejinha, Tr...

] 100

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

No contexto desta pesquisa, as questdes
relativas a faixa etdria sdo muito importantes,
pois dialogam com as questdes geracionais
que tém sido apresentadas por algumas pes-
quisas como influenciadoras do comporta-
mento e interagdes sociais, principalmente no
que diz respeito as conexdes virtuais de trab-
alho e relacionamento (Novaes, 2018; Souza,
Alcara, 2021).

Tendo como base os trabalhos de Novaes
(2018) e Souza e Alcara (2021), foram orga-
nizados grupos etarios entre os participantes
deste estudo para a analise de acordo as ge-
racdes apresentadas nas pesquisas citadas. A
geracdo dos Babyboomers, englobando indi-
viduos entre 58 a 70 anos, e a geracao X (Baby
Busters) entre 43 a 57 anos; ambas pré-inter-
net com nascidos que sdo considerados nao
nativos digitais. O terceiro grupo etario inclui
as pessoas entre 28 a 42 anos, os Millenials (da
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273 (91%)

200 300

geracdo Y) considerados os primeiros nativos
digitais e, por fim o grupo da geracdo Z com
individuos até 27 anos.

A faixa etdria dos participantes variou en-
tre 18 e 70 anos, tendo a maior parcela dos re-
spondentes (55%) idades entre 28 e 42 anos,
os Millenials, a primeira geracao de nativos
digitais. No contexto geral, 12 pessoas (4%) es-
tdo na faixa entre 58 e 70 anos e 78 pessoas
(26%) entre 43 e 57 anos. Ou seja, cerca de
30% dos professores pesquisados nasceram
antes do surgimento da internet.

Sobre a formacdo académica, mais de 56%
dos professores que responderam ao ques-
tionario cursou Licenciatura em Pedagogia e,
40% deles, outras licenciaturas. Em relagdo a
modalidade de ensino, 55,3% deles afirmam
ter cursado a graduacdo no modo presencial g,
portanto, cerca de 44% cursaram a graduagao
em cursos EaD ou semipresenciais.



Grafico 2- Atuacdo dos respondentes na Educacdo Basica

Em qual ou quais etapas da Educagéo Basica vocé atua?

300 respostas

Educagao Infantil

Anos Iniciais Ensino
Fundamental

Anos Finais Ensino Fundamental

Ensino Médio 15 (5%)

Educagao de Jovens e Adultos 9 (3%)

Ensino Proliss»onalnzante' 1(0,3%)

4] 50
Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Quanto a continuidade da formacao
académica, com relacdo a cursos de pos-
graduacdo, 82,3% afirmam ter cursado espe-
cializacdo, 5% mestrado e 1,3% doutorado.
Sobre sua atuacdo na Educacdo Basica, a
maioria dos respondentes (56,7%) afirmou
atuar nos Anos Iniciais do Ensino Fundamen-
tal, o que se mostra alinhado com o percen-
tual de professores que afirmou ter cursa-
do Pedagogia. Nos Anos Finais do Ensino
Fundamental, sdo 34,3% dos pesquisados,
31,3% deles atuam na Educacdo Infantil, 5%
atuam no Ensino Médio e 3% na Educacdo
de Jovens e Adultos.

Quando perguntados sobre quais redes so-
ciais ou plataformas digitais utilizam em seu co-
tidiano, Facebook, Instagram e YouTube foram
0s mais citados. Parece importante destacar,

170 (56,7%)

103 (34,3%)

200

gue a questdo apresentada ndo se referia ao
trabalho docente em especifico, mas ao cotidi-
ano. A intencdo era avaliar se estes individuos
estdo inseridos em contextos digitais, em re-
lacdes mediadas por midias sociais para além
dos aspectos que envolvem a docéncia.

A partir dos dados coletados, observou-se
que 87,3% dos professores afirmaram serem
usuarios do Facebook, 81% do Instagram e
79,3% do YouTube. O TikTok, midia social em
ascensdo, foi menos citado e alcanca 12,3%
dos professores. Somente 1% dos responden-
tes afirmou nao utilizar nenhuma das redes so-
ciais ou plataformas questionadas, demonst-
rando que mesmo entre aqueles nascidos em
periodos anteriores ao surgimento da internet
(30% dos pesquisados) o uso de midias sociais
estda bem estabelecido.

Grafico 3- Redes sociais ou plataformas utilizadas no cotidiano pelos respondentes

Voceé utiliza alguma das redes sociais ou plataformas abaixo em seu cotidiano?

300 respostas

Facebook

I

262 (87,3%)

TikTok - a7 (12.3%)
Pinterest _ 166 (55.3%)
Nao utilizo nenhuma 3(1%)

100

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Quando perguntados sobre seus estudos
durante a formacdo académica ou preparacdo

200 300

para concursos publicos, 81% dos respondentes
afirmaram ja ter buscado informacg&es ou feito
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pesquisa em alguma das plataformas ou midias
sociais informadas, enquanto 19% deles afir-
mam nao terem utilizado. O numero de pessoas
que afirma nunca ter buscado as midias sociais
em seus estudos preparatdrios continuou infe-
rior ao percentual de ndo nativos digitais.
Sobre o conteldo acessado quando da uti-
lizagdo das redes sociais, 98,3% dos responden-
tes afirmam buscar contetidos sobre educacdo/
aprendizagem. Com certeza, as buscas por temas
relacionados a Educacdo e, portanto, ao trabal-
ho, atingem a grande maioria dos pesquisados.

Contudo, dados importantes sobre a ex-
isténcia de sujeitos com interesses diversos
(receitas, diversdo, viagens etc.) e vidas so-
ciais paralelas ao exercicio da docéncia pu-
deram ser visualizados. As respostas obtidas
indicaram que 58,3% das pessoas buscam
conteudos para diversao; 49,7% buscam re-
ceitas; 45,3% dos entrevistados buscam con-
teudo sobre Ciéncia; 41,7% buscam conteu-
dos sobre Viagens. O menor indice (6,7%)
ficou com a procura por contetdos relaciona-
dos a Games.

Gréafico 4- Conteldos acessados nas redes sociais ou plataformas digitais

Quando utiliza as redes sociais ou plataformas digitais. quais conteddos abaixo vocé busca ou

acessa?
300 respostas

Games [ 20 5.7%)

Receitas

Esportes 59 (19,7%)

Trugues pra vida 63 (21%)
Ciéncia
Diversao
iagem

Educagac/Aprendizagem

0 100

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

durante a formacdo académica inicial, 50,7%
dos respondentes afirmam ndo terem utiliza-
do nenhuma midia social ou plataforma. Con-
siderando que Facebook, YouTube e Pinterest
foram criados a partir de 2004 (2004, 2005 e
2008, respectivamente), € possivel inferir que
grande parte dos que afirmam ndo terem uti-
lizado as midias sociais na verdade ndo tinham

125 (41,7%)

seus estudos

149 (49,7%)

138 (45,3%)

-175 (58,3%)

295 (98,3%)

200 300

acesso a elas (pois ainda ndo tinham sido cria-
das) no periodo da sua graduacéo.

Entre os que afirmam terem utilizado os
recursos das midias sociais, 45% referem ter
utilizado o YouTube, 21,3% utilizaram o Pin-
terest, 15,3% buscaram o Facebook, 9,7% uti-
lizaram o Instagram e 1,3% o TikTok.

Grafico 5- Utilizacdo de redes sociais ou plataformas durante a formacdo académica

Durante sua formacao inicial, vocé utilizou alguma das plataformas abaixo em seus estudos

académicos?
300 respostas

racesoo (R o 55

Instagram _ 29 (9,7%)

4(1,3%)

TikTok

YouTube

Pinterest

135 (45%)

64 (21,3%)

0 50

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).
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Até aqui, tentou-se mapear as relacdes dos
individuos com as midias sociais em contextos
de escolhas pessoais para além do exercicio da
profissdo. Essa abordagem busca demonstrar
gue, existe uma insercdo digital que ocorre
através de redes e midias sociais, platafor-
mas digitais e de todo tipo de ferramenta tec-
noldgica que nos circunda e nos permite con-
viver em sociedade em todas as atividades que
realizamos atualmente. Sendo assim, ndo é
possivel manter as anadlises sobre estes temas
apenas no campo da constituicdo do professor
e do fazer docente. Had um sujeito estruturado
antes disso. Com isso em mente, passamos a
anadlise dos dados voltados ao exercicio da pro-
fissdo do professor.

Sobre enriguecimento pedagdgico pes-
soal, 81% dos respondentes afirmam uftilizar

o0 YouTube para acessar palestras, conteudo
tedrico, cursos, formacdo etc. Além destes,
46% dos professores buscam no Instagram,
43,3% buscam no Facebook, 40,3% no Pinter-
est e 3,7% no TikTok. Apenas 5,3% dos respon-
dentes afirmam ndo utilizar nenhuma das re-
des sociais ou plataformas indicadas.

Se retomarmos um dado anterior, que
apontou que 1% dos pesquisados ndo utiliza as
midias sociais em seu cotidiano e o juntarmos
com este dado de que 5,3% deles ndo utilizam
estas mesmas midias para enriquecimento
pedagodgico, chegamos a um resultado impor-
tante: 4,3% dos profissionais pesquisados uti-
lizam midias sociais no seu cotidiano, mas nao
buscam estes recursos quando procuram au-
mentar a qualificacdo para o exercicio da sua
profissdo.

Grafico 6- Utilizacdo das redes sociais ou plataformas para enriquecimento pedagogico pes-

soal.

Voce busca material para enriguecimento pedagadgico pessoal (palestras, conteudo tedrico,

cursos, formagao) em alguma das redes sociais ou plataformas abaixo?

300 respostas

Facebook
Instagram
TikTok 1 (3,7%)

YouTube

Pinterest

Nao utilizo nenhuma delas no

16 (5.3%
planejamento de atividades { )

o 50 100

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Quando perguntados sobre a busca de
sugestdes de atividades a serem aplicadas em
aula, novamente chega-se a um percentual
semelhante ao dos que relataram ndo utilizar
nenhuma das redes sociais ou plataformas
sugeridas, o que corresponde a 4%. Mais uma
vez, destaca-se um dado que indica que estes
utilizam as midias sociais, mas ndo em contex-

130 (43,3%)

138 (46%)

243 (81%)

121 (40,3%)

tos de trabalho.

Ainda assim, 96% dos pesquisados uti-
liza as midias sociais ao buscar sugestdes de
atividades e, destes 78,7% afirmaram utilizar o
YouTube e 67,3% o Pinterest. O mesmo nUme-
ro de professores (49%), afirmaram buscar
atividades no Facebook e no Instagram e, 5%
no TikTok.
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Grafico 7- Busca de sugestdes de atividades em redes sociais e plataformas digitais.

Voce busca sugestdes de atividades que podem ser aplicadas com os alunos em suas aulas em

alguma das redes sociais ou plataformas abaixo?

300 respostas

Facebook
Instagram
TikTok 15 (5%)
YouTube

Pinterest

Nao utilizo nenhuma delas. 12 (4%)

o 50

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Ao buscar informac®es ou novos conhe-
cimentos sobre técnicas de ensino, 79,7% dos
respondentes afirmaram realizar buscas no
YouTube, 44% no Instagram, 39,7% no Pinter-
est, 37,7% no Facebook e 4,7% no TikTok. Do
total de respondentes, 8,7% afirmaram nao
utilizar as redes sociais e plataformas indica-

147 (45%)

147 (49%)

236 (78,7%)

202 {67,3%)

150 200 250

das para este fim. Utilizando os mesmos crité-
rios anteriores (1% dos professores afirmaram
ndo utilizar midias sociais), pode-se inferir que
7,7% dos pesquisados ndo opta pela utilizagdo
de midias sociais como meio de informacao
guando se trata de buscar novos conhecimen-
tos sobre técnicas de ensino.

Grafico 8- Busca de informacdes/conhecimentos sobre técnicas de ensino em redes sociais

e plataformas digitais

Vocé utiliza alguma rede social ou plataforma digital para buscar informagoes/iconhecimentos

sobre técnicas de ensino?
300 respostas

Facebook
Instagram

TikTok 14 (4,7%)
YouTube
Pinterest
26 (87%)

NAo utilizo nenhuma delas.

o 30

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Por fim, perguntou-se sobre a busca de
questdes ou sugestdes de atividades ao plane-
jar atividades avaliativas. Entre os responden-
tes, 61% afirmaram utilizar o YouTube para este
fim, 50% afirmaram utilizar o Pinterest, 32,3%
utilizam o Instagram, 32% o Facebook e 3,7%
utilizam o TikTok. Nesta questdo, encontrou-se
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132 (44%)

239 (79,7%)

119 (39,7%)
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o maior indice de ndo adesao as midias soci-
ais, tendo 21% dos professores afirmado ndo
as utilizar para este fim.

Nesta primeira andlise, destacaram-se al-
guns pontos importantes. O primeiro deles é
o de que 99% dos professores utilizam as mi-
dias sociais ou plataformas indicadas em seu



cotidiano. O segundo ponto, demonstra que o
Facebook é a midia social mais popular, tendo
87,3% dos respondentes afirmado que a uti-

liza em seu cotidiano. A segunda opg¢do mais
utilizada neste contexto € o YouTube, tendo a
adesdo de 79,3% dos professores.

Grafico 9- Busca de questdes para atividades avaliativas em redes sociais e plataformas.

Voce busca sugestes de atividade ou questoes quando planeja atividades avaliativas para seus

alunos?

300 respostas

Facebook
Intagram
TikTok 11 (3.7%)
YouTube

Pinterest

Nao utilizo nenhuma delas.

o 50

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Mais um ponto importante, foi o de que
em todos os questionamentos sobre estudos
académicos, formacdo continuada, busca por
sugestdes de atividades, técnicas de ensino
ou sugestbes para avaliacbes, o YouTube foi
indicado em todas as situacBes como a op-
¢do mais acessada. Como segunda opcgdo, 0
Pinterest foi apontado nas situacBes de es-
tudos académicos, sugestdes de atividades e
guestBes para avaliacdes, enquanto o Insta-
gram foi a segunda op¢do mais escolhida nas
situacBes de formacdo continuada e técnicas
de ensino.

Na maior parte das situacdes, o per-
centual de pessoas que afirma ndo utilizar as
redes sociais e plataformas ficou entre 4% e
9%. Apenas nas situacdes de estudos académi-
cos e preparacao de avaliacGes é que o per-
centual daqueles que afirmam ndo utilizar as
redes sociais e plataformas aumentou (50,7%
e 21%, respectivamente).

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A partir deste estudo, foi possivel perce-
ber que a maior parte dos professores (70%
deles), é composta por nativos digitais. No
entanto, isso ndo impediu que os outros 30%
deles estejam bem inseridos no mundo digital.
Seja por escolha pessoal ou por necessidade

63 (21%)

96 (32%)

a7 (32,3%)

183 (61%)

150 (50%)

100 150 200

dos novos tempos, foi possivel observar que
grande parte dos pesquisados convive integra-
do em comunidades virtuais.

Quanto ao novo perfil do professor, con-
forme apresentado por Goulart (2014), esta
pesquisa mostrou que os perfis de professor
0.0 e 1.0 ndo foram encontrados mesmo com
a pesquisa alcancando uma faixa etaria que
foi até aos 70 anos. Contudo, é importante
destacar que individuos sem apropriacdo das
tecnologias digitais ndo conseguiriam estar
inseridos na pesquisa. Primeiramente, era ne-
cessario possuir um smartphone com acesso
ao WhatsApp ou ao Facebook e, depois, habili-
dades para acessar link, marcar as respostas e
enviad-las em seguida.

Dado o tempo de coleta destes dados (11
dias) e o alcance dela (300 respostas), pode-se
considerar que houve boa adesdo. Este pode
ser mais um indicio que leva a crer que os pro-
fessores estdo bem habituados ao mundo digi-
tal. Os elementos trazidos e analisados nesta
pesquisa demonstraram que os profissionais
da educacdo estdo conectados e participati-
vos, 0 que coincide com o perfil do professor
2.0.

Contudo, é importante analisar que a cole-
ta de dados realizada ndo apurou informacgdes
sobre a producdo de contelddo ou o dominio
das ferramentas disponibilizadas pelas midias
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sociais e plataformas digitais. Com isso, nao foi
possivel analisar o perfil 3.0. Entretanto, nunca
foi uma proposta deste estudo analisar o perfil
do professor e, sim, suas relacdes com as mi-
dias sociais independentemente de estarem
ligadas ao exercicio da sua profissdo.

Além de estabelecer que os professores
estdo bem inseridos no mundo digital, tam-
bém se apurou que Facebook, YouTube, Pin-
terest e Instagram sdo as midias sociais mais
acessadas. O TikTok, que é uma das platafor-
mas em ascensdao ho momento, teve pouca
adesdo e foi pouco mencionado. Por outro
lado, o Facebook obteve a maior popularida-
de, mas é uma rede de perfis pessoais, pouco
difundida como meio de pesquisa ou na pro-
mocdo de perfis profissionais. Por isso, optou-
-se por ndo analisar estas duas midias sociais
individualmente nas préximas etapas.
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