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Resumo

A trajetéria do OBSCOM/CEPOS confunde-se com a constituicdo do sub-
campo da Economia Politica da Comunicagdo (EPC) no Brasil e na Améri-
ca Latina. Sua consolidacao sé pode ser entendida quando se observa o
amalgama de um trabalho coletivo, institucionalmente vinculado ao desen-
volvimento dos programas de iniciacdo cientifica e de pds-graduacdo em
Economia e em Comunicacao da Universidade Federal de Sergipe (UFS). O
artigo ora apresentado prop8e-se a retomar e atualizar a trajetéria do gru-
po, observando especialmente a apropriacdo de tematicas e problemati-
cas, fundada na Critica da Economia Politica.

Palavras-chave: OBSCOM/CEPQOS; Critica da Economia Politica; Economia Politica
da MUsica; Estudo de fas; Cultura e desenvolvimento.

Resumen

La trayectoria de OBSCOM/CEPOS esta entrelazada con la constitucién del
Subcampo de Economia Politica de la Comunicacién (EPC) en Brasil y Amé-
rica Latina. Su consolidacion sé6lo puede entenderse cuando se observa la
amalgama de una obra colectiva, vinculada institucionalmente al desarrollo
de programas de iniciacion cientifica y posgrado en economia y comunica-
cién, de la Universidad Federal de Sergipe (UFS). El articulo presentado aqui
propone retomar y actualizar la trayectoria del grupo, observando espe-
cialmente la apropiacién de temas y problemas, basada en la critica de la
economia politica.

Keywords: OBSCOM/CEPOS; Critica de la Economia Politica; Economia Politica de la
Musica; Estudio de aficionados; Cultura y desarrollo.

Abstract

The trajectory of OBSCOM/CEPOS is intertwined with the constitution of the
Subfield of Political Economy of Communication (PEC) in Brazil and Latin
America. Its consolidation can only be understood when one observes the
amalgam of a collective work, institutionally linked to the development of
scientific initiation and graduate programs in economics and communica-
tion of the Federal University of Sergipe (UFS). The article presented here
proposes to resume and update the trajectory of the group, observing es-
pecially the appropriation of themes and problems, based on the critique
of political economy.

Palabras clave: OBSCOM/CEPOS; Critical of the Political Economy; Political Economy
of Music; fan study; Culture and development.

83



Introdugao

A trajetéria do OBSCOM/CEPOS confunde-se com a constituicdo do sub-
campo da Economia Politica da Comunicac¢do (EPC) no Brasil e na América
Latina. Ao mesmo tempo que reflete esforcos individuais, sua consolida¢do
s6 pode ser entendida quando se observa o amalgama de um trabalho co-
letivo, institucionalmente vinculado ao desenvolvimento dos programas de
iniciacao cientifica e de pds-gradua¢ao em Economia e em Comunicag¢do da
Universidade Federal de Sergipe (UFS), com articulagdo em nivel nacional e
internacional a partir de um centro periférico de produc¢ao de conhecimen-
to.

Em outra oportunidade (BOLANO; SANTOS, 2017), expusemos a evolucdo
do grupo, salientando, entre outras coisas, a fusdo que se realiza entre o
OBSCOM, da UFS, e o grupo CEPOS, da Universidade do Vale dos Sinos
(UNISINOS), até entao coordenado pelo saudoso professor Valério Brittos.
Com o seu falecimento em 2012, buscando garantir a continuidade de uma
heranca de estudos tedricos e empiricos de importante contribuicdo para
a EPC, o grupo passa a ser sediado na UFS e, sob a coordenag¢ao do pro-
fessor César Bolafio, passa a se inscrever no CNPq como OBSCOM/CEPQS,
abarcando no seu nucleo central pesquisadores da UFS e da Universidade
Federal de Alagoas (UFAL).

Nos seus enlaces internacionais, o grupo, na figura dos professores César
Bolafio e Verlane Aragdo Santos, esteve na funda¢do da Unido Latina de
Economia Politica da Informacdo, da Comunicac¢do e da Cultura (ULEPICC
Federacdo) em 2002 na cidade de Sevilha, Espanha. Constituem-se também
socios fundadores do capitulo Brasil, integrando sua diretiva por varias ges-
toes. Ainsercdo nesses espacos é lastreada pelo desenvolvimento de outras
acles: a criagdo e a manutencao, a partir do grupo, da Rede de Economia
Politica das Tecnologias da Informacdo e da Comunicacao (EPTIC) (site EP-
TIC) e da Revista EPTIC online, e pela participa¢ao na criacao dos grupos de
trabalho de EPC na Associacdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo
em Comunicagao (COMPOS), na Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicacao (INTERCOM) e na Associagdo Latino-Americana de
Investigadores em Comunicagao (ALAIC).

O artigo ora apresentado propde retomar e atualizar a trajetdria do gru-
po, observando especialmente a apropriacdo, no ambito da producdo na
forma de artigos em revistas, livros, capitulos de livros, disserta¢des, teses,
manutenc¢do de uma revista eletrdnica internacional, de um site e de uma
rede de articulagdo de pesquisadores internos e externos, e em registros
de eventos promovidos, de tematicas e problematicas que, por um lado,
avancam em dire¢do a fendbmenos pouco explorados até um dado estagio
da atuacao do grupo e, por outro, expressa o amadurecimento de um ar-
cabouco tedrico e metodolégico, fundado na economia politica, entendida
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em termos mais precisos como uma critica da economia politica, tal como
realizada por Marx.

Em outro material publicado (BOLANO; SANTOS, 2018a), ao levantar argu-
mentos que qualificavam o livro “Mercado Brasileiro de Televisao”, publica-
do em 1988, de César Bolafio, como o marco inicial da EPC no Brasil, iden-
tificamos elementos que justificam a realizacdo daquela empreitada - da
critica da economia politica - contra uma hegemonia no campo da comu-
nicacdo, compreendida em termos de uma “luta epistemolégica” (BOLANO,
2015b), no ambito da construgdo de “epistemologias contra-hegemonicas”
(LOPES, 2018).

Escrito a oito mdos, por uma professora doutora e uma das coordenadoras
do grupo e por trés ex-orientandos de mestrado, mestres em Comunica-
¢do, sendo um destes professor substituto em universidade federal, pre-
tendemos com o presente texto tanto apresentar de forma atualizada a tra-
jetdria do grupo (item 1), conforme ja falamos, como tratar de forma mais
aprofundada trés tematicas de estudos desenvolvidas por integrantes do
grupo. Essas tematicas representam desdobramentos de estudos ja com
algum percurso estabelecido e também novas preocupag¢des com enlaces
muito proprios no interior do grupo como de suas interfaces institucionais.
Sdo elas: a economia politica da musica (item 2), a relagdo entre cultura e
desenvolvimento (item 3) e os estudos de fas (item 4).

Nas consideracdes finais, propositiva em termos de um programa de inves-
tigacdo e na esteira de uma reivindica¢do da tradicdo marxiana e marxista
no contexto de debate interno a prépria EPC no Brasil e de contendas in-
ternacionais, levantamos a necessidade de apontar a centralidade do tra-
balho como categoria basilar na conformac¢do de uma analise que abarque
a compreensdo sobre o desenvolvimento das forcas produtivas e das rela-
¢des sociais capitalistas, de sua expansao para os setores de comunicagao
e culturais e da investigacdo nos marcos do capitalismo contemporaneo
dos processos de cria¢do e realizacdo do valor, tendo como perspectiva o
problema da crise sistémica e do papel das novas tecnologias da informa-
¢do e da comunicacdo (TIC), tendo a internet como epicentro do fenémeno.

1. Trajetéria, atuacao e perspectivas de analise do grupo OBS-
COM/CEPOS

O grupo OBSCOM/CEPQS, inscrito no CNPqg como “Comunicag¢do, Econo-
mia Politica e Sociedade - OBSCOM/CEPQOS", originou-se do Observatorio
de Economia e Comunicag¢do (OBSCOM) criado na década de 90 na UFS, ba-
seando suas atividades no desenvolvimento de projetos de iniciacdo cien-
tifica, que avancaram até a primeira década deste século trabalhando com
temas relacionados ao mercado de televisdo, as politicas de comunica¢do
e da cultura e ao setor das telecomunica¢des. Desta década, ainda devem
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ser destacadas a participacdo dos professores na constru¢do da proposta
do mestrado académico em Economia, que se institui primeiramente como
mestrado profissional, e a criacdo e consolidacdo da Rede Eptic/site Eptic
(https://eptic.com.br/) e da Revista Eptic online (https://seer.ufs.br/index.
php/eptic), primeira revista eletronica da area, com trés edi¢cdes anuais,
com publicagdo ininterrupta desde entdo (LOPES; SANTOS; MOTA, 2015).

Os esforcos provenientes de um conjunto de pesquisadores reunidos em
torno das preocupacdes da EPC (HERSCOVICI; BOLANO; MASTRINI, 2009)
de universidades brasileiras - e de outros paises do mundo latino - reper-
cutiram na criacdo dos GPs na COMPOS, na INTERCOM e na ALAIC ainda
na década de 90; da ULEPICC Federacdo, em 2002, e da ULEPICC-Brasil, em
2004, que teve César Bolano como um de seus presidentes (2016-2018).
Verlane Aragdo Santos integrou a diretoria da entidade em trés gestdes
(2010-2012 - tesoureira; 2014-2016 - secretaria geral; e 2016-2018 - tesou-
reira). Em 2010, o grupo, em parceria com os departamentos de Economia
e de Comunicagao, organiza o Il Encontro Nacional da ULEPICC-Brasil.

Em 2011 e 2014, respectivamente, sao criados os mestrados académicos
em Comunicacao (PPGCOM) e em Economia (NUPEC). Os membros do
grupo integram a construcdo da proposta do mestrado em Comunicagao,
conformando a linha 2 - Cultura, Economia e Politicas de Comunicacao, e
se articulam a partir de 2017 na reestruturacao do mestrado profissional
em Economia (PROPEC), que passa a funcionar em programa préprio. A
proposta, neste Ultimo ambito, contemplara uma linha de pesquisa, intitu-
lada Cultura e Desenvolvimento. Verlane Aragdo Santos sucedera a César
Bolafio na Coordenacdo do PROPEC, desde sua reestruturagao, e que tem
as primeiras defesas previstas para o segundo semestre de 2020 (turma
2018.2).

No ambito desses programas (PPGCOM e NUPEC), foram orientadas pes-
quisas cujas tematicas contemplam preocupagdes ja presentes no grupo
e outras que vdo sendo incorporadas, em consonancia a produgdo de arti-
gos e livros que vao publicizando o trabalho executado (BOLANO; SANTOS,
2017). No quadro a seguir, estdo listados os trabalhos dissertativos orien-
tados e defendidos.

Outra acao importante desenvolvida pelo grupo é a organiza¢do e promo-
¢do de eventos de carater local (seminarios internos) e nacional/internacio-
nal, que receberam em uma primeira fase a indica¢cdo de Coléquios Inter-
nacionais “Ciéncia, Tecnologia e Desenvolvimento” (denominagao do grupo
no CNPq até antes da fusdo com o CEPQOS) e que a partir de 2014 recebem
a denominac¢ao de Seminarios OBSCOM/CEPOS. Contando as edi¢bes dos
seminarios CEPOS e as edicdo dos eventos organizados pelo OBSCOM, em
2019, os seminarios OBSCOM/CEPOS chegaram a sua décima sétima edi-
¢do. Os eventos incorporam na sua programacdo os encontros de grupos
de pesquisa em EPC e sessdes de apresentacao de trabalhos. Destaca-se a
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1. Algumas publica¢des
referentes aos seminé-
rios OBSCOM/CEPQS es-
tdo disponiveis:

- XV Seminario OBSCOM/
CEPOS (“Economia Poli-
tica, Comunicagao e Afri-
canidades”): http://eptic.
com.br/wp-content/uplo-
ads/2018/08/EBOOK_
OBSCOM_2018.pdf;

- XIV Seminario OBSCOM/
CEPOS (“Comunicacdo e
Marxismo”): https://drive.
google.com/file//0B1A6T
C7IKNo9VFpheThGUGVq
Vms/view;

- XIll Seminario OBSCOM/
CEPOS e | Férum Regio-
nal ALAIC Cone Sul (20
anos de criagao do Ob-
servatério de Economia

e Comunicacdo da Uni-
versidade Federal de Ser-
gipe (OBSCOM/UFS), os
15 anos da Rede de Eco-
nomia Politica das Tec-
nologias da informacao

e da Comunicacdo (Rede
EPTIC) e da Revista Ep-
tic Online e os 12 anos de
fundagdo do grupo “Co-
municag¢do, Economia Po-
litica e Sociedade (CE-
POS): http://eptic.com.
br/ebook1-obscomcepos
/?fbclid=IwAROrc5bU4iGR
sYUxM9Jw3u4dgBgzsXBVM
8Y-OLODkWiuq7W80Tn-
qfjWRcbuo.

2. Produg¢8es em coau-

toria: Herrera-Jaramillo e
Bolafio (2019) e Bolafio e
Herrera-Jaramillo (2019).

3. Produgao em coauto-
ria: Figueiredo Sobrinho
e Bolafio (2017); e auto-
ria solo: Figueiredo Sobri-
nho (2019a 2019b, entre
outras).

4. Produc¢do em coau-
toria: Bolafio e Santos
(2020).

realizacdo, junto com a décima-sexta edi¢do do evento, do Il Encontro da
Rede Celso Furtado de Pesquisa em Comunicag¢do, Cultura e Desenvolvi-
mento (COMCEDE), com apoio do Centro Internacional Celso Furtado de
Politicas para o Desenvolvimento (CICEF); e com o décimo terceiro, do | Fo-
rum Regional ALAIC Cone Sul, entidade presidida naquele momento por
César Bolafo (2012-2014)".

Ao longo da ultima década, mantiveram-se os projetos em iniciagdo cien-
tifica, promovendo inclusive a integracdo da graduacdo com a pds-gradu-
acao, recebendo aporte de recursos de agéncias estaduais e nacionais de
financiamento. Os projetos sdo: “Cadeia Produtiva da Musica em Sergipe”
(2010-2011), “Economia Politica da MUsica em Sergipe: trabalho, tecnologia
e mercado” (2010-2014), “Cadeias Produtivas da Cultura em Sergipe: mape-
amento e dindmica dos circuitos culturais” (2013-2014), “Cadeias Produtivas
da Cultura em Sergipe: os casos do audiovisual e do teatro” (2014-2015),
“Trabalhadores da Musica: perfil da mao-de-obra empregada no mercado
de musica de Sergipe” (2015-2017) e “Trabalho, cultura e criatividade: auto-
nomia/heteronomia dos ‘empreendedores da musica” (2017-2018), coor-
denados por Verlane Aragdo Santos; “As industrias de conteudo frente aos
desafios da digitalizacdo e da convergéncia” (2011-2014), “O mercado bra-
sileiro de televisdo frente aos desafios da digitalizacdo e da convergéncia:
uma perspectiva regional” (2014-2017) e “Mercado brasileiro de televisao
em perspectiva regional e a economia politica da internet” (2017-2018), co-
ordenados por César Bolafio.

Como referéncia no campo, Bolafio recebeu pesquisadores de doutora-
do e pés-doutorado, que se integraram permanentemente ao grupo. E o
caso de Mauricio Herrera-Jaramillo, doutorando em Histéria Econdmica
da USP, que desenvolveu estudos e produziu artigos voltados ao tema da
dependéncia cultural, acumula¢do primitiva de conhecimento e subsuncao
do trabalho intelectual?. Carlos Peres de Figueiredo Sobrinho realizou seu
pos-doutoramento vinculado ao PPGCOM, desenvolvendo estudos e arti-
gos sobre coletivos de midias e o trabalho jornalistico®, atuando hoje na
graduacdo em Comunicagdo e na pos-gradua¢do em Economia (PROPEC).
E realizando doutoramento na UnB, Anderson David Gomes dos Santos é
um dos remanescentes do grupo CEPOS, tendo sido orientando de Valério
Brittos no mestrado. Tem se notabilizado com pesquisas sobre o futebol,
na perspectiva da EPC4 e atualmente figura como presidente da ULEPICC-
-Brasil.

Nas consideracdes finais, retomaremos essas contribui¢des, permitindo
observar como se estrutura atualmente o grupo, tendo como foco o tema
do trabalho. Antes, reservaremos nos itens seguintes atenc¢ado especial para
trés tematicas, apontando aportes de andlise premiados nos nossos estu-
dos.
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5. Disponivel em: < http://
obscom.com.br/musica/
sobre-a-pesquisa/>. Aces-
so em: 14 abr. de 2020.

2. Paradigma tecnoldgico e reestruturac¢dao na induastria fono-
grafica

Durante os ultimos dez anos, 0 OBSCOM apresentou pesquisas no campo
da musica, colocando-a como um importante produto a ser estudado ao
trazer reflexdes tecnolégicas, culturais, econdmicas e sociais. Integrada a
EPC, a Economia Politica da MUsica se apresenta como um subcampo vasto
e dinamico, pautando questdes locais de produgao e trabalho ou trazendo
problematicas mais abrangentes e contemporaneas como as relacionadas
com as novas TIC. As discuss8es realizadas nos seminarios de Economia
Politica da Musica, ocorridos de 2011 a 2015 pelo OBSCOM em Sergipe, e a
pesquisa® coordenada por Santos (2014) foram importantes para a consoli-
dacdo das pesquisas posteriores que aqui serdo apresentadas. Para isto, se
faz necessario um breve relato da trajetéria da industria fonografica para o
entendimento das pesquisas realizadas.

Os processos de organizacdo da industria fonografica sdo iniciados, de acor-
do com Jacques Attali (1995), na passagem da musica como representacao
para repeticao no comeco do século XX. A repeticdo surge como uma téc-
nica industrial que deu certo, principalmente na producao material, dando
lugar ao intercambio de signos e colocando o show-business, o star-system
e 0s hits como caracteristicas que designaram uma profunda coloniza¢do
institucional e cultural (ATTALI, 1995). O modo de repetir musica a partir de
suportes gravados foi fundamental para a criacdo de uma rede de organi-
zagdo da economia (politica) da musica compreendida por Santos (2015, p.
136) como:

um campo de relagdes sociais que sdo constituidas
com o propésito de efetuar, sob a logica do capital,
processos de producgdo, distribuicdo e consumo de
bens culturais/musicais, sendo, por sua vez, estrutu-
rados com base em trés elementos determinantes: os
parametros tecnolégicos; a organiza¢do do mercado,
em que pesa a atua¢do dos atores hegemdnicos; e as

formas de subsunc¢do do trabalho cultural no capital.

Estas caracteristicas criaram uma légica de producdo adaptavel aos meios
de comunicagao que surgiram posteriormente, como a televisdo e a novas
tecnologias como a internet. A chegada e o desenvolvimento da televisdo
demarcaram um novo momento para a producdo de mercadorias cultu-
rais. Sua centralidade como uma industria cultural matriz daria a musica
um novo patamar de producdo, distribuicdo e consumo pelos programas
musicais televisivos e pelas trilhas sonoras de novelas, colocando-a como
dindmica em diferentes processos.

Isso se evidencia na virada do século com a digitalizacdo de produtos cultu-
rais, fortalecida pela internet, colocando a musica numa condi¢do de labo-
ratorio (HERSCHMANN, 2010). A primeira década dos anos 2000 traria mais
um processo de reestruturacdo da industria fonografica, agora no meio di-
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gital. Neste periodo, a musica pode ser consumida de forma gratuita pela
internet e isso comecou a gerar um descontrole e preocupacdo nas grava-
doras, principais afetadas, trazendo diversas transformacdes para a cadeia
produtiva de musica, como a popularidade de artistas de nicho e o forta-
lecimento das apresentac¢des ao vivo (shows). Como solugdo, nos primeiros
anos da década houve a proposicdo da compra de musica baixada pelos
aparelhos celulares, porém a “solucdo” mais adequada apareceria anos de-
pois com a populariza¢do do streaming.

O processo de reestruturacao da indUstria fonografica foi observado em al-
gumas pesquisas de mestrado realizadas pelo OBSCOM no PPGCOM/UFS.
A investigacdo de Varjao (2014) trouxe essas mudancas para uma légica
local, no estado de Sergipe. O autor prop&e em sua pesquisa a adaptagao
de um modelo de analise para a industria fonografica tendo como referén-
cia os shows no estado, baseado no modelo criado por Bolafio (2000) para
as industrias do audiovisual. O modelo explanaria a cadeia produtiva da
economia da musica, inicialmente trazida por Prestes Filho (2004) e consi-
derada superficial para os estudos da EPC por ndo permitir “desvendar as
bases sobre as quais se estrutura a légica de funcionamento do mercado
da musica” (VARJAO, 2014, p. 22).

O estudo foca nos artistas sergipanos, com suas dificuldades de atuacdo e
dependéncias, principalmente do Estado, que se interessa em manter um
envolvimento direto no impulsionamento do mercado de shows, um dos
mais importantes setores da Industria Cultural em Sergipe (VARJAO, 2014).

Os eventos publicos, que chegam a atrair e concentrar
centenas de milhares de pessoas num Unico espaco,
possibilitam o estabelecimento de uma media¢do en-
tre o Estado e as massas de cidadaos/eleitores. Sdo,
portanto, espacos privilegiados para a difusdo ideol6-
gica das classes dirigentes, reservados também para o
embate entre as fra¢8es politicas locais que disputam
o0s governos em niveis estadual e municipal (VARJAO,

2014, p. 68).

Outra pesquisa, mais direcionada a reestruturagao tecnoldgica trazida pela
digitalizacdo, é apresentada por Silva Junior (2018), que propde uma analise
da insercdo do streaming no mercado de musica, trazendo novos atores e
estratégias de circulacdo musical no meio digital. Na pesquisa sao observa-
das a atuac¢ao da plataforma digital Spotify, que age como uma gravadora
em dois projetos (Spotify Sessions e Spotify Singles), dispensando assim a
intermediacdo das majors, e a entrada das empresas agregadoras na logica
dessa cadeia produtiva, que cuidam de toda a inser¢ao das musicas dos ar-
tistas, principalmente os de pequeno porte, nas plataformas de streaming.
Neste contexto:

A ascensdo dos servicos de streaming reflete o novo
momento da indUstria da musica que, ao passar por
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mais uma reestruturagdo, caracteriza um novo mo-
mento para o capitalismo inserido no meio cultural.
Por ser uma modalidade de escuta recente e ainda
muito questionada por alguns artistas que dizem nao
ser um meio rentavel, as plataformas de streaming
surgem como mais uma forma de consumo de musi-
ca, enfrentando algumas dificuldades (SILVA JUNIOR,

2018, p.73).

Ha também a contribuicdo de Costa (2017), que trouxe a musica gospel
dentro da perspectiva da Industria Cultural, inserindo-se na cadeia produ-
tiva de musica com atores especificos. A novidade aqui apresentada esta
centrada na musica religiosa, que tem crescido bastante dentro do merca-
do da musica. De acordo com o site Connect Mix, em 2018 foi estimado que
a musica gospel correspondeu a 20% do mercado fonografico brasileiro,
movimentando R$ 2 bilh&es por ano em vendas de CDs e DVDs, sem consi-
derar o consumo via streaming.® A popularidade desse estilo musical pode
estar relacionada também com a incorporagao de novos géneros musicais
como o reggae, o funk e a musica eletrdnica, que adotam a estética religio-
sa como uma nova tendéncia.

3. Cultura e desenvolvimento

Desde 2011, as consideracBes de Celso Furtado sobre as relacdes entre
cultura e desenvolvimento tém norteado uma série de estudos e reflexdes
do Grupo OBSCOM/CEPOS. A pesquisa “O Conceito de Cultura em Celso
Furtado”, desenvolvida por César Bolafio ao longo de 2011 e 2012 através
do Programa Catedras IPEA-CAPES de Desenvolvimento, formulou um es-
tudo sistematico do pensamento furtadiano, que equaciona “problemas re-
lativos ao desenvolvimento, ao subdesenvolvimento e a dependéncia, com
que ele se preocupava e que ndo foram resolvidos na nova configuracao do
capitalismo” (BOLANO, 2015a, p. 25).

Outro desdobramento da mesma pesquisa concentrou-se no debate epis-
temolégico envolvendo a natureza, as etapas e os limites do conhecimento
acerca da comunicacgdo e da cultura e propds analises que situam rupturas
no plano da racionalidade do processo histérico como pontos de partida
para reflex8es teodricas e praticas sobre a Comunicag¢do, apresentando um
debate amplo e complexo sobre producao, distribuicdo e circulagao de pro-
dutos culturais, comunicacao de massa e as relacdes destes temas com
as nog¢des de desenvolvimento e dependéncia enunciadas por Furtado. Ao
apontar tracos histéricos das rela¢es entre hegemonia, capital e cultura, o
autor ressalta a necessidade de retomada do pensamento critico e da no-
¢do de desenvolvimento socialmente justo, apontando o entrelacamento
dos sistemas de comunicacdo, da producao cultural e do desenvolvimento
sob a ética furtadiana (BOLANO, 2015b).
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A investigacdo do modelo tedrico furtadiano com foco na cultura possibili-
tou uma articulagdo com o Centro Celso Furtado para o Desenvolvimento
(CICEF), que levou a criacdo da Rede Celso Furtado de Pesquisa em Comu-
nicacdo, Cultura e Desenvolvimento (COMCEDE), efetivada em outubro de
2016 durante seminario realizado em atividade preliminar do Congresso
ALAIC 2016, no México.

Com o proposito de retomar a contribuicdo de Furtado para o pensamento
social latino-americano e visando a formula¢do de um amplo programa de
investigacao interdisciplinar, a Rede COMCEDE voltou a se reunir no XVI Se-
minario OBSCOM/CEPQS, realizado na UFS em maio de 2018, com apoio da
Capes. Neste encontro, foi ressaltada a aproximagao entre a diversidade de
visdes criticas sobre conceitos de desenvolvimento mais especificamente
ligadas ao pensamento furtadiano, como a autonomia cultural, as politicas
culturais e a criatividade, bem como as questdes de desenvolvimento e so-
berania no cenario atual.

As mesas de debate do Seminario, estabelecidas em torno do tema “Comu-
nicacdo, Cultura e Desenvolvimento”, geraram o dossié tematico do primei-
ro numero do vigésimo ano de existéncia da Revista Eptic, com contribui-
¢des de Ruy Sardinha Lopes (Universidade de Sdo Paulo/Brasil), Anibal Orué
Pozzo (Universidad Federal de la Integracion Latino Americana/Paraguai),
Ancizar Narvaéz (Universidad Pedagogica Nacional de Colombia/Colémbia),
Alain Herscovici (Universidade Federal do Espirito Santo/Brasil), Silvia Lago
Martinez (Universidad de Buenos Aires/Argentina) e Carlos Figueiredo (Uni-
versidade Federal de Sergipe/Brasil). O dossié trouxe também um texto de
Celso Furtado apresentado originalmente por ocasido da divulgacdo do re-
latério Nuestra Diversidad Creativa, produzido pela Comissao Mundial de
Cultura e Desenvolvimento, criada em 1990 no ambito da Unesco, e uma
entrevista com o ex-senador Saturnino Braga, presidente do Centro Inter-
nacional Celso Furtado para o Desenvolvimento (CICEF).

Em dissertacdo de mestrado orientada por Verlane Aragao Santos, Marcelo
Rangel (2019) parte das contribuicdes de Celso Furtado para compreensao
do bindmio cultura e desenvolvimento que relacionam o desenvolvimento
do potencial criativo ao enriquecimento de um universo simbdlico e cole-
tivo de valores e da acumulacdo material que envolva o desenvolvimento
de potencialidades humanas (FURTADO, 2003) para problematizar as rela-
¢des entre desenvolvimento e as expressdes artistico-culturais presentes
na cidade de Laranjeiras, que despontou como nucleo urbano no estado de
Sergipe entre a primeira e a segunda metades do século XIX. Na perspectiva
do método histérico-estrutural e a luz de dados apontados em pesquisas
historicas e reflexdes de viés antropoloégico, o estudo apresenta linhas de
argumentacao para demonstrar como o desenvolvimento imitativo indica-
do por Furtado reforcou tendéncias elitistas e excludentes, resultantes de
um quadro societal fundado na economia primario-exportadora de base
escravista.
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O estudo de Rangel baseia-se ainda na nogdo furtadiana de civilizacdo in-
dustrial, que parte da leitura histérica da reproducdo e legitimacao de es-
truturas de poder europeias e da difusdo mundial de valores culturais e
padrdes de consumo modernizadores e civilizatérios, na qual a racionali-
dade instrumental fundamenta-se na produtividade e “na inovacdo técnica
(fundada na experiéncia empirica ou em conhecimentos cientificos), posta
a servico de um sistema de dominagdo social” (FURTADO, 2008, p. 83). Os
processos que consolidaram a civiliza¢do industrial firmaram a adogdo de
sistemas de producdo ampliados e complexificados, bem como conjuntos
de valores de paises centrais materializados em habitos de consumir, mo-
rar e se vestir que pautaram a importacdo de métodos e técnicas de pro-
ducdo, configurando uma dependéncia de base cultural, reproduzida na
adocdo de padrdes de consumo ditados por estilos de vida dos paises que
lideram o progresso tecnolégico, provocando bloqueios em processos de
desenvolvimento (FURTADO, 1984).

Rangel (2019) destaca que, para Furtado, ha dois processos de criatividade,
um relacionado a técnica, ao instrumental que possibilita 0 aumento de sua
capacidade de acdo, e outro que esta ligado ao uso destes meios, os valo-
res que vamos adicionando ao que o autor denomina como sendo Nosso
patrimdnio. Considerando a criatividade em Furtado como a energia que
se vale da riqueza cultural de uma nag¢do para promover autonomia, numa
concep¢ao plural do desenvolvimento, como processo que transcende pa-
rametros econdémicos e emerge como alargamento do leque de possibilida-
des e oportunidades. Deste modo:

arigor, é quando a capacidade criativa do homem vol-
ta-se para a descoberta dele mesmo, empenha-se em
enriquecer o seu universo de valores, que se pode fa-
lar de desenvolvimento. Efetiva-se o desenvolvimento
quando a acumulac¢do conduz a criagdo de valores que
se difundem em importantes segmentos da coletivida-
de (FURTADO, 2019, p. 77).

A pesquisa demonstra como o processo histérico que modelou o desen-
volvimento local de Laranjeiras - marcado pela economia agucareira num
contexto de exploracao do trabalho escravo, rebelides e estratégias de re-
sisténcia cultural - estabeleceu espac¢os de atuacdo que consolidaram pra-
ticas simbolicas que se sobressaem frente a matrizes brancas e europeias.
A opuléncia econdmica de Laranjeiras, esculpida pela mdo de obra escravi-
zada que sofreu maus tratos e torturas, provocou, como em todo o Brasil,
revoltas e fugas para florestas que deram origem a quilombos ou mocam-
bos. No entanto, muitos permaneciam refugiados em matas préximas as
senzalas para articular aliangas com escravos, escambo de alimentos e in-
tera¢des sociais, protetivas e comerciais com donos de sitios e engenhos.

Nesse contexto, destaca-se o Povoado Mussuca, em Laranjeiras, comuni-
dade que recebeu certificagdo de autorreconhecimento como territério
remanescente de quilombos pela Fundag¢ao Cultural Palmares (FCP), em
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2006, e cujas referéncias e matrizes africanas se destacam na diversidade
cultural de Sergipe. Suas celebrac¢des tradicionais e a inser¢ao de manifes-
tagdes culturais comunitarias em eventos e celebracdes oficiais propicia a
comunidade insercao em circulos artisticos, sociais e politicos. Com base
no pensamento de Furtado e nas proposicdes de organizacdes intergover-
namentais e a luz de dados apontados em pesquisas historicas e reflexdes
de viés antropolégico, sdo apresentadas linhas de argumentacdo sobre tais
processos e sobre agentes locais de transformacao, destacando suas capa-
cidades criativas como indutoras de visibilidade e integracao social.

As expressdes culturais mussuquenses vém sendo incorporadas ao reper-
torio de expressdes artistico-culturais populares da cidade de Laranjeiras e
do estado de Sergipe desde os anos 1970. Rangel demonstra como dancgas,
ritmos e ritos tém se constituido como elementos simbdlicos que viabilizam
a insercdo social da comunidade, de modo que os atores culturais atuam
como porta-vozes de anseios coletivos que promovem conexdes entre pra-
ticas culturais locais e o conjunto da sociedade, através da manutencdo de
um acervo cultural que:

manteve relacdes com suas matrizes culturais mais
profundas, raizes africanas que potencializaram uma
criatividade comunitaria e geraram uma visibilidade
social da Mussuca, indutora da satisfacdo de neces-
sidades coletivas, como as casas populares da comu-
nidade, o fornecimento de energia, o calcamento e a
participacdo em processos politicos. Suas expressdes
artistico-culturais sdo elementos distintivos da identi-
dade regional e reconhecidas por instancias de Estado
como representagdes simbdlicas do povo sergipano
em processos de patrimonializacdo. Entretanto, a orga-
nizagdo em associagdes e participacdo em espacos de-
liberativos e consultivos ainda ndo se materializa numa
criatividade politica que viabilize avangos em todos os
campos da vida social (RANGEL, 2019, p. 131).

O trabalho indica como o pensamento furtadiano permite interpretar a
cultura mussuquense “como fruto de uma criatividade que se alimenta da
sua identidade cultural para impulsionar a comunidade na direcdo do de-
senvolvimento, a partir do prestigio sociocultural modelado pela acdo de
mestres e brincantes” (RANGEL, 2019, p. 132). Levando em conta a visao
do desenvolvimento como “via de acesso a formas sociais mais aptas para
estimular a criatividade humana e para responder as aspiracées de uma
coletividade” (FURTADO, 1984, p. 70), aponta-se a criatividade cultural da
comunidade como expressdo de anseios e seria de reconhecimento social,
pois:

A forca fisica dos corpos negros que movia engenhos
de acglicar da lugar a uma inventividade expressiva que
se vale de politicas publicas voltadas para a valoriza-
¢do da memodria e da identidade para conquistar es-
pacos de interlocucdo com diferentes agentes sociais,
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politicos e artisticos através de suas cria¢des culturais.
Como um engenho criativo, a Mussuca reafirma, trans-
forma e atualiza bens e valores culturais para recons-
truir lagos e vinculos com o passado e o presente. Entre
avangos e retrocessos, seus agentes culturais perseve-
ram buscando estratégias de reconhecimento de suas
demandas e oportunidades de atuagdo em processos
e dinamicas politicas e institucionais. (RANGEL, 2019,
p.144).

Rangel conclui ainda que, embora a engenhosidade cultural tenha amplia-
do a capacidade de a¢ao dos quilombolas, ainda faz-se necessario o desafio
ao poder senhorial que ocupa espagos de poder institucional na esfera pu-
blica e aos interesses de grupos econémicos que atuam na regido, sem que
estes apropriem-se de sua produgado cultural e continuem a perpetuar as
estruturas arcaicas de dominag¢do e a desigualdade social local.

4. Estratégias para obter uma base de fas e seu papel na Indus-
tria Cultural

O fa é caracterizado por seu consumo transformativo e interativo, o que
resulta na formacao de comunidades participativas, os fandoms (da jun¢ao
de “fa” + “reino”, em inglés) - movimento que se intensifica com a populari-
za¢do das midias digitais (VIEIRA, 2015). O engajamento desvelado torna o
fa alegoria expressiva tanto para a audiéncia quanto para toda sociedade
em que se insere (CARLOS, 2011), permitindo exploracdo e entendimento
de diversas questdes sobre a producdo e recepcdo de produtos culturais.

Coppa (2006) lembra que as primeiras produ¢des inteiramente organizadas
por fds datam da década de 30, crescendo nos anos 80 devido ao estouro
dos blockbusters norte-americanos. Entretanto, foi a internet que potencia-
lizou o alcance desses grupos, evidenciando seu papel na lucratividade e
promocgdo espontanea das obras. Uma vez subestimados pelas Industrias
Culturais, os fandoms passam a ser item fundamental para os produtores
ao delimitarem estratégias de mercado.

Antes da sua influéncia se tornar incontestavel, os fds eram abordados na
academia de forma semelhante a que ainda sdo comumente retratados
na imprensa: com uma carga de preconceito, relacionando-os a patologias,
histerias e infantilidades (JENKINS, 1992), mais ligados a estudos sobre ce-
lebridades. Esse cendrio se modifica com o surgimento dos Estudos de Fas,
tendo como marco inicial do campo a publicacdo, em 1992, de “Cagadores
de Texto: Fas e Cultura Participativa” (Textual Poachers: Television Fans and
Participatory Culture) por Henry Jenkins, que pretendia “construir uma ima-
gem alternativa das culturas de fas, que visse os consumidores de midia
como ativos, criticamente engajados e criativos”. (JENKINS, 2006, p. |, tradu-
¢d0 NOsSsa).

Apesar da Ultima década ter presenciado o aumento e diversificacdo dos
autores - com destaque para nomes da Asia e Australia como Rukmini Pan-
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de, Berta Chin, Dorothy Lau e Katharina Freund -, ainda estao no eixo EUA/
Inglaterra os autores mais referenciados. Jenkins se mantém como o mais
citado e suas publica¢gdes dao tom para a maioria do campo. Primo (2010,
p. 7) caracteriza a abordagem do autor como festiva, priorizando a “inser-
¢do lucrativa dos fds no processo midiatico industrial”, observando um “en-
gajamento e compromisso com as estratégias mercadolégicas da midia”.

Alguns autores do préprio campo ja apontam que “a maioria dos estudos
de fas enfatiza as caracteristicas positivas da troca e do empoderamento
derivado dos interesses em objetos de prazer normalmente marginaliza-
dos”, e, portanto, pode “se beneficiar de uma tedrica mais critica” (STAIGER,
2010, p. 54, tradugao nossa). Primo (2010, p. 7 e p. 27) cita a necessidade de
se aprofundar nas “estratégias de poder do grande capital midiatico e suas
formas de coopta¢do das utopias libertarias da cibercultura” e na “anali-
se critica dos aspectos politicos envolvidos”, enquanto Busse e Hellekson
(2014) citam nominalmente a Economia Politica como uma das lacunas a
esse campo.

Outrossim, os Estudos de Fas se encaixam no universo de pesquisas ligadas
a cultura pop, que também tende a priorizar as perspectivas do consumo
em detrimento de discussfes sobre a produc¢do. Novamente a inser¢do da
teoria critica é apontada, com Soares (2014) sugerindo também a inclina-
¢do para campos adjacentes aos Estudos Culturais, como a EPC. Paralela-
mente, acreditamos que a EPC pode se beneficiar de pesquisas que tra-
tem da cultura pop, considerando que a linha é comumente criticada pela
centralizacdo do ambito da produ¢do em debates referentes a media¢ao
cultural. Para Murdock (1990, p. 196, traducdo nossa), da escola britanica,
a EPC “deve dar aten¢do as maneiras com que os prazeres do texto sdo es-
truturados pelas estratégias que os produtores seguem para aumentar ao
maximo seu lucro”, ja prevendo que as pesquisas que celebram a audiéncia
estariam inclinadas ao discurso comercial.

Essas caréncias motivaram a insercdo dos Estudos de Fds no OBSCOM,
também através de uma pesquisa de mestrado. A dissertacdo de Amado
(2020) tem como objetivo central tracar o perfil do fa transnacional brasilei-
ro e entender os contextos sociais, historicos e culturais que levaram a sua
formacdo. Contudo, a caréncia por referéncias anteriores na EPC exigiu que
os primeiros capitulos fossem a formac¢ao de uma teoria introdutéria que
abarque o objeto dos fds e fandoms no guarda-chuva teérico da Economia
Politica.

Partindo do materialismo histérico, a autora contesta a aparente soberania
dos fas trazida em pesquisas anteriores, encontrando em Schneider (2015)
e Bourdieu (2008) bases para questionar o processo de formac¢do do gos-
to cultural, evidenciando estratégias lancadas pela Industria Cultural para
captura-lo, discutindo, em seguida, o papel efetivo do fa nessa légica. Con-
clui, entdo, que: “por mais que o gosto do publico seja fundamental para o
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funcionamento dessa légica, seu poder de influéncia é significativamente
menor que o interesse das indUstrias, que, ao direcionar o que se conhece
e o que é produzido, subordina também o proprio gosto” (AMADO, 2020,
p. 74).

Este levantamento resultou ainda em material apresentado em eventos
nacionais e permitiu que novos temas de interesse aos dois campos em
questao sobressaissem como sugestdes para estudos futuros, como os
chamados fanworks e fan labor e o papel das classes sociais para as dinami-
cas nos fandoms.

Consideracgdes Finais: ampliacdo das pontes de didlogo e o tema
do trabalho como reivindicacdo para a analise em EPC

Ao longo da atuacao do grupo OBSCOM/CEPOS um tema que se traduz em
categoria conceitual fundamental da abordagem da critica da economia po-
litica sempre esteve presente, o do trabalho. Algumas produ¢des do grupo
recuperam o papel deste debate e constituem vias de abordagem para sua
apropria¢do e analise, reivindicando a teoria marxiana, a partir do proble-
ma da subsuncao do trabalho no capital (BOLANO, s.d.). A apropriacdo de
tal tematica decerto deve ser compreendida pelo papel da producdo de
César Bolafio para a EPC no Brasil, como na América Latina (BOLANO; SAN-
TOS, 2018; LOPES; SANTOS, 2019).

A partir desse lastro, o problema do trabalho aparece na discussdo sobre
o trabalho cultural na musica (SANTOS, 2015; SANTOS; BARROS; OLIVEIRA,
2020), as indUstrias criativas (BOLANO; LOPES; SANTOS, 2016; BOLANO;
SANTOS, 2018), a Economia Politica do jornalismo (BOLANO, 2006; FIGUEI-
REDO, 2019b), a dependéncia cultural (BOLANO; HERRERA-JARAMILLO,
2019; HERRERA-JARAMILLO; BOLANO, 2019) e o “trabalho digital”, prota-
gonizando um embate internacional com as teses de Christian Fuchs (BO-
LANO; VIEIRA, 2014; FIGUEIREDO, 2019a). Vale destacar, ainda, a organiza-
¢do do dossié tematico, em virtude dos 200 anos de Karl Marx, em 2018,
por Verlane Aragdo Santos e Helena Martins, para a Revista Eptic online.

Ao mesmo tempo, na busca de consolidar e ampliar o debate no ambito
dos estudos criticos, o grupo, em virtude do Programa de Mobilidade Aca-
démica (PROMOB) do PPGCOM/UFS, realizou com a participacdo de Nilda
Jacks (UFRGS) dois seminarios (“Dialogos Estudos Culturais e EPC"), em 2018
e 2019, respectivamente na UFRGS e na UFS, e organizou um dossié tema-
tico, “Economia Politica da Comunicagao e Estudos Culturais na América
Latina”, na Revista Eptic online, organizado por César Bolafio e Nilda Jacks.

Além de sua insercdo em diversos ambientes institucionais (INTERCOM,
ALAIC, ULEPICC-Brasil), em 2019 é aprovado o grupo de trabalho de “Eco-
nomia Politica da Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura” (EPICC), no
Conselho Latinoamericano de Ciéncias Sociais (CLACSO), que tem como
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coordenadores César Bolafio, Daniela Monje (Argentina) e Isabel Ramos
(Equador).

Por fim, devemos apontar que o grupo passa em 2020 por uma reorga-
nizacdo interna que contemplara a entrada e a saida de membros, inclu-
sive externos a UFS. A reestrutura¢do proposta conforma duas linhas de
pesquisa, ao redor das quais atuardo seus membros: Economia Politica da
Internet e Economia Politica, Comunica¢do e Trabalho. Neste contexto, os
lacos de solidariedade e de parceria cientifica e intelectual nos mantém gra-
tos as contribui¢Bes dos professores Cesare Galvan (UFPB), Alain Herscovici
(UFES) e Ruy Sardinha Lopes (USP/Sdo Carlos). Ao mesmo tempo, solidifi-
cam parcerias com novos grupos de pesquisa, Laboratério de Estudos so-
bre Comunicacdo e Crise do Capitalismo (CUBO/UEL) e Critica da Economia
Politica da Comunicag¢ao (CEPCOM/UFSL), nas figuras de Manoel Bastos e
Anderson Santos, respectivamente.
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