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A Ulepicc-Brasil (capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da In-
formacdo, da Comunicacdo e da Cultura) foi criada em 2004. Com mais de
uma década de existéncia, tempo para se estruturar enquanto entidade
académica, a atual diretoria percebeu a necessidade de realizar um levan-
tamento sobre quem e como se pesquisa em Economia Politica da Informa-
¢do, da Comunicagao e da Cultura (doravante EPC) no Brasil.

A primeira iniciativa, ainda em 2019, foi de propor uma pesquisa coletiva
gue pudesse gerar também um mapeamento, ou seja, indicar os locais em
gue se pesquisa em EPC no pais, de maneira a caracterizar as especificida-
des de cada grupos de pesquisa, estado ou regiao, mas também uma ana-
lise qualitativa e quantitativa a partir dos principais eventos e periédicos
cientificos com participacdo de nossas e nossos pesquisadores. Algo que
infelizmente ndo se efetivou.

A segunda esta representada neste dossié tematico na Revista EPTIC, cuja
edicdo esta sendo financiada pela Ulepicc-Brasil também pela urgéncia que
identificamos nesta atividade, que ja estava planejada como um dos pro-
dutos da pesquisa coletiva, mas que se tornou a Unica ferramenta possivel
para a obtencdo alguns dados e analise de informacdes.

Antes de apresentar os artigos aprovados, entendemos como fundamental
registrar aspectos da perspectiva destes autores - ndo necessariamente da
entidade - sobre a evolucdo estrutural da EPC enquanto subcampo cien-
tifico da Comunicagdo, incluindo ai aspectos positivos que vieram com a
Ulepicc-Brasil e grandes desafios que observamos durante esta gestdo de
dois anos e que precisam ser enfrentados de forma clara para que ndo sé a
entidade, mas o proprio subcampo possam se desenvolver melhor e fazer
a disputa epistemoldgica para além dos nossos muros.

Caldo cultural da “pré-histéria” e desenvolvimento estrutural

A Ulepicc-Brasil foi criada em marco de 2004, em Aracaju-SE. Mas o seu
surgimento é resultado de todo um processo de estruturagao dos estudos
criticos comunicacionais que passam a se identificar enquanto EPC, espe-
cialmente a partir dos anos 1990, com representagdo nos eventos cientifi-
cos, mas sem desconsiderar que existiram producdes cientificas anteriores
gue buscavam uma analise critica de apropriacdo e difusdo da cultura e da
Inddstria Cultural no Brasil.

Bolafio (2016, p. 40) apresenta que “o caldo de cultura” de outras areas
que foram importantes para a formac¢ao da EPC e dos Estudos Culturais na
América Latina esteve vinculado “ao grande pensamento social da regiao,
do estruturalismo latino-americano da CEPAL [Comissdo Econbmica para
a América Latina e o Caribe] a pedagogia de Paulo Freire, passando pelas
teorias da dependéncia”.
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E importante considerar ainda que o desenvolvimento dos estudos sobre
Comunicagdo no Brasil, &rea mais nova que outras Ciéncias Humanas e So-
ciais, se deu por meio de combinacao e conflito de duas frentes bem gerais
de analise e interpreta¢do, o funcionalismo da “Comunicagdo para o De-
senvolvimento” e a Teoria Critica, que contribuiram, cada qual a seu modo,
para a organizacao de conceitos e métodos. Essas duas frentes formam o
arcabouco de problemas que vdo desembocar na organizagao de algo que
se passou a chamar de “Economia Politica da Comunicacdo”.

De um lado, ainstitucionalizagdo dos estudos sobre Comunica¢do na Améri-
ca Latina como um todo e no Brasil em particular se deu a partir da incorpo-
ragao politicamente orientada da escola funcionalista de Wilbur Schramm,
dedicada a no¢do da “Comunicacdo para o Desenvolvimento”. De outro, a
incorporacdo da produgdo tedrica internacional, por meio da producao de
manuais de Teorias da Comunicacao com a tradugao de autores relevantes,
esteve a cargo de pesquisadores brasileiros que bebiam na fonte frankfur-
tiana da Teoria Critica, enfrentando a expansao da Industria Cultural em
meio a moderniza¢do conservadora em marcha no pais.

Nos dois casos, as preocupacdes dos pesquisadores brasileiros resvalaram
no “lado econdmico” da Comunicacdo, sem contudo dispor de métodos
adequados para avaliar a questdo, seja porque a orienta¢cdo da concep-
cao funcionalista se detinha no interesse politico, projetado no contexto
de Guerra Fria, de uma comunicagdo persuasiva ndo interessada em des-
vendar as contradi¢des estruturais do subdesenvolvimento, seja porque a
Teoria Critica ndo se aprofundava nos elementos econémicos do achado
conceitual que se expressou na no¢do de Industria Cultural.

A elaboracgdo das teorias da dependéncia ou imperialismo cultural nos anos
1970 responderam criticamente a uma incorporag¢ao do pendor do funcio-
nalismo para o desenvolvimento, girando o eixo analitico para um viés poli-
tico relevante e de alcance internacional, limitado, contudo, em suas bases
tedricas para a abordagem da Industria Cultural em sua dinamica no capi-
talismo dependente, restringindo-se a comunicagao como elemento ideo-
l6gico. O debate sobre a Sociologia da Comunicacdo, por sua vez, ao lidar
com o problema da Industria Cultural, caminhou significativamente para a
elaboragdo de aportes tedricos, nem sempre observando as especificida-
des nacionais em jogo, mas certamente colocando no mapa dos estudos
de Comunicagdo a preocupacdo critica, carente ainda de método que desse
conta do objeto em analise e interpretacao.

Ocorre ainda que o0 marxismo, em seu sentido mais estrito, quando resol-
veu dar conta da Comunicacdo, redundou numa avaliacdo mecanicista ge-
rada por uma leitura vulgar dos aportes teéricos do “Prefacio de 1859” de
Contribuicéo a Critica da Economia Politica, de Marx (2008). Assim, o esque-
ma dialético apresentado por Marx sobre as determina¢des entre a base
econdmica, a superestrutura politica e juridica e as formas sociais determi-

68



nadas de consciéncia correspondentes se perderam num condicionamen-
to mecanico entre as partes constitutivas da totalidade social. Isso se fez
presente também nos momentos em que aquelas duas frentes gerais se
utilizaram de importantes contributos do campo marxista, gerando um tipo
de analise que em tudo perdia as condi¢des de interpretacdo adequada da
questdo.

Assim, se entre o final dos anos 1970 e inicio dos anos 1980, preocupacdes
em torno de temas como publicidade, noticia como mercadoria, a profis-
sionalizacdo de jornalistas, publicitarios e rela¢des publicas no modo de
producdo capitalista, dentre outros, ddo conta de um interesse crescente,
porém difuso, pelo “lado econdmico” da Comunicagao, sobressai a caréncia
tedrico-metodolégica para lidar com os objetos em escopo. E neste caldo
gue surgem as contribui¢Bes de César Bolafio. Primeiro, estabelecendo um
meétodo fundamentado no que de melhor se produziu em Economia Poli-
tica no Brasil a fim de esquadrinhar o assim chamado “capitalismo tardio”.
Depois, dando um passo atras e estabelecendo, a partir do confronto com
os limites tedricos da experiéncia nacional, uma teoria marxista da Comu-
nicacdo de alcance internacional (BASTOS, 2020).

Considera-se como marco organizacional o livro “Mercado Brasileiro de Te-
levisdo” (BOLANO, 1988), inicialmente uma dissertacdo de Mestrado, dado
seu objetivo de consolidar um método de analise e exposicdo calcado na
Economia Politica e adequado ao estudo da Comunicacdo. O autor vai ser
um dos principais responsaveis pela organizacdo do eixo tedrico-metodol6-
gico na América Latina a partir de entdo. Na sequéncia, com a tese de Dou-
torado, Bolafio visa criar uma “teoria marxista da comunicagdo” condizente
com a teoria do valor proposta por Marx.

Ao longo da década de 1990, publicam-se outras producdes, ha a criacdo de
Grupos de Trabalho sobre o tema em importantes associa¢des de pesqui-
sa, caso da Associacdo Latinoamericana de Investigadores em Comunica-
¢ao (ALAIC) e Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares em Comu-
nicacao (INTERCOM). Dessas atividades surge o Boletim EPTIC e, em 1999, é
criada Revista EPTIC Online, cuja importancia é indicada por Azevedo, San-
tos e Mota (2016, p. 105):

A publicacdo desempenha importante papel ndo sé
para a consolidagdo deste subcampo, mas também na
luta pelo pensamento critico comunicacional, debaten-
do, em seu nucleo tematico, assuntos como 0 processo
de oligopolizagdo da midia, as politicas de comunica-
¢do, as inovag¢des na area informacional, a funcionali-
dade da cultura no capitalismo e os lugares da demo-
cracia e da diversidade nessas dinamicas, entre outros.

A partir do processo de estruturacao da década de 1990, com articulagcao de
pesquisadoras e pesquisadores de distintos paises, ha a criagdo da Unido
Latina de Economia Politica da Informacgado, da Comunicacdo e da Cultura
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(ULEPICC), em 2002. Os capitulos nacionais surgem anos depois, com o bra-
sileiro sendo criado, como ja informado, em 2004.

Como afirmam Santos e Mota (2015, p. 70):

Seguindo a “Carta de Buenos Aires” [que serviu como
base de criacdo da ULEPICC], mas também as bases te-
Oricas da Economia Politica da Comunicacdo, além de
possuir uma vertente de andlise critica dos mercados
comunicacionais e do espaco que necessita ser aberto
para novas vozes, a ULEPICC-Br atua também de forma
interdisciplinar no quesito teérico, dialogando com ou-
tras correntes, e de maneira propositiva nas instancias
da sociedade civil.

Muito foi feito e produzido nas ultimas trés décadas, consolidando a EPC
como um espaco de debates criticos e produtivos por todo o Brasil. Conta-
mos com Grupos de Trabalho em eventos académicos, disciplinas e linhas
de pesquisa em cursos de graduacdo e pos-graduacdo, livros e publicacdes
em periodicos cientificos, num manancial de produ¢do de conhecimento
que merece uma sistematiza¢do de seus diversos aspectos e nuances.

Os esforgos pioneiros de César Bolafio vdo se desenvolver com a atuagao
de distintos grupos de pesquisa ou de investigacdes tematicas a partir de
importantes pesquisadoras e pesquisadores.

Pensando num “mapeamento” literal, podemos iniciar com o Observatorio
de Economia e Comunicag¢do (Obscom), na Universidade Federal de Ser-
gipe, criado em 1994 por César Bolafo, ao qual se somou a atuacdo de
Verlane Aragdo Santos, de importante contribuicao aos estudos sobre tele-
comunicagdes e mercados culturais a partir da perspectiva da EPC.

Um ano depois foi criado o grupo de pesquisa em Politicas e Economia
Politica da Informacdo e da Comunicagdo (PEIC), que atualmente esta na
Universidade Federal do Rio de Janeiro sob lideranga de Suzy dos Santos
e co-lideranca de Sergio Caparelli. O grupo tem como foco os estudos das
politicas de comunicagao a partir da EPC.

Indo para a década seguinte, e mais ao sul do pais, destaca-se o grupo Co-
munica¢do, Economia Politica e Sociedade (CEPOS), criado em 2001 por
Valério Cruz Brittos na Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos)
e responsavel por diferentes pesquisas de iniciacdo cientifica, mestrado e
doutorado tendo como base o estudo da TV no Brasil. Com o prematuro
falecimento de Brittos, em 2012, o grupo se juntou ao Obscom, migrando
para a UFS.

A partir da referéncia de Brittos e do Cepos, em 2012 foi criado o grupo de
pesquisa em Comunicac¢do, Economia Politica e Diversidade (Comum), na
Universidade Federal do Piaui, sob lideranca de Jacqueline Lima Dourado
e que se dedica especialmente a estudos sobre mudangas no mercado jor-
nalistico, com uma série de livros “Economia Politica do Jornalismo”, e em
representacdo social de classes subalternizadas.

70



Mais recentemente, outros 4 grupos foram criados, demonstrando uma
maior regularidade em institucionalizar nossas a¢des nas respectivas uni-
versidades. Em 2017, Manoel Dourado Bastos oficializa a existéncia do
CUBO - Comunicacdo e Crise do Capitalismo, na Universidade Estadual de
Londrina, com pesquisa em iniciacdo cientifica e mestrado com uma base
de analise que segue Bolafio, além de outras e outros autores marxistas.

No mesmo ano, Eula Dantas Taveira Cabral registrou o Economia Politica
da Comunicac¢ao e da Cultura (EPCC), grupo de pesquisa da Fundacdo Casa
de Rui Barbosa (FCRB), que se volta a difusao cientifica a partir de publica-
¢des académicas e noticiosos sobre direito a informagao e democratizagao
da comunicacdo e da cultura.

Em 2018, o Critica da Economia Politica da Comunica¢do (CEPCOM) é regis-
trado na Universidade Federal de Alagoas apds atuar por 10 anos enquanto
nucleo de estudo dentro de outros grupos de pesquisa. Liderado por Julio
Azevedo e Anderson Santos, o grupo estuda programacdo de televisao no
Estado e se propde a elaborar uma Economia Politica do Futebol, conside-
rando a apropriacdo midiatica deste esporte.

Por fim, mas esperamos que ndo seja o ultimo, Helena Martins criou em
2019 o Telas - Laboratério de Pesquisas sobre Tecnologia, Politicas e Eco-
nomia da Comunicacdo, na Universidade Federal do Ceara, que se volta
ao macrossetor das comunicac8es, especialmente o estudo de plataformas
digitais.

Importante destacarmos ainda a atua¢ao de pesquisadoras como Anita Si-
mis e seu conjunto de produgdes sobre o cinema; Ruy Sardinha Lopes, com
suas pesquisas com critica ao informacionalismo e de formac¢do de uma
Economia Politica de espacos urbanos; e Marcos Dantas, que se dedica a
analises macro sobre o trabalho e o mercado infocomunicacional a partir
de uma interpretacdo marxista. Ha mais pesquisadoras e pesquisadores
além desses citados, mas ndo podemos nos aprofundar aqui.

Caminhos indicados pelos artigos publicados neste DT e desa-
fios

A proposicao deste dossié considerou a atuacdo em diferentes locais, sen-
do necessario mapeamentos estaduais dos mercados das industrias cultu-
rais de forma geral, abrindo a possibilidade de identificar similaridades e
diferencas entre si, em meio aos ja consagrados estudos de televisdo, radio
e imprensa, cuja predominancia acaba sendo nos grandes eixos de produ-
¢do de conteudo (Rio de Janeiro e Sdo Paulo especialmente).

Buscamos nas avalia¢des, valendo aqui o agradecimento a quem nos aju-
dou com pareceres, destacar a importancia da rigidez no foco e no escopo
da EPC enquanto subcampo cientifico que é interdisciplinar, mas cujo obje-
tivo de estudo pode ser observado a partir da seguinte definicdo de Bolafio
(2019y:
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[...] estudo das rela¢des de producgdo capitalistas re-
lativas a estrutura dos sistemas de mediacdo social,
tendo por pressuposto o desenvolvimento das forcas
produtivas. Em outros termos, trata-se em esséncia da
ampliacdo do ferramental critico da economia politica
para a compreensao das estruturas de mediag¢ao social
caracteristicas do modo de producdo capitalista, espe-
cialmente aquelas desenvolvidas a partir das transfor-
macdes sistémicas que se traduziram na constitui¢dao
do chamado capitalismo monopolista, na virada do
século XX.

Para comecar o dossié tematico, ja citado como um dos grupos de pesquisa
pioneiros na EPC brasileira, 0 OBSCOM-CEPOS ¢ apresentado em artigo de
Verlane Aragdo Santos, Flavio Marcilio Maia e Silva Junior, Marcelo Rangel
Lima e Aianne Amado Nunes Costas. “O grupo OBSCOM/CEPQOS: perspecti-
vas teodrico-metodoldgicas e estudos empiricos na contribuicao da critica da
economia politica da comunicag¢do e da cultura” destaca especialmente a
formacao de pesquisadoras e pesquisadores e a produc¢ao académicaem 3
grandes tematicas: Economia Politica da MUsica, Cultura e desenvolvimen-
to e Estudo dos Fas. Dando luz ainda a necessidade dos estudos sobre a
categoria marxista do Trabalho.

Em “Jornalismo, Marxismo e Economia Politica da Comunica¢do: um Levan-
tamento em Periédicos Brasileiro de Comunicagao e Informacdo no Século
XXI", Carlos Figueiredo apresenta um detalhado levantamento qualiquanti-
tativo de artigos envolvendo pesquisas sobre jornalismo e suas interse¢des
com o marxismo e a Economia Politica da Comunicag¢ado. Carlos apresenta
importantes comentarios tedrico-metodologicos para quem busca realizar
pesquisas a parte do materialismo histérico-dialético, além de indicar ca-
minhos importantes a serem considerados em pesquisas que analisem o
fazer jornalistico.

Dentre os desafios para desenvolvimento dos estudos da area, Paulo Vic-
tor Melo e Ivonete da Silva Lopes escrevem em “Raca e Racismo nos estu-
dos em Economia Politica da Comunicacdo: da resisténcia a construcdo de
uma agenda de pesquisa” uma proposta para estudos sobre raca e racismo
a partir da EPC, indicando ainda o que ja foi enfrentado até a criacdo do
Grupo Tematico Estudos Criticos sobre género, raca e identidade na Ulepicc-
-Brasil. Destacamos, em especial, os trés eixos tematicos propostos: traba-
Iho, politicas de comunicagdo/estrutura do sistema midiatico e algoritmos/
vigilancia.

Outro artigo a apresentar criticas sobre o desenvolvimento da area, mas
também com propostas para reverter o quadro é “Nos, as economistas po-
liticas da comunicagdo: um conto de sub-representacfes e apagamentos
em busca de um final feliz no reino encantado da EPC brasileira”, escrito por
Sil Bahia, Marcia M. S. Gongalves, Janaine Aires, Suzy dos Santos, Luanda
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Schramm e Chalini Barros. Por meio de uma analise qualitativa e quantita-
tiva da prépria Eptic, as autoras observam os diversos elementos estrutu-
rais de invisibilidade das pesquisadoras e elaboram um quadro de autoras
sugeridas como relevantes para um caminho de superacdo das dinamicas
patriarcais que existem também num campo critico como a EPC.

Os dois ultimos artigos fazem analise a partir de estudos de ciéncia que
conforma nossos estudos, as Ciéncias da Informacdo, e uma proposta de
consolidacdo de um campo de analise, o audiovisual.

Em “Modelos de investigacdo em Economia Politica da Informagdo: uma
analise da producdo cientifica em Ciéncia da Informacao no Brasil”, Rafael
Silva da Camara, Edvaldo Carvalho Alves e Leilah Santiago Bufrem apresen-
tam resultados de um levantamento da producdo cientifica em Economia
Politica da Informag¢ao em duas bases de dados: Brapci (Base de Dados em
Ciéncia da Informacdo) e RPPBCI (Repertério da Produgdo Periddica Brasi-
leira de Ciéncia da Informacao). Podemos encontrar a partir disso as publi-
ca¢des mais referenciadas e as/os autoras/es mais produtivos.

Ja Katia Morais e Othon Jambeiro, em “Por uma economia politica do audio-
visual no capitalismo global” discutem a subarea da “Economia Politica do
Audiovisual”, de constituicdo desde o inicio do processo de estruturacdo do
nosso subcampo, narrado anteriormente. A autoria e o autor apresentam
importante panorama das principais vertentes desses estudos a partir da
EPC, indicando questdes-chave para analisar o aprofundamento das con-
tradi¢des do capitalismo nas industrias audiovisuais.

Assim, se ndo pudemos ainda fazer um mapeamento literal, considerando
as produg¢des em escala estadual ou com mais experiéncias de grupos de
pesquisa, este dossié apresenta um levantamento muito interessante do
histérico dos estudos em EPC no Brasil, indicando desafios extremamente
relevantes de serem sanados a partir da Ulepicc-Brasil, mas considerando
principalmente a necessidade de um trabalho coletivo com algum nivel de
coesdo entre nos.
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