- ’ “——
/‘,‘:~~ ’_ =" S
-7 "l U B
/,/‘-—’ -~ -~ '/ ~ YI’/,
L7y e Pk P
AT A A PO ’
,r—'f",+~._‘¢ ’ ’4*\ U
< e, ’ Py - ¢ - ~ ’
- 1, P ~g e Y [ ] ®
r’,'I’/ 0,7 et 27, e 2 II -
- B
Gt S S R A S ey
—’f "I ’z I P4 l' ’*\~ h ”’/
/" v, ! -
A S el B G VOL. 24, N° 1, JAN.-ABR. 2022
p - = - o= - ~
UL et T ISSN 1518-2487
-
A I, ';’, N )7
e o B ~+
L K -
',’ ,’ ” ! \*/ - . ”~ g 0 )
S T AN Indastrias de midia e racismo: vidas negras no

I Y Pel submundo da sociedade midiatizada

' U
---)
* s ) a',*\ /
y p ! , N !
Ve LRk ;LY
V2 -7 S -

AN Industrias mediaticas y racismo: vidas negras en el
A inframundo de la sociedad mediatizada
’

2, / /I !
' N\,
"_,'l\\"" ‘\\
l--’ ___*
. 'l ‘\ 1’ “
;" Voo Media industries and racism: black lives in the underworld
et SLEE! . .
A of mediatized society
’ ’
\‘ :I \‘ //
.I \ ---,*\
o\ 2\
\\ ’l \\
SN Ana Clara Gomes Costa
N\ ’\
K ‘\‘ ,:' \ Mestra em Comunicagdo pela Universidade Fe-
\
‘1-_-_‘,’____\’\ deral de Goias (UFG), especialista em Patrimonio,
' /N ’\
\

ol Direitos Culturais e Cidadania e graduada em Jor-

\ ’ \ ’ \

. .
NSNS nalismo, também pela UFG.
\
-;*‘----*____'\ )
SN ' Contato: anaclagc@hotmail.com
2 L
! \ g \ g \
. \ \ \
STy Slih EEETEN
e ‘\ ,'\ RN
< 1 \ ’ .
N \ . .
I A A U 2N Submetido em: 26.10.2020 - Aprovado em: 02.08.2021
' Nty \
N
I P .
- - - >
3 Pl 1 T
£ T DN A N ” A
» VA v ua) ’ N )
<) I\ 1oy S et N ;N ‘ \
R S R ISR \ [N
/ v 4% ) T ’ [N
(=< al 370 . SN/ NN
XN == —f"-*’r“‘— ——=d [ =
NS IPL AT A \‘Il\ PR INN -*-_l- )\
N AR M AN A
ALY ML L 38 4 ’ e \
LS A LA~ ' ’ ~ )
I\ 1) ~ - [] \\ [] ~ I L N 4 N
- -2 " XNy .7y g NI~ [N
N tr*,r_r.*-r_-*_,_---f; VIR SN
N [ s, <o
« s-¥ L S| ’ 21N N I N
T AN - s N
\ J* AN I Y g N A NPT
<' l\\ \\ N \|ll —*’ ’ Las/ Ay 4* \
D | W7 ey YR Y M PN
=1 - - CR R 3 -
‘{\| _- T v-q--*:*—--*;_-\.\-g
IR - \ (W} \*\. 2" PN ~
1] \( 4’ ey ry W " ] “ AN \\/ [
' #*— \ ] SN Y ,\'* \ S P
F_« ! ' \ ] Wt _.- \|7\ (N [ \*Ar 12
--4--’.- - ] ;& N iy N7 N/
- - - < —_— -
|'\ - '\ .- = A \-'-}"""r"*\—‘f
' L Q) - ~ N -~ ' P
- ¢/ \‘*_r N Il ! \—'*L : Ny 7T N
- TR " —— " . .
, N .- .\/ ] o \ *’ N / . ”*\ / " N CreatlveCo}lmons Atribuicao NaoComercial Compartilhalgual
‘_o’ --.r.\\ ] N, .-° S \'I N, .7 I\ Y N _ —
W '|\\\ ' N a’*\ 1 \vn —*\ [} “—h~;‘-‘:k\ T ‘7 / }\
N - 1 ~ e 10~ ] / / (RN -
Vo NS .- ¥ Vo ! . 34 VoS e T s Ny I TN
' ' ¥~ 1N AT PN N, - . - J/ :“o -~ N N
S T o 3% MRS pe - — KO I ‘ -
‘r.,k N VoS ) S e ' TP A TS A N T T T - ,l ) ) -
\ ] - [ N - s [} _ N -
NAYL N o AN ’,*\ v Se '| ,*‘ \ \‘*" N ~~~,{’a . lv/ PR "4:‘7\ , NP
EEE RN | ¥ - 1 \ P AAE T S ”" Sech s 22X ’l*~\‘~' -
N - N A IES ~ T ~ - N . _-
. TN T D [ T % ' SV - ~ v ] ~ Lo N
! N - ' S S \ S ” ] - *L’_ ~ LIRS 1 > 7
Sar N W (I F g ~ - ==K, ’ ~~ P ’ s
_*‘f-r A ~ S - ) ~ 0 A S ] Se_ 10N A ~~ -~ ", \
y \“l\ LS R S | N, .- 1 S SN, .7 ~ \ 27\ ~ ' N N~ -7,
INL IR L ] A ~ ! s \ st . ~o Vs Lo ‘\‘ \ _
N ~ LN ] ~ 4 PEAMEN * # r) ,'f\, *— RS L. -7y
TR S Y % Vi NPT R T X<l At T Lo A R = -7
-
LA R -5 RS ' S —*\ \ S ! =) ‘——-"_ 1-’ A4 < < / ™
- X N ' ' WV o_- - \ S - 7 N ° [ XA » - N -
<! N N D S T P ¥ VSN I 29N “ ek NN VLS -~*1"__1 g N
LN | \ A Y - ~ [} -~ - [} - [} - ’
"‘(“*"\"*:L\‘ \\“_ —’k: ' \\\ ] '—*: ] \‘*" x, \:'L,’ ~ "’——‘ A Pt /’*\\ ! o~
\ M- -- s ) .
. SO - - ' S~y -7 1 S~y Pt S - ) v N - -
S A S Y. 3¢ \ N, AN FES VAN LT P I} Sk
LSaN S RN - -~ * \ ’ %, N -7 N ~ )
SV s sat Vs Lo TS - N o¥smz ’ N AR .
R e o - \ S - vV Ssoy LT N ’ < ' 247 Tragp-4 Saf I,
:‘3 §-v \'\'\ \\\ \ _*: \ Sy - SN0 AN - N ,'-_“')‘\ /’ e~ 1 _-
NN SRS L P (A ad £ P v - . Y S LT T /a DXC S A N Sk’
y \\\\‘l “ [N ~ \ Sey - A (Y PR 4 I-o ’ -V Te / WO % =3
\) AR IS DRYRE VAR RN P, ¢ Nl N v ¢” \ ’ 4eﬂ‘~- L7~ P ' - -,
N o N DYRRS - ~ vV _- Vs N R AR o? N - - ’ ~ge ! 22,
\ < S ‘L---7 \ ~o- ~. " , 2 _ ;S-' Vv N7, ) b SSY) A
3\\\ . \\_‘~:"*\ “\ \ ! 2X~o ) s - - (S A ’f\*l“_,—'a, \\\ " _-” I’T‘ "-0*-*.’
Nahv, Y VS0 v - San T~ ‘e Sl N S e - - s 0 T te” bl r
\i\\\\ \\,__\\\ <\ ~ __‘.‘\ ! N\\ < ' .- \_~,| 270 N e - J{\ ’ .3 —’ S - l/ ’,f -
WS, TN dpcadm=" o T S AT Y RATYN S 2ty ’ “u-2Y ) eSSl sl -



Resumo

Com o objetivo de pensar as relacbes raciais relacionadas aos estudos da
Economia Politica da Comunicagao (EPC), proponho uma analise evidencian-
do o quanto o racismo é parte do capitalismo e o quanto a industria cultural
se fortalece e se expande se valendo de hierarquias raciais. As indUstrias
de midia promovem, assim, dominagdo cultural em articulagdo com fatores
econdmicos, politicos e culturais que determinam a subjugacao de pessoas
negras na sociedade midiatizada. Também utilizo dos Estudos Culturais para
debater como praticas culturais e processos comunicativos se influenciam
mutuamente por meio de significacdes do cotidiano apropriados pela indus-
tria cultural e, vice-versa, por meio das representacdes midiaticas influen-
ciando os processos interpessoais de comunicagao do cotidiano. Os lugares
sociais fixados ao corpo negro estdo nas praticas culturais de exclusao, mas
a diferenca também é incorporada pelas industrias, diante da digitalizacdo
do mundo e da promessa de democratizacao ao mundo digital por meio das
novas tecnologias. O resultado dessa interagdo entre a esfera do mundo da
vida e a esfera do midiatico aponta para a exploracdo material e simbdlica
da vida negra para que o capitalismo continue a prosperar. As indUstrias de
midia, no contexto do capitalismo monopolista, dependem do racismo e a
EPC precisa se comprometer com essa possibilidade analitica.

Palavras-chave: comunicacao; rela¢des raciais; praticas culturais; globaliza-
¢do; industrias de midia.

Resumen

Para pensar en las relaciones raciales relacionadas con los estudios de Eco-
nomia Politica de la Comunicacion (EPC), propongo un analisis que muestre
como el racismo es parte del capitalismo y cuanto la industria cultural se
fortalece y se expande utilizando jerarquias raciales. Las industrias de los
medios de comunicacion promueven asi la dominacién cultural en conjunto
con factores econdmicos, politicos y culturales que determinan la subyu-
gacion de los negros en la sociedad mediatizada. También utilizo Estudios
Culturales para debatir cémo las practicas culturales y los procesos comuni-
cativos se influyen entre si a través de significados cotidianos que la indus-
tria cultural se apropiay, viceversa, a través de representaciones mediaticas
que influyen en los procesos interpersonales de la comunicacién cotidiana.
Los lugares sociales fijados al cuerpo negro estan en practicas culturales de
exclusién, pero la diferencia también estd incorporado por industrias, dada
la digitalizacién del mundo y la promesa de democratizacion del mundo
digital a través de las nuevas tecnologias. El resultado de esta interaccién
entre la esfera del mundo de la vida y la esfera de los medios de comuni-
cacion apunta a la explotacion material y simbdlica de la vida negra para
que el capitalismo siga prosperando. Las industrias de los medios, en el
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contexto del capitalismo monopolista, dependen del racismo y la EPC debe
comprometerse con esta posibilidad analitica.

Palabras clave: comunicacién; relaciones raciales; practicas culturales; glo-
balizacién; industrias de medios.

Abstract

In order to think about race relations related to studies of Political Econ-
omy of Communication (EPC), | propose an analysis showing how racism
is part of capitalism and how much the cultural industry strengthens and
expands using racial hierarchies. Thus, media industries promote cultural
domination in conjunction with economic, political and cultural factors that
determine the subjugation of black people in mediatized society. | also use
Cultural Studies to debate how cultural practices and communicative pro-
cesses influence each other through everyday meanings appropriated by
the cultural industry and, vice versa, through media representations influ-
encing the interpersonal processes of everyday communication. The social
places fixed to the black body are in cultural practices of exclusion, but the
difference is also incorporated by industries, given the digitalization of the
world and the promise of democratization to the digital world through new
technologies. The result of this interaction between the sphere of the life
world and the sphere of the media points to the material and symbolic ex-
ploitation of black life so that capitalism continues to prosper. The media
industries, in the context of monopoly capitalism, depend on racism and
the EPC needs to commit to this analytical possibility.

Keywords: communication; race relations; cultural practices; globalization;
media industries.
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EPC, relacdes raciais e Estudos Culturais em entrelaces

O ponto de partida que impulsiona esse artigo refere-se a inquietacdo de
se pensar aproximacdes entre os estudos da Economia Politica da Comu-
nicagao (EPC) com os estudos das rela¢Bes raciais. Ao pesquisar vinculos
entre esses dois campos de estudo, é possivel notar a pouca bibliografia
que abrange relacbes entre os temas, embora exista uma série de possibi-
lidades analiticas das rela¢des raciais permeando intensamente o campo
de estudo da EPC. Nesse sentido, proponho, aqui, a busca por pontos de
interseccdo entre economia, politica, comunicacdo e relagdes raciais. Algu-
mas questdes serdo utilizadas como encorajadoras desse debate. De inicio,
quais as possiveis relacdes entre os estudos de EPC e a légica da moder-
nidade tardia reafirmando processos de exclusdo, como o racismo? Como
a maxima da acumulag¢do na dindmica capitalista se vincula a subjugacdo
do corpo negro nos processos comunicativos, sejam eles midiaticos ou in-
teracionais? Quais as formas mercantis assumidas pela comunicacdo que
contribuem para a manutencgao de hierarquias sociais? Como a dimensao
econdmica do sistema neoliberal se articula a politica e a cultura, interferin-
do na producdo simbdlica de sentidos que levam a segregacao sociorracial?

As questBes em torno da compatibilidade entre EPC e racismo sao muitas,
mas, aqui, serdo priorizadas discussdes sobre processos de dominacgdo cultu-
ral, consumo, normatiza¢des e subjugacdo da vida negra que nos conduzem
a pensar as relacdes raciais no quadro da sociedade midiatizada e seu sub-
mundo. O termo submundo, nesses escritos, se remete a pensar a sociedade
midiatizada pelo lado oculto, ou seja pela perspectiva das opressdes oriundas
do processo da comunicag¢do técnico e industrialmente redefinido pela infor-
magdo, a partir do fendmeno da midiatiza¢do, abordado por Sodré (2006). O
submundo da midiatiza¢do é, nesse trabalho, definido como a exclusdo e a
exploracao de vidas negras, tanto em uma perspectiva simbdlica, quanto ma-
terial. O nosso objetivo ndo é responder, nesse artigo, aos questionamentos
propostos, mas problematiza-los, a ponto de provocar, ainda mais, enlaces
sobre a forma como o racismo é estrutural na sociedade contemporanea e
estruturante das rela¢des sociais junto a l6gica do neoliberalismo.

Isso porque o racismo é um processo histoérico e politico que constréi con-
di¢Bes sociais para que grupos racializados sejam identificados e excluidos
de forma sistematica, a partir da perspectiva de Almeida (2018). Para o au-
tor, o racismo deve ser pensado como parte da estrutura social, sendo uma
forma de manifestacdo de poder que promove hierarquias sociais, inclusive
sobre o direito de quem pode viver. Ele se entrelaca diretamente com o
conceito de necropolitica, trazido por Mbembe (2018), que se refere a um
exercicio de soberania do Estado decidindo sobre o corpo que vive e o cor-
po que morre. Ou seja, o racismo é uma forma de controle sobre corpos
negros e funciona como “dispositivo de poder de sociedades multirraciais
nas quais ele opera como um disciplinador, ordenador e estruturador das
relacBes raciais e sociais” (CARNEIRO, 2005, p. 70).
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Em paralelo a discussdo sobre o racismo como forma de poder e controle
social, trago também a perspectiva de Mosco (1996) sobre como a econo-
mia politica versa sobre as rela¢Bes de poder. Para ele, a economia politica
se empenha no estudo das rela¢des sociais, englobando as rela¢des de po-
der envolvidas nos processos de produgao, distribuicdo e consumo de re-
cursos, incluindo recursos de comunicacdo. O autor define a economia po-
litica, mais ambiciosamente, como o estudo do controle e da sobrevivéncia
na vida social. Ele se refere ao termo controle designando a organizacao
dos membros de um grupo social e a dinamica de adapta¢do a mudancga. Ja
o termo sobrevivéncia, para ele, se refere ao como as pessoas produzem
0 que é necessario para reproducdo e continuidade social.

Ao vincular a categoria de raca a definicdo de Mosco sobre a economia poli-
tica olhando para o controle e para a sobrevivéncia na vida social, é possivel
afirmar que o racismo estrutura a manutencdo de uma ordem vigente, ja
que ele pauta hierarquias sociais a partir de um processo constante de su-
bordinacdo da pessoa negra. Em termos de controle e sobrevivéncia, isso
significa que grupos sociais hegem®nicos se ancoram no racismo para que a
I6gica neoliberal flua e se desenvolva a servico do capital, enquanto grupos
subalternizados vao se adaptando as novas roupagens do racismo e forjan-
do processos de resisténcia que permitem a sobrevivéncia do grupo social.

Em outras palavras, a economia politica, ao estudar o controle e a sobrevi-
véncia navida social, deve considerar que ndo ha capitalismo sem racismo, ja
que o sistema politico-econdmico capitalista ndo sobrevive sem hierarquias
sociais, mantidas pelo submetimento de vidas negras em prol da acumula-
¢do. O racismo é, nesse sentido, um sistema de opressdo que acompanha
as formas que o capitalismo vai tomando. O olhar analitico sobre ele deve
considerar, entdo, as rela¢des estruturais e a desigualdade entre pessoas
brancas e negras no presente, muito além de uma analise que invoque a
escravidao como explicagdo para o processo de subordinagao da populagdo
negra brasileira na atualidade, de acordo com Gonzalez e Hasenbalg (1982).

Como um sistema de opressdo que é fundado e cresce junto ao capitalismo,
0 racismo é inseparavel dos processos econdmicos, politicos e dos rumos
capitalistas que o Brasil tomou na sua modernizacao liberal. Nesse sentido,

[...] houve um progresso econdmico, tecnoldgico, cultural
em outras partes e niveis da sua estrutura sem uma mo-
dificacdo que a isso correspondesse na suas relagdes de
producdo, ou seja, na sua infra-estrutura. Desta forma,
se, de um lado, a sociedade acumula, assimila e dinamiza
aquilo que o desenvolvimento material, cientifico e tec-
nolégico criou e aperfeicoou, do outro lado, as relagdes
entre os homens no processo de trabalho continuaram
atrasadas e correspondentes a um estagio anterior e in-
ferior ao da estrutura que avangou. (MOURA, 1994, p. 50).
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1 Disponivel em: ht-
tps://www.ipea.gov.br/
atlasviolencia/arquivos/

artigos/1375-atlasdaviolen-

cia2021completo.pdf. Aces-
so: 7 out. 2021.

AsrelagBes raciais, que sao relacdes de poder, tém, portanto, uma funciona-
lidade para a estrutura social do capitalismo. “A raca, como atributo social e
historicamente elaborada, continua a funcionar como um dos critérios mais
importantes na distribuicdo de pessoas na hierarquia social. Em outras pa-
lavras, a raca se relaciona fundamentalmente com um dos aspectos da re-
producdo das classes sociais” (GONZALEZ; HASENBALG, 1982, p. 89).

E nesse sentido que o racismo controla a vida social determinando lugares
sociais inferiorizantes as pessoas racializadas. Em linhas gerais, isso significa
que a populagao negra tem piores condi¢des de nivel econdmico, de educa-
¢do, de emprego, de salde, de seguranca alimentar e esta mais propensa
aos indices de mortes violentas, como apresentado no relatério do Atlas da
Violéncia 2021, do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA)' (2021).

Ao mesmo tempo em que o racismo é um dispositivo de controle da vida
social operando para que pessoas negras ndao tenham oportunidades e ndo
ascendam socialmente, ele condiciona a sobrevivéncia do capitalismo como
um sistema-mundo que se sustenta pela exploracao dessas mesmas pes-
soas. Esse sistema-mundo se trata “essencialmente [de] um sistema econb-
mico que determina o comportamento dos principais atores sociais através
da légica econdmica da obtenc¢do de lucro, manifestando-se na extragdo de
excedentes e na incessante acumulagdo de capital a escala mundial” (GROS-
FOGUEL, 2009, p. 49). Ou seja, pela perspectiva do autor, a nogdo de raca
organiza o mundo de acordo com uma ordem hierarquica entre povo infe-
riores e povos superiores que funciona como um principio organizador da
divisdo internacional do trabalho.

Por exemplo, as diferentes formas de trabalho que se
encontram articuladas com a acumula¢do de capital
no ambito mundial sdo distribuidas de acordo com
esta hierarquia racial; o trabalho coercivo (ou barato)
é feito por pessoas nao-europeias situadas na perife-
ria, e o “trabalho assalariado livre” situa-se no centro.
A hierarquia global das relagdes entre os sexos tam-
bém é afetada pela raca: ao contrario dos patriarca-
dos pré-europeus em que todas as mulheres eram in-
feriores aos homens, na nova matriz de poder colonial
algumas mulheres (de origem europeia) possuem um
estatuto mais elevado e um maior acesso aos recur-
sos do que alguns homens (de origem ndo-europeia).
(GROSFOGUEL, 2009, p. 52).

Ao incorporar a sensibilidade analitica da racializagdo como modus operan-
di da vida social, é necessario nos atentarmos para o fato de que o racis-
mo, como braco de toda relacao de poder, atravessa a comunicacdo, assim
como ele estd presente em todo processo social desde a modernidade. A
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comunicagao passa a ser um elemento substancial da politica e da econo-
mia para determinar a organiza¢ao da cultura, expressa por hierarquias
sociais, nos moldes do capitalismo monopolista, pensando no contexto
em que a sociedade midiatizada tem se configurado. Cada vez mais, o
desenvolvimento tecnoldgico potencializa o crescimento da comunicacdo
e a expansao das industrias de midia, que sao vetores para que o racismo
se fortifique, se difunda e para que a hegemonia de uma ordem domi-
nante continue sendo consolidada.

Nesse debate sobre neoliberalismo e seu proficuo desenvolvimento tecno-
I6gico conduzindo as rela¢des de trabalho, o sistema de comunicac¢do e o
submetimento de vidas, urge a necessidade de um didlogo possivel entre
a EPC e os Estudos Culturais, nos guiando para entender como o racismo
se consolida por meio da mediagao. A EPC vai embasar essa conversa a
partir do ponto de vista da industria cultural/indUstria de midias realizan-
do uma mediac¢do entre cultura e comunicacdo a servi¢o do capital. Isso
significa perceber o capital atuando na producao de bens simbdlicos, se-
gundo Bolafio (2015), de forma a consolidar hierarquias raciais, acrescen-
to.Ja o campo dos Estudos Culturais pode nos dar base para compreender
a forma de resposta social de grupos subalternizados sobre esse formato
de modelo de dominacdo ancorado no midiatico, a partir de processos de
resisténcias. Uma forma de resisténcia sobre esse modo de mediacdo da
industria cultural agindo pelo capital ocorre, por exemplo, quando grupos
marginalizados se apropriam da tecnologia e das redes sociais para criar
referéncias antirracistas e narrativas midiaticas contra-hegeménicas.

A partir da ideia de modernizacdao sem mudancga no Brasil trazida por
Moura (1994) sobre a conformidade do desenvolvimento capitalista com
o aprofundamento das desigualdades sociorraciais, é possivel perceber o
qguanto a tecnologia e o crescimento das indUstrias de midia corroboram
com a criagao de distancias sociais entre grupos raciais na populacdo bra-
sileira. Nesse mesmo sentido, caminha o pensamento de Bolafio, ao ser
entrevistado para a Revista EPTIC.

O desenvolvimento tecnolégico é importante porque
abre possibilidades, mas esta subordinado ao movi-
mento do capital, que incorpora o trabalho como ele-
mento dominado, no processo de valorizacdo. A tecno-
logia serve para subsumir o trabalho, para integra-lo de
forma subordinada, crescentemente redundante, mas
indispensavel, no processo de acumulagdo capitalista.
A tecnologia entra para cumprir essa fungdo e aten-
de a interesses de atores sociais bem determinados.
[...] Na nossa perspectiva, o desenvolvimento das for-
¢as produtivas é tomado como pressuposto, mas nao
como elemento determinante em ultima instancia das
transformacdes sociais. [...] Cabe a critica da economia
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politica desvendar as rela¢bes e as tendéncias ocultas
por tras das cortinas do espetaculo, diferentemente do
pensamento vulgar, que se limita a descrever os feno-
menos superficiais e a ideologia presente na prépria
materialidade das relagdes sociais no modo de produ-
¢do capitalista. (VALENTE; MARTINS, 2020, P. 99).

O crescente desenvolvimento tecnolégico e o fendmeno da digitalizacdo
do mundo, portanto, sdo fatores que potencializam o processo de prota-
gonismo da indUstria cultural na sociedade midiatizada, perpetuando o ra-
cismo por meio de produtos culturais/midiaticos ideoldgicos. Para pensar
0 como as industrias de midia sdo capazes de interferir, cultural, politica e
economicamente nas rela¢es sociorraciais, é necessario, antes de tudo,
perceber como as hierarquias sociais sao construidas ideologicamente a
partir das praticas culturais de significacao e dos processos comunicativos
do cotidiano, a partir dos Estudos Culturais.

Praticas culturais e processos comunicativos

O duo cultura e comunicagao nos leva ao dominio das rela¢8es sociais mol-
dando nossas formas de estar no mundo. E a partir dos processos intera-
cionais que formamos nossas redes de sociabilidade. A intera¢do permite
comunicagao e ambas conduzem e sao conduzidas as trocas simbdlicas, pe-
las quais podemos compartilhar sistemas de significagdo e significados so-
bre o mundo, em um pacto mutuo de compreensao. Para Mauss (2003), as
trocas sao denominadores comuns de grande parte das atividades sociais
sob a forma das trés obriga¢des de dar, receber e retribuir. Damos, recebe-
mos e retribuimos em um jogo de negociacdo, consenso, disputa, conflito
e resisténcia que constituem os processos simbdlicos das rela¢des sociais.

Assim, é por meio das trocas simbdlicas que dividimos e compartilhamos
sentidos sobre o mundo. Elas consolidam nossas acepc¢des culturais e nos
inserem de forma passiva e ativa na cultura, na medida em que reprodu-
zimos e produzimos acdes sociais a partir delas. Aqui, as trocas simbdlicas
sdo pensadas interligadas a cultura enquanto processo fluido de significa-
¢do, com sistemas de significados proprios, de acordo com a perspectiva
de Hall (1997). E partindo da concepcdo dos sistemas de significados dando
sentido as nossas a¢fes que o autor afirma que toda agado social é cultural.
Isso porque, para ele, as praticas sociais expressam determinado significa-
do, sendo, dessa forma, praticas de significacao.

Essa breve sintese sobre o duo relacional cultura-comunicac¢ao é importan-
te, nesse trabalho, para marcar a relagdo das trocas simbdlicas e das prati-
cas culturais de significacdo com os processos comunicativos do cotidiano.
E por meio deles que as relacées raciais sdo estabelecidas, em termos da
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construcao de hierarquias sociais. Assim, € por meio dos processos tam-
bém comunicativos que reproduzimos o racismo, valorizando a vida de pes-
soas brancas, em detrimento da vida de pessoas negras. Esses processos
comunicativos sao aqui considerados como fendmeno de mao dupla, em
qgue ha compartilhamento de sentidos, acdo e resposta. Cada gesto, cada
acao e reacdo, bem como cada pensamento, tem uma dimensao cultural
que se alastra seja de maneira pontual pela comunicacao face a face, seja
de maneira massiva pela comunica¢do midiatica.

Chamo de processo comunicativo toda troca simbdlica que se estabelece
como troca justamente pela afetagdo de uma acdo, uma vez que esta con-
duz a uma resposta, mesmo que, por vezes, silenciosa ou despercebida,
mas que, em algum momento, se transformara em uma significagdo, uma
nova agao ou expressao simbdlica. Uma ilustracao que deixe mais palpavel
a nossa discussdo sobre processos comunicativos é em relacdo as repre-
sentac¢des sociais? sobre o corpo negro. Tais representacfes geralmente
associam, tanto de forma midiatica, quanto de forma interacional - no sen-
tido do popular, do vivido® -, o corpo negro masculino ao banditismo e o
corpo negro feminino a sexualizacdo e ao trabalho doméstico pelos pro-
cessos comunicativos do dia a dia. O corpo negro esta, nas acepg¢des cul-
turais ocidentais, sempre vinculado a uma marginalidade, a um patamar
inferiorizado da vida. As representagdes sociais coadunam com a sistema-
tica do racismo estrutural ja que se constituem como exclusdo simbdlica
que determina a légica perversa do lugar - citando o titulo de um artigo
de Sodré (2018)* - para, assim, determinar qual é o lugar de negro - citan-
do o titulo do livro de Gonzalez e Hasenbalg (1982)°.

Se partimos do entendimento de que os meios de comu-
nicagao Ndo apenas repassam as representag¢des sociais
sedimentadas no imaginario social, mas também se ins-
tituem como agentes que operam, constroem e recons-
troem no interior da sua légica de producao os sistemas
de representacao, levamos em conta que eles ocupam
posicdo central na cristalizagdo de imagens e sentidos
sobre a mulher negra. (CARNEIRO, 2003, p. 125).

E possivel perceber, nesse sentido, 0 quanto 0s processos comunicativos
interacionais e midiaticos se misturam e se interferem na cristalizacdo de
estigmas e esteredtipos que prejudicam tanto a identidade racial, quanto
o valor social da populagdo negra, ainda de acordo com Sueli Carneiro. Os
sentidos do cotidiano, do popular, e os sentidos do midiatico se comple-
mentam e se retroalimentam enquanto producdes de significacdes que se
influenciam mutuamente. As praticas culturais de significacao e as repre-
sentacdes sociais estao no popular do cotidiano e, também, no midiatico. O
vivido no cotidiano afeta e influencia o midiatico e vice-versa.
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E se apropriando da experiéncia do popular e do vivido no cotidiano,
gue a industria cultural realiza uma media¢do entre o mundo davida e o
sistema capitalista, pensando em consonancia com Santos (2019). Para
a autora, a relacdo entre o sistema, representado pelo Estado e pelos
capitais, e o mundo da vida é essencial para a conquista de audiéncia
e - acrescento - para a manuten¢do da hegemonia de uma ordem social
fundada a partir das hierarquias sociorraciais.

E no cotidiano que as industrias de midia acham sua fonte para a “cultura
de massa”, de modo a consolidar um processo de subsuncao dessa riqueza,
ainda segundo a autora. Isso significa que a mediacao da industria cultural
se refere a uma forma de se munir do cotidiano, das acep¢des sociais, dos
valores morais construidos no popular, e coloca-los a servico do capital.
E assim que ela consolida estruturas de subsuncdo do trabalho, em que
a producdo cultural e as préprias pessoas que trabalham para viabilizar
essa producao cultural servem ao capital. Nesse sentido o capital, signifi-
cativamente, participa do processo de construcdo de bens simbdlicos e a
industria cultural funciona como instancia de mediacdo caracteristica do
capitalismo monopolista, de acordo com Bolafio (2015).

Produtos culturais e dominagao cultural: normatiza¢des e racismo

Em meio a sociedade midiatizada, expressdes simbdlicas como linguagens,
simbolos, imagens, gestos e pensamentos sdo usadas pela e na comunica-
¢do, mas geralmente ndo sdo percebidas também em conformidade com
as defini¢des convencionais de produtos, de acordo com Winseck (2011).
Para o autor, a comunicacdo e os meios de comunicacdo fornecem o ma-
terial que utilizamos para construir nosso senso de identidade, nossas per-
cepcBes do mundo e, também, nossos lacos sociais. Os processos comu-
nicativos sao, dessa forma, a fonte de convivio e a base sobre a qual as
sociedades estdo organizadas, ainda segundo a perspectiva de Winseck.

Por meios dos processos comunicativos, assimilamos muito sobre hierar-
quias sociais. Dessa forma, podemos reproduzir, nas nossas acdes de co-
municagdo, sentidos perversos relacionados ao que aprendemos sobre a
exclusdo do corpo negro e a concepcao colonialista da inferioridade atri-
buida a vida negra. Para Sodré (2018, p. 10), “sem o corpo, o racismo é in-
concebivel”. E por meio do controle social do corpo que as relacdes raciais
se manifestam. O racismo é uma dessas formas de exclusdo social que se
concebeu como condi¢do histérica estrutural e estruturante de violéncia
e subjugacdo do corpo negro, fixado em um locus social da inferioridade
diante de uma branquitude tida como ideal normativo. Ainda de acordo
com Sodré (2018), o racismo se infiltra sob o formato do valor eurocéntrico,
visto como pleno e universal. Nesse sentido, processos de exclusao e acdes
de hierarquizacao social operam como praticas culturais que habitam as
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expressdes simbdlicas. Como pratica cultural, simbdlica e discursiva da ex-
clusado, o racismo se expressa em produtos de consumo pelas industrias de
midia, que lucram vendendo representacdes racistas sobre a vida social.

A partir da perspectiva de Winseck (2011), passo a perceber, entdo, a
mercantilizacdo das trocas simbdlicas e das praticas culturais e a in-
cursdo dos meios de comunicagdao como subprodutos da economia, a
servico da globalizacdo e do capital. Uma vez percebidas como produ-
tos culturais, as praticas de significacdo, perpetuadas pelos processos
comunicativos, exercem o que Schiller (1993) chama de “poder mol”.
O autor define essa expressdao como um fenémeno relacionado a ha-
bilidade de cooptar, que se trata essencialmente do controle sobre as
comunicag¢bes e o poder de se fazer defini¢des. O “poder mol” se rela-
ciona a dominagao cultural, em que ndo se faz necessario guerras para
se instaurar imperialismo. O soft power das rela¢des culturais basta em
si para atender as demandas do consumo e da globalizagao, impondo
normatizagdes, identidades e condutas sociais pelos processos de signi-
ficacdo, que se completam se tornando identificacdes e sendo produtos
simbdlicos consumidos e reproduzidos.

Pelo “poder mol” sdo construidos sensos de valor e padrdes que devem
ser almejados e alcancados por meio do consumo. Normatizac¢des sobre
0 que ndo se atribui valor também sdo instituidas, de forma com que o
que nao tivesse valor outrora, talvez, possa ser reaproveitado, se reinven-
tado pelo consumo. E nesse sentido que Hall (1997, p. 3) afirma que “a
cultura global necessita da ‘diferenca’ para prosperar — mesmo que ape-
nas para converté-la em outro produto cultural para o mercado mundial”.
O corpo torna-se, ou melhor, mantém-se como um grande bem simbdlico
e lhe é atribuido lugares em que ele pode estar, transitar, ou nao estar,
de acordo com sua apresentacao material, sua materialidade.

Discutir sobre normatiza¢des e fixacbes do corpo negro a lugares sociais
e midiaticos ou sobre a diferenca sendo incorporada como produto cul-
tural/midiatico é essencial para apontar interseccdes entre a globalizacdo
e as rela¢des raciais configuradas na sociedade midiatizada. Evidencio,
nesse trabalho, a influéncia simbdlica que a producdo, a distribui¢ao
e 0 consumo midiatico tém como agravante das questdes do racismo
contemporaneo, mas nao significa que me pauto a partir das teorias do
imperialismo midiatico, ja amplamente criticada internamente pela pro-
pria EPC brasileira. A critica se faz em razao da rejeicdo a determinismos
oriundos dessas teorias, que ndo percebem a complexidade da relacdo
entre industria cultural e cultura popular®. Holt e Perren (2009) nos aler-
tam para os perigos desse tipo de abordagem, ja que a globalizacdo da
midia passa a ser compreendida de forma redutiva como homogeneiza-
¢do cultural e se estabelece a presuncdo de que, pelo imperialismo midia-
tico, os meios de comunicac¢do tenham efeitos uniformes sobre o publico.
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In other words, unlike theories of media imperialism that
emphasize the self-conscious extension of centralized pow-
er, globalization theories suggest that the world’s increas-
ingly interconnected media environment is the outcome
of messy and complicated interactions across space. The
challenge for media industry studies is to come up with
theories and approaches that identify the most significant
forces driving these interactions and to explain why some
places become centers of cultural production and there-
fore tend to be more influential in shaping the emerging
global system. (HOLT; PERREN, 2009, p. 111).

As autoras sugerem que, na contramdo da ideia do imperialismo midia-
tico, a globalizacdo evidencia a interconexdo do mundo como resultado
de interacdes conflitantes. Conflitantes justamente pela disputa e nego-
ciacdo das relagdes culturais, que preveem também disputas econdmi-
cas e politicas em meio ao amalgama dos fluxos migratdrios e culturais
gue se entremeiam nas ressignifica¢des sociais. As intera¢des conflitan-
tes sdo comuns na medida em que as culturas nao sdo entidades puras
e autonomas, como afirma Holt e Perren (2009). As culturas ndo sao
estancas, elas podem se transformar a partir da interacdo com elemen-
tos culturais de outros grupos, segundo William (2020). As culturas sdo,
portanto, bastardas (RINCON, 2016) e se adaptam dinamicamente, pelo
conflito e pela negociacdo, com o choque de experiéncias, narrativas e
discursos do mundo globalizado.

A partir da problematizagdo trazida por Hall (1997), o que importa para
nds, nessa discussdo, é que a cultura ndo é determinada pelo mercado,
pela economia ou pelo poder politico ou social, mas faz parte de uma
totalidade complexa que se afeta por uma série de forcas externas con-
flitantes. A cultura é, dessa forma, “uma parte constitutiva do ‘politico’ e
do ‘econdmico’, da mesma forma que o ‘politico’ e o ‘econdmico’ sdo, por
sua vez, parte constitutiva da cultura e a ela impdem limites. Eles se cons-
tituem mutuamente — o que é outra maneira de dizer que se articulam
um ao outro” (HALL, 1997, p. 27, grifo nosso).

E nesse sentido que, ao desconsiderar a nocdo de imperialismo midia-
tico, os estudos sobre as industrias de midia se encarregam de identifi-
car poderes expressivos que marcam o conflito e as forcas externas que
operam na cultura e nas praticas culturais. Interessam a essas pesquisas,
esmiucar fatores que levam alguns sitios hegemdnicos a se destacarem
com um peso maior determinando dominacdo cultural, concentracdo de
midia e producdo de praticas de significa¢es, configurando, dessa for-
ma, discursos e ideologias dominantes.

158



Industrias de midia, consumo e mercantilizacdo da diferenca

No epicentro da globalizacdo e da sociedade midiatizada, ha uma relacao
intrinseca entre cultura e poder, em que mercado, economia e politica
exercem um peso sobre a regulacdo das nossas condutas a partir dos sig-
nificados culturais, de acordo com Hall (1997). Para o autor, quanto mais
central a cultura se torna, mais significativas sdo as for¢cas que a moldam e
a regulam, exercendo um poder explicito em relacdo a vida cultural. Sobre
essa potencialidade de dominacdo a partir do processo histérico de for-
macdo do Brasil, Gonzalez (1988) aponta uma “reproducgao inconsciente
da posicdo imperialista dos Estados Unidos, que afirmam ser ‘A AMERICA'.
Afinal, o que dizer dos outros paises da AMERICA do Sul, Central, Insular e
do Norte? [...] E nds, o que somos, asiaticos?” (GONZALEZ, 1988, p. 76). A
critica da autora se refere ao processo de dominacgdo cultural, econdmico,
politico, territorial etc. norteado sempre por certa dependéncia do capital
internacional ao longo da formagao do Brasil, perspectiva que embasa
também o pensamento de Moura (1994).

No quadro contemporaneo, a centralidade da cultura depende dos processos
tecnolégicos da comunicagado e da globalizacdo, que potencializam a domina-
¢ao cultural, econdmica, politica em um nivel macro, instituindo o racismo
como processo ideoldgico que garante a hegemonia de uma ordem social.

O racismo latinoamericano é suficientemente sofisti-
cado para manter negros e indios na condi¢do de seg-
mentos subordinados no interior das classes mais ex-
ploradas, gracas a sua forma ideoldgica mais eficaz: a
ideologia do branqueamento. Veiculada pelos meios de
comunicacdo de massa e pelos aparelhos ideolégicos
tradicionais, ela reproduz e perpetua a crenca de que
as classificagdes e os valores do Ocidente branco sao os
Unicos verdadeiros e universais. Uma vez estabelecido,
0 mito da superioridade branca demonstra sua eficacia
pelos efeitos de estilhacamento, de fragmentacdo da
identidade racial que ele produz: o desejo de embran-
quecer (de “limpar o sangue”, como se diz no Brasil) é in-
ternalizado, com a simultanea negacdo da prépria raga,
da prépria cultura. (GONZALEZ, 1988, p. 73).

Essa constatacdo nos encoraja a pensar no quanto o capitalismo se forta-
lece fragmentando identidades e instituindo hierarquias sociorraciais. E as-
sim que o capital segue moldando os contornos espaciais da midia, na di-
namica da dominacdo cultural e das indUstrias de midia. Para Holt e Perren
(2009), as industrias de midia sdo conduzidas pela l6gica da acumulacao,
pelas trajetérias de migracdo criativa e pelas forcas de variacdo cultural. E,
portanto, o capital da midia que impulsiona a dominacdo cultural na socie-
dade midiatizada. Segundo as autoras, capital da midia é um conceito que
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reconhece as logicas espaciais do capital, da cultura, da criatividade e da
politica, sem privilegiar nenhuma delas. Para elas, a légica do capital ofere-
ce estrutura fundamental as industrias de midia, assim como as trajetérias
de migracdo e as varia¢des socioculturais interferem nos diversos contex-
tos em que os produtos de midia sdo feitos e consumidos. Nesse sentido,
as estratégias mercadolégicas das industrias de midia para a acumulacdo
sdo flexiveis, uma vez que elas precisam se adaptar, seguindo a logica de
controle, mudanca e adaptacao afirmada por Mosco (1996). O fato inflexi-
vel é que vivemos a cultura assumindo

[...] uma fun¢do de importancia sem igual no que diz
respeito a estrutura e a organiza¢do da sociedade mo-
derna tardia, aos processos de desenvolvimento do
meio ambiente global e a disposi¢do de seus recursos
econdmicos e materiais. Os meios de produgao, circu-
lagdo e troca cultural, em particular, tém se expandido,
através das tecnologias e da revolu¢do da informacdo.
(HALL, 1997, p. 17).

As praticas de significacdo, com toda sua mutabilidade estratégica, se expan-
dem e se tornam normativas e lucrativas por meio das tecnologias e da revolu-
¢do da informacao, em uma alianga com os recursos econdmicos do processo
de globalizagdo. Se ha a dimensdo econémica nas praticas culturais globaliza-
das pelos meios de comunicacdo, ha, consequentemente, a dimensdao politica
nas fixagdes de lugares sociais a segmentos marginalizados da sociedade.

Em se tratando do corpo negro compreendido mercadologicamente como
bem simbdlico, interessa as industrias midiaticas manter sua subjugacdo
pela regulacdo da masculinidade branca como normatizagdo. Fatores po-
liticos e econdmicos explicam essa realidade, uma vez que um sistema de
hierarquizacdo social mantém as gradac¢des de prestigio e o dominio de
uma classe sobre outra, de forma com que as distancias promovidas pela
desigualdade social sempre prevalecam. Exploragao e lucro sempre andam
juntos. E como as indUstrias de comunicagao estdo inseridas na légica capi-
talista da acumula¢do e dominacdo, a construcdo simbdlica sobre o corpo
negro marginalizado importa muito enquanto forma de controle social.

Por outro lado, também interessa as indUstrias uma ressignificacdo sobre
0 corpo negro, de forma a explorar novos nichos de mercado. Por isso,
a diferenca torna-se plausivel, na medida em que se atribui a ela uma
expectativa de produto cultural, garantindo a sobrevivéncia das significa-
¢des culturais na continuidade social afirmada por Mosco (1996). Formas
de branqueamento sdo utilizadas para a aceita¢do social e mercadolo-
gica do corpo negro. Vigora, nesse sentido, um discurso de transigéncia
da mesticagem, que é aceita no lugar discursivo do corpo negro. A partir
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7 A autora Gloria Jean Wa-
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que artistas como Beyoncé
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gro feminino sensual como
marca inicial de suas traje-
térias midiaticas, para de-
pois incorporarem o dis-
curso do feminismo e do
empoderamento.

dessa 6tica, por exemplo, o Brasil consegue exportar midiaticamente a
imagem da mulata sensual, como simbolo da brasilidade. Essa significa-
¢do cultural é sobre o corpo e sobre ele como mercadoria, de acordo com
Hooks (2016)’. Para ela, desde a escravidao, corpos de mulheres negras
tém sido mercantilizados, vendidos e comprados.

Assim, diante do surgimento de atores politicos que potencializam debates
sobre raca, género e classe na era da digitalizacdo e das redes sociais, as
industrias de midia tém se forcado a se adaptar as diferencas que a internet
traz sob a forma de novos agentes de producgao de conteddo e de novos pu-
blicos codificados. O sujeito é ressignificado para ganhar sua prépria agén-
cia, desde outros lugares culturais, politicos e sociais, de acordo com Rincén
(2016). A realidade de novas agéncias a partir da diferenca, entretanto, é
bem limitada, ja que acontece no ambiente de hegemonia da internet. Nes-
se entremeio entre novos atores politicos e o interesse comercial das in-
dustrias de midia, surgem figuras como a cantora Beyoncé e a rapper Karol
Conka. Ambas incorporam a diferenga demandada por um ativismo politico
e midiatico sobre o corpo negro feminino, sobre feminismos e sobre repre-
sentatividade negra. Embora seja um grande passo a visibilidade midiatica
conquistada e concedida a personalidades negras e a importancia do au-
mento da presenca de mulheres negras sem relacdo sé com a hipersexu-
alizacao®, é necessario ponderarmos que a diversidade e a diferenca vém
sendo englobadas pela industria como novos tipos de produtos culturais.

Embora significativo o agenciamento individual de pessoas negras surgindo
como icones midiaticos em um papel de politizacdo, ele ainda é limitado e
pouco expressivo, diante da imensidao de poder das industrias de midia.
Santos (2016) alerta sobre o possivel vinculo que tendemos a fazer entre o
aumento da diversidade incorporada nos produtos midiaticos sendo rela-
cionada a ideia de transformagdo da comunicagdo, por meio de uma possi-
vel democratizagdo de falas. Para a autora, é preocupante pensarmos que
cada usuario das novas tecnologias pode se tornar um emissor.

Esta assertiva ndo é problematica apenas pela ideia de
conexdo generalizada, sobre a qual ja ha o consenso
de que ndo observa os diferentes niveis de acesso as
tecnologias na esfera mundial. Mais preocupante é a
nocao de democracia ou ciberdemocracia defendida.
As sociedades, sem a edi¢do do conteudo pautado pe-
las midias tradicionais, teriam maiores possibilidades
de livrar-se das relacbes de opressao/discriminacdo/
exclusdo social. (SANTOS, 2016, p. 47-48).

Em concordancia com a autora, é perigoso o discurso de ampliacao de-
mocratica por meio da tecnologia, visto que grande parte da populacdo
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negra brasileira continua excluida do acesso a internet e/ou do acesso a
computadores. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
(2020) sobre o tema suplementar Tecnologia da Informag¢ao e Comuni-
cacao, referente ao ano de 2018, apenas 48% da populacdo indigena, 55%
das pessoas pretas e 57% das pessoas pardas acessaram um computador
pelo menos uma vez na vida. A pesquisa, publicada em 2020, ainda mos-
tra que, a cada quatro pessoas, uma nao tem acesso a internet no Brasil,
0 que representa cerca de 46 milh&es de brasileiros.

Portanto, o agenciamento individual de pessoas negras nao significa distri-
buicdo de poder de comunicagdo a coletividade negra. Essa incorporagdo
da diversidade aos produtos midiaticos se configura, na verdade, como uma
das modalidades técnicas da tecnologia de vigilancia para o aperfeicoamen-
to de operag¢8es corporativas, de acordo com Holt e Perren (2009) e pode
ser relacionada ao capitalismo de vigilancia, conceito utilizado por Zuboff
(2018). Esse conceito se refere a um monitoramento societal constante, a
partir do uso de tecnologias, que tem como fundamento a acumulacdo e
como principio o beneficio do mercado dominado pelas grandes industrias
de midia. Para a autora, “essa nova forma de capitalismo de informacgdo
procura prever e modificar o comportamento humano como meio de pro-
duzir receitas e controle de mercado” (ZUBOFF, 2018, p. 18).

E nesse sentido que as autoras Holt e Perren (2009) sugerem que o capita-
lismo é mais que um modo de acumulagdo, ja que ele se tornou uma dis-
posicdo para vigilancia e adaptacdo, buscando integrar novos processos de
comercializacao. De acordo com Adorno e Horkheimer (1985, p. 113) “o ter-
reno no qual a técnica conquista seu poder sobre a sociedade é o poder que
0s economicamente mais fortes exercem sobre a sociedade. A racionalidade
técnica hoje é a racionalidade da prépria dominagdo”. Por isso, com a dispo-
sicdo de vigilancia e adaptacao, a midia cria lugares particulares que valem
a pena viver, interfere na identidade dos sujeitos, aumenta a coesdo social e
fornece espacos para o discurso publico, segundo Holt e Perren (2009). Para
elas, algumas dessas func¢des sdo suportadas pelo mercado e outras nao.

Murdock (1990) evidencia o papel que as indUstrias de comunicacdo exer-
cem na organizagdo do mundo simbdlico, nas sociedades capitalistas mo-
dernas, ligando estruturas econdmicas as formacdes culturais. Ele proble-
matiza o fato de um sistema produtivo enraizado na propriedade privada
ser associado a um sistema politico que pressupde uma cidadania, baseada
na participagao social e no alcance da diversidade de informac®es. A per-
gunta que o autor deixa no ar é: até que ponto um sistema de comunicagao
comandado pela propriedade privada pode assegurar diversidade de infor-
macdes e discursos para uma cidadania efetiva?

Para Winseck (2011), a midia sempre foi uma empresa importante nas so-
ciedades capitalistas, servindo para otimizar os processos de mercantiliza-
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¢do. Ele afirma que, de inicio, isso era realizado indiretamente, ja que a
midia comercial tinha a sua base financeira na publicidade e ndo no lucro
direto dos consumidores. Entretanto, o autor afirma que essa questdo vem
se transformando diante da facilidade da midia digital, marcada pela efi-
ciéncia em monitorar e rentabilizar o valor do contetddo, do publico e da
informacdo. Mais do que nunca, a “tendéncia central da digitalizacdo” é ex-
pandir o sistema de mercado capitalista, de acordo com Winseck.

Mito do “sublime digital” e vidas negras desconectadas

A digitalizacdo do mundo, com a popularidade da internet, afetou pro-
fundamente a configuracdo das proprias relacdes sociais, na contempo-
raneidade. A “tendéncia central da digitaliza¢do” irradiou novas concep-
¢Oes sobre a vida, sobre a idealizacdo de ressignificar o mundo, sobre
a nocdo de diversidade e, também, sobre a ideia de cidadania. Para vi-
venciar todas essas novas concep¢des na sociedade midiatizada, € ne-
cessario se conectar as redes sociais e ser protagonista de narrativas da
diversidade, ressignificando a politica e adotando posicionamento sobre
raca, género e classe, segundo Rincén (2016).

O sujeito passa a ser o proprio protagonista mével, produtor de conteu-
do a partir de si, o que o autor aponta como a dinamica das “cidadanias
celebrities”. E nessa perspectiva que as pessoas tendem a dedicar grande
parte de seus tempos ao atendimento de suas préprias necessidades, de
suas autoproducdes, das expectativas de outros com quem tém um vinculo
social, segundo Winseck (2011). Essas caracteristicas remontam ao “sujeito
neoliberal”, chamado também de “neossujeito” (DARDOT; LAVAL, 2016).

A digitalizacdo do mundo aparece com a ideia do “sublime digital” - trazida
por Mosco (2004) -, criando, a partir do ciberespago, uma série de mitos
sobre a ampliacdo da democracia por meio das redes e do uso das novas
tecnologias da comunicagao. Os mitos se formam com base na ideia da
quebra de barreiras e da superacao do limitador material do espaco fisico e
do limitador cronolégico do tempo. Mosco nos fala sobre o mito do fim da
geografia, da histéria e da politica com o “sublime digital”.

One of the more persistent myths throughout the develop-
ment of communication technology is that it would trans-
form politics as we know it by bringing power closer to
people. The computer is certainly not the first technology to
carry this promise. In the 1960s there was a great deal of talk
about how cable television and the prospect of interactive
cable systems might affect politics. (MOSCO, 2004, p. 98).
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9 Os termos fazem mengao
ao titulo da obra Diferen-
tes, Desiguais e Desconecta-
dos: mapas da intercuturali-
dade, de Canclini, publicada
em 2005.

A promessa da transformagdo da politica, sugerida pelo autor como parte
preponderante da mitificacdo sobre as tecnologias da comunicac¢ao, se ba-
seia, hoje, na figura do sujeito neoliberal ou neossujeito. Essa concepg¢ao nos
leva ao questionamento sobre a fun¢do social do mito nas sociedades capi-
talistas. Mas, mais do que isso, nos levam as narrativas neoliberais florescen-
do como uma panaceia de capacitacao e libertacdo social - segundo Noble
(2016) - somente para 0s neossujeitos. Mas quem sdo esses sujeitos neoli-
berais? Certamente, ndo se enquadram nessa definicdo aquelas e aqueles
gue se encontram nas regides de sombra, no submundo dos vazios onde as
telecomunicag¢des ndo chegam, tampouco educagdo e nem condi¢des ma-
teriais minimas de sobrevivéncia, se considerarmos condi¢des extremas de
pobreza em que grande parte da populagao negra do mundo vive.

Segundo Noble (2016), os padrdes complexos e globais de capital, que
edificam as infraestruturas materiais e possibilitam a revoluc¢do da infor-
macdo e das comunicag¢des, sao construidos as custas das vidas negras
diaspdricas. A autora explora, de maneira interseccional, as formas como
a internet e as infraestruturas da comunicacdo contribuem para o grande
numero de condi¢Ges opressivas enfrentadas pelas pessoas negras nos
Estados Unidos e na didspora africana. Sob a dtica da interseccionalidade,
a autora prioriza a analise sobre os sistemas de opressdo em multiplos
eixos, no campo de estudo de informag¢do e comunicacdo. Desde a pers-
pectiva feminista e antirracista, a interseccionalidade se encarrega de um
aprofundamento critico sobre as estruturas de exploragao que se cruzam
e agem nas vidas negras, sobretudo de mulheres.

Na mitificagdo das novas tecnologias, predominam visdes dominantes e
tecnicamente deterministas que ignoram os locais de opressdo da con-
exdo e da globalizacdo, sofrida pelos diferentes, desiguais e desco-
nectados®. A fun¢do social do mito, nesse caso, é de manter a hegemonia
material e cultural da masculinidade branca operando enquanto segmen-
to dominante das relaces de exploracdo e opressao. E nesse sentido que
“technology discourses normalize white masculinity as a presupposition for
the prioritization of resources, content, and design of information and com-
munications technologies” (NOBLE, 2016, n.p.).

Noble (2016) explicita o objetivo de teorizar sobre uma internet na pers-
pectiva interseccional, para evidenciar que a infraestrutura global das co-
munica¢des ndo é um locus de distribuicdo de comunicagdes e, muito me-
nos, que é feita de maneira equitativa para todas as pessoas. Para ela, isso
implica em condi¢des ambientais e opressivas para a vida negra, ja que a
internet é um sitio de poder e controle sobre as populac¢fes pobres e de
cor. Controle esse nao s6 simbdlico e discursivo, mas material quando con-
siderada as relagdes sociorraciais de trabalho no mundo global.

A precariedade econdmica e social das vidas negras envolvidas nos proces-
sos infraestruturais da comunicacdo de hoje se vinculam ao legado da es-
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cravizacdo e da colonizacdo, de acordo com a autora. Assim, as vidas negras
ndo sO sdo ausentes, majoritariamente, dos processos de producdo, distri-
buicao e consumo de produtos culturais, mas estdo envolvidas diretamente
na cadeia trai¢oeira do crescimento da internet e do desenvolvimento das
industrias de comunicagao. Elas estdao envolvidas ndo na digitalizacdo do
mundo, mas no setor primario da economia, produzindo matérias-primas
que resultam na constru¢do material das novas tecnologias. As vidas negras
participam ndo como neossujeitos, mas oferecendo mdo-de-obra barata e
muitas vezes envolvidas em casos de trabalho forcado, em condic8es ana-
logas a escraviddo. De acordo com Noble, isso aponta para a relagdo entre
mao-de-obra negra, guerras civis, trabalho infantil e estupro com smartpho-
nes ou laptops. E essa é a relagdo pertinentemente ofuscada pela indUstria
da comunicacdo e pelo capital internacional.

Consideracgdes finais

O racismo instaurado pela sociedade ocidentalizada e a subjugacdo do cor-
po e da vida negra se construiram historicamente sob a base da violéncia
estrutural e estruturante, guiada pela colonialidade e pela violacao de direi-
tos da populacdo diaspdrica negra. Nessa perspectiva, as praticas sociocul-
turais do mundo ocidentalizado foram edificadas por padrdes normativos
em que a masculinidade branca ditou as normas das rela¢des sociais sobre
absolutamente tudo da vida em sociedade.

Esses padr&es normativos foram reproduzidos nos processos comunicativos
cotidianos ao longo da formacao das sociedades modernas, de forma a es-
truturar papéis sociais a classe dominante e a populacdo negra e pobre da
sociedade. Com a ldgica neoliberal impregnada na globalizacao dos proces-
sos culturais, a reproducdo de lugares sociais pelos meios de comunicacdo sé
reforca os padrdes normativos relegados ao corpo negro, ao mesmo tempo
em que incentivam as vidas negras a se manterem em condi¢des opressivas,
seja no campo do simbdlico ou nas rela¢des econdmicas de trabalho. Dessa
forma, os processos informacionais, tecnolégicos e globais continuam sendo
protagonizados por uma masculinidade branca e a desigualdade se mede de
acordo com marcadores da diferenca de raca, género, classe etc.

A EPC tem uma forte relagdo com os estudos das rela¢des raciais, na
medida em que as praticas culturais de significagbes sdo ambientadas
por um conjunto maior de processos translocais que operam dinamica-
mente nos niveis econdmico, institucional, tecnolégico e ideoldgico, de
acordo com a perspectiva de Holt e Perren (2009). Assim, é possivel com-
preender a cultura e a producdo cultural sendo redimensionadas pelos
processos comunicativos, preservando suas caracteristicas interculturais
de contestacdo, negociacdo e luta em um jogo de interesses dominado,
entretanto, pelo capital e pelo mercado das comunicacdes, considerando
forcas econ6micas e potencial de acao.
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Hall (1997) afirma que a midia € uma parte elementar na infraestrutura
material das sociedades modernas e um meio fundamental de circulacao
de ideia e imagens que predominam nas sociedades. Ela “sustenta os cir-
cuitos globais de trocas econdmicas dos quais depende todo o movimento
mundial de informacao, conhecimento, capital, investimento, produg¢do de
bens, comércio de matéria prima e marketing de produtos e ideias” (HALL,
1997, p. 17). Mas ela também é o eixo central do sistema de comunica¢des
gue se dinamiza e se expande com a exploracdo de vidas negras, no jogo
avassalador do controle como opressao e da sobrevivéncia como Unica op-
¢do as pessoas negras. Um sistema regado por poder, riqueza e privilégios,
gue, porém, so se sustenta se escorado na exploracao de vidas.
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