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Indastria Cultural: Ideologia, Consumo e Semiformacéao
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Resumo:

Este artigo pretende refletir sobre o aspecto ideoldgico da industria cultural e analisar seu
funcionamento em relagdo ao processo de producéo e distribuigdo de mercadorias. Juntamente
com esta preocupacdo inicial, trataremos de abordar os mecanismos formativos e subjetivos
relacionados com a adaptacao dos individuos a realidade mediada pelos produtos culturais.

Palavras chave: industria cultural, ideologia, consumo, semiformacdo, esquematismo.

Abstract:

This article intends to contemplate on the ideological aspect of the cultural industry and to
analyze its operation in relation to the production process and distribution of merchandises.
And with this initial concern, we intend to approach the formative and subjective mechanisms
related with the adaptation of the individuals to the reality mediated by cultural products.

Key-word: cultural industry, ideology, consumption, semiformation, schematism.

Resumen:

Este articulo pretende reflejar sobre el aspecto ideoldgico de la industria cultural y analizar su
funcionamiento respecto al proceso de la produccion y distribucion de mercancias.
Juntamente con esta preocupacion inicial, trataremos de abordar los mecanismos formativos y
subjetivos relacionados con la adaptacion de los individuos a la realidad mediada por los
productos culturales.

Palabra clave: industria cultural, ideologia, consumo, semiformacion, esquematismo.

Industria cultural e ideologia

O estudo sobre a ideologia realizado pela Teoria Critica® est4 no cerne dos trabalhos
realizados por Adorno, Horkheimer e Marcuse a partir da década de 30, tema que permaneceu
central em seus trabalhos posteriores. A reflexdo sobre a ideologia desenvolvida por estes
tedricos pretendeu desvelar as novas formas de dominagdo existentes na sociedade industrial
avancada que se transformou juntamente com as novas caracteristicas politicas, econémicas e
culturais do inicio do seculo XX. Como sabemos, em sua concep¢do marxista classica, a

ideologia é definida como representacdo invertida da realidade, que, ao ocultar seus

! Bacharel e licenciado em Ciéncias Sociais com énfase em Sociologia pela UNESP de Marilia, e Mestre em
Filosofia pela mesma instituicao.

2 “Teoria Critica” foi o termo formulado por Horkheimer a partir de seu manifesto Teoria tradicional e Teoria
Critica publicado em 1937, para caracterizar a pretensao tedrica do grupo de teéricos do Instituto de Pesquisa
Social. A palavra “critica” advém das formulaces tedricas de Kant (Critica da Razédo Pura, Critica da Razao
Analitica e Critica do Juizo) e foi mote para a formulagdo da teoria marxista. A Critica esta presente no subtitulo
do Capital de Marx: “Critica da economia politica” e é a base para a teoria materialista da historia.
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condicionamentos materiais, apresenta as representagdes da consciéncia como principios
explicativos veridicos e definitivos. As idéias da classe dominante, em particular da classe
burguesa, apresentam-se como representacfes definitivas e legitimas, silenciando as
contradicBes sociais e econdmicas, produzindo uma universalidade abstrata que tem por
funcdo acomodar os individuos frente ao existente e a realidade instituida. Sérgio Paulo
Rouanet, ao contextualizar historicamente as preocupac¢des que mobilizaram o Instituto de
Pesquisas Sociais de Frankfurt, que desde os anos 20 produziu trabalhos tedricos relevantes,
destaca uma mutacdo tedrica que teve por eixo justamente o conceito de ideologia
(ROUANET, 1986, p.71). Segundo Rouanet, em um primeiro momento, que vai até
aproximadamente a década de 40, a ideologia era enfocada em seu aspecto marxista
tradicional, ou seja, como esfera da dissimulacdo da dominacdo, gracas ao encobrimento de
sua materialidade. Em um segundo momento, desde os anos 40, a ideologia passou a ser
abordada de acordo com parametros qualitativamente diferentes, que caracterizam as
producGes mais fecundas e consistentes da Teoria Critica. A ideologia assume papel
afirmativo, que ndo consiste mais em deformar a realidade, mas em identificar-se com esta: “é
a propria realidade, agora, que desempenha as funcdes de mistificacdo antes atribuidas a
ideologia” (ROUANET, 1986, p.71) Para Rouanet, a tarefa de desmistificacdo da ideologia
torna-se agora muito mais complexa, “praticamente insollvel”, pois “a mentira assume a
ultima de suas mascaras, que é a verdade”. (ROUANET, 1986, p.71). Rouanet caracteriza
essa transformacdo qualitativa da ideologia como nova etapa do esclarecimento. Nesta, 0
discurso ideoldgico, sintonizado com um momento historico de universalizacao da realidade
unidimensional deixa de encobrir a realidade, passando, pelo contrario, a invoca-la como

prova de sua veracidade.

O estudo sobre a ideologia parte de um principio basico tanto em sua concepgao
marxista classica como também nas reflexdes dos frankfurtianos. Este principio consiste na
separagdo entre pensamento e agdo, cultura e materialidade, sujeito e objeto®. O estudo da
ideologia tem sua base na cisdo da mediacdo entre base produtiva material e produgédo do
conhecimento, como se estas partes fossem autdnomas e dotadas de conteudos independentes.
Como Marx e Engels (1998) ja haviam explanado, esta separacédo serve ao poder como forma
de legitimacdo de uma determinada dominacdo. A classe governante detentora dos meios de
producdo possui também os meios de producdo do pensamento, e assim justificam, pela

* No famoso escrito Critica Cultural e Sociedade, escrito em 1949 e publicado em Soziologische Forschung in
unser Zeit em 1951, Adorno ao refletir sobre a critica cultural refere-se justamente a mediagdo necessaria da
cultura & materialidade social.
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imposicdo de suas idéias como ideias dominantes, sua dominagdo. Entretanto, esta separacdo
que fundamenta o conceito de ideologia sofre transformagfes importantes no século XX a

serem analisadas neste trabalho.

Os temas cultura e ideologia sdo centrais nas obras de Adorno, Horkheimer e Marcuse.
Em suas analises, os tedricos fazem referéncia a separacdo, largamente difundida na
Alemanha, entre cultura e civilizacdo® (Kultur e Zivilization). Esta separacdo consiste
justamente na autonomia das idéias e da producdo da consciéncia em relacdo a producao
material concreta, cisdo esta que fundamenta o proprio conceito de ideologia. A separacao
ideologica entre producdo material e producdo espiritual promovida na época liberal ndo é
mais a configuracdo adequada para disfarcar as estruturas do novo sistema produtivo. Com a
finalidade de conservar os individuos submetidos e submissos ao sistema fez-se necessario
mudar os proprios padrbes de producdo espiritual. Ocorre 0 que podemos chamar de uma
“caricatura da reconciliacdo” entre os ambitos separados da civilizacdo e da cultura. A
organizacdo e a producdo da cultura passam a ser cooptadas pelo aparato de producgéo de
mercadorias 0 que possibilitou o estabelecimento de novas formas de “distribuicdo” e
“consumo” dos “bens culturais”. Segundo Marcuse, este processo ha muito tempo “ocorre as
cegas, na medida em que ndo apenas a producdo, mas também a recepc¢do dos bens culturais
se encontra sob o dominio da lei do valor” (1997, p.128). Na medida em que aquela
“caricatura reconciliadora” transforma a cultura num bem de consumo, podendo ser adquirida
por meio da troca livre no comércio de mercadorias, a falsidade daquela unido é demonstrada
por tornar a cultura unificada aos interesses da realidade vigente, e assim, tornar inofensiva a
felicidade promovida por ela (1997, p.128).

A transformacdo cultural promovida pelos aspectos econdmicos e politicos do declinio
do liberalismo burgués e ascensdo dos monopolios incita-nos a refletir sobre os novos
contornos da producdo do mundo espiritual e das formas ideoldgicas que se alteraram com a
finalidade de continuar subsumindo os individuos ao sistema. O aprofundamento das
caracteristicas da cultura afirmativa® ao adaptar os individuos a realidade existente e subjuga-

lo ao poder do sistema culmina na industria cultural. A ascensdo da industria cultural

* Max Horkheimer em seu escrito Estudos sobre a autoridade e a familia, publicado em 1936 no Instituto de
Pesquisa Social, apresenta a civilizacdo como derivacdo da producdo material, da pratica de vida na sociedade
(HORKHEIMER, 2006, p.179).

> Referéncia ao texto de Marcuse cujo titulo original é Uber den Affirmativen Charakter der Kultur que foi
publicado na revista do Instituto de Pesquisa Social em 1937. O autor afirma ter sido estimulado por Max
Horkheimer em suas exposigdes sobre o “carater afirmativo e falso idealismo da cultura nos tempos modernos”
(MARCUSE, 1997, nota 1, p.131).
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representa a propria aboli¢do dos contetdos da cultura afirmativa, e junto com ela os aspectos

progressistas e emancipatorios presentes na arte e na cultura da era burguesa.

Mas qual a grande proeza da industria cultural? Podemos localizar uma nova forma de
ideologia em sua producdo? Qual a sua estrutura de funcionamento?

O termo industria cultural foi elaborado por Adorno e Horkheimer com a finalidade de
solucionar uma confusdo a respeito da diferenciacdo dos termos cultura de massas e cultura
popular. O conceito indUstria cultural esclarece que ndo se trata de uma cultura produzida pela
massa, mas uma cultura sob a egide do capital industrialmente produzida para 0 consumo em
massa. Notamos aqui uma questdo central localizada e analisada pela Teoria Critica que sera
aprofundado neste trabalho: a passividade das massas e a perda de autonomia em relacdo a
producdo e consumo de bens culturais. Neste sentido, o processo de transformagéo do
liberalismo — que ainda supunha a figura de uma individualidade preservada interiormente ao
individuo - em relacdo ao totalitarismo e a mobilizacédo total (MARCUSE, 1997), enfraqueceu
a individualidade e subjugou o individuo as coletividades abstratas e acelerou o processo da
massificacao.

O grande feito da industria cultural foi promover uma falsa reconciliagdo entre a
reproducdo do mundo material e espiritual. Este processo foi realizado por meio da
mercantilizacdo da cultura, pela unido destas duas esferas distintas promovida pelo capital. Se
anteriormente, na era burguesa, a cultura que representava uma oposi¢cdo ao mundo da praxis
era limitada a uma elite, agora com a reconciliagdo caricaturada da cultura a materialidade a
producdo cultural em larga escala é distribuida pelo mercado ao consumo de todos o0s
publicos. A produgdo em série dos bens culturais barateou os precos e tornou tais produtos
acessiveis a maioria da populacdo. A “democratizacdo” da cultura promovida por este
processo foi muitas vezes aclamada por seus defensores com a finalidade de aumentar sua
producdo e alcancar os mais distintos publicos consumidores. Entretanto, Adorno e
Horkheimer denunciam a industria cultural por promover uma falsa democratizacdo da
cultura, por realizar a supressao da trajetoria dialética da razdo e a transformar a cultura em
meio de promover a mistificacdo das massas. Na industria cultural os bens culturais estdo
subjugados a logica do capitalismo tardio, a cultura transformou-se em mercadoria. A cultura
como valor de troca perde aquela tensdo existente entre homem e natureza, entre individuo e

sociedade e entre os ideais emancipatérios contidos no esclarecimento®. A potencialidade da

® Busca da realizagdo de ideais emancipatorios como Liberdade, Igualdade, Justica etc. que vislumbrava uma
realidade e uma vida melhor em sociedade. Segundo Maar, “a cultura tematizada no presente ja ndo seria
apreendida como ideal emancipadora, mas real conservadora ou “afirmativa’ (2003, p.462).
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cultura como esfera da formacéo, a qual pressupunha a autonomia do sujeito e de sua relagdo
critica e contestadora com a totalidade é transformada pela industria cultural em esfera

formativa para a adaptacao acritica do individuo a realidade.

A cultura enquanto valor de troca presente na industria cultural € uma mercadoria com
um conteudo particular, pois a producdo e o consumo de seus produtos reproduzem e
reafirmam o proprio sistema estabelecido. A industria cultural é a forma aprimorada da
ideologia no capitalismo tardio, pois € a configuracdo que a cultura e a producdo artistica
tomam na organizacdo das relacGes capitalista. Diferentemente de quaisquer outros produtos
do consumo os bens culturais possuem nuancas determinadas, as quais permitem aos produtos
serem aproximados a propria producao ideoldgica do sistema. Por isso, torna-se importante
refletir sobre as particularidades da industria cultural com a finalidade de analisar as proprias
caracteristicas dos contetdos ideologicos.

Adorno e Horkheimer, no ensaio “A Industria Cultural: o esclarecimento como
mistificacdo das massas” (1985), identificaram em 1944 a formag&o de uma industria marcada
pela produgdo e distribuicdo de bens culturais — principalmente no desenvolvimento da
industria cinematogréafica e fonografica — caracterizada pelo monopélio da producéo cultural
baseado na grande industria moderna. Os autores denunciaram que o conceito de “técnica” se
associa, na sociedade capitalista, a uma racionalidade instrumental que permitiu o seu
aprisionamento nos processos de producdo e reproducdo de mercadorias. Com isso, ela
associa-se a uma racionalidade de dominacéao, primeiro do homem com a natureza e em um
segundo momento do homem com ele mesmo. A técnica é utilizada num processo que
homogeneiza a obra de arte e, através da producdo em série, faz com que a obra perca a sua
relacdo com a realidade social. Assim, a obra de arte massificada acaba por carregar um
conteddo ideologizado que € fruto da racionalidade instrumental, perdendo todo seu papel
critico e contestador. Aqui ndo ha espacgo para um favorecimento nem da cultura erudita nem
da cultura tradicional, pois a cultura de massa ndo € cultura e ndo emana das massas — nao ha
espacos para otimismo. A técnica da industria cultural baseada na padronizacao, na producao
em série e no metodo estatistico, sacrificou o potencial emancipatério da obra de arte
mediante a reificacdo dos ideais humanitarios, ao produzir bens culturais sobre a forma de
mercadoria. Isso fez com que o efeito da padronizacdo técnica sobre os espectadores
sobrepusesse a originalidade da obra, liquidando-a.

O que ndo se diz é que o terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre
a sociedade é o poder que 0s economicamente mais fortes exercem sobre a
sociedade. A racionalidade técnica hoje é a racionalidade da prépria
dominacdo. Ela é o carater compulsivo da sociedade alienada de si mesma.
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(...) Por enquanto, a técnica da industria cultural levou apenas &
padronizacdo e a producdo em série, sacrificando o que fazia a diferenca
entre a logica da obra e a do sistema social (ADORNO e HORKHEIMER,
1985, p.114).

A regressdo das consciéncias promovida pela indastria cultural vai além da
neutralizacdo do potencial artistico e cultural. A técnica subjugada & funcdo da economia no
capitalismo tardio tem a funcéo de lograr as consciéncias dos individuos. A industria cultural
estd associada a analise do totalitarismo, da idéia de uma sociedade totalmente administrada, a
qual esta associada diretamente com o advento da sociedade de massas e da sociedade de
consumo. Para Adorno e Horkheimer, a industria cultural ao despejar os bens culturais
industrializados no mercado induz as massas ao consentimento do capitalismo. O interesse
ideologico de transformar o publico em massa consumidora pela simples distracdo € o mesmo
das classes dominantes em perpetuar seus interesses econdmicos e politicos. E a unidade
presente no sistema da inddstria cultural que garante esses interesses, e que ndo permite em
nada fugir deles. Essa unidade ndo esta sé relacionada ao ciclo da industria cultural, mas com
toda a estrutura pretendida pelo capitalismo tardio. Ndo somente estdo relacionados com a
uniformidade dos meios técnicos e dos bens culturais, mas também esta refletida no tempo
livre do trabalhador, que o orienta a retornar a unidade da producdo. Assim, a industria
cultural age, dentro de toda estrutura capitalista, como agente de um estado totalitario
abstrato. Com suas técnicas de enquadramento e estratificacdo da massa a industria cultural
promove a alienacao e a subjugacao do individuo a realidade por meio do consumo.

Adorno e Horkheimer afirmam que “a unidade implacavel da industria cultural”, que
poderiamos chamar de falsa reconciliacdo entre reproducdo material e espiritual, “atesta a
unidade em formacéo da politica” (1985, p.116). Esta “reconciliacdo” € a nova caracteristica
da ideologia no capitalismo tardio, a qual demonstra a forca politica que adquire a industria
cultural. Pois a realizacdo da “felicidade” ndo precisa mais ser adiada ou elevada a um plano
superior (alma) como propunha na era burguesa a cultura afirmativa, agora por meio da
industria cultural ela pode ser realizada imediatamente pelo consumo de bens culturais que
promovem o entretenimento e a diverséo.

O entretenimento e os elementos da industria cultural ja existiam muito
tempo antes dela. Agora, séo tirados do alto e nivelados a altura dos tempos
atuais. A industria cultural pode se ufanar de ter levado a cabo com energia
e de ter erigido em principio a transferéncia muitas vezes desajeitada da arte
para a esfera do consumo, de ter despido a diversdo de suas ingenuidades
inoportunas e de ter aperfeicoado o feitio das mercadorias. Quanto mais
total ela se tornou, quanto mais impiedosamente forcou os outsiders seja a
declarar faléncia seja a entrar para o sindicato, mais fina e mais elevada ela
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se tornou, para enfim desembocar na sintese de Beethoven e do casino da
Paris (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.126).

Outros mecanismos importantes a serem analisados estao relacionados com o emprego
de pesquisas de mercado e de poder de consumo da populacdo. Por meio de um aparato
quantitativo de producdo a industria cultural toma os individuos como meros consumidores,
estes sdo enquadrados e subdivididos pelas estatisticas de determinados institutos de pesquisa
(IBGE, IBOPE, ABIPEME, IPEA etc.). Divididos em niveis distintos de consumo (Classe A,
B, C, D e E), os consumidores adquirem bens culturais esquematicamente diferenciados
conforme a distin¢do dos rendimentos de cada subgrupo. “Cada qual deve se comportar, como
que espontaneamente em conformidade com seu level, (...), e escolher as categorias dos
produtos de massa fabricada para seu tipo” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.116).

Entretanto, por mais distintos que os produtos pretendam ser para se adequar aos
determinados consumidores “os produtos mecanicamente diferenciados acabam por se revelar
sempre como a mesma coisa” (1985, p.116). A diferenciacéo consiste numa iluséo que insiste
em perpetuar a producdo e 0 movimento do consumo por meio de uma liberdade de escolha
entre produtos aparentemente distintos. Como afirmam Adorno e Horkheimer, “a diferenca
entre a série Chrysler e a série General Motors é no fundo uma disting¢éo ilusoria, (...)” (1985,
p.116). A distingdo entre os modelos de produtos mais caros e mais baratos direcionados para
grupos de rendimentos distintos tende a se reduzir (1985, p.116), assim como *“o0s proprios
meios técnicos tendem cada vez mais a se uniformizar” (1985, p.116). Como, por exemplo, a
televisdo que promove a sintese do radio e do cinema (1985, p.116), e na atualidade, os mais
distintos meios como a internet, o celular, do MP3 ao MP9, procuram cada vez mais unir e
sintetizar os meios técnicos com a finalidade de movimentar o consumo através da identidade
entre estes produtos tecnoldgicos e os produtos da industria cultural.

A industria cultural promove o processo de reprodugdo da sociedade vigente, “é o
circulo da manipulacdo e da necessidade retroativa” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985,
p.114) e ela “acaba por colocar a imitagdo como algo de absoluto” (1985, p.123). A ideologia
contida neste processo visa justamente reproduzir o existente por meio do consumo e de um
movimento circular de producdo e distribuicdo de mercadorias. “A ideologia da inddstria
cultural é o negécio” (1985, p.128). Neste sentido, a industria cultural como representante do
mundo dos negécios, da producdo de mercadorias e do valor de troca em geral se caracteriza
por seu carater acultural, contrario de qualquer aspecto formativo ou emancipatorio que

outrora poderiamos chamar de cultura. Seu objetivo é provocar o consumo em massa por
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meio de seus bens tecnologicamente produzidos e vinculados pelos meios de comunicagao
(radio, cinema, televisdo, imprensa, internet etc.). Nesse sentido, a industria cultural exerce
um dominio prévio na criatividade da obra baseado num interesse mercadologico, pois
envolve o trabalho artistico voltado para o marketing empresarial. Assim, o que foge da
racionalizacdo e instrumentalizacdo da producdo e do esquematismo e da padronizagdo da
mercadoria cultural, hoje, estd praticamente destinado ao fracasso. Esta € a nova forma de
autoperpetuacdo da sociedade burguesa, baseada numa caricatura cultural cujas obras
artisticas sdo neutralizadas em seus aspectos criticos, obras que giram em falso sem sair do
lugar e que consistem na reproducdo do sempre igual. “O que é novo na fase da cultura de
massas em comparacdo com a fase do liberalismo avancado é a exclusdo do novo”

(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.126).

Esquematismo e Semiformagéo

O que Adorno e Horkheimer chamam de industria cultural pode ser entendida em sua
apreensao subjetiva como a propria formacdo cultural e pedagdgica direcionada pelos valores
da midia, que podem ser identificados com os proprios valores da producdo capitalista
(consumo, rapidez, facilidade, quantidade etc.). Os processos formativos ndo estdo
dissociados dos processos ideoldgicos da industria cultural, pois por meio do consumo de seus
produtos a cultura e a educacdo perdem as caracteristicas emancipadoras da formacdo da
autonomia presentes num momento anterior da cultura. Uma das funcdes formativas
principais da industria cultural é proscrever dos individuos sua capacidade de viver
experiéncias formativas autbnomas, ou ainda, retirar dos individuos a funcdo subjetiva de
esquematizar. Tal como Kant define na Critica da Razdo Pura (2000), o processo de
conhecimento depende do esquematismo que consiste na funcdo que apresenta conceitos a
intuicdo empirica, a objetividade impBe como exigéncia necessaria uma interpretacdo na
sensibilidade. O esquematismo ao mediar experiéncia sensivel e conceitos permite ao sujeito a
capacidade de julgar. Entretanto, na sociedade massificada a industria cultural por meio de
sua producdo interfere diretamente nesta capacidade de julgar subjetiva.

Em seu lazer, as pessoas devem se orientar por essa unidade que caracteriza
a producdo. A funcdo que o esquematismo kantiano ainda atribuia ao
sujeito, a saber, referir de antemdo a multiplicidade sensivel aos conceitos
fundamentais, ¢ tomada ao sujeito pela indlstria. O esquematismo é o
primeiro servico prestado por ela ao cliente. (...) Muito embora o
planejamento do mecanismo pelos organizadores dos dados, isto é, pela
inddstria cultural, seja imposto a esta pelo peso da sociedade que permanece
irracional apesar de toda a racionalizagdo essa tendéncia fatal é
transformada em sua passagem pelas agéncias do capital do modo a
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aparecer como 0 sabio designio dessas agéncias. Para o consumidor, ndo ha
mais nada a classificar que ndo tenha sido antecipado no esquematismo da
producdo. (...) todos os detalhes, clichés prontos para serem empregados
arbitrariamente aqui e ali e completamente definidos pela finalidade que
Ihes cabe no esquema. Confirmé-lo, eis ai sua razdo de ser (ADORNO e
HORKHEIMER, 1985, pp.117-118).

Mais adiante, Adorno e Horkheimer continuam a argumentar sobre as caracteristicas
desta industria que consiste na producdo de mercadorias culturais com esquemas previamente
elaborados e definidos. A realizacdo ideoldgica da inddstria cultural ocorre quando as
mercadorias produzidas por ela promovem a identificagdo entre producéo e realidade.

O mundo inteiro é forcado a passar pelo filtro da induastria cultural. A velha
experiéncia do espectador de cinema, que percebe a rua como um
prolongamento do filme que acabou de ver, porque este pretende ele proprio
reproduzir rigorosamente o mundo da percepcdo cotidiana, tornou-se a
norma da producdo. Quanto maior a perfeicdo com que suas técnicas
duplicam os objetos empiricos, mais facil se torna hoje obter a ilusdo de que
0 mundo exterior é o prolongamento sem ruptura do mundo que se descobre
no filme (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.118).

Apesar de encontrarmos nestas passagens da Dialética do Esclarecimento referéncia a
usurpacao da faculdade do esquematismo realizado pela industria cultural, ndo encontramos,
aqui, explicacdes mais detalhadas sobre as formas de funcionamento deste esquematismo para
realizacdo da manipulagdo ideoldgica da consciéncia. Entretanto, no capitulo da mesma obra,
intitulado “Elementos do anti-semitismo: limites do esclarecimento” encontramos referéncias
mais claras sobre o funcionamento do esquematismo, que exterior ao individuo e subsumido
ao sistema de producdo de mercadorias culturais, presta-se, no capitalismo tardio, a
manutencdo da realidade existente.

Na sessdo VI dos “Elementos anti-semitismo” a reflexdo exposta sobre a “falsa
projecdo” nos indica um caminho promissor para a elaboracdo do funcionamento do
esquematismo na sociedade presente. Adorno e Horkheimer analisam a usurpacdo dos
esquemas subjetivos por meio do estudo das relagdes psiquicas do anti-semita com a
realidade. Na sessdo anterior, a mimesis foi abordada com a finalidade de diferenciar entre
sua forma original que esta ligada aos mecanismos mais elementares da formacdo humana,
em contraste com a falsa mimesis que € utilizada pelos lideres fascistas para promover a
manutencdo do poder atraves da manipulacdo dos resquicios nostalgicos da mimesis original.
No fascismo a manipulacdo da mimesis caricaturada objetiva oferecer a sociedade massificada
modelos e padrbes de conduta, com os quais aquela deve relacionar-se irrefletidamente. A

falsa mimesis que consiste na repeticdo irrefletida dos modelos de conduta estereotipados
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relaciona-se diretamente com a projecao patoldgica como oposto & mimesis original.

O anti-semitismo baseia-se huma falsa projecdo. Ele € o reverso da mimese
genuina, profundamente aparentada a mimese que foi recalcada, talvez o
traco caracterial patol6gico em que esta se sedimenta. S6 a mimese se torna
semelhante a0 mundo ambiente, a falsa projecdo torna 0 mundo ambiente
semelhante a ela. Se o exterior se torna para a primeira 0 modelo ao qual o
interior se ajusta, o estranho tornando-se o familiar, a segunda transpde o
interior prestes a saltar para o exterior e caracteriza 0 mais familiar como
algo de hostil. Os impulsos que o sujeito ndo admite como seus e que, no
entanto, lhe pertencem sdo atribuidos ao objeto: a vitima em potencial
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.174).

A projecdo é um mecanismo “primitivo” da formacao subjetiva e esta na base da teoria
freudiana como uma tenséo da consciéncia interior com o0 mundo exterior: “em certo sentido,
perceber é projetar” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.175). Na perspectiva freudiana a
soma das identificacbes forma a personalidade dos individuos, as assimilacdes de
determinados modelos sdo a primeira forma de se relacionar com o mundo exterior (FREUD
1976, p.58). Entretanto, nesta passagem supracitada nota-se a inversdo da relagdo entre
interior e exterior ao individuo que projeta. Ao invés da consciéncia se formar por meio da
tensdo existente com 0 mundo externo, ela adapta 0 mundo conforme sua interioridade. A
falsa projecdo como um mecanismo inconsciente transfere para o exterior aquilo que, por
varios motivos, o individuo ndo suporta em sua interioridade. Adorno e Horkheimer ao
elaborarem, sob influéncia freudiana, os mecanismos projetivos presentes na base da
formacdo subjetiva, como a relacdo entre o interior e o exterior, e também, ao relacionar
projecao e percepcédo para a constituicdo do conhecimento objetivo, fazem uma referéncia ndo
nominal ao esquematismo kantiano (DUARTE, 2003, p.451). Com referéncia ao
esquematismo kantiano, Adorno e Horkheimer expressam o mecanismo de funcionamento
desta mediacdo entre mundo dos sentidos (realidade exterior) e as categorias do entendimento
(mundo interior), e também, como esta mediagdo fica comprometida caso ndo haja mais o
movimento entre o interior e o exterior.

Entre o verdadeiro objeto e o dado indubitavel dos sentidos, entre o interior
e 0 exterior, abre-se um abismo que 0 sujeito tem de vencer por sua prépria
conta e risco. Para refletir a coisa tal como ela é, o sujeito deve devolver-lhe
mais do que dela recebe. (...) A profundidade interna do sujeito ndo consiste
em nada mais sendo a delicadeza e a riqueza do mundo da percepcéo
externa. Quando o entrelacamento é rompido, o0 ego se petrifica. Quando ele
se esgota, no registro positivista de dados, sem nada dar ele proprio, se
reduz a um simples ponto; e se ele, idealisticamente, projeta 0 mundo a
partir da origem insondavel de si mesmo, se esgota numa obstinada
repeticdo (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.176).
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A objetividade do conhecimento mediada pelo esquematismo subjetivo é possibilitada
por uma “projecdo consciente”, na qual o sujeito “tem o mundo exterior na prépria
consciéncia e, no entanto, o conhece como outro” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985,
p.176). J& o conhecimento sustentado numa falsa projecdo, que rompe a mediacdo entre o
“eu” e o objeto exterior, e que domina e classifica 0 mundo por meio dos modelos
estereotipados pré-existentes, caracteriza-se por um tipo de formacdo parandica. Se a mania
de perseguicdo individual estd relacionada com a paranoia subjetiva, a parandia coletiva
condiz ao anti-semitismo como uma projecao irrefletida e descontrolada na totalidade social
qgue consiste num distdrbio radical da projecdo reflexiva (DUARTE, 2003, p.452). “O
patolégico no anti-semitismo ndo é o comportamento projetivo enquanto tal, mas a auséncia
da reflex&o que o caracteriza” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.176). Assim, conforme
expressam Adorno e Horkheimer, o esquematismo apresentado pela falsa projecéo desenvolve
um conhecimento defeituoso que consiste em dotar “ilimitadamente o mundo exterior de tudo
aquilo que esta nele mesmo, (...) a simples proliferacdo dos meios, ralagdes, manobras, a
praxis sinistra sem perspectiva do pensamento” (1985, p.177). Mais adiante, eles apresentam
a relacdo do parandico com a realidade como uma repeticdo do seu eu alienado “que cria o
mundo todo segundo sua imagem” (1985, p.177). A ordem vigente € a repeticdo dos mesmos
modelos estereotipados presentes no parandico, fugir deste esquema pré-elaborado € correr o
risco de tornar-se alvo da projecéo coletiva, uma vitima predestinada a aniquilagéo.

O eu que projeta compulsivamente ndo pode projetar sendo a propria
infelicidade, cujos motivos se encontram dentro dele mesmo, mas dos quais
se encontra separado em sua falta de reflexdo. Por isso os produtos da falsa
projecéo, 0s esquemas estereotipados do pensamento e a realidade, sdo os
mesmos da desgraca. Para o ego que se afunda no abismo de sua falta de
sentido, os objetos tornam-se alegorias e sua perdicdo encerrando o sentido
de sua propria queda (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.176).

A consciéncia proveniente da falsa projecdo condiz a subjetividade doentia que perdeu
a capacidade de esquematizar os dados da sensibilidade nas categorias do entendimento,
perdeu a capacidade de julgar. A projecao consciente e reflexiva que se apoiava numa tensao
continua entre o interior e o exterior regrediu ao ponto de tornar compulsivamente o exterior
igual ao interior e reproduzir os modelos pré-existentes. A mediac¢do, proposta aqui, do
esquematismo subjetivo e sua usurpacdo realizada pela inddstria cultural, e da projecao
formativa e a projecao patologica presente no anti-semitismo, abre caminho para o estudo da

semiformacdo (Halbbildung). Esta é entendida como a propria fixacdo da consciéncia



1 =77 b I U K S [l
determinada pela falsa projecdo e pela reproducao esquematica da estereotipia.

A semiformacdo que pode ser considerada uma formacgdo para a integracdo e a
adaptacdo ao existente, € a sentenca de Adorno e Horkheimer ao que Marcuse chamou de
decadéncia da cultura burguesa (1997). Na Dialética do Esclarecimento a reproducdo social
reificada do momento subjetivo é apresentada como semiformagéo, como a propria reificacéo
da objetivacdo humana. A funcéo ideoldgica de manutencdo da materialidade apresentada por
Marcuse em seu conceito de cultura afirmativa (1997, p.89) tem continuidade e é aprofundada
em seu carater de subjugacdo na semiformacdo presente na industria cultural. A partir do
século XIX a semiformacéo estendeu-se enormemente na sociedade burguesa consolidando a
adaptacéo e abalando cada vez mais o elemento fundamental da formagdo: a autonomia. Pois,
“as condicBes da propria producdo material dificilmente toleram o tipo de existéncia
pertinente aos conteudos formativos antes comunicados” (ADORNO e HORKHEIMER,
1971, p.242). Este mecanismo formativo caracteriza-se por oferecer a sociedade massificada
modelos estereotipados e falsificados da formagé&o por meio do consumo de produtos culturais
neutralizados em sua dimensdo critica e reflexiva. Estes produtos e toda estrutura e
ordenamento de sua fabricacdo e circulacdo cumprem a funcdo de adaptar e sujeitar a
totalidade a reproducdo social. Assim, podemos atribuir ao conceito de semiformacao,
presente no capitulo “A industria cultural: o esclarecimento como mistificacdo das massas” da
Dialética do Esclarecimento, a caracteristica de ser “uma determinada forma social da
subjetividade socialmente imposta por um determinado modo de producdo em todos os
planos da vida, seja na producdo ou fora dela” (MAAR, 2003, p.462). A referéncia a
semiformacédo aparece na Dialética do Esclarecimento na seguinte passagem dos “Elementos
anti-semitismo”:

A falsa projecéo é o usurpador do reino da liberdade e da cultura; a parandia
é o0 sintoma do individuo semicultivado. Para ele [o individuo semiformado]
todas as palavras se convertem num sistema alucinatdrio, na tentativa de
tomar posse pelo espirito de tudo aquilo que sua experiéncia ndo alcanca, de
dar arbitrariamente um sentido ao mundo que torna 0 homem sem sentido,
mas a0 mesmo tempo se transformam também na tentativa de difamar o
espirito e a experiéncia de que estd excluido e de imputar-lhe a culpa que,
na verdade, é da sociedade que o exclui do espirito e da experiéncia. Uma
semicultura [semiformacdo] que, por oposicdo a simples incultura,
hipostasia o saber limitado como verdade ndo pode mais suportar a ruptura
entre o interior e o exterior, o destino individual e a lei social, a
manifestacdo e a esséncia. (...) a semicultura, em seu modo recorre
estereotipadamente a formula que lhe convém melhor em cada caso, ora
para justificar a desgraca acontecida, ora para profetizar a catéstrofe
disfarcada, as vezes, de regeneracdo (ADORNO e HORKHEIMER, 1985,
p.1183-183).
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O que cabe aos sujeitos semiformados é promover a reproducdo da realidade mediada
pelo consumo ilimitado de produtos culturais, o que significa a prépria objetivacdo da
ideologia no capitalismo tardio. O sujeito semiformado, determinado socialmente por esta
realidade reificada cumpre com a finalidade que lhe cabe, sujeitar-se a totalidade poderosa e
reproduzir a si mesmo e ao sistema. No capitalismo tardio a semiformacgdo possui um aspecto
ideoldgico fundamental. A reproducdo social amparada na formacdo neutralizada que se
realiza através de produtos culturais pré-fabricados da industria cultural torna-se hoje a vitoria
da sociedade vigente. “A cultura converteu-se totalmente numa mercadoria (...)” (ADORNO
E HORKHEIMER, 1985, p.184). A formacdo na sociedade contemporanea capitalista é
apreendida em seu processo de producgéo e reproducdo material como reificacdo que condiz a
propria inversdo da mediacdo social. Na totalidade reificada “a formagdo cultural (...) se
converte em uma semiformacgdo socializada, na onipresenca do espirito alienado (...)”
(ADORNO, 1996, p.388).

Finalmente, sob as condigdes do capitalismo tardio, a semicultura
converteu-se no espirito objetivo. Na fase totalitdria da dominacdo, a
semicultura chama de volta os charlates provincianos da politica, e com
eles, como uma ultima ratio, o sistema delirante, e o impde a maioria dos
administrados ja amolecidos, de qualquer maneira, pela grande industria e
pela industria cultural (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p.184).

Conforme a passagem supracitada nota-se a universalizacdo da semiformacdo e da
industria cultural como meio de administracdo social, pois no capitalismo tardio a
irracionalidade faz parte do préprio funcionamento da sociedade, e ndo mais somente das
profundezas psiquicas do inconsciente subjetivo. A semicultura, desencadeada pela crise dos
processos formativos e emancipatorios da cultura na era burguesa, se universalizou gracas ao
aparato técnico global e opressor de producdo e distribuicdo de mercadorias da industria
cultural. Sua astucia consiste em amalgamar em seu contedo, como sua propria esséncia,
conhecimento, informagdo, experiéncia, lazer e entretenimento, que como produtos de sua
obra oferecida no mercado nao conduzem os individuos a autonomia ou & liberdade, mas pelo
contrario, conduz ao desmoronamento da formacdo cultural (Bildung) e a reificacdo da

subjetividade.

Conclusao

Os propdsitos da inddstria cultural estdo aliados aos da publicidade que promovem a
manipulacdo e exploracdo dos processos psiquicos subjetivos ao expropriar dos individuos
suas capacidades de julgamento autbnomo, revestindo os individuos da (falsa) necessidade do
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consumo excessivo. O esquematismo, usurpado da formacgéo cultural (Bildung) de outrora, é
mais um servigo oferecido pela industria. O carater afirmativo da ideologia no capitalismo
tardio confunde-se com o papel da publicidade que oferece a felicidade por meio do consumo
como forma de afirmacdo da realidade. Tanto a ideologia quanto a publicidade oferecem aos
individuos estilos de vida, eletrodomeésticos, integracdo social, roupas, visdes de mundo,
automaveis etc. numa realidade que a felicidade e a realizagdo humana tornaram-se um objeto

do consumo.

Os bens culturais produzidos e reproduzidos exaustivamente repetem seus contetdos
na criacdo do sempre igual, sdo constituidos por meio da légica do cliché, de esquemas que
perpetuam atitudes estereotipadas. Uma das fungfes da industria cultural é a administracdo
moral e comportamental das massas, promovida através dos padrdes ideoldgicos de conduta
incutidos em seus produtos. Como um favor prestado aos individuos a inddstria cultural
oferece dicas de como se portar no trabalho, de relacionamento, de beleza, de bons modos etc.
Tais favores prestados sdo justamente os meios pelo qual a administracdo social e a
manutencgéo da realidade s&o efetivadas.

A causa principal da regressdo cultural expressa por Adorno e Horkheimer sobre a
industria cultural reside no monopdlio exercido pela racionalidade instrumental, que, ao
assumir a légica do capitalismo tardio, invade todas as esferas da vida, transformando suas
producbes culturais em valor de troca. As promessas de felicidade, saide, beleza e poder
realizadas pela induastria cultural estdo sempre atreladas a uma atitude de consumo. A cultura
transforma-se em mercadoria, produzida segundo a racionalidade instrumental da sociedade
industrial desenvolvida, ou seja, da “racionalidade da propria dominacdo”. Industria cultural
refere-se por um lado a exploracdo comercial e a banalizacdo da cultura, por outro lado,
significa a ideologia da dominacao que aprisiona por meio da técnica tanto a natureza quanto
o homem. A transformacdo da cultura em mercadoria como uma falsa reconciliacdo entre
civilizacdo e cultura é resultado de um movimento historico-universal que possibilitou a
ascensdo do capitalismo monopolista e com ele as novas técnicas de reproducgdo cultural e
social e os novos metodos de administracdo. O conceito de inddstria cultural possui uma
dupla funcdo. A primeira condiz ao aspecto ideoldgico transmitido pelas suas mensagens,
através do qual exerce o controle social e manutencdo das formas vigentes da existéncia. Ja a
segunda condiz ao aspecto econdmico, pois a comercializacdo dos bens culturais tornou-se
uma importante fonte de renda para grandes conglomerados capitalistas. Entretanto, esta

separacao se confunde ao notarmos que os aspectos ideoldgicos estdo intrinsecamente unidos
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a producéo e circulacdo de mercadorias da economia capitalista. A ideologia ndo estd mais
separada da producdo material da sociedade como podiamos notar no liberalismo, a industria
cultural, por meio de sua producdo industrial de bens espirituais promoveu a (falsa)
aproximacdo destas esferas distintas. A industria cultural ndo consiste numa esfera “superior”,
como representava a cultura na era burguesa, mas sim, numa esfera indissociada da propria
materialidade social. Neste sentido, a dupla funcéo expressa da industria cultural torna-se uma

unica funcédo dotada de forca imperiosa que consiste na reproducdo da sociedade vigente.
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