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Pensamiento critico y procesos de construccion de agenda-
framing le monde diplomatique (edicion espafiola) (1995-2006)"

Pablo Lopez Rabadan?

RESUMEN

En esta comunicacion se expone el planteamiento y los resultados de un estudio monografico
sobre Le Monde Diplomatique (edicion espafiola) que toma como referencia tedrica las
perspectivas de agenda-setting y framing, y como punto de partida la hip6tesis de que a lo
largo de una década de trayectoria profesional este peridédico ha construido una sélida
representacion del pensamiento critico en nuestro panorama comunicativo a partir de una

agenda tematica diferenciada y un framing especifico.

A través del desarrollo y aplicacion de una metodologia de analisis de contenido propia, que
incorpora categorias cualitativas en la revision de una muestra exhaustiva de la publicacién
(120 ejemplares), esta investigacion presenta dos objetivos principales:

- Realizar un estudio sistematizado e introductorio sobre el mapa temético general

desarrollado por la publicacion durante 10 afios completos.

- Analizar en profundidad una parte representativa, significativa y transversal de su

agenda tematica, “El sistema comunicativo y cultural contemporaneo”.

Tras completar la investigacion, los resultados descriptivos obtenidos acerca del formato y el
tratamiento especializado de este medio de comunicacion han permitido formular
conclusiones interpretativas respecto a la definicion, las caracteristicas y el proceso de

construccion de su propuesta comunicativa critica.

INTRODUCCION
Este investigacion esta planteada como un intento de analizar la representacion

mediatica del pensamiento critico contemporaneo desde una perspectiva comunicativa

! Esta comunicacién tiene relacion directa con parte de los contenidos de un trabajo de investigacion de
doctorado (del mismo titulo y autor) realizado durante el curso 2005-06, dentro del programa de doctorado
Investigar y desarrollar la Sociedad de la Informacion, del departamento Ciencias de la Comunicacion 2 de la
Universidad Rey Juan Carlos (URJC).

2 Beca pre doctoral del Ministerio de Educacion y Ciencia unida al proyecto de investigacion SEJ 2004-04920
(“Politica, informacion y ciudadania en campafia electoral”), del grupo de Estudios Avanzados em
Comunicacion (GEAC) de la URJC.
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relevante, el campo tedrico de la agenda-setting y el framing. Estas técnicas interpretativas de
analisis surgen en los afios 70 y 80, y todavia se encuentran en fase de discusion-evolucion
tedrica, presentando una gran actividad investigadora y posibilidades de desarrollo En
concreto, esta investigacion se va a centrar en la revision de los procesos de construccién a
largo plazo de una agenda tematica diferenciada y un enfoque comunicativo propio.

Para desarrollar esta linea de trabajo se ha optado por realizar un estudio sistematico y
monogréfico sobre un periddico o una revista de referencia critica internacional. Se trata de
una linea de trabajo que cuenta con una tradicion consolidada en la investigacion
comunicativa europea, sin embargo, tanto este planteamiento en profundidad como el caso
concreto de un medio de comunicacion vinculado al pensamiento critico, resultan
relativamente novedosos en el ambito académico espafiol. Como objeto de estudio se ha
seleccionado el periddico mensual Le Monde Diplomatique. Se trata de una publicacion de
prestigio a nivel internacional, cuya edicion espafiola, tras alcanzar recientemente su décimo
aniversario (1995-2006), bien puede ser considerada como el ejemplo mas destacado de
pensamiento critico dentro del panorama medidtico nacional: presencia consolidada y
significativa en el mercado, reconocimiento e influencia en el debate social, y una estructura
empresarial solvente. Ademas de estos argumentos, es posible establecer una gran vinculacién
entre los contenidos y el discurso de este medio de comunicacion, y muchas cuestiones
centrales de la perspectiva de investigacion seleccionada (funcién de los medios de
comunicacion, construccion social de la realidad, luchas ideologicas por el control de la
representacion de fendmenos, analisis de la cobertura de acontecimientos, estructura sistema
comunicativo...).

Por otra parte, a nivel mundial, Le Monde Diplomatique presenta una serie de rasgos
identitarios especificos que singularizan y determinan la investigacion:

- Naturaleza mixta. Es un publicacién que combina caracteristicas propias de periddico de

referencia clasico (formato, disefio, planteamiento tematico generalista, distribucion nacional
en kioscos, funcion debate social), y de revista especializada de opinidn (concepto mensual de
actualidad, y planteamiento informativo basado en articulos interpretativos en profundidad).

- Dimension mundial. Constituye un caso singular en el panorama mediatico mundial, ya que,

a partir de los contenidos (80% comunes), importante tirada (330.000 ejemplares) y tradicion
(desde 1954) de la edicion francesa, en la ultima década ha desarrollado una expansion
internacional muy importante por América Latina, Europa y el mundo musulman.

Actualmente tiene 55 ediciones internacionales (30 en papel y 25 electrdnicas), en 24 lenguas
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diferentes, y una tirada aproximada total de 1,9 millones de ejemplares. En el caso concreto
de la edicion espafiola, tiene una tirada regular de 25.000 ejemplares y una distribucion
estable que ronda los 4.500 suscriptores.

- Estructura empresarial independiente vy equilibrada. A comienzos de los afios 70, el entonces

nuevo director, Claude Julien, inicia un largo proceso de independencia de la estructura del
diario Le Monde, que finalmente (a partir de 1994) convierte a Le Monde Diplomatique en un
periddico-empresa totalmente autonomo a todos los efectos (periodistico, empresarial,
accionarial). Actualmente, la estructura de propiedad esta planteada como un mecanismo que
garantiza de la independencia del periddico, y equilibra el poder entre los diferentes grupos
del accionariado: Le Monde S.A. (51%), asociacion de lectores (25,4%), y asociacion de
trabajadores (23,6%).

- Linea editorial critica. Ideologicamente el periodico se situa préximo la izquierda no

tradicional contemporanea. En los Gltimos 15 afios, Le Monde Diplomatique se ha convertido
en la fuente tedrica de referencia y el altavoz mediatico de los movimientos sociales que
plantean una resistencia y una alternativa tedrica-practica a la globalizacion neoliberal. En sus
paginas encontramos un seguimiento y desarrollo de estas ideas politicas que normalmente no
tienen presencia en los medios de comunicacidn convencionales.

- Perfil muy concreto de lector. Este periddico se dirige a un publico de nivel cultural y

profesional alto, de edad inferior a 45 afios, informado previamente y gran consumidor de
productos culturales, que busca en sus paginas otra perspectiva de interpretacion de la
actualidad. A partir de estos datos, plantea una estrategia donde trata de llegar a dos tipos de
lectores, como sujeto individual (ciudadanos, directivos publicos o privados), y como grupo
social con influencia (movimientos sociales, instituciones, otros medios de comunicacion).
¢Qué temas trata Le Monde Diplomatique? ¢Y desde qué perspectiva? ¢(Como se
representa el pensamiento critico en los contenidos y el formato de este periodico?
Aprovechando la oportunidad y la perspectiva que ofrece el décimo aniversario de la
publicacion, se pretende profundizar en esta serie de cuestiones, partiendo de la hipétesis de
que a partir de la descripcion de los procesos y los criterios de seleccion y jerarquizacion de
contenidos es posible demostrar que Le Monde Diplomatique (edicién espafiola) representa
una propuesta comunicativa alternativa y de prestigio en nuestro contexto social y
comunicativo. Y en este sentido, esta investigacion tiene dos objetivos especificos: 1) realizar

un estudio introductorio y descriptivo del mapa tematico general del periodico; y 2) analizar
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en profundidad una parte representativa y significativa de la agenda tematica de la
publicacion.

METODOLOGIA

En este caso, se ha escogido un método cuantitativo, el andlisis de contenido a partir
de la aplicacion de una parrilla sobre una muestra relevante del objeto de estudio. El dilatado
periodo a revisar (10 afios), y la enorme coleccion de textos (120 ejemplares, 3824 paginas)
justifican el recurso de esta técnica para poder realizar una revision exhaustiva. Ademas, esta
metodologia resulta idénea para agrupar grandes volumenes de datos a través de categorias
cuantitativas y cualitativas, y verificar hipotesis sobre la evolucion de la agenda tematica.
Ante la imposibilidad material de realizar un andlisis detallado sobre todo lo publicado por Le
Monde Diplomatique (edicion espafiola) durante una década, esta metodologia esta planteada
Ccomo un proceso que permita, en primer lugar estructurar y clasificar de forma introductoria
la agenda de la publicacion, para posteriormente poder seleccionar una parte y analizarla en
profundidad. Para ello, se ha dividido la investigacion en cuatro fases:

- Primera fase. Desarrollo de un trabajo previo que delimite el marco general de la
investigacion. 1) Por una parte definir una estructura global de andlisis de contenido dividida
en 5 niveles jerarquicos y con una terminologia especifica. 2) Y por otro lado, realizar una
propuesta sobre el mapa tematico general de la publicacion que incluya el 100% de sus
contenidos, y que mas tarde, mediante unos criterios estables y definidos, 3) permita
seleccionar una muestra representativa (al menos 20-25%), significativa (de contenido
relevante), y con una estructura interna desarrollada sobre la que aplicar la técnica de la

parrilla de analisis de contenido.

- Sequnda fase. Disefio de una ficha de trabajo para la parrilla adaptada a las caracteristicas
del objeto de estudio y a los objetivos de la investigacion: por una parte, debe incluir las
categorias cuantitativas habituales de esta técnica, y por otra parte se van a introducir algunas
categorias cualitativas (ver TABLA 1) que permitiran un estudio mas detallado y alcanzar

resultados novedosos sobre la agenda tematica del medio.

TABLA 1. Ficha de la parrilla de andlisis de contenido

I. IDENTIFICACION Y FORMATO
1. N° ejemplar |2. Afo 3. Mes
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4. Autor

5. Titulo

6. Antetitulo

7. Situacion

8. Pagina

9. Género periodistico

10. Edicion

11. Dossier

12. Extension

13. Elementos titulacion, despieces, ilustraciones

II. TRATAMIENTO DE LA ORGANIZACION TEMATICA
1. Tema | 2. Unidad temética
I1l. PALABRAS CLAVE

IV. ACTORES. Agentes principales

V. LOCALIZACION GEOGRAFICA. Situacion del poder

1. Estados Unidos 5. Rusia y area de influencia

2. Uni6n Europea 6. Oriente proximo y Magreb

3. Otros paises OCDE 7. Africa

4. Potencias 4.1 Asia 8. Zonas periféricas

emergentes 4.2 América latina | 9. Otras zonas

VI. TIEMPO. Concepto de actualidad

1. Mensual 2. Trimestral 3. Semestral 4. Anual
5. Intemporal 6. Efemérides 7. Prevision 8. Otros

- Tercera fase. Aplicacion de la parrilla de anélisis de contenido, sobre todas las unidades de

registro (en este caso el articulo periodistico) de la muestra finalmente seleccionada.

- Cuarta fase. Explotacion de los datos, a través de la aplicacion de un sistema de doble
cuadro de analisis cruzado: uno de analisis del formato (ver detalle categorias en TABLA Il) y

otro de analisis del tratamiento (ver detalle categorias en TABLA II1).

TABLA 11. Analisis formato. Planteamiento Cuadro | de explotacion de la parrilla de
andlisis de contenido

NUMERO AUTORIA GENERO TEMA
UNIDADES %
SELECCIONAD

AS

Editorial

2° Tema
Sumario Portada
Pagina 3

Pagina 2
Contraportada

PRINCIPALE
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Dossier

Edicion espafiola

SECUNDA

Publicidad

TABLA 111. Analisis tratamiento. Planteamiento Cuadro Il de explotacion de la parrilla de
analisis de contenido

TEMA ACTORES LOCALIZACION TIEMPO
GEOGRAFICA ACTUALIDAD
1
3 42
(ONS) 3
e
Zs 51
S 52
o 6
o
-
RESULTADOS

Siguiendo los pasos del proceso marcado en la metodologia, en la primera fase de la
investigacion se han alcanzado los siguientes resultados que permiten obtener una perspectiva
tematica global de la publicacion (primer objetivo) y seleccionar una muestra representativa y

significativa del objeto de estudio:

I. Disefio de un sistema de organizacion tematica general dividido en 5 niveles y con una

terminologia especifica a emplear en el analisis de contenido (ver detalles y aplicacion en

TABLA V). Los diferentes niveles de anélisis de contenido pueden definirse como:

1) Sistema temético (conjunto general que incluye la totalidad de elementos), 2) Organizacion
tematica (grandes estructuras tematicas que comparten un mismo eje general), 3) Tema
(agrupaciones tematicas intermedias que se configura a partir de la subdivision de una
organizacién tematica, presentan una importante cohesion interna y unos limites tematicos
mas evidentes), 4) Unidad tematica (agrupacion tematica mas reducida del sistema, se
configura a partir de la subdivision del tema en sus lineas de contenido principales), y 5)
Unidad de registro (unidad informativa sobre la que se construye todo el esquema del sistema

tematico y de produccion periodistica, en este caso, es el articulo de opinidn).
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TABLA 1V. Sistema de organizacion tematica general aplicado al analisis de contenido de
Le Monde Diplomatique (edicién espafiola)

NOMBRE NUMERO DE UNIDADES
(aplicado a este estudio)
Nivel 1 Sistema tematico 1
Nivel 2 Organizacién tematica 1 (seleccionada ) / 6 (total)
Nivel 3 Tema 8
Nivel 4 Unidad tematica 28
Nivel 5 Unidad de registro 514

1l. A partir del estudio sistematico de la coleccién completa de los editoriales (1995-2006), se

plantea la siguiente propuesta de mapa tematico de Le Monde Diplomatigue (edicion

espafiola). De esta forma, la publicacion se divide en cinco grandes organizaciones tematicas
y presenta un esquema jerarquizado en tres niveles (ver datos en TABLA V):

- Primer nivel. Organizaciones tematicas principales. Estan formadas por temas transversales
muy cohesionados, con un eje tematico compartido y un actor principal comun. Reciben la
maxima relevancia, y ademéas de su importancia cuantitativa, pueden ser consideradas de
forma global: 1) EEUU como potencia hegemonica del nuevo orden internacional, 2) Europa,
como contrapoder en construccién, y 3) El sistema comunicativo y cultural contemporaneo.

- Segundo Nivel. Organizaciones tematicas secundarias. Estdn formadas por temas mas
concretos y autbnomos entre si que carecen de lazos importantes compartidos entre ellos (eje
central claro, actor principal comun), y funcionan como grandes contenedores que agrupan
asuntos similares y les confieren una cierta coherencia dentro del sistema tematico. Estas
caracteristicas les impiden mantener una continuidad temporal y desarrollar una gran cohesion
interna, y les asigna una relevancia menor dentro del conjunto: 4) Los conflictos geopoliticos
de primer orden, y 5) Los conflictos socio-econdmicos globales contemporéaneos.

- Tercer nivel. El caso especial de la dialéctica Globalizacion / Alterglobalizacion. Es un
tema transversal y latente. De forma estricta no puede considerarse una organizacion tematica,
pero sin embargo su presencia es casi constante en todos los contenidos. Su integracién en
este sistema tematico principal viene motivada por el deseo de dejar constancia de su
importancia cualitativa y plantear una via de estudio para futuras investigaciones. Se presenta
como hipétesis de framing y como tema (“El debate tedrico en torno a la globalizacion”)

integrado en la tercera organizacion tematica.

TABLA V. Propuesta de sistema tematico de Le Monde Diplomatique (edicion espafiola)
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ORGANIZACIONES ORGANIZACIONES DIALECTICA
TEMATICAS PRINCIPALES TEMATICAS GLOBALIZACION/
58,33% SECUNDARIAS ALTERGLOBALIZAC
41,66% ION
12 28 3?2 42 52
EEUU | Europa |Comunicaci| Conflictos Conflictos
6ny cultura| Geopolitica | Socioeconémic | a. Hipotesis framing
0S general de la
publicacion
29 17 24 29 21
editorial | editoriale | editoriales | editoriales editoriales
es S b. Tema auténomo
integrado dentro de la
tercera organizacion
24,16% | 14,16% 20% 24,16% 17,50% tematica

Entre las diferentes posibilidades existentes en este sistema temético, se ha
seleccionado una organizacién temaética, El sistema comunicativo y cultural contemporaneo,
que cumple una serie de criterios que la hacen idénea para el analisis de contenido: esta
encuadrada en el grupo de organizaciones tematicas principales y de mayor relevancia, tiene
una presencia representativa en el conjunto de editoriales (20%), y por otra parte, es un tema
de largo recorrido durante todo el siglo XX, y que en las ultimas décadas se ha configurado

como una cuestion central del debate social contemporaneo.

I1l. Demostracion de la representatividad global de la organizacidon tematica seleccionada.

Tras la revision exhaustiva de la muestra completa de Le Monde Diplomatique, se han
encontrado 2269 unidades de registro totales (de media 18,90 por ejemplar), y en este punto
de la investigacion, para poder ser exhaustivos, funcionales y rigurosos en la cuantificacion,
se hace imprescindible establecer un criterio general de pertenencia / exclusion a la
organizacion tematica seleccionada:

- En primer lugar, sintetizar al maximo el contenido de cada unidad de registro, hasta
establecer en cada caso cual es el eje tematico principal.

- Y en segundo lugar aplicar a toda la muestra el siguiente criterio general de seleccién (cada
tema y unidad tematica tiene definido el suyo de forma mas especifica): solo han de ser
seleccionadas aquellas unidades de registro cuyo eje tematico principal este centrado de
forma inequivoca en el ambito de la comunicacién y la cultura. De esta forma, se han

seleccionado 514 unidades de registro, lo que representa el 22,65% de los contenidos (de
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media 4,28 por ejemplar). Esta es la muestra definitiva y cerrada sobre la que aplicar el
analisis de contenido que pretende la investigacion.

IV. A partir del estudio de los listados tematicos de elaborados por Le Monde Diplomatigue

en 2001 v 2006 para la busqueda de contenidos, se ha definido la estructura la organizacién

tematica seleccionada, “El sistema comunicativo v cultural contemporaneo”. Se trata de un

conjunto de ocho temas, que abarcan de forma comprensiva la totalidad de los casos
presentados, y que cada uno de ellos estd planteado como una entidad autdbnoma con unos
criterios de pertenencia claros, excluyentes y objetivos. Este resultado permite profundizar
notablemente en la definicion y clasificacion exhaustiva de la muestra (ver datos y desarrollo
en TABLA VI).

TABLA VI. Propuesta de estructura de la organizacion tematica seleccionada

SISTEMA COMUNICATIVO Y CULTURAL CONTEMPORANEO

TEMA CRITERIO SELECCION (eje central articulo)

1 Medios de comunicacién |La actividad de los medios de comunicacion
convencionales (television, prensa, radio).

2 Nuevas tecnologias Las nuevas tecnologias de la comunicacion.
Especialmente todo lo que tiene que ver con Internet,
informatica, redes, y las integraciones tecnoldgicas de la
ultima década.

3 Sistema de comunicacién, |La actividad de los medios de comunicacién como

empresa y Estado empresas dentro de un sistema comunicativo global.
4 Artey cultura El arte (en todas sus expresiones) y la reflexion sobre el
arte.
5.1 | Pensamiento. El debate tedrico en torno a la globalizacion y sus
Debate globalizacion efectos.
5
5.2 | Pensamiento. El andlisis de conceptos clave del pensamiento
Otros temas | contemporaneo, presentados en formato de articulo de
contemporaneos fondo.
6 Opiniodn publica, | Los conflictos culturales-identitarios y los procesos de

identidad y cultura construccion de la opinién puablica.
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7 Cultura de masas Anélisis cultural y reflexion sobre los efectos de la
globalizacion en la cultura de masas.

En la ultima fase de la investigacion se ha aplicado y explotado la parrilla de analisis
de contenido sobre esta muestra concreta, siguiendo el método propuesto anteriormente, con

los siguientes resultados descriptivos sobre la agenda tematica (segundo objetivo):

I. Andlisis del formato (Explotacion de la parrilla. Cuadro I). A partir de desarrollar al

maximo el estudio de la representatividad de la organizacion temética seleccionada en toda la
publicacion, se ha conseguido dejar al descubierto la estructura profunda y latente del

periddico desde muy diversas perspectivas, y llegar a una serie de conclusiones descriptivas:

- La estructura y el formato de la publicacion se pueden describir a partir del analisis de la
relevancia periodistica que se le asigna a los temas en determinados espacios. Estos espacios
agrupados en categorias, se dividen (sintetizando al maximo) en: principales que marcan la
orientacion general de los contenidos del medio (editorial, segundo tema portada, sumario
portada, contraportada, Pagina 2 y Pagina 3); y secundarias que sirven de complemento
(agrupacion en dossiers, elaboracion edicion espariola, y analisis de la publicidad).

- La organizacion tematica seleccionada, El sistema comunicativo y cultural contemporaneo
tiene una presencia destacada en todas las categorias de analisis principales y secundarias.
Ademas esta presencia es relevante y constante a lo largo de todo el periodo analizado. En
muchas ocasiones, es tan continua la presencia de temas comunicativos y culturales que se

Ilega a crear una vinculacion (casi identificacion) entre espacio informativo y contenido.

- Respecto a la autoria de los contenidos, en Le Monde Diplomatique hay que resaltar que los
autores de los textos y su orientacion profesional, como norma de estilo, estd siempre bien
identificados. En orden jerarquico, los principales grupos profesionales que elaboran textos
para el periddico son:

1) Miembros del cuadro de direccion de Le Monde Diplomatique.

2) Intelectuales, escritores, ensayistas.

3) Profesorado universitario.

4) Periodistas.
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5) Otros profesionales (asociaciones y colectivos, profesionales y artistas reconocidos,
directivos de instituciones, investigadores, activistas, movimientos sociales y politicos,

musicos).

- Respecto a los géneros periodisticos utilizados, se puede concluir que Le Monde
Diplomatique emplea una coleccion de generos bastante personalizada en la que destacada:

1) El articulo de opinion, como forma periodistica que generalmente encontramos en
las paginas de este medio. Se trata de articulos de opinion sustentados por datos y con
una estructura argumentativa sélida, lo que le convierte en ocasiones en un hibrido con
el articulo de analisis. También se da el caso de hibridos en donde se mezcla el

articulo de opinidn con textos literarios, o criticas literarias, con breves o ensayos.

2) En mucha menor media encontramos otro tipo de géneros como el editorial, el
articulo analisis, el obituario-necrolégica, la nota informativa, y otros (relatos literarios
y poesia, didlogos, debates, discursos, manifiestos, fragmentos de ensayos, antologias,

critica literarias y de cine, cronicas, listados de términos con forma de diccionario).

En la siguiente tabla se recogen de forma sistematiza y global los datos completos de
esta parte del estudio (ver TABLA VII). Entre paréntesis se indica el nimero de unidades de

registro en cada caso:

TABLA VII. Anélisis formato (Cuadro I). Resumen resultados

CATEGORIAS NUMERO AUTORIA GENERO | TEMA
CUALITATIVAS UNIDADES %

Ignacio Ramonet | Editorial (24) | Equilibri

Editoriales 24 /120 20 [(23) 0

Excepciones (1) T5.1(6)
@ T1(5)
— T3 (5)
~ T2 (4)
% Direccion LMD (9) | A. Opinion | T5.2 (10)
= | Segundo tema 371120 30,83 | Escritor-Ensayista | (31) T2 (9)
o | portada (12) Otros (6) T4 (6)

Prof. Universitario

(8)

Periodista (4)
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(66)

Escritor-Ensayista | A. Opinion | T4 (41)
Sumario 172 /539 31,91 | (42) (146) T2 (29)
portada Prof. Universitario |Relato (9) T5.2 (29)
(39) Otros (17) T1(27)
Periodista (32) T5.1 (22)
Direccion LMD
(29)
Escritor-Ensayista | A. Opinion | T4 (28)
Contraportad 717120 59,16 | (25) (57) T5.2 (16)
a Direccién LMD Relato (4) T7(9)
(14) Otros (10)
Prof. Universitario
(12)
Escritor-Ensayista | A. Opinion | Equilibri
Pégina 3 28 /120 23,33 | (7) 27 0
Direccion LMD (6) | Otros (1) T5.2 (5)
Prof. Universitario T7 (5)
(6) T1 (5)
Periodista (4) T4 (4)
T5.1 (4)
Direccién LMD A. Opinion | T1(15)
Pagina 2 54 /120 45 | (27) (31) T5.1 (14)
Escritor-Ensayista | Nota (12) T3 (7)
(8) Obituario (6) | T5.2 (7)
Prof. Universitario | Otros (5)
(8)
NUmeros Direccién LMD A. Opinion | T1(22)
con dossiers | 68,33 | (20) (57) T2 (10)
Tota | (82) Periodista (17) A. Andlisis | T4 (10)
I Prof. Universitario |(4) T5.1(9)
Dossiers (12) Otros (5) T5.2 (7)
(109) Escritor-Ensayista
& | Dossiers (8)
o UR (519)
<
o -
pd NUmeros 30
8 con dossiers
7 OTS |(36)
Dossiers 34,86
(38)
Unidades |12,71
de registro
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Escritor-Ensayista | A. Opinion | T4 (37)
Identificacion 101/514 19,64 | (33) (65) T5.2 (20)
edicién Prof. Universitario | Nota (14) T1(19)
espariola (22) A. Analisis | T5.1 (13)

Direccion LMD 4)

(18) Otros (18

Periodistas (17)

De media,

Publicidad 416 /619 67,20 5,15 anuncios por ejemplar,

de los cuales 3,46 pertenecen a la
organizacion tematica seleccionada

En este grafico (ver GRAFICO 1) se sintetizan desde otra perspectiva los resultados de
esta primera parte del andlisis de contenido, el analisis del formato. Se ha tratado de comparar
la relevancia de cada una de las diferentes categorias analizadas dentro de unos mismos
parametros compartidos y tomando como referencia la media de presencia general de la
organizacion tematica (22,65%). También se ha destacado la presencia en los editoriales
(20%) como criterio de relevancia més destacado. Este es el resultado de este estudio
comparativo.

GRAFICO I. Analisis formato (Cuadro I). Sintesis resultados

COMPARATIVA CATEGORIAS DE ANALISIS

DOSSIERS (U. Registro) [ 112,71

EDICION ESPANOLA ]19,64

EDITORIALES | 20

MEDIA GENERAL | 22,65

PAGINA 3 | | 23,33

2 TEMA | ] 30,83

SUMARIO PORTADA

N° DOSSIERS

PAGINA 2 | 45

CONTRAPORTADA

59,16

PUBLICIDAD | 67 ,2

0 10 20 30 40 50 60 70 80
%

I1. Anélisis tratamiento de la organizacidn tematica seleccionada (Explotacion de la parrilla.

Cuadro I1). El estudio llevado a cabo en esta segunda parte del andlisis de contenido permite
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adentrarse al maximo en el nucleo tematico del “Sistema comunicativo y cultural
contemporaneo”, y a partir de la exposicion de una estructura dividida en 8 temas y 28
unidades tematicas (ver datos cuantificacion en TABLA VIII), extraer una serie de

conclusiones descriptivas acerca de la agenda tematica general de esta publicacion.

TABLA VIII. Estructura de la organizacion tematica seleccionada. Resumen cuantificacion

TEMA CANTIDAD UNIDADES TEMATICAS CANTIDAD
1.1 Analisis cobertura 24
1 89 1.2 Reflexion sobre medios de 32
(17,31 %) | comunicacion
1.3 Le Monde Diplomatique 13
1.4 Libertad de prensa 13
1.5 Manipulacién 7
2.1 Informatica y redes 25
2 57 2.2 Nuevas tecnologias y control social 14
(11,08 %) | 2.3 Nuevas tecnologias y politica 16
2.4 Otros 2
3.1 Medios de comunicacion y empresa 25
42 3.2 Comunicacion y Estado 9
3 (8,17%) 3.3 Telecomunicaciones 3
3.4 Le Monde Diplomatique como 5
empresa
4.1 Literatura y mundo editorial 63
128 4.2 Cine y fotografia 32
4 (24,90%) | 4.3 Musica 10
4.4 Pintura y comic 5
4.5 Otros 18
5.1.1 Propuesta movimiento 19
51 54 alterglobalizador
(10,50%)
5.1.2 Definicion y efectos globalizacion 35
5.2.1 Anélisis critico general 37
5.2 78 5.2.3 Analisis critico conceptos clave 24
(15,17%) |5.2.3 Papel del intelectual 17
6.1 ldentidad y conflictos culturales 22
6 29
(5,64%) 6.2 Opinion publica 7
7.1 Publicidad 11
7 37 7.2 Deporte masivo 13
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(7,19%) 7.3 Otros 13

- Es posible determinar una estrategia general que clasifica y estructura todos los contenidos
de la organizacion tematica seleccionada en una agenda consolidada través del tiempo y
dividida en 3 niveles jerarquicos:
1) Primer nivel. Esta compuesto por los temas principales de la agenda (67,88%), con
una representacion cuantitativa y cualitativa muy superior a la media: Tema 4 (Arte y
cultura), Tema 1 (Medios de comunicacién), Tema 5.1 (Debate globalizacién), y
Tema 5.2. (Otros temas pensamiento contemporaneo).
2) Segundo nivel. Estd compuesto por un tema que tiene una presencia intermedia
(11,08%) en la agenda tematica, cercana a la media: Tema 2 (Nuevas tecnologias).
3) Tercer nivel. Se trata de temas secundarios dentro de la agenda tematica, que estan
por debajo (21%) de la media de representatividad: Tema 3 (Sistema, empresa y
Estado), Tema 7 (Cultura de masas), y Tema 6 (Opinion publica, identidad y cultura).

- Dentro del conjunto de 28 unidades tematicas, hay algunas que destacan especialmente en la
agenda tematica de la publicacion por su cantidad y relevancia. Siguiendo un orden jerarquico
los ejemplos méas representativos son: Literatura y mundo editorial, Andlisis critico general,
Definicion y efectos globalizacion, Cine y fotografia, Reflexion sobre los medios de
comunicacion, Informaética y redes, Analisis critico conceptos clave contemporaneos, Analisis

cobertura, ldentidad y conflictos culturales, y Propuesta del movimiento alterglobalizador.

En el siguiente grafico comparativo (ver GRAFICO 11), se sintetizan los resultados
descriptivos de esta segunda parte del andlisis de contenido, y se muestra de forma directa que

cuestiones son centrales en la agenda tematica propuesta por el medio.

GRAFICO II. Analisis tratamiento de la organizacion tematica seleccionada (Cuadro I11).
Sintesis resultados
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COMPARATIVA TEMAS DE LA ORGANIZACION TEMATICA

1. MEDIOS COMUNICACION | 17,31

2. NUEVAS TECNOLOGIAS | 11,08

3.EMPRESA Y ESTADO | 8,17

4, ARTE Y CULTURA |24,9

5.1 DEBATE GLOBALIZACION | 10,5

52 PENSAMIENTO ACTUAL | 15,17

6. OP, IDENTIDAD Y CULTURA 5,64

7. CULTURA DE MASAS | 7,19

%

Y tras revisar en detalle que temas son importantes para Le Monde Diplomatique
(edicion espafiola), este segunda parte del analisis de contenido, a través de una aproximacion
interpretativa a los datos obtenidos, también permite extraer una serie de conclusiones
descriptivas acerca del tratamiento y encuadre de estos temas: resultados en detalle a cerca de

cdémo, quién, cuando y donde se representan estos temas.

- Actores. Es posible elaborar un esquema que ordena y clasifica en cuatro niveles jerarquicos
a los actores principales que intervienen regularmente en la organizacion tematica:

1) Primer nivel. Presencia destacada y muy frecuente. Agentes sector de medios de

comunicacion, Nuevas tecnologias e Internet (periodistas, agencias, prensa

especializada, prensa de referencia, television, colaboradores, lideres e institutos de
opinion, redes, organizaciones profesionales, audiencia, publicidad, fotografos).
Destaca especialmente la presencia de Le Monde Diplomatique como institucion, o
como colaboradores individuales.



( @ }Eﬂ'{c Revista de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion

wie WWw.eptic.com.br, vol. X, n. 2, May. — Ago. / 2008

2) Segundo Nivel. Presencia frecuente, y en ocasiones contextualizadora. Agentes
politicos (estados, instituciones de todo tipo y nivel, ONU, UE, gobiernos, paises,
candidatos, gestores, instituciones reguladoras, partidos, oposicion, poder como

concepto interrelacionado, sistema legal), y Agentes empresariales (instituciones

globales, BM, FMI, OCDE, OMC, empresas transnacionales, mercado, sistema,
inversores, accionistas, propietarios, clientes, bolsas, bancos, magnates, grupos
globales de comunicacidn, instituciones reguladoras).

3) Tercer Nivel. Presencia poco frecuente. Agentes culturales (intelectuales,

editoriales, librerias, fotdgrafos, personajes, obras, UNESCO, lectores, urbanistas,
espectadores, escritores, ensayistas, musicos, artistas, industria cultural, mecenas,

historiadores, eventos culturales de todo tipo, museos), Agentes sociales (ciudadanos,

familia, infancia, trabajadores, sindicatos, opinion pudblica, movimiento
alterglobalizador, pueblos, colectivos, sociedad civil, inmigrantes, ONG, activistas,

EZLN, ATTAC, excluidos), y Agentes bélicos y de sequridad (ejércitos, policias,

terroristas, guerrilleros, agencias e seguridad, mafias, OTAN).

4) Cuarto nivel. Presencia puntual. Otros agentes (contexto neoliberal como
concepto, lobbies, think tanks, idedlogos, gurls ideoldgicos, ideologias, corrientes de
pensamiento, universidad, sistema educativo, religion, sistema judicial, instituciones

cientificas).

- Localizacién geogréafica. Es posible trazar un mapa jerarquizado de zonas de relevancia
informativa segln su frecuencia de aparicibn como marco espacial de los contenidos del
periddico. De esta forma, para Le Monde Diplomatique (edicién espafiola), las zonas

informativamente mas relevantes son:

1) Primer nivel. Estas tres zonas tienen una presencia casi constante y muy destacada:
escala mundial, Francia, y EEUU.

2) Segundo Nivel. Estas zonas tiene una presencia muy importante: Espafia, Europa
(en general, los 25 paises miembros UE, la Europa del Este, Rusia, el area
mediterranea), el mundo musulman (Palestina / Israel, Irak, Magreb, Iran, Turquia),

América Latina (en general, Brasil, México, Argentina, Venezuela, Chile, Per().
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3) Tercer Nivel. Estas zonas tienen una presencia irregular: Asia (China, India, Japén,
Pakistan, Afganistan, Vietnam), otras zonas (primer mundo / tercer mundo, periferia

geografica del sistema, paises OCDE, Québec, Africa), y zonas indeterminadas.

- Tiempo de actualidad. Es posible determinar desde que perspectiva de la actualidad (y que
concepto de informacion propone) se dirige Le Monde Diplomatique (edicion espafiola) a sus
lectores. De esta forma, para este periodico, el concepto de informacién viene unido a los

siguientes marcos temporales:

1) Primer Nivel. De forma general, la informacion estd planteada desde una
perspectiva mensual, pero tomando en muchos casos la Ultima década (o méas) como
contexto, como tendencia historica que determina la actualidad del presente.

2) Segundo Nivel. Los ciclos temporales anuales, semestrales y trimestrales tienen una
presencia mucha mas irregular en la definicion de actualidad.

3) Tercer Nivel. Hay otro tipo de frecuencias temporales que aparecen de forma

puntual, son las efemérides, lo intemporal, y la prevision de acontecimientos.

En la siguiente tabla se agrupan, sistematizan y se presentan de forma global los datos
completos (ver TABLA 1X) extraidos en esta parte del estudio que ha analizado el tratamiento
que recibe la organizacion tematica seleccionada. Entre paréntesis se indica el nimero de

unidades de registro en cada caso.

TABLA IX. Analisis tratamiento de la organizacion tematica seleccionada (Cuadro 11).
Resumen resultados

TEM | PRESENCI ACTORES ESPACIO TIEMPO
A A ACTUALIDAD
%
1. MMCC 1. Mundial 1. Mensual
2. A. Politicos 2. EEUU y Francia 2. Anual
1 17,31% | 3. A. Seguridad 3. Espafa 3. Tendencia
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(89) 4. Agentes 4. Otros (UE, mundo |5-10 afios
Econdmicos musulman, periferia, |4. Trimestral
5. Otros (ciudadanos, |paises OCDE)
Le Monde
Diplomatique,
intelectuales)
1. A. Politicos 1. Mundial 1. Tendencia
11,08% | 2. Agentes 2. EEUU 5-10 afios
2 (57) Econdmicos
3. MMCCy
periodistas
4. Otros (intelectuales,
ciudadanos y usuarios)
1. MMCC 1. Mundial 1. Mensual
3 8,17% | 2. A. Politicos 2. Francia 2. Anual
(42) 3. Agentes 3. EEUU
Econdmicos
1. Escritores y artistas | 1. Mundial 1. Mensual
2. Cineastas 2. UE y Europa 2. Intemporal
4 24,90% | 3. A. Politicos 3. Francia 3. Siglo XX
(128) 4. Otros (mausicos, 4. Otros (Esparia,
intelectuales, Agentes | América Latina,
Economicos, contexto | Africa, EEUU)
neoliberal)
1. MMCC 1. Mundial 1. Mensual y
2. A. Politicos 2. EEUU tendencia
51 10,50% | 3. Movimientos 3. UE 5-10 afios
(54) Sociales 4. Francia y Espafia (en proporcion
4. Intelectuales similar)
5. Agentes
Economicos
6. Sistema neoliberal
7. Instituciones
econdmicas y politicas
globales
1. Intelectuales 1. Mundial 1. Mensual,
2. A. Politicos 2. Francia, EEUU, intemporal (en
3. Instituciones Indefinida proporcion similar)
5.2 15,17% | internacionales
(78)  |4.MMCC
5. lIdeas, conceptos
6. Sistema neoliberal
7. Ciudadanos
1. A. Politicos 1. Mundial Bastante variado y
2. Sociedad 2. EEUU, UEYy repartido (10 afios,
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6 5,64% |3. MMCC Francia intemporal, mensual
(29) 4. Intelectuales anual)

5. Ciudadanos,
Opinidn pablica

6. Instituciones
econdmicas globales

1. MMCC 1. Mundial Bastante variado y

2. Espectador repartido (trimestral,
7 7,19% |ciudadano mensual, 10 afios,

(37) 3. Agentes intemporal)

Econdmicos

4. A. Publicidad

5. Cineastas

6. A. Deporte

CONCLUSIONES

A partir de la descripcion en profundidad de la agenda tematica de Le Monde
Diplomatique (edicién espafiola), realizada en el capitulo anterior desde diferentes
perspectivas, es posible plantear una serie de conclusiones interpretativas, una aproximacion
acerca de la definicién, las caracteristicas y el proceso de construccion de su propuesta
comunicativa. Son estas:

a. Periddico diferente. En su forma y contenido encontramos una propuesta comunicativa muy

diferenciada que tiene su base en la independencia y tradicion de su proyecto comunicativo y
su estructura empresarial. Estos dos rasgos anteriores le permiten plantear una agenda
informativa alternativa: desde sus paginas se abordan temas conflictivos al margen de la
agenda meditica convencional o se revisan los grandes temas de actualidad (mensual) desde
otra perspectiva que busca la explicacion profunda de los acontecimientos y plantea
estrategias de cara al futuro. Su seleccion de temas puede calificarse de intermedia, entre el
mainstream informativo (television, radio y prensa generalista) y la hiperespecializacion de
otros medios mas minoritarios, ya que combina un planteamiento tematico panoramico en el
gue caben cuestiones de cualquier ambito, y un framing muy especifico que encuadra la

informacion segun unos parametros profesionales definidos y una ideologia concreta.

b. Periddico coherente. Desde un planteamiento explicitamente ideolégico vinculado a la

izquierda altermundializadora, asume de forma consciente su funcion comunicativa en el
nuevo panorama politico-mediatico, y ha elaborado una estrategia a traves de la cual es
posible encontrar una correspondencia directa entre 1) planteamiento editorial, 2) contenidos

periodisticos (basados en una seleccion, jerarquizacion, tratamiento), 3) y todas las
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caracteristicas del formato, del “continente” de la publicacion (disefio, organizacion
empresarial, estilo profesional,...).

c. Periodico constante. La revision de su discurso periodistico permite encontrar numerosas

regularidades en todos sus componentes. Desde un perspectiva intelectual, es una publicacion
muy pensada, elaborada y argumentada que tiende a mantener una gran estabilidad y
jerarquizacion en sus contenidos, generando en el lector la sensacion de que “todo encaja” en
un sistema previamente definido.

d. Periodico de calidad. Con el paso del tiempo ha adquirido un posicionamiento en el

mercado y una imagen socialmente reconocible como medio de comunicacion de calidad, que
se basa en una serie de criterios y rasgos profesionales (tratamiento de fuentes, estilo
redaccion, tipo de colaboradores, ritmo y rutinas productivas, disefio, objetivos, ilustraciones
y fotografias, seccion libros y revistas, un punto de vista respetuoso con el lector).

e. Periddico influyente. Como consecuencia de las cuatro caracteristicas anteriores, en la

ultima década en Espafia este medio de comunicacion se ha convertido en una referencia
consolidada y de prestigio en el ambito del pensamiento critico y la contrainformacion. Se
trata de un periodico clave que pretende ir mas alla del discurso oficial dominante, y de esta
forma amplia la pluralidad de nuestro sistema de medios, e influye de forma cualitativa en la
opinion pablica.

f. Evolucién. Se trata de un medio de comunicacion integrado en una tradicién politica,
cultural y mediatica francesa muy concreta que se basa en los valores republicanos clasicos
(libertad, igualdad y fraternidad). Tras una larga trayectoria profesional de méas de 50 afios,
donde ha sabido adaptarse a los cambios estructurales manteniendo su identidad vy
profundizando en su independencia profesional, finalmente en los afios noventa reinterpreta
estos valores a través de una linea editorial muy especifica que se opone en lo socio-
econdémico al modelo de la globalizacion neoliberal, y en lo politico a la hegemonia imperial
de EEUU en las relaciones internacionales. Le Monde Diplomatique (edicion espafiola)
constituye un buen ejemplo de publicacion clésica de referencia que ha logrado situarse con
buenos resultados en el nuevo contexto comunicativo, articulando un perfil de calidad y una
propuesta comunicativa diferenciada en nuestro mercado: se trata de uno de los pocos intentos
serios y solventes de convertir el pensamiento critico en periodismo, en comunicacion social
directa, compartida y generalizada. Es especialmente remarcable como ha conseguido traducir

su complejo planteamiento ideoldgico en una propuesta empresarial y periodistica coherente,
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y de éxito (econdmico, social y de imagen), que ha logrado una presencia significativa a nivel

nacional, y una expansion internacional muy importante.

DESARROLLO LINEA DE INVESTIGACION

En este estudio introductorio solo se ha explotado una parte de la gran cantidad de
datos obtenidos, la descripcién del mapa tematico y la agenda. Sin embargo, el analisis de la
categoria palabras clave deja abiertas enormes posibilidades de profundizar y continuar en
esta linea de investigacion. A través del estudio interpretativo de estas palabras clave (y
asociaciones significativas) que se repiten de forma sistematica en los contenidos
informativos del periddico, se platea la hipétesis de que es posible encontrar y definir un
framing general compartido que determine la perspectiva, el modo regular y estable de
estructurar la realidad en sentido amplio (politica, sociedad, economia, comunicacion, cultura)

desde la linea editorial de esta publicacion.
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