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Resumo

Investigamos a hipdtese de que a recente onda de aquisicdes de veiculos jornalisticos digitais
da area econ6mica por instituicdes financeiras representa um aprofundamento no processo de
subordinacdo do jornalismo econdmico brasileiro a ideologia neoliberal. Da era de
financeirizacdo do noticiario (Puliti, 2013), ingressamos numa fase na qual se produz o que
chamamos de noticidrio da financeirizagdo — marcada pela influéncia direta das empresas de
finangas. A partir de uma analise exploratdria dos seis maiores sites jornalisticos do segmento
controlados por essas empresas, concluimos que o contedo é altamente financeirizado e esta
a servico da prospeccao de clientes para servigos financeiros, por meio de ages de marketing
de conteudo.

Palavras-chave: Jornalismo econémico; Capital financeiro; Economia politica do jornalismo;
Neoliberalismo.

Resumen

Investigamos la hipdtesis de que la reciente ola de adquisiciones de vehiculos periodisticos
digitales en el area econdmica por parte de instituciones financieras representa una
profundizacion en el proceso de subordinacion del periodismo econdmico brasilefio a la
ideologia neoliberal. De la era de la financiarizacién de las noticias (Puliti, 2013), hemos
entrado en una fase en la que se produce lo que llamamos noticias de financiarizacion —
marcada por la influencia directa de las empresas financieras—. A partir de un analisis
exploratorio de los seis sitios web periodisticos mas grandes del segmento controlado por estas
empresas, concluimos que el contenido esta altamente financiado y es un servicio de
prospeccion de clientes de servicios financieros, a través de acciones de marketing de
contenidos.

Palabras-clave: Periodismo econdmico; Capital financiero; Economia politica del periodismo;
Neoliberalismo.

Abstract

We investigated the hypothesis that the recent wave of acquisitions of digital news outlets in
the economic field by financial institutions represents a deepening of the process of
subordination of Brazilian economic journalism to neoliberal ideology. From the era of
financialization of news (Puliti, 2013), we entered a phase in which what we call financialization
news is produced — marked by the direct influence of financial companies. Based on an
exploratory analysis of the six largest news websites in the segment controlled by these
companies, we concluded that the content is highly financed and is a service for prospecting
clients for financial services, through content marketing actions.

Keywords: Economic journalism; Financial capital; Political economy of journalism;
Neoliberalism.
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1. Introducao

Foi no dia a dia de repdrter de economia do jornal O Estado de S. Paulo, nos anos 1990, que
Paula Puliti! teve o /insight para desenvolver o trabalho que serve como inspiragao e ponto de
partida deste artigo. Paula ficava incomodada ao perceber que, frequentemente, 0 mercado
financeiro reagia positivamente a noticias que ela entendia como negativas para o pais, ou
vice-versa. Ela viu isso acontecer muitas vezes quando eram anunciados cortes de
investimentos em politicas publicas, contingenciamento de gastos governamentais ou aumento
de taxas de juros, por exemplo. Pela dtica do mercado, em cenarios de ameaca inflacionaria,
cortes de despesas e elevacao dos juros eram necessariamente o melhor remédio para a
economia.

Nesse cenario, a cobertura jornalistica se constituia como espago de reproducdo entusiasmada
dos preceitos dos economistas ortodoxos, a defender a reducao da presenca do estado na
economia, principalmente por meio de privatizagdes, implementagdao de reformas fiscais,
trabalhistas e previdenciarias, e corte de politicas sociais. Como repdrter, Paula também
observava que as fontes mais consultadas e acessiveis eram também as que estavam de
acordo com esse modo de ver a economia. Praticamente todo banco, corretora e consultoria
financeira tinha um departamento econdmico que estabelecia contato direto com os jornalistas
das principais redacOes; as vozes dissonantes, normalmente ligadas a universidades ou
institutos de pesquisas, pouco eram chamadas a compartilhar seus pontos de vista.

A abordagem ortodoxa ndo estava presente apenas no £staddo, mas no conjunto da imprensa
econdmica, como mostra a tese de doutorado de Paula (Puliti, 2009), que deu origem ao livro
O juro da noticia: jornalismo econdmico pautado pelo capital financeiro (Puliti, 2013). A
reporter estudou o noticiario econdmico nos trés maiores jornais do pais, O Globo, Folha de
S. Paulo e O Estado de S. Paulo, e entrevistou um robusto conjunto de fontes econémicas que
tinham contato frequente com a imprensa do segmento.

Orientado por Bernardo Kucinski, o trabalho é uma referéncia para se compreender as relacoes
simbidticas estabelecidas entre a imprensa econémica, principalmente a partir dos anos 1990,
e o mercado de capitais. Considerando que as Ultimas décadas (e as relagdes sociais que
moldam essa passagem do tempo) adicionaram elementos que acentuam ainda mais o viés
neoliberal da imprensa em geral, e do jornalismo econémico em particular, nos propomos a
analisar um fendmeno desse segmento jornalistico no contexto atual, diante de algumas
mudangas fundamentais, em relagao ao momento do estudo que venho referenciando — sendo
a primeira delas objeto especifico deste artigo.

— A recente onda de aquisicdes de veiculos? digitais do segmento econdmico por instituicoes
financeiras produzindo uma situacao que coloca seis empresas ligadas ao mercado de capitais
entre os proprietarios dos dez maiores do pais no ramo, considerando jornais e sites
jornalisticos especializados. (Ver Quadro 1)

— A migracao quase completa do jornalismo para as plataformas digitais dominadas por
grandes corporagoes de comunicacao (Google, Apple, Amazon, Microsoft e Meta, que também
vamos chamar de big techs) que controlam o sistema de distribuicdao de noticias em nivel
global (Bell; Owen, 2017; Mauricio; Saback, 2020; Valente, 2023), colocando em ainda mais
vantagem competitiva instituicoes com capital econdémico para alavancar os sistemas de
buscas na web;

! Este trabalho presta homenagem a jornalista e pesquisadora, que morreu precocemente em 2019.
2 Usamos a expressao “veiculos econdmicos” no contexto deste trabalho como nome genérico para
jornais, revistas, sites ou outros tipos de meios voltados a producdo de noticias econdmicas.
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— A expansao global da direita e a extrema-direita e o fortalecimento de discursos em favor
do Estado minimo, da reducao de impostos e da reducao de direitos sociais, entre outros
preceitos economicos ortodoxos. (Dardot; Laval, 2016; Sodré, 2021)

Consideramos ainda a premissa de que o jornalismo econémico é um subcampo do jornalismo
(Bourdieu, 1987) que representa um espaco de poder no qual se disputa a construgao de
sentidos sociais sobre as atividades econdmicas. No jornalismo econémico sao produzidos e
difundidos como bens simbdlicos conhecimento, prescricao e normas sobre a economia que
influem sobre a sociedade (Jardim, 2000).

A partir do cenario descrito e desse marco conceitual, o artigo inicia a investigacao da hipétese
de que as recentes aquisicoes de veiculos de jornalismo econdmicos digitais por instituicoes
financeiras representam um aprofundamento no processo de subordinacao do jornalismo
econdmico brasileiro ao capital financeiro, no Brasil, afetando a dinamica dessa produgao
simbdlica. Da era de financeirizagdo do noticidrio, analisada por Puliti (2013), estariamos
ingressando numa fase de alinhamento ainda maior aos valores do mercado capitais, no qual
se produz o que vamos chamar de noticidrio da financeirizagao.

Como dominancia financeira € hegemonica, inclusive no noticiario, a midia assume cada vez
mais os pontos de vista das instituicoes “de mercado”, contribuindo para a legitimacao de
valores neoliberais que predominam na fase atual do capitalismo. Se nas Ultimas décadas, as
instituicdes financeiras influiam fortemente no conteldo jornalistico (Puliti, 2013; Rocha et al,
2011), agora elas passam a produzi-lo e entrega-lo diretamente ao publico, praticamente sem
a intermediacao de agentes nao financeiros capazes de filtrar, ainda que precariamente, esta
influéncia. Tratamos, portanto, de um fato novo ligado ao antigo problema do avanco do
neoliberalismo no terreno ideoldgico-cultural. Harvey (2008) define o neoliberalismo como:

(...) uma teoria das praticas politico-econémicas que propdem que o bem-estar
humano pode ser mais bem promovido liberando-se as liberdades e
capacidades empreendedoras individuais no ambito de uma estrutura
institucional caracterizada por sdlidos direitos a propriedade privada, livres
mercados e livre comércio. O papel do Estado € criar e preservar uma estrutura
institucional apropriada a essas praticas (...). (Harvey, 2008, p. 12)

Quadro 1 — Principais veiculos economicos digitais e seus donos, no Brasil

Veiculo Audiéncia Controle Principal ramo de
negocio do controlador

InfoMoney 33,9 milhdes de visitas/més XP Investimentos Assessoria de
investimentos

Exame 12,2 milhdes de visitas/més BTG Pactual Banco

de Investimentos
Plataforma digital de
investimentos

Money Times 11,5 milhGes de visitas/més Empiricus (pertencente ao

BTG Pactual)

Valor Econémico

10,4 milhGes de visitas/més

Grupo Globo

Editorial

Seu Dinheiro

6,2 milhGes de visitas/més

Empiricus (pertencente ao
BTG Pactual)

Plataforma digital de
investimentos

Istoé Dinheiro 4 milhGes de visitas/més Editora trés Editorial
E-investidor 1,9 milhdo de visitas/més Grupo Estado Editorial
InvestNews® 1,8 milhdo de visitas/més Nubank Banco digital
Bloomberg Linea | 1 milhdo de visitas/més Bloomberg Media e Falic Midia
Media

Inteligéncia 970 mil visitas/més Itad/Unibanco

. . Banco
Financeira

Fonte: Elaboracao dos autores a partir de levantamento publicado na Revista Piaui n. 205

3 0 InvestNews da EasyInvest ndo deve ser confundido com o antigo website InvestNews.net (2002-
2009), de propriedade da Gazeta Mercantil.
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Para verificar a hipdtese, apds discutir o referencial tedrico, partimos de um breve o histérico
do jornalismo econdmico no Brasil, detalhamos as aquisicdes recentes de veiculos econdmicos
por instituicOes financeiras e realizamos um estudo de carater exploratério com o objetivo de
mapear as caracteristicas desses veiculos, de modo a compreender se e de que modo eles
refletem a ideologia* neoliberal e as pautas do capital financeiro. Da lista dos dez maiores
veiculos econdmicos do segmento econdmico, seis compdem nosso corpus de analise, por
terem como donos empresas ligadas ao capital financeiro: Infomoney, Exame, Money Times,
Seu Dinheiro, InvestNews e Inteligéncia Financeira. Ressaltamos que, da lista, apenas o Valor
tem edigao impressa. Todos os demais sao veiculos apenas digitais. A lista é formada apenas
por jornais, sites e plataformas de jornalismo econémico, sem incluir canais de radio e tevé.

Para essa Ultima etapa, definimos os seguintes tépicos de analise (quadro 3): proprietarios,
frase que os veiculos usam no Google para definir a si mesmos; se/como ha captagao de dados
dos leitores; se ha transparéncia sobre quem sao os donos; as principais secdes informativas
e se ha recomendacoes de investimento. O objetivo de cada um desses critérios é detalhado
mais adiante, na secdo de analise.

2. Referencial teérico

Em “A Era do Capital Improdutivo”, Ladislau Dowbor (2017) demonstra como nos ultimos anos
se aprofundou o dominio do capital financeiro que lucra a partir da especulagao com a compra
e venda de titulos e agdes. O setor financeiro que nada produz como bem de consumo para
sociedade, obtém os maiores rendimentos:

E a realidade fundamental é que a aplicacdo financeira rende mais do que o
investimento produtivo. O PIB mundial cresce num ritmo situado entre 1% e
2,5% [..]. As aplicagOes financeiras rendem acima de 5%, e frequentemente
muito mais. Gerou-se, portanto, uma dinamica de transformacdo de capital
produtivo em patriménio financeiro: a economia real sugada pela
financeirizacao planetaria (Dowbor, 2017, p. 33).

No entanto, devido a ampla capacidade de acimulo de capital, as empresas do setor financeiro
passaram a investir também em empresas do setor produtivo, o que representa mais um passo
desse dominio e que permite “a complementagao entre a forma tradicional de extracdo da
mais-valia numa empresa produtiva — por meio de baixos saldrios — e processos mais
sofisticados, baseados na financeirizacao, que se tornaram hoje dominantes.” (Dowbor, 2017,
p. 67).

Por outro lado, surgiram, principalmente com o desenvolvimento da internet, produtos do
mercado financeiro mais acessiveis para o publico geral. O mundo das finangas deixou de ser
algo somente destinado a membros das classes mais altas, pois com menos dinheiro é possivel
fazer aplicagoes.

A possibilidade de administrar os proprios investimentos financeiros, unida ao atual modelo de
trabalho plataformizado, faz parte de um contexto em que crescem os apelos e ao estimulo
ao empreendedorismo. Para Vander Casaqui (2019), estimular a narrativa do
empreendedorismo foi a resposta que o capitalismo deu para a crise econémica de 2008, pela
incapacidade de oferecer postos de trabalho suficientes para a classe trabalhadora. Isto €, o
empreendedorismo “é apresentado como a saida para a crise que se instaura no ambito

4 0 termo ideologia é tomado como sistema de ideias e crencas que legitima a ordem social vigente
e opera na pratica como forma de controle social, ao moldar o modo como as pessoas enxergam o
mundo ao seu redor (Chaui, 2001).
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individual, a solucdo magica para as problematicas do trabalho e da vida como um todo
(Casaqui, 2019, p. 2).

A “possibilidade de alcancar o sucesso, a felicidade de ser chefe de si mesmo” (Casaqui, 2019,
p. 3) que esta ligada a légica do empreendedorismo, aciona ideias fundamentais para a
dominacado ideoldgica neoliberal, como meritocracia, esforgo, dedicacao, tudo em nome de
uma prometida riqueza no porvir, frequentemente explorados pela imprensa econémica
(Azevedo Junior, 2020). Por esta ldgica, a prosperidade financeira esta disponivel para todos
que estiverem dispostos a se empenhar. Assim, o trabalho plataformizado e a formacao de
micro-investidores reforcam essa ideia do empreendedor de si, e a criagdo dessa narrativa
cumpre papel fundamental para a fixacao da ideologia neoliberal.

2.1 Abordagem

A presente pesquisa é realizada pela perspectiva da Economia Politica do Jornalismo, que
conjuga conceitos tedricos da Economia Politica Comunicacdo (EPC) e das Teorias do
Jornalismo para interpretar fatos relacionados as relacdes de poder do campo jornalistico. A
EPC faz estudos criticos sobre seus objetos, buscando entender os determinantes econémicos
e politicos que estdo por tras do que acontece na comunicagao. Nesta analise, consideramos
como as caracteristicas dos veiculos que compdem o corpus ajudam a revelar a estrutura de
poder que os sustenta.

Em pesquisa sobre o papel do jornalismo na crise da Zona do Euro, em 2008, Rocha et al
(2011, p. 1) concluiram que o noticidrio econdmico participou dos interesses ndo apenas das
empresas de midia, mas também dos agentes econdmicos, tornando-se, portanto, porta-voz
do capital financeiro durante a crise. Pois hos encontramos em um momento em que empresas
de midia e agentes econdmicos tornam-se, em muitos casos, um so bloco, a construir uma
visdo especifica sobre a realidade.

Nos casos aqui apresentados, em que grupos financeiros detém a posse dos meios, a instancia
da mediacdo jornalistica que atravessa o processo informativo tende a ficar ainda mais
fragilizada do que ja é quando um grupo editorial estd no controle, uma vez que diminui a
distancia entre os interesses econémicos dos controladores e seus reflexos nas noticias. Nesse
sentido, acreditamos que, ao apontar os riscos da posse de veiculos econdmicos por agentes
diretos do mercado financeiro, contribuimos para que a classe jornalistica enxergue a questdo
como um problema, ou ao menos um potencial problema, e possa refletir sobre como
minimiza-lo no seu cotidiano profissional. Trata-se também de um alerta para os leitores
desavisados sobre o complexo jogo de interesses por tras da producdo de noticias. Assim
sendo, o presente trabalho contribui ainda para a possibilidade de uma leitura critica da midia
no campo do jornalismo econémico.

Procuramos compreender o jornalismo como parte de um sistema social mais amplo, com
origens que remetem a configuracdo do préprio capitalismo. E, portanto, um produto do
capitalismo, embora ndo possa ser reduzido apenas a ideologia da classe que o criou (Genro
Filho, 1987). O artigo é parte de um esforco para compreender como as reconfiguracoes do
capitalismo, em sua fase atual, interferem na atividade e na producdo jornalistica e como o
jornalismo na maior parte das vezes realimenta esse mesmo sistema. Bolafio (1995) nomeia
essa fase como uma terceira revolugao industrial, caracterizada pelo apagamento de fronteiras
entre o trabalho manual e o intelectual, com grande perda de autonomia do trabalhador.
Mesmo no jornalismo, que é uma atividade intrinsecamente ligada a producao intelectual, vem
sendo constatada uma progressiva automatizacao de processos, por exemplo com o uso da
inteligéncia artificial e outras tecnologias que tendem a reduzir a liberdade do jornalista.
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As publicagGes presentes nos sites jornalisticos que analisamos sdo as mercadorias oferecidas
por esses veiculos. Para Marx (2013), a mercadoria apresenta duplo carater: o valor de uso e
o valor de troca. O valor de uso diz respeito ao carater Util, que se realiza no consumo. O valor
de troca diz respeito ao tempo de trabalho humano despendido na producao da mercadoria e
que vai servir como medida para a troca por outras mercadorias. Na Industria Cultural, Dallas
Smythe (1977) observou que, ao produzir para midia, as empresas estdo na verdade
produzindo duas mercadorias: a cultural e a mercadoria audiéncia. Bolafio (2000) enfatiza que
essas duas facetas da mercadoria da Industria Cultural possuem valores de uso e de troca
diferentes mas complementares. Enquanto a cultural entrega valor de uso simbodlico, o valor
de troca é gratuito® para a audiéncia; a excecdo sao as midias pagas. No entanto, é na venda
da mercadoria audiéncia que a Industria Cultural realiza a troca por dinheiro em operacoes
com as agéncias de publicidade. Portanto, a mercadoria cultural tem o propdsito de atrair
espectadores que, por sua vez, se tornam alvo de empresas interessadas em expor seus
produtos e comprar espacos publicitarios.

Na internet essa estratégia se sofisticou com a capacidade de armazenamento e
processamento dos dados dos usuarios capturados durante a interacdo dos internautas. Como
bem observaram Bolano e Figueiredo (2017), a funcdo interatividade emergiu com o
surgimento das plataformas e é fundamental na estratégia de acumulacdo na economia da
internet, pois é na interacao que se produz a mercadoria audiéncia pelas big techs. Assim as
estratégias de marketing se adaptaram ao novo cenario em que a captura de clientes precisou
se dar de maneira mais ativa envolvendo redes sociais, marketing de conteldo,
posicionamento em motores de busca, etc.

3. Jornalismo Economico no Brasil

Embora as primeiras décadas do jornalismo no Brasil tenham se caracterizado pela forte
predominancia do noticidrio politico sobre os demais temas, as noticias sobre economia sempre
estiveram presentes. Hipolito da Costa, considerado o primeiro jornalista brasileiro, redator do
Correio Braziliense, abordava em estilo ensaistico diversos assuntos econémicos, tais como a
necessidade transparéncia nas contas publicas, as vantagens do livre comércio internacional
e outras ideias do campo do liberalismo econémico (Lustosa, 2000). A Gazeta do Rio de
Janeiro, que compete com o Correio pelo titulo de primeiro jornal brasileiro, também publicava
dados econdmicos diversos. Em estilo mais informativo e oficial, trazia informacdes sobre
decretos, exportagdes, doagOes e subscricdes financeiras para vitimas da guerra, dados sobre
o desembarque de navios etc. (Bahia, 2009).

A criacdo do Jornal do Commercio, em 1826, foi um marco de valorizacdo das noticias
econdmicas no jornalismo brasileiro. Como indica verbete da Hermeroteca Digital da Biblioteca
Nacional®, a equipe de redatores “ndo se atinha a mera divulgacdo de noticias e efemérides
relativas a realidade comercial da capital do pais (...) Aos poucos, passaram a se preocupar
também com os reflexos no plano politico sobre questdes econdmicas”.

Suely Caldas (2003) registra que, entre o fim do século XIX e inicio do século XX, jornais
brasileiros ja traziam colunas didrias sobre temas exclusivamente econdmicos, e que, nos anos
1930, o interesse pelo mercado de café levou jornais importantes a dedicar espaco a
commodity. Ainda segundo a autora, nesses primeiros anos do século XX, os principais jornais
passaram a publicar também secOes de indicadores de mercado, em pagina inteira, com

> Existe uma discordancia tedrica quanto a gratuidade da mercadoria cultural. Smythe defendeu que a
audiéncia trabalhe, tese retomada por Christian Fuchs para as midias digitais. Bolafio é contra essa
proposicao.

6 Verbete disponivel em: http://bndigital.bn.gov.br/artigos/jornal-do-commercio-rio-de-janeiro/
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informac0es sobre cotacdes agricolas, do ouro, da prata e outras.

A época de expansdo do jornalismo econémico se deu durante a ditadura militar, quando as
noticias econdmicas passaram a ocupar 0 VAacuo que a censura provocou no noticiario politico
(Caldas, 2003; Puliti, 2013b; Quintdo, 1987). A especializacdo por subareas de cobertura
também é dos anos 1960, periodo em que os principais jornais estruturaram suas editorias de
economia e convidaram para trabalhar ali jornalistas competentes e bem pagos. Caldas (2003)
conta que os militares incentivaram a ampla cobertura do “milagre econémico” (1969-1973) e
nao gostaram quando a imprensa se dedicou a apontar falhas do modelo, por exemplo o
aprofundamento da concentracdo de renda no pais durante o periodo. Com o fim da ditadura,
em 1985, a imprensa econémica ja estava consolidada com uma area nobre de cobertura
jornalistica, e assim se manteve desde entdo.

O conteldo do noticiario econémico como conhecemos hoje, com forte viés financeiro, e
inclinacao neoliberal, consolidou-se no governo Fernando Henrique Cardoso (1995-2003),
quando o Brasil adotou em cardter definitivo as politicas preconizadas pelo chamado
“Consenso de Washington”, formulado em 1989. Trata-se de um conjunto de diretrizes de
disciplina fiscal, abertura econ6mica a concorréncia externa privada e de diminuicao do
tamanho do Estado que consolidou o neoliberalismo em diversos paises, nos anos 1980 e
1990, notadamente nos governos Margaret Thatcher (1979-1990), no Reino Unido, e Ronald
Reagan (1981-1989), nos Estados Unidos, mas também na Argentina Carlos Menem (1989-
1999) e, como experiéncia preliminar, no Chile de Augusto Pinochet (1973-1990), entre outros
paises (Moraes, 2001).

Os primeiros anos do século atual foram marcados por uma profunda crise do jornalismo
impresso, que tirou de circulagdo jornais centenarios tanto de interesse geral — como o Jornal
do Brasil (fim do impresso em 2010, com breve retorno de 2017 a 2019) e o Jornal da Tarde
(fim em 2012), do Grupo Estado — como de enfoque econdmico, caso da Gazeta Mercanti/
(encerrado em 2009) e do Jornal do Commercio (encerrado em 2016).

Em 2009, mesmo ano em que a Gazeta Mercanti/ deixou de circular, o grupo Empresa
Jornalistica Econ6mico S. A (Ejesa, empresa do grupo portugués Ongoing, que publica também
0s jornais cariocas O Diae Meia Hora) langou o Brasil Econémico. O jornal cresceu rapidamente
e passou a dividir o mercado com o Valor Econémico, mas ndo manteve lucratividade suficiente
para sustentar suas atividades por muito tempo. No comunicado que divulgou na época de
sua Ultima edicdo, em 2015, o grupo Ejesa disse que o fim do jornal era fruto do “impacto
gerado pela forte desaceleracdo econOmica, combinado a uma crescente retracdo nos
investimentos publicitarios”.

A motivacdo para o fim da Gazeta Mercantil, em 2009, as vésperas de completar 90 anos,
esteve ligada aos problemas econdmicos que vém abalando as principais empresas
jornalisticas, mas também a motivos particulares. O jornal ja vinha fragilizado pela
concorréncia com o Valor Econémico, desde 2000, e se viu descaracterizado quando a marca
passou do antigo proprietario Luiz Fernando Levy para o empresario Nelson Tanure (que havia
comprado também o Jornal do Brasil). Tanure tentou promover uma sinergia entre jornais
totalmente distintos e acabou fazendo os dois definharem de vez, apds décadas de problemas
financeiros.

Ja o fim do Jornal do Commercio — fundado em 1827 e que desde 1959 pertencia ao Grupo
Diarios Associados — foi atribuido a crise econdmica que o Brasil atravessou no segundo
mandato da presidente Dilma Rousseff (2015-2016). Comunicado na capa da Ultima edicao,
em 29 de abril de 2016, informou que o veiculo sobreviveu a “severas e dolorosas” crises
politicas da sociedade brasileira, mas que nao teve éxito em superar a crise financeira daquele
momento, classificada como a “mais dramatica e mortifera ja vivenciada pelo pais”. Nos anos
2000, a concorréncia com o Valor representou um baque e, com a chegada do Brasil
Econdmico (2009-1015), a disputa pelos anunciantes se acentuou ainda mais. Com menos
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recursos, o jornal realizou demissoes e se enfraqueceu editorialmente.

Os principais jornais econdomicos também sofreram forte impacto de uma mudanca de 2007
na Lei das S/A que desobrigou empresas de grande porte a tornar publicos seus balancos
financeiros em jornais de grande circulagdo. Muitos veiculos desse nicho tinham a maior parte
das receitas na publicidade legal, e com a novidade viram suas receitas encolherem. Foi o caso
da Gazeta Mercantil e do Jornal do Commercio, mas também do Didrio Mercantil e do DCI,
gue encerraram suas atividades em 2016 e 2019, respectivamente. O Va/or sentiu menos por
integrar um grupo empresarial maior e com mais diversidade de receitas. Houve muita
discussao sobre a validade dessa alteracdo legal, mas em 2023 ela foi ratificada pelo STY".

Entre as revistas, é importante assinalar o protagonismo da Exame no segmento econdmico
nos anos 1990 e 2000. Antes do declinio da editora Abril®, nos anos 2010, foi a revista
especializada de maior tiragem no pais, com foco em microeconomia e negdcios que
enfatizavam historias de sucesso de empresas e/ou executivos (Caldas, 2003). A empresa foi
vendida para o BTG durante o processo de recuperagao judicial da Abril, que durou de 2018 a
2022.

No segmento dos jornais, o Unico veiculo impresso relevante que se mantém é o Valor
Econdmico, criado pelos grupos Globo e Folha em 2000 para disputar espaco com a Gazeta
Mercantil. Desde 2016, a empresa pertence s ao Globo. O momento é de fortalecimento de
sites e portais de informagdo econdmica especializada, alguns deles de audiéncia significativa,
tais como InfoMoney (33,9 milhdes de visitas/més), Exame (12,2 milhdes de visitas/més) e
Money Times (11,5 milhdes de visitas/més). Neste trabalho, a proposta é contribuir com a
compreensao de uma nova fase desta histdria, a partir da aquisigao de veiculos econdmicos
digitais por bancos e corretoras.

Tomamos como marco inicial o ano de 2011, quando o InfoMoney foi comprado pela XP Inc,
mas antes cabe ressaltar que, para além dos motivos conjunturais do declinio de tantos
veiculos econémicos — assim como de outros, generalistas e ligados a outros segmentos — esta
ligado fundamentalmente a atuacdo das grandes plataformas digitais (Google, Apple, Amazon,
Microsoft e Meta), que aqui chamamos de big techs, a partir dos anos 2010.

No ambito do jornalismo, Mauricio e Vilardo (2024) explicam que a hegemonia das grandes
plataformas provocou um baque financeiro nas empresas jornalisticas, de quem utilizam o
conteldo sem pagamento de direitos autorais. Outro problema tem sido a perda de
anunciantes pela concorréncia como muitos agentes formadores de opinido nas redes sociais.

No texto de apresentacao de um dossié que tratou exclusivamente sobre o tema, Valente
(2020, p. 3) lembra que a atuacao das plataformas digitais é fortemente lastreada na coleta e
processamento de dados e que, embora essas empresas se apresentem como agentes
neutros, ndo o sdo: estabelecem de modo unilateral as légicas por meio das quais as interagdes
e transagdes acontecem e os limites destas, e buscam expandir sua atuacao para cada vez
mais esferas da sociedade, de modo a controlar dados, fluxos de informagdes, interagdes e
transacdes de seus usuarios.

7 Informagdes detalhadas em https://www.fortes.adv.br/2023/05/03/sociedades-limitadas-de-grande-
porte-nao-precisam-publicar-demonstracoes-financeiras-diz-stj/. Acesso em 22 jul. 2024.

8 Em 2013, a editora Abril passou por uma reestruturacao que cortou de dez para cinco seu nimero
de unidades de negodcios. A partir dai, a empresa encerrou ou vendeu diversos titulos. Hoje, seu
principal produto editorial é a revista Veja.
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4. Panorama das aquisicoes recentes

Fundado em 2001, o InfoMoney foi comprado em 2011 pela gestora de investimentos XP Inc.,
que controla a corretora XP. Hoje uma das maiores corretoras de valores do pais, a empresa
foi criada em Porto Alegre, em 2001, pelos entdo amigos Guilherme Benchimol e Marcelo
Maisonnave. Comecaram numa sala pequena, intermediando a compra e venda de agoes, e
oferecendo cursos de educacao financeira. Os alunos se tornaram clientes, num modelo de
negdcio inovador para a época, que consistia em nao cobrar taxas de administragao para
diversos tipos de investimentos.

O sucesso do negdcio atraiu em 2010 o fundo inglés Actis, que entrou com aporte de R$ 100
milhdes. Outro fato marcante foi a compra de 49,4% da corretora pelo banco Itad, em 2017,
quando a empresa ja valia R$ 12 bilhdes. Pouco depois, o banco vendeu a maior parte dessas
acdes, mas em 2022 voltou a operacao. Entre idas e vindas, o Ital vendeu seus ultimos 2,7%
de participacao na XP em 2023, por R$ 1,7 bilhdo.

Criada como revista impressa pela Editora Abril em 1967, a Exame’ foi vendida em 2019 para
o banco de investimentos BTG Pactual, que assumiu a publicacao no ano seguinte. O Pactual
foi criado em 1983 como uma distribuidora de titulos por um grupo de sécios que inclui o ex-
ministro da Economia Paulo Guedes!®. A instituicdo se tornou banco em 1989 e em 2009 foi
comprada pela BTG Investments, quando finalmente recebeu o0 nome de BTG Pactual.

O BTG Pactual também esta presente no Money Times, que tem a terceira maior audiéncia
entre os jornais econdmicos na internet hoje. O veiculo foi criado em 2021 pelo grupo
Empiricus, que no mesmo ano foi comprado pelo BTG Pactual. O grupo Empiricus é dono
também do Seuv Dinheiro, a 42 maior audiéncia do segmento.

O InvestNews foi o criado mais recentemente, em 2020, pela corretora Easynvest, que foi
comprada no mesmo ano pelo Nubank. Ressalte-se que o site carrega 0 mesmo nome da
agéncia de noticias da Gazeta Mercantil, que existiu de 2000 a 2009. Ja a Inteligéncia
Financeira foi criada pelo Ital Unibanco em 2021 como plataforma de contelidos centrada no
universo dos investimentos.

5. Analise exploratoria

Atualmente, seis dos dez maiores veiculos digitais!' de noticias econdmicas do Brasil sdo
controlados por empresas do setor financeiro, aqui mencionados por ordem de audiéncia:
InfoMoney, Exame, Money Times, Seu Dinheiro, InvestNews e Inteligéncia Financeira. Como
vimos, entre os controladores, BTG Pactual é a instituicdo que prevalece, com presenca em
Exame, Money Times e Seu Dinheiro. Depois vem o Pactual, que detém o controle do lider de
audiéncia InfoMoney. Em seguida, vém Nubank (com o InvestNews) e Itat/Unibanco (com o
Inteligéncia Financeira).

No periodo entre 10 de julho e 10 de agosto de 2024 coletamos dados desses seis veiculos,
para analise. Comecamos com a leitura das noticias, com atencdo a assuntos e abordagens, e
detivemos especial atencdo a estrutura dos sites. Uma das coisas que chamou a atencao foi o
numero de portas de entrada para coleta de dados. Foi a navegacao que nos levou a selecionar
0s seguintes critérios de analise para compor um perfil dos veiculos: 1) o titulo dos sites no
Google, como pista para entender como cada um constréi a propria imagem na web; 2) se ha

° Hoje a publicacdo é impressa e digital, disponivel em: https://exame.com/

10 paulo Guedes foi ministro nos quatro anos do governo Jair Bolsonaro, de 2019 a 2022. Além dele,
os socios fundadores do Pactual sdo André Jakurski e Luiz Cezar Fernandes.

11 Alguns denominam a si mesmos como sites, outros como portais ou plataformas.
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captagao de dados dos leitores, e de que modo; 3) se a informacdao sobre quem sdo os
controladores do site estd disponivel e tem visibilidade; 4) quais sdo as principais secoes
informativas (para verificar os temas privilegiados); 5) se ha recomendagles explicitas de
investimento (critério que ajuda a balizar o grau de (ir)responsabilidade que os sites assumem
perante os leitores). Ao escolher os critérios analiticos, uma das preocupacoes foi identificar
indiicios de como as empresas ligadas ao mundo financeiro lidam do ponto de vista ético com
o0 fato de serem partes interessadas na construcdo das noticias economicas.

5.1 Captacao de dados

Todos os sites analisados tém alguma forma de captagao de informacdes pessoais para
posterior oferta de servigos financeiros. O InfoMoney, por exemplo, capta os dados de quem
faz qualquer simulagao de rendimento numa aba intitulada Simule Agora ou se cadastra para
receber por WhatsApp “noticias que vao mexer com os mercados e com seus investimentos”.
Na aba da simulagdo, o leitor/investidor insere o valor que pretende investir e o periodo de
tempo desejado. Para saber a resposta, precisa deixar nome, telefone, e-mail e CPF, e
autorizar a coleta dos dados pela XP, que passa a mandar e-mails regulares para aos
cadastrados. O rendimento previsto, bem acima da média das aplicagdes mais conservadoras,
funciona como chamariz para novos clientes. Depois de deixar seus dados, o leitor!? passa a
receber os convites.

Outros produtos oferecidos sao newsletters (por todos os seis sites), acesso a uma planilha de
controle financeiro (Inteligéncia Financeira), acesso a um Clube de Investidores (Sev Dinheiro)
e a diversas ferramentas de calculo (de aposentadoria, Imposto de Renda, juros e outros, pelo
InvestNews). Ou seja, todos oferecem algum tipo de conteldo gratuito complementar a quem
estiver disposto a ceder os préprios dados!3.

A oferta de produtos desse tipo pode ser considerada como parte de uma estratégia de
marketing digital focada no marketing de contetido!*. Trata-se de um tipo de conteudo criado
com a finalidade especifica de atrair clientes. No contexto de um site jornalistico, muitos desses
produtos (por exemplo os newsletters) sao elaborados por jornalistas e se confundem com o
contetdo principal do site. Para o leitor, ndo ficam claras as fronteiras entre marketing e
jornalismo que deveriam nortear a atividade.

5.2 Titulo no Google

A frase sintese do InvestNews é “Noticias sobre Economia, Investimentos e Educacdo
Financeira”, mais neutra do que “Informacgdes que valem dinheiro”, do InfoMoney, ou “Noticias
que enriquecem seu dia”, do Money Times (esta Uultima criando um duplo sentido para a
palavra “enriquecem”, que remete a enriquecimento informativo e financeiro). Na linha mais
informativa do que mercadoldgica, estdo Exame (“Noticias, Negdcios, Carreira e mais”) e
Inteligéncia Financeira ("Noticias e conteldos sobre investimentos”). Ja Seu Dinheiro usa a
frase “Invista com inteligéncia”, que associa a leitura do site a tomada de decisOes corretas de

12 Neste trabalho utilizamos “leitor” como termo nativo, valido também para a audiéncia que assiste
ou acessa conteldos audiovisuais.

13 Quando um leitor faz seu cadasatro, passa a receber diariamente tanto produtos jornalisticos (como
newsletters) como pecas de propaganda de cursos e opgdes de investimentos e produtos financeiros.
14 Na definicao de Pulizzi (2016), “content marketing é o processo de marketing e negécios que
consiste na criagao e distribuicdo de conteldo valioso e convincente para atrair, adquirir e engajar um
publico-alvo claramente definido e compreendido — com o objetivo de gerar acOes rentaveis de
clientes.”
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investimentos. Fica claro que os objetivos individuais (interesse do publico) vém a frente dos
coletivos (interesse publico).

A imagem construida pelas empresas nesses titulos naturaliza a ética do ganho financeiro
acima de outras necessidades socioeconémicas, como trabalho ou direitos sociais. No caso do
InfoMoney e do Money Times, o marketing deixa claro que as noticias oferecidas ali ttm como
objetivo gerar lucros ou beneficios financeiros para o leitor/investidor. O que pode passar
despercebido é que, acima desse objetivo individualizado, esta a meta de geracao de lucros
para o proprio setor promotor daquelas informacoes. A divulgacdo de informacgdes econémicas
ganha automaticamente um viés que pode em muitas situacOes entrar em conflito com os
interesses gerais da populagao.

5.3 Propriedade

A informacdo de que os donos dos sites em questdo sdo empresas de investimentos tem
transparéncia média ou baixa nos veiculos pesquisados. Os critérios para chegar a essa
classificacao foram: local da informacdo do site, destaque e facilidade para localiza-la. A
informacdo constar no Quem Somos ou espaco institucional equivalente suscita mais
transparéncia do que vir na area de Politica de Privacidade.

No InfoMoney, por exemplo, a aba Quem Somos nao é visivel a quem entra no site. Foi possivel
encontra-la pelo Google, a partir da busca “InfoMoney + quem somos”. A informacao sobre a
propriedade do site consta do Ultimo paragrafo do texto da aba: “Parte do grupo XP Inc., o
InfoMoney nao faz recomendacOes de investimentos (...)". Quer dizer, a informacao sobre a
propriedade nem é a principal da frase. Na Exame, a informacdo também sé é encontrada a
partir de busca no Google, na aba Institucional: “Em 2020, passamos a fazer parte do Grupo
BTG Pactual (...)". Os textos ndao explicitam que essas sao empresas de investimentos.

No Money Times os dados sao de mais facil localizacdo e mais explicitos. A aba Sobre informa
que: “O Money Times € uma empresa do grupo Empiricus, que também é dono do site Seu
Dinheiro e da Empiricus Research. O grupo como um todo foi vendido em 2021 para o banco
BTG Pactual”.

No Seu Dinheiro, a informagao sobre a posse do site esta na aba Quem (ndo) Somos, que
alude a um veiculo diferenciado em relacdao aos concorrentes. Ali afirmam, por exemplo, que
nao sao imparciais (porque defendem o lado do investidor), que nao publicam releases ou
conteudos superficiais, que ndo sao sisudos e outros treze topicos, entre eles o “Nao estamos
sozinhos”, onde afirmam: “Somos parte do grupo Empiricus, dono da Empiricus Research, do
Money Times, do Market Makers e controlado pelo banco BTG Pactual.”

Até o envio deste artigo, 0 Quem Somos do InvestNews nao estava disponivel para acessos.
A informacao sobre os proprietarios do site constava apenas da Politica de Privacidade e da
tarja que fica abaixo do Fale Conosco, em letras mildas: “AVISO: O
portal www.investnews.com.br € de propriedade da Nu Brasil Servicos Ltda. (CNPJ:
46.676.214/0001-83), empresa pertencente ao Grupo Nubank. (...)"”

No Inteligéncia Financeira, a Unica referéncia aos controladores no Quem Somos é que “O
projeto é apoiado pelo Ital Unibanco”. O uso da palavra “apoiado” certamente ndao equivale
a dizer que o banco é o dono do site, por isso consideramos o grau de transparéncia médio,
nesse caso. Neste e nos demais sites analisados, a Politica de Privacidade também informa
que os dados colhidos s3o repassados as empresas controladoras, e estas sao mencionadas.
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5.4 Principais segoes

Com excegao da £xame, todos os outros sites tém entre suas principais segoes Investimentos,
Mercados ou titulo préximo (Mercado Financeiro, Finangas, Bolsa e Délar etc.). Alguns dos
sites criaram editorias diferentes das tradicionais — sempre ligadas ao campo dos
investimentos. O InfoMoney, por exemplo, tem as editorias 7rader’®, que traz contedo com
recomendacdes de negociadores de agdes ou a respeito deles, e Advisor, dedicada a
assessores e consultores de investimentos. J& o Money Times tem uma secao chamada
Carteira Recomendada, somente com matérias sobre empresas indicadas para se investir, e
Seu Dinheiro dedica um espaco s6 para noticias sobre Criptomoedas.

5.5 Recomendacoes

E espantoso que quatro dos seis sites (Znfomoney, Money Times, InvestNews e Inteligéncia
Financeira) dediqguem espacos editoriais a negar que facam recomendagOes de investimentos.
Isso porque todos eles, com excecao da Exame, se promovem exatamente como sites que vao
ajudar as pessoas a investir/ganhar dinheiro. Alguns tém segOes dedicadas especificamente a
finalidade de deixar recomendagdes, como Advisor, do InfoMoney, e Carteira Recomendada,
do Money Times.

Os trés utilizam expressdes muito proximas para dizer “nao fazemos recomendacgdes de
investimentos” e que suas publicacdes “sdo creditadas a profissionais da area”. O motivo do
aviso é evitar responsabilizacdo juridica por eventuais perdas, como explicita o Quem Somos
do Inteligéncia Financeira. “ndao nos responsabilizamos por perdas de qualquer tipo
eventualmente sofridas por decisOes de investimento tomadas por nossos leitores”. Quer dizer,
por precaucao juridica, as empresas utilizam um jogo de palavras para negar que facam o que
na verdade fazem o tempo todo, atribuindo a terceiros. Nesse ponto, a Exame escolhe melhor
as palavras, ao dizer que “nao endossa, verifica ou garante precisao ou confiabilidade de
qualquer opinido exibida ou publicada (...) ou ainda qualquer conselho, opinidao ou
recomendacgao oferecida por terceiros” e que “qualquer decisao tomada com base em tais
informag0es (...) sera feita por sua conta e risco.”

15O InfoMoney explica que trader é o profissional que ganha dinheiro com operagoes de curto prazo
(como ag0es e contratos futuros), independente do mercado estar subindo ou descendo.
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Figura 1 — Noticia da secdo Advisor (Money Times) aponta acbes que podem render mais que o

indice geral da Bolsa
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o Ibovespa, segundo MyCap
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A carteira recomendada semanal de agoes da MyCap sofreu apenas uma alteracéo para o

periodo de 05 a 09 de agosto.

Com a saida de Cosan (CSNA3), a corretora apostou em CCR (CCRO3) para o portfélio. O
restante da composig@o permanece com os papéis de CVC (CVCB3), Camil (CAML3), BTG

Pactual (BPAC11) e Rede D'Or (RDOR3).
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Fonte: Money Times
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[Contetidos gratuitos] Assista ao Giro do
Mercado e outros programas exclusivos em
nosso Youtube

Inscreva-se em nosso canal do Youtube para ter
recomendacdes de investimento exclusivas

Quadro 3 - Caracteristicas gerais dos veiculos digitais controlados por instituicdes financeiras

Veiculo/ Frase titulo Captacao | Transparéncia Principais Recomen-
dono no Google de dados | sobre quem sdo | Segoes dagoes de
os donos1¢ (12 listadas) investi-
mento
InfoMoney | InformagOes Sim Média. A aba Global, Sim
(XP) que valem Quem Somos Mercados,
dinheiro sobre so é Investimentos,
localizavel pelo Politica
Google e a
informacao tem
pouco destaque.
Exame Noticias, Sim Média. A aba Negdcios em Sim
(BTG Pactual) | Negdcios, Institucional sé é | luta, Exame
Carreira e mais localizavel pelo Insight,
Google; a Olimpiadas
informacdo tem 2024, PME &
destaque Negdcios
adeguado.
Money Noticias que Sim Boa: A Ibovespa, Sim
Times enriquecem informagdo esta Carteira
(Empiricus, seu dia na aba Sobre e Recomendada,
do BTG tem destaque Giro do Mercado

16 As informag0es estao contidas nos seguintes links: https://www.infomoney.com.br/quem-somos/;
https://exame.com/institucional/; https://www.moneytimes.com.br/sobre/;

https://www.seudinheiro.com/quem-nao-somos/; https://investnews.com.br/autor/invest-news/;

https://inteligenciafinanceira.com.br/quem-somos/.

As abas de Politica de Privacidade trazem informagdo sobre a posse dos sites. Acesso em 2 ago. 2024.
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Pactual) adequado.

Seu Invista com Sim Média. A Bolsa e Délar, Sim
Dinheiro Inteligéncia informagdo na Colunistas,
(Empiricus, parte inferior do Imoveis e FII,
do BTG Quem (ndo) Criptomoedas
Pactual) Somos.
InvestNews | Noticia sobre Sim Baixa. O Quem Economia, Sim
(Nubank) Economia, Somos esta Finangas,
Investimentos indisponivel. A Negdcios, The
e Educagdo Informacdo esta Wall Street

na parte inferior Journal
do Fale Conosco.

Inteligéncia | Noticias e Sim Média Mercado Sim

Financeira conteudos A informacdo esta | Financeiro,

(Ttad/ sobre no Quem Somos Onde Investir,

Unibanco) investimentos Ccom pouco Financas, Guias
destaque. e Ferramentas

Fonte: Elaboragdo dos autores

6. Consideracoes finais

Nos ultimos quinze anos, configurou-se um novo momento no jornalismo econémico brasileiro.
Jornais tradicionais do segmento encerraram suas atividades e vimos emergir veiculos nativos
digitais com audiéncias significativas!’ no nicho do jornalismo de financas. Em paralelo, houve
uma sequéncia de aquisicoes desses veiculos por grandes grupos financeiros, como BTG
Pactual, XP, Nubank e Itad/Unibanco. Neste artigo, procuramos discutir o impacto da
participacdo de empresas do mundo das finangas no jornalismo econdmico nacional, a partir
de uma contextualizacdo histdrica e uma analise exploratdria de seis veiculos que pertencem
a instituigOes financeiras e estdo entre os dez lideres de audiéncia do segmento na web.

A compra desses veiculos indica algumas tendéncias, entre elas o impeto de uma aproximacao
mais direta com o publico leitor. Ao demonstrar interesse pela cobertura do mundo das
finangas, esse publico € identificado pelas empresas de investimentos como potencial
investidor. Para atrai-lo, os veiculos empreenderam esforcos no campo do jornalismo, por meio
de iniciativas como a contratagdo de nomes de prestigio como Vera Brandimarte!®, no
InfoMoney, Donny de Nuccio!® e Rachel Balarin®®, no InvestNews. Ao mesmo tempo, tém
investido pesado em estratégias de marketing digital. Por exemplo, usam muitos chamarizes
como marketing de contetido — tais como a oferta de newsletters, simulagcdes de investimentos
e contelido audiovisual préprio. Em troca de ter acesso a esses produtos “de graca”, os leitores
passam a receber também convites para investir em diversos produtos financeiros.

Alguns dos sites econémicos analisados chegam a sugerir aos leitores investimentos
especificos, € muito raramente produzem matérias que alertam para o risco de perdas
financeiras, mesmo quando ele é potencialmente alto (como é o caso, por exemplo, dos
investimentos em bitcoins). Outro problema identificado é que nem todos informam

17.56 os seis veiculos que pertencem a empresas do mercado financeiro somam audiéncia de
aproximadamente 84 milhGes de visitas/més (dados de out. 2023)

18 Depois de trabalhar na Gazeta Mercantil, no Jornal do Brasil e no Estado de S. Paulo, foi diretora de
redacdo do Valor Econdmico entre 2003 e 2021, quando foi para o Infomoney.

19 Ficou conhecido na tevé como repdrter da Rede Globo e da GloboNews e como ancora do Jornal
Hoje. Foi para o JnvestNews em 2020.

20 Diretora de Redacdo do InvestNews, depois ocupar posicoes de prestigio no Infomoney, XP e o
Valor. Venceu um Prémio Esso de Jornalismo Econémico.
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claramente aos seus leitores que sao controlados por instituicdes financeiras — o que
representa possivel conflito de interesses em relacdo a investimentos.

Pela prdpria natureza dos veiculos, as pautas do mercado financeiro ganham protagonismo
sobre os debates econémicos de maior densidade e os temas de interesse geral. A dtica do
investidor prevalece sobre a do interesse publico. O mercado financeiro é apresentado como
um organismo que apenas reage aos acontecimentos politicos e econdmicos e nunca como
agente possivel de distor¢Ges e/ou manipulacdes. Pode parecer ébvio que um veiculo dedicado
ao mercado financeiro ndo se coloque como critico desse mercado, mas seguindo os principios
gerais desta atividade profissional, o jornalismo deveria ser capaz de manter a independéncia,
questionar o senso comum e produzir relatos criticos (Moretzsohn, 2007).

Neste estudo preliminar pudemos confirmar a hipdtese de que caminhamos de uma fase em
que se produzia um noticiario financeirizado (Puliti, 2013) para um momento em que passamos
a ter um noticidrio da financeirizacdo, orientado pelas proprias empresas financeiras, conforme
seus valores e interesses, num cenario de mediacdo jornalistica esmaecida.

O discurso é individualista; o leitor € incentivado a cuidar dos proprios ganhos e interesses.
Os nomes dos veiculos ja remetem a essa logica. Um se chama Sew Dinheiro, o outro remete
aos tempos do dinheiro (Money Times), quer dizer, tempos nos quais o dinheiro dita as
normas. InfoMoney, por sua vez, remete a informacao que serve para lucrar. Tirando Exame,
todos os titulos remetem a dinheiro (em portugués ou inglés, a lingua do capitalismo
financeiro), investimento (ZnvestNews, noticias voltadas para o investidor) ou financas (caso
da Inteligéncia Financeira, onde recomendacao embutida no titulo é investir com inteligéncia).
Possivelmente por ser, entre os veiculos estudados, o mais antigo e também o Unico que vem
da tradicao impressa, o site da Exame apresenta algumas distincdes em relacao aos demais.

De maneira geral, o jornalismo aparece a servico de uma estratégia de marketing mais
abrangente das instituicdes financeiras, identificavel também nos titulos que os veiculos usam
no Google, e confirmada com o uso do marketing de conteldo para atrair clientes a compra
de ativos financeiros nas empresas controladoras. Sob o olhar da Economia Politica do
Jornalismo, essa relagao de producdo teria como uma das principais caracteristicas o fato de
que os donos desses meios ndo tém como objetivo o consumo final dos produtos noticiosos e
sim a venda dos produtos financeiros de suas instituicdes. Marketing ou jornalismo? E cada
vez mais dificil dizer onde comega um e onde termina o outro.
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