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Reflexdes sobre a comunicacao numa sociedade desigual

Leandro Ramires Comassetto
Jean Carlos Souzat

MORAES, Dénis (Org). Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006. 246 p.
(Comunicagéo).

Depois de “Por uma outra comunicagéo” (Record, 2003), Dénis de Moraes volta a reunir
um time seleto de pensadores da comunicagdo contemporanea e da revolugdo informacional e
traz a publico “Sociedade Midiatizada’. O livro, organizado em duas partes (Cultura
tecnolégica e midiatizagdo, e Sociedade em rede e mutagbes comunicacionais) e onze artigos,
pbe no centro das discussdes transformacdes e dilemas de nossa época, preocupado em
aprofundar as reflexdes sobre o papel e a influéncia da midia numa sociedade contraditoria,
que, a mesmo tempo em que ainge seu mas alto estégio tecnoldgico, apresenta
desigualdades perturbadoras.

A publicagdo inicia com o artigo do tedrico Muniz Sodré. “Eticidade, campo
comunicacional e midiatizagdo” prepara o terreno para a discussdo que se estabelece ao longo
da obra e que diz respeito as mutagdes sociais provocadas pela midia e pela realidade virtua.
Retomando uma reflex&o ampliada na teoria “ Antropologica do espelho”, o autor desenvolve
uma argumentacdo socioldgica, antropoldgica e filosdfica sobre o cen&rio onde agora se
constituem e se movimentam 0S NOVOS Sujeitos sociails, um espaco regido pelas
neotecnologias e moldado pelo virtual. Mudam as relagbes, mudam valores, muda a
consciéncia. Esta-se diante de uma nova ordem cultural. As formas de vida tradicionais so
afetadas por uma qualificagdo de natureza informacional, que chama a atencéo para a
prevaléncia da forma, do meio sobre o contetido, conforme ja diagnosticado por McLuhan ao
dar conta do envolvimento sensorial provocado pelas midias detronicas. Mas ndo se trata de
um informacionalismo redentor, ao contrario do que talvez tenha dado a entender o tedrico da
aldeia global. Ha que se considerar aqui a hipertrofia provocada pelas tecnomediagdes que se
impdem a0 ethos social, como desconfia Baudrillard e demais criticos da cultura tardo-
moderna.

Sodré pensa a midiatizagdo como um novo bios, um novo modo de presenca do sujeito
no mundo, e discute como a qualificaggo cultural resultante desta esfera existencial atua em

termos de influéncia ou poder na construgdo da realidade social. A midia € estruturadora ou
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reestruturadora de percepgoes e cognigdes, mas atravessada por injungdes que atuam de modo
a atender & dindmica do mercado globalista. O valor mora resultante desse processo €
fundamentado por uma ética material, que da conta do individuo enquanto consumidor. E
desta formaque ele alcanga o reconhecimento social.

Dénis de Moraes retoma uma reflexdo marxista e discorre sobre o eterno dilema do
capital em reduzir a méximo o tempo de giro da mercadoria A preocupagdo recai
principdmente sobre a mercantilizacdo da cultura numa época em que tudo é feito para o
consumo rgpido, se possivel, instanténeo, gracas a enxurrada de midias que invade as casas e
ruas, mentes e coragdes. E o que o autor chama de abundancia rentavel, visto que tudo é
coigficado para saciar a voracidade do capital, que impde a tirania da velocidade fortuita.
Assediadas permanentemente por estimulos e ofertas de toda ordem, as pessoas s80 engolidas
por uma ldgica do efémero, que torna cada vez mais breve a duracdo do prazer e faz o
presente parecer passado. O imagin&rio € arrebatado pelas novidades incessantemente
vomitadas pelas midias, sempre atentas ao potencial de consumo dos individuos. E, nesta
direcdo, a cultura &, antes de qualquer coisa, negdcio, e os produtos culturais sdo feitos para o
mercado, como Fredric Jameson ja observara uma década atrés.

A tendéncia a especializag@o, refletida nos produtos segmentados, ndo corresponde a
valorizagdo das diversas culturas. Antes de refletir as manifestagdes culturais dos varios
povos, a segmentagdo atende as tendéncias de consumo de clientelas especificas, reavivando
férmulas de colagem e pagtiche, em que, na esséncia, tudo muito se parece. Dos best sellers
aos longametragens, dos seriados de TV aos games, distribuidos em ritmo aucinante pelos
conglomerados que controlam a informago e o entretenimento no mundo globaizado. E a
|6gica do “mais do mesmo”. Deleitam-se os consumidores da cultura estandardizada, regados
por muita coca-cola ao sabor de Big Macs com batatas fritas.

O nimero de informagdo despgado pelas midias, e em td velocidade, é tanto que se
estima que a massa de conhecimento (0 que ndo significa capacidade de pensar) da
humanidade cresce 100% a cada cinco anos, devendo dobrar a cada 90 dias dentro de dez a 15
anos. Mas ndo de maneira uniforme, visto que a disparidade de acesso as midias digitais € de
tal ordem que hoje 19% dos habitantes da Terra representam 91% dos usu&rios da Internet.
Enquanto Europa e América do Norte tém 64% dos internautas, a Africa responde por menos
de 1% e, a América Latina, por 6%. Mais grave ainda é a procedéncia do contelido que corre
0 mundo. Hollywood detém 85% do mercado cinematografico globa, e 77% das

programagdes tel evisivas da América Latina provém de conglomerados norte-americanos.
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Dénis de Moraes alerta que ndo se pode esperar a diversidade dos prazeres sensoriais
proporcionados pela Disney ou pelos cinco mil itens anunciados anualmente pela Sony e nem
a busca de identidade tem a ver com compras compulsivas. Diversidade e identidade se
concretizam com intercBmbio e cooperagd horizontal entre as culturas de povos, cidades e
paises, para 0 que a implantagdo de politicas publicas e medidas reguladoras s&o
imprescindiveis.

Para Jeslis M artin-Barbero, ndo hd como analisar a comunicagdo sem entender o que
aconteceu com o mundo apés os atentados terroristas ocorridos em 11 de setembro de 2001 e
as novas perspectivas abertas pelo Forum Social Mundial de Porto Alegre. Esses dois
epishdios sdo fontes de extrema tensd no mundo globalizado, que convive hoje tanto com a
desconfianga que leva ao aprofundamento das fronteiras quanto com a potencial subversdo
contra o sistema dominante patrocinada pelas novas tecnologias da comunicagio. E neste
ambiente que a comunicagdo, no comego do novo século, encontra-se encarcerada entre fortes
mudancas e densas opacidades, que derivam da necessidade de uma razé comunicacional
que dé conta da fragmentagdo que dedoca e descentra, do fluxo que comprime e globdiza e
da conexdo que desmaterializa e hibridiza.

Entre as mudangas e opacidades citadas por Martin-Barbero, est@o os efeitos que os
processos de globalizagdo econdmica e informacional provocaram sobre as identidades
culturais, a educacdo, 0 mundo do trabalho, o exercicio da cidadania e a percepcao do tempo.
S8 egpecidmente oportunas as constatagdes que o autor faz a respeito das mutagoes
infligidas pela globdizacd as identidades culturais. Até pouco tempo, identidade se
confundia com raizes, ou sga, com costumes, territorios, tempo longo e memodria
simbolicamente densa. Hoje, a tecnicidade midiética acrescentou a formacdo das identidades
culturais as migragdes, as redes, os fluxos, a instantaneidade e a fluidez. As raizes ganharam
movimento.

E claro que a comunicagio na sociedade globalizada faz-se como eficaz motor da venda
de bens simbdlicos, sustentéculo para a legitimagdo do consumo de todo e qualquer tipo de
mercadoria, sempre no sentido centro-periferia  Martin-Barbero aerta ainda que a
paraferndlia midiatica criou novos campos de mudanga, que devem ser compreendidos para
que se vislumbre como se processam e que efeitos provocam em pontos nevralgicos da
sociedade atua, como, por exemplo, a desterritorializag@o/relocalizagéo das identidades, as
hibridagbes da ciéncia e da arte, dos escritos literarios, audiovisuais e digitais e a

reorganizacdo dos saberes desde os fluxos e redes, pelos quais se mobilizan ndo s6 a
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informacdo, mas também o trabalho e a criatividade.

O autor extrai do cendrio atua da comunicagdo duas perversdes e duas oportunidades.
As perversdes estdo vinculadas a tendéncia de concentragdo no controle dos veiculos e
contelidos que circulam pelas redes mundiais de comunicacdo e nas amesgas contra a
liberdade de expressdo e informacgdo surgidas a partir do 11 de setembro. As duas
oportunidades se baseiam nas possibilidades abertas pela digitalizagéo, que pode fomentar o
aparecimento de uma linguagem comum de dados, que desmonte a hegemonia racionalista do
dualismo que até agora opunha a raz&o a imaginacdo, a ciéncia a arte e o livro aos meios
audiovisuais. A segunda oportunidade diz respeito a configuragdo de um novo espaco publico
e de cidadania. Perigos e promessas de um mundo midiético em que a comunicag&o ganhou 0
status de estrutura

De um lado, a viso de que a tecnologia € o motor principa das mudancgas que estamos
presenciando e experimentando; de outro, um olhar sobre a comunicago e a producdo de
conhecimentos a partir das “re-produgbes’ — grafia escolhida pelo autor — que realizam os
receptores com base nos referentes informativos com os quais negociam sentidos. Guillermo
Orozco GOmez pate de uma contraposicdo entre as perspectivas tecnocéntrica e
sociocéntrica para discorrer sobre as mudangas tecnol égicas que fundamentam a sociedade do
conhecimento. O autor assume, de imediato, que se sente mais confortavel navegando pelas
&guas do sociocentrismo, até porque a maior parte dos problemas vividos dentro do mundo
globalizado referem-se mais a cultura nascida do uso das novas tecnologias do que
propriamente das condicbes impostas pela méguina. As mediagbes originadas pelo
computador, por exemplo, proporcionam uma nova combinag@o entre cérebro e informacéo,
muito mais relevante que a tradicional relac@o do corpo com améguina

Orozco Gomez deixa claro desde o inicio que as mudangas que estamos presenciando no
campo da comunicagdo ndo se devem ao potencial tecnoldgico mais recente, mas, Sm, a
extensa presenca das midias e tecnologias nascidas na modernidade. Foi essa sobreposicéo de
novidades tecnoldgicas, sempre se somando e raramente se substituindo, que levaram a
transicdo do paradigma da literalidade ao paradigma da imagem. Essa sobreposicéo deu
origem a um complexo ecossistema comunicativo, que desembocou em des-ordenamentos e
destempos, j& que a rapidez do desenvolvimento tecnolégico ndo acompanha a sua
assimilag@o cultural, nem perceptiva, nem tampouco politica.

Para o autor, h& atualmente uma explosio de mediagdes — entendidas como processos

estruturantes que provém de diversas fontes, incidindo nos processos de comunicagéo e
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formando as interagbes comunicativas dos atores sociais. Em meio a essa exploséo, as
mediagdes ligadas as ingtituigdes tipicas da modernidade, como o Estado e a escola, perderam
espaco como orientadores das produgdes de sentido, sendo vorazmente sobrepujadas pela
mediagdo tecnoldgica. Orozco Goémez destaca que uma das mudangas socioculturais mais
importantes estimuladas pela mediagéo tecnoldgica é o da “audienciacdo”, instancia em que a
audiéncia ganha novos contornos de vinculo entre os atores sociais, de estruturacdo e de
ancoragem no real.

Toda aandlise do autor converge para o impacto provocado pelo mundo midiético sobre
o0 mundo da educacdo. Orozco Goémez admite que a relacdo entre esses dois mundos exala
mais incertezas do que perspectivas. A tecnologia que privilegia a imagem desgastou a escola
enquanto fonte de conhecimento. Ao mesmo tempo, a escola ndo descobriu ainda que néo
basta levar as novidades tecnoldgicas para dentro das salas de aula para recuperar a atencdo da
sociedade-audiéncia. O autor, olhando especialmente para os paises latino-americanos, ndo
apresenta uma receita para superar a montanha surgida da erupcdo tecnolégica. Ele apenas
sugere que, em meio as grande mudanca de época que vivemos, o melhor afazer é continuar
debatendo e repensando a educagdo e a comunicagéo.

O desafio essencial do amanhé que propde Mar c Augé no titulo (Sobremodernidade: do
mundo tecnoldgico de hoje ao desafio essencial do amanhd) passa pelo entendimento dos
paradoxos que marcam a momento histérico atual, rico em esperancas e carregado de
contradigdes. O maior dos paradoxos € 0 que gponta para um mundo, a mesmo tempo,
unificado e dividido, uniformizado e diverso, desencantado e reencantado. Dimensdes téo
dispares conseguem ficar lado a lado em fungdo da interligagdo planetéria proporcionada
pelos meios de comunicagdo, que fez com que para todos os individuos e lugares o contexto
passasse a ser planetério. Essa mudanga de perspectiva € impactante e leva a trés movimentos
complementares, segundo o0 autor: a o0 passar da modernidade, chamada de
sobremodernidade; b) o passar dos lugares, que se transformam em ndo-lugares; c) e o passar
do real ao virtual.

Augé cunha o termo sobremodernidade para dar conta da coexisténcia das correntes de
uniformizagdo e particularismos que convivem no mundo atual. A situacdo sobremoderna
amplia e diversifica 0 movimento da modernidade. Ela é pautada pela |6gica do excesso, que
pode ser mensurada a partir dos excessos de informagéo, de imagens e de individuaismo,
todos umbilicalmente ligados. Do excesso de informag&o e de imagens nasce a nogdo de que a

Histéria se acelera, de que o planeta encolhe e de que hd uma priorizacdo do tempo sobre o
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espago. O excesso de individualismo deriva dos dois excessos anteriores. A exposicéo
cotidiana aos meios de comunicagdo geraindividuos abstraidos da relacdo com os outros, que
substituem o cara acara pelo som ou aimagem.

Os egpacos de circulagdo (auto-estradas, aeroportos, areas de servico em postos de
gasolind), os espacos de consumo (hipermercados, cadeias hoteleiras, grandes lojas de
departamento) e os espagos de comunicagdo (telas, cabos) sio os ndo-lugares que substituem
os lugares. Na visdo de Augé, os lugares sd0 egpagos em que se podem ler a identidade, a
relagdo e a histéria Os ndo-lugares sdo espagos em que essa leitura ndo é possivel. Neles, os
individuos ndo praticam relagbes sociais duradouras. N& se comprometem, praticam a
solid&o acompanhada.

Para o autor, a mais importante reflex&o, no entanto, é que a envolve o rea e o virtual.
Construido principalmente a partir da imagem, o virtual provoca mediagdes submetidas ao
exercicio mididtico. Essa condi¢do leva o individuo a ter uma dependéncia da imagem e a
viver de simulagbes do rea. Com freqiiéncia cada vez mais assustadora, a imagem néo
representa um papel de mediagdo e, sim, um papel de legitimagéo do real. A realidade parece
ndo existir enquanto ndo se traduz em imagem. O autor, entretanto, Nndo assume uma postura
pessmista ao fazer essas constatagbes. Augé sugere que, mesmo diante de forga téo
avassaladora, dgumas recomposi¢des simbdlicas e sociais operaréo por vias multiplas e
invisiveis, fruto dos usos ndo programados que o homem fez, faz e sempre fard da tecnologia.

Douglas K ellner parte das andlises de Guy Debord para discorrer sobre “a sociedade do
espetéculo” numa era em que a cultura da midia promove espetéculos cada vez mais
sofisticados para conquistar audiéncias e aumentar o poder e o lucro da industria cultural. O
foco do autor esta nas produgdes construidas tecnologicamente e disseminadas pela midia de
massa. Perpassa a publicidade, os espetéculos comerciais, 0 entretenimento, o esporte, a
moda, as artes, a musica, 0 erotismo, a arquitetura, a economia, a politica. Tudo é feito para
impressionar e vender, é transformado em mega-evento, do escandalo das celebridades as
guerras arquitetadas sob as lentes das cameras e transmitidas pelos canais de jornalismo em
tempo integral.

Estamos tdo acostumados ao espetaculo que nossa atencao ja ndo responde a estimulos
que ndo se caracterizem como tal. As corporagdes da midia e os gigantes do mercado sabem
disso melhor que ninguém, mas também sabem os governos, os atores da politica e os
protagonistas dos movimentos contrarios & hegemonia dominante, que mais sobressaem pelo

inusitado de suas agdes e pela publicidade que Ihes é dada que pelas proprias causas que
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querem levar a efeito. Edtas, dias, parecem desaparecer, fazer cada vez menos sentido, num
mundo que sb responde pelo trégico, pelo chocante, pelo maravilhoso que enche os olhos do
espectador, mesmo quando as custas de milhares de vidas.

O escritor uruguaio Eduardo Galeano fecha a primeira parte do livro dando conta da
contradi¢cdo do mundo. Por um lado, este nunca foi economicamente t& desigual, enquanto
que, por outro, nunca foi t&o furiosamente igualador, quando se trata de idéas e costumes que
se impdem em todo lugar. O abismo que separa pobres e ricos dobrou em 30 anos, mas,
paradoxd mente, h&a uma adoracdo unanime dos valores da sociedade neoliberal, que oferece o
direito de escolher entre coisas idénticas.

Capitaneada por uma midia cada vez mais concentrada em grupos poderosos, a
comunicagdo vende a idéia de um Unico mundo possivel, regido pelos mercados, cuja
pregacdo € o culto a consumo. A televisio transforma em necessidades reais as demandas
artificiais que o Norte inventa para uma minoria que consume, enquanto os excluidos séo
levados a saciar seus desgjos por uma violéncia em expansao.

Ao mesmo tempo em que é ingtigada pela publicidade, a delinquéncia é espetacularizada
pelatelinha e torna-se produto também. Mas estigmatizada como resultado do fracasso, e néo
da injustica, numa sociedade cada vez mais competitiva e ndo desigual. SO é pobre quem é
incompetente, prega o discurso dominante. E assm somos condicionados a aceitar como
destino umarealidade que nos humilha

A parte Il abre com o artigo de Lorenzo Vilches. O autor faz uma reflexo sobre a
criacdo de valor na era das migragdes midiéticas e analisa vérios casos em que se evidencia a
passagem do conceito de produto ou de contelido cultural para o de imagem corporativa,
afirmando que, no novo contexto, sobrevivem as companhias capazes de gerar interesse das
midias, sga naindlstria, na comunicagéo ou no futebol.

llustrativa é a contratacéo de David Beckham pelo Red Madri, em 2003, em que o que
estd em questdo ndo é exatamente o talento do jogador, mas a estrela midiatica que ele
representa e cujo glamour permite ganhos suculentos com direitos de imagem. O clube
espanhol € o mais claro exemplo de gestéo futebolistica em que o objeto ndo é exatamente o
esporte, mas a compra e ostentac&o de valores midiaticos.

Na televisdo, d&se algo parecido. Mais que apostar na quaidade dos produtos que
oferece, o veiculo centra forgas no marketing e na promogdo de sua imagem, gerando
expectativas que revertam em prestigio. O discurso que acompanha os produtos sempre é

adjetivado, “o melhor do cinema’, “o melhor damusica’, e assim por diante. Mas se esforga
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também o meio para incorporar a seus ganhos novas fontes de financiamento, adicionando
paraisso recursos adicionais, como o telefone, que, além de servico basico das sociedades, €
agora também objeto imprescindivel paraa criagdo de vaor. Sob o discurso da interatividade,
as televisdes convertem as ligages do publico em milhdes de dolares, e devolve a esse a
ilusdo da participacdo e a criagéo de uma expectatitiva de mudanga para uma vida melhor,
como bem denotam os reality shows. A mudanga de vida ndo proporcionada pela vida red,
mas vendida pela televisdo, também é uma criagdo de vaor.

A passagem do analégico para o digital alterou o vaor da fotografia Mais do que a
realidade que representa, 0 que importa agora € o tempo em que se move a imagem. Aquela
sempre pode ser retocada, melhorada, modificada, mas a distribuicdo ndo pode esperar. A
eficécia reside na circulagdo, na distribuicio imediata, na apresentaco em tempo real. E ela
que satisfaz a pressa do espectador, sempre pressionado pela aceleracdo daoferta.

No novo cendrio midiatico, sobressai-se a internet como lugar onde se constituem e
proliferam novos valores. A valorizagdo das empresas ponto.com, Com seus mecanismos de
busca, shoppings virtuais e oferta de informagdes e servicos em abundancia, € o retrato mais
evidente disso. Mas também a ac8 comunicativa é ampliada, a linguagem ora e escrita €
reavivada pelos chats em exercicios que reinventam a gramatica sem perder a eficacia, e uma
diversidade de vozes nunca antes vista comprova o potencial democrético da rede, que, na
opinido do autor, ja exerce uma concorréncia frente & midias tradicionais que vira a
equilibrar o poder dainformag@o. Para Vilches, aliberdade € o principa valor dainternet.

Da mesma opinido compartiilha Manuel Castells. Para o autor de “A era da
informacdo”, a internet € 0 meio de comunicacdo local-globa mais livre que existe,
permitindo descentralizar os meios de comunicagdo de massa. Castells contrapde-se atese do
determinismo tecnoldgico e diz que sugerir a revolugdo tecnoldgica como responsavel por
uma Unica forma de organizago social possivel, associada a lei do mercado e ao processo de
globalizagdo, como vende a ideologia tenocrética futuroldgica, equivale a aceitar que, se
utilizadas racionalmente, a ciéncia e a tecnologia, por s, seriam capazes de solucionar 0s
principais problemas da humanidade. Ele entende que a disparidade de conhecimento e
capacidade cientifica se concentra cada vez mais em termos relativos, por paises, por classes,
por instituicbes e por organizagoes, e levanta que o problema reside no fato de que os efeitos
desta revolugéo sobre a qualidade de vida sdo apropriados fundamentalmente pelas grandes
corporagdes e seus circuitos de distribuigéo.

A Internet ndo é fruto das corporagfes ou das instrugdes burocréticas, mas surgiu do
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impulso criador e da generosidade pessoal dos inovadores, observa o autor, citando agui 0s
hackers, os universitarios e os milhdes de internautas espahados pelo mundo. O autor ndo
nega a comercializagdo que ha por dentro da rede, nem que esta foi convertida em
instrumento essencial para a atividade econdmica, mas lembra que a grande massa de fluxos
de informacdo na Internet € de uso socia e pessoa, ndo comercial.

Castells defende o software livre e afirma que o controle tecnoldgico privado do
software equivale & apropriacdo privada do afabeto nas origens da histéria Louva as
iniciativas dos programas produzidos livremente, sem direito de propriedade intelectual, e
elogia, sobretudo, a adogdo do sistema cooperativo de livre associagcdo de produtores e
usuarios no processo de inovagdo tecnoldgica. Para ele, ndo é a concentracdo que gera a
riqueza, mas seu oposto. Por isso, ha que se cuidar para que ndo se dé um tratamento indevido
no que tange ao direito de propriedade intelectual. Encaminhamentos muito restritivos podem,
no seu entender, constituir-se em sério obstaculo ao progresso material e a qualidade de vida
na era da informacgéo.

Pierre Musso da um outro viés a discussdo e centra sua andlise na interpretacdo do
ciberespaco. Este é pensado sob um enfoque espiritual, ndo no sentido doutrin&rio, mas como
a concretizagdo de um reino de comunhdo e, quem sabe, de eternizagéo da vidaterrena

Musso diz que o ciberespaco reatualiza uma mitologia do século XIX, que ja
demonstrara um certo desencantamento com a religio em favor de um deslocamento para a
indlstria e as redes técnicas. Aqui, como jase deu |4 atras, a Internet, e ndo mais a estrada-de-
ferro, € arede que promove a comunhdo entre os sujeitos, com a diferenca de que liberados do
corpo e de territérios. Neste novo espago, onde é permitido ter um lugar e estar em todos ao
mesmo tempo, 0 que conta é o espirito, o cérebro desenraizado e disposto numa interconex@o
sem fim, onde todos comungam das mesmas possibilidades e tém o direito de faar e se fazer
ouvir. Agora é arede, este cérebro coletivo e planetério, que pensa a sociedade e tem o poder
de eliminar tudo o que resiste. O ciberespago dissolve o territério, o corpo, a meméria, 0
Estado, a politica. Utopia? Ja h4 demonstracbes bastantes que ndo, e que, pelo menos
potencialmente falando, a rede técnica permite a comunicagdo, a comunhdo e a
democratizagdo pela circulagdo igualitéria dos homens. Para o autor, o desenvolvimento das
redes € uma revolucdo politica, mas ndo apenasisso. A rede, a concretizagdo do ciberespaco,
pode ser comparada a uma catedral cuja flecha indicaria néo mais o além, mas o futuro
terrestre prometido, como ja antecipara a ficgdo cientifica. O ciberespago, fruto da ficcéo,

torna-se projeto utdpico universal realizével.
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Para Armand Matteart, se ha um tema de fato controverso nas discusses sobre as
tecnologias da informag@o € o do regime da propriedade intelectud. O autor fecha o livro
condenando os poderes estabelecidos, politicos e econdmicos, que estdo na iminéncia de
provocar um novo distanciamento Norte-Sul, e elogia a resisténcia das organizages néo-
governamentais e das redes sociais nessa discuss&o.

Ao perguntar “Para que uma nova ordem mundial da informac&o?’, Matellart chama a
reflexdo ao lembrar que, no dltimo quarto do século XX, a reivindicagcdo de uma “nova
ordem” passou do campo da contestagdo do intercambio desigual para feudo dos donos do
mundo. H& que cuidar, portanto, para que a histéria ndo se repita. Dai a importancia da
organizacdo e do envolvimento da sociedade. O autor reitera que 0S usos sociais das
tecnologias sdo também assuntos dos cidad@os e ndo s6 do determinismo do mercado e da
técnica. No que se refere especificamente a propriedade intelectual, alerta que as regras de
gest@o tém ainda muito que evoluir, e o que se pode desgjar é que a dindmica, desta vez, sga
dada por uma sociedade civil ampliada, preocupada por inserir a questéo da técnica no porvir
dademocracia.

Sociedade Midiatizada € um livro que discute e giuda a melhor compreender nossa era,
com 0s questionamentos e as reflexdes necessarias para a construgcdo de uma comunicacao

democrética em favor de uma sociedade maisigualitaria.
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