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Do video popular as especificidades do padréo tecno-estético
alternativo

Valério Cruz Brittos”
Eduardo Silveira de Menezes

Resumo: Este artigo parte de um duplo esfor¢co, ao tentar problematizar o universo das
producdes audiovisuais n&o-hegemodnicas. Ao analisar e, de certo modo, atualizar as
praticas midiaticas provenientes da TV dos Trabalhadores (TVT), trabalha-se as
especificidades da comunicacdo alternativa. Desta forma, aponta-se para possiveis
derivacdes do padrdo tecno-estético alternativo, o qual ndo pode ser classificado de forma
unissona, devido a complexidade resultante deste fendbmeno. Para tanto, toma-se como
objeto de andlise empirica a pratica produtiva da TVT. Tais producdes simbolicas tiveram
origem na década de 1980, com a utilizacdo do video popular e, hoje, circulam também na
internet. Assim, em Ultima andlise, busca-se pensar se a praxis social da emissora esta
sendo operacionalizada sob o0 modelo de democracia direta ou representativa.
Palavras-chave: Economia Politica da Comunicagéo; padrdo tecno-estético alternativo;
democratizacdo da comunicagao

Resumen: Este articulo es parte de un doble esfuerzo, tratando de escudrifiar las
producciones audiovisuales no hegeménicas. En el andlisis de las practicas que se originan
en la TV de los Trabajadores (TVT), es posible identificar las particularidades de la
comunicacion alternativa, sefialando posibles derivaciones de lo estandar tecno-estético
alternativo. Sin embargo, no es posible clasificar este estandar en separado, debido a la
complejidad de su configuracion. El objeto del analisis empirico, por lo tanto, es la practica
productiva de la TVT. Esta conformacién simbdélica se origin6é en la década de 1980, con los
videos populares, y, hoy, se cambio con el uso de la Internet. Asi que, finalmente, tratamos
de considerar si la praxis social de la TVT est4 siendo operado bajo el modelo de
democracia directa o representativa.

Palabras-clave: Economia Politica de la Comunicacion; estandar tecno-estético alternativo;
democratizacion de la comunicacion

Abstract: This article performs a dual effort to problematize the world of audiovisual non-
hegemonic. By analyzing the practices of media from TV Workers (TVT), are revealed the
specificities of alternative communication. Thus, points up to possible derivations of
alternative techno-aesthetic standard, which cannot be classified in unison, due to the
complexity resulting from this phenomenon. To do so, is used as the object of empirical
analysis the productive practice of TVT. Such symbolic productions originated in the 1980s,
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with the use of popular video and now also circulate on the internet. So ultimately, we seek to
consider whether the social praxis of the TVT is being operated under the model of direct
democracy or representative.

Keywords: Political Economy of Communication; alternative techno-aesthetic standard;
democratization of communication

Introducao

O debate em torno da comunicacéo alternativa no Brasil ndo é novo e, justamente
por esse motivo, precisa ser atualizado. Mais do que isso, carece de um olhar cientifico
critico, pois esta condicionado por fatores sociais, politicos e econémicos. Entende-se que a
Economia Politica da Comunicacdo (EPC), ao possibilitar a analise adequada do
acirramento das disputas por posi¢cao no mercado de midia oligopolizado, permite vislumbrar
a adaptacdo destes embates, emergentes hoje na rede mundial de computadores. Ao
mesmo tempo, durante as Ultimas décadas, o avan¢co das técnicas de comunicagéo
impulsionou significativamente um novo mercado, o das producdes n&o-hegemonicas.
Estas, em se tratando de casos especificos, podem ser relacionadas ao passado combativo
dos movimentos sociais nas décadas de 1970 e 1980, contribuindo para se pensar em
novas categorias de analise do audiovisual alternativo.

Durante esse periodo, diversos autores debrucaram-se sobre os estudos da
comunicagdo alternativa. Trés acontecimentos quase simultineos mostraram-se
determinantes para o fortalecimento da resisténcia as produgbes hegemodnicas: o
surgimento do Partido dos Trabalhadores (PT), a criacdo do Fundo de Greve' e fundacéo da
Central Unica dos Trabalhadores (CUT).? No espectro da disputa politica, o PT nasceu como
uma opcao as siglas conservadoras da época, em sua grande maioria aliadas ao
pensamento liberal-burgués. Em meio as exigéncias democraticas que sacudiram o pais
antes mesmo da queda do regime militar, 0 movimento grevista, concentrado na regido do
grande ABC, em S&o Paulo, cultivava as sementes para a criacdo de um novo projeto
politico, fundamentado em uma estrutura sindical forte e atuante em diversos ambientes,

inclusive no midiatico.

' O Fundo de Greve estd instituido juridicamente como Associacio Beneficente e Cultural dos
Trabalhadores de Sdo Bernardo do Campo e Diadema. Este movimento deu impulso & criacdo da TV
dos Trabalhadores (TVT). Com a greve de 1979, este recurso assegurou o sustento do movimento
grevista que ocorreu no ano seguinte. As arrecada¢des tinham como objetivo principal viabilizar a
independéncia politica da categoria. Ao contribuir para o sustento do Fundo, mesmo sem ter a nogéo
exata do que isso significaria, 0s operarios investiram na criagdo do maior patrimonio dos
metallrgicos do ABC paulista. ABC DE LUTA. Criacdo do Fundo de Greve em Sdo Bernardo do
Campo. Disponivel em:< http://www.abcdeluta.org.br/materia.asp?id_CON=221>. Acesso em: 16 set.
2011.

2 FADUL, Anamaria; SILVA, Carlos Eduardo Lins da; SANTORO, Luiz Fernando. Documento basico
do IV Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. In: SILVA, Carlos Lins da (Org).
Comunicacéo, hegemonia e contra-informac&o. Sao Paulo: Cortez, 1982. p. 9-16. p. 13.
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Assim, em 1983, por ocasidao do | Congresso Nacional da Classe Trabalhadora
(CONCLAT), é fundada a CUT, que veio para suprir uma lacuna histérica deixada no
movimento trabalhista com o inicio da ditadura militar. Nessa época, o Comando Geral dos
Trabalhadores (CGT), antiga entidade representativa da categoria, foi dissolvido por ordens
do governo militar. A CGT era ligada ao Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e atrelada ao
Ministério do Trabalho, sendo comandada, em sua maioria, por liderancas varguistas.®

Durante a realizagdo da CONCLAT, os operarios do ABC estavam recém
familiarizando-se com os recursos de captacdo de audio e video,® sendo utilizado o
videoteipe como techologia de captacao e transmissdo das imagens. Nesse mesmo periodo,
os operarios do ABC ficaram responsaveis por documentar a fundagéo da CUT, registrando,
em suas cameras, os trés dias de congresso. E neste bojo que surge, em 1986, a TV dos
Trabalhadores (TVT), produtora de videos pertencente ao Sindicato dos Metallrgicos de
S&do0 Bernardo do Campo e Diadema.” O principal lema da emissora era “fazer efetiva a
democratizacdo da comunicacao e trabalhar a questédo da imagem desde o mundo operario
e das organizacdes sindicais”.®

Mais de duas décadas depois, apds varias negativas dos governos de turno para a
aquisicao da outorga, a TVT, enfim, obteve a autorizagdo para operar o canal educativo 46
UHF, em Mogi das Cruzes. Foram estabelecidas parcerias para completar a grade de
programacao e retransmitir as producdes préprias. Os metallrgicos criaram ainda um site
para a TVT (www.tvt.org.br), o qual reproduz a programacao em tempo real e possibilita uma
série de ambientes colaborativos e de interatividade.

Percebe-se, portanto, que o terreno fértil de onde germinaram o PT e a CUT é o
mesmo da TVT: fica na cidade de S&o Bernardo do Campo, mais especificamente na
Associacao Beneficente e Cultural dos Metallrgicos de Sao Bernardo do Campo e Diadema
— Fundo de Greve. E neste espaco que comeca a ser lapidada também a figura do ent&o
lider sindical, Luiz Inacio Lula da Silva, o0 mesmo que, duas décadas depois, se tornara

presidente do Brasil por dois mandatos consecutivos e concedera a tdo sonhada outorga a

¥ SANTORO, Luiz Fernando. O video nos movimentos populares. In: FESTA, Regina; SILVA, Carlos
Eduardo Lins da (Orgs). Comunicac¢do popular e alternativa no Brasil. S&do Paulo: Paulinas, 1986.
p. 164-170. p. 164.
* Em concordancia com Santoro, a expressao video esta sendo usada neste estudo, “para
representar toda a atividade de gravacéo e exibicdo de sons e imagens, originais ou néo, realizadas
com uma camera, um videocassete, uma fita magnética e um aparelho de televisdo. Video para nés,
terd um sentido amplo que inclui também a produgéo, distribuicdo e exibigdo de fitas pré-gravadas
com programas de TV, isto €, como suporte de outros meios de comunicagdo, compondo assim o
mercado de video, comercial ou ndo”. SANTORO, Luiz Fernando. A imagem nas maos: o video
Eopular no Brasil. S&o Paulo: Summus, 1989. p. 18, 19.

SANTORO, Luiz Fernando, op. cit.
® Ibid., p. 74.
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TVT. Aclamado pela populacéo brasileira com mais de 80% de aceitagéo popular,” o ex-lider
sindical deixou a Presidéncia da Republica em 2011, mas elegeu sua sucessora, a ex-chefe
do Gabinete Civil de seu Governo, Dilma Roussef.

Diante disso, considera-se importante observar as praticas de producdo e
distribuicdo do audiovisual proveniente da TV dos Trabalhadores, pois a emissora possui
uma trajetoria histérica intrinseca ao processo de redemocratizacao do Brasil (1977 — 1985)
e propde-se, em sua génese, a lutar pela democratizacdo da comunicacdo. No entanto,
acredita-se que é necessario problematizar esta questdo a partir de dois modelos distintos
de democracia, 0s quais apontam para 0s arquétipos de representatividade e acdo direta.

Parte-se do pressuposto que a comunicagdo alternativa complexificou-se ainda mais
nos dias de hoje, principalmente se comparada ha duas ou trés décadas atras, quando se
desenvolveram pesquisas importantes sobre o assunto. A mudanga na postura do
movimento sindical combativo, que de alguma forma acarretou na criagdo do PT, da CUT e
da propria TVT, esta ligada a modificacdes na estrutura e concepcao de luta politica destes

movimentos.
Producéo audiovisual ndo-hegemdnica e comunicacéo alternativa

Para promover uma reforma intelectual e moral nas praticas que moldam os meios
de comunicacdo brasileiros é preciso que ocorra a mediacdo entre os intelectuais e a
sociedade através da acdo politica. Assim, a interpretacdo acritica, ou ainda, incapaz de
contrapor-se a ordem burguesa, historicamente dominante, passa a operar por meio da
relacdo estabelecida entre uma filosofia considerada superior e a massa dependente. Esta
filosofia da préaxis, uma das qualidades que caracterizam a abordagem da economia politica,
é entendida por Gramsci como “capaz de unificar e de elevar as pessoas simples ao nivel
de uma vis&o superior”.?

Sob este prisma, a unidade entre a teoria e a pratica permite a superacdo de uma
filosofia primitiva, identificada como senso comum. Segundo Mosco, “a economia politica
contemporanea tende a centrar-se em pontos de vista filoséfico-morais que enfatizam a

extensdo da democracia para além do dominio poll'tico”.9 Esta andlise considera, portanto,

" LULA bate recorde de popularidade, indica pesquisa CNT/Census. BBC Brasil, Brasilia, 29 dez.
2010. Disponivel em:
<http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2010/12/101229 lula_popularidade_mdb.shtml>.  Acesso
em: 29 dez. 2010.

® GRAMSCI, Antdnio. Concepc¢ao dialética da historia. Rio de Janeiro: Civilizagéo Brasileira, 1966.

g). 4,

MOSCO, Vincent. Economia politica da comunicacdo: uma perspectiva laboral. Comunicacao e


http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2010/12/101229
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gue os campos econdmico, social e cultural tendem a ser condicionados pelas necessidades
de capital. Nesse sentido, a vida intelectual e a intervencédo social revelam-se fundamentais
para a descoberta do conhecimento e a promocéo das transformacdes sociais.

Na década de 1980, muitos autores dedicaram-se aos estudos da comunicacao
alternativa movidos por interesses especificos, 0s quais, quase sempre, estavam
diretamente ligados ao objeto de estudo em questdo. O elemento de andlise era enquadrado
como uma manifestacdo desse fendbmeno midiatico, ainda emergente, e apresentado como
contraponto a comunicacdo dominante. Em sua maioria, 0s pesquisadores estavam
condicionados a sujeito e objeto da pesquisa, conformando, nesse ponto, exames coerentes
com a perspectiva da praxis social. A colaboracdo destes autores revelou-se basilar para o
estudo das produg¢des ndo-hegemaonicas, cuja diversidade no ambito conceitual ndo permite
uma unica especificacdo sobre o tema.

Segundo Festa, “a comunicacdo popular e alternativa aparecem, desenvolvem e
refluem na mesma medida da capacidade dos movimentos sociais articularem o seu projeto
alternativo de sociedade”.!° Em 1991, a autora defendeu sua tese de doutorado partindo do
conhecimento empirico para formular o estudo do processo de apropriacdo do video e da
producdo da imagem pelos operarios dirigentes do Sindicato dos Metalurgicos do ABC. Até
junho de 1990 ela ocupou o cargo de diretora executiva da TV dos Trabalhadores (TVT),
emissora utilizada como observavel de sua pesquisa.'*

E importante salientar que, a escolha da TVT como espaco de manifestacio da
comunicacdo alternativa, atendia a critérios pessoais e teoéricos coerentes a0 momento
politico vivenciado pela sociedade brasileira na época. No decorrer da década de 1980, a
emergéncia do video popular no Brasil configura um periodo em que este recurso
tecnolégico passa a ser visto como o Unico meio de comunicacgao verdadeiramente capaz de
inserir os movimentos sociais em um patamar de disputa por hegemonia com as classes
dominantes. Ainda que o embate estivesse condicionado por fatores como a disparidade no
potencial de abrangéncia entre os canais privados e as iniciativas de video populares, estes
ambientes eram pensados engquanto projetos a serem concretizados em longo prazo.

A producdo e a distribuicdo de tais produgdes simbdlicas ndo enfrentavam as
mesmas cobrancas das producdes comerciais, podendo ser trabalhadas com intensa

atividade critica. Nos espacos alternativos, ao contrario do que ocorre na midia dominante,

sociedade 1 —Cadernos do Noroeste, Braga, v. 12, ns. 1-2, p. 97-120, 1999. p. 100.

19 FESTA, Regina. Movimentos sociais, comunicacdo popular e alternativa. In: FESTA, Regina;
SILVA, Carlos Eduardo Lins da. (Orgs). Comunicacdo popular e alternativa no Brasil. p. 9-30. p.
30.

' FESTA, Regina. TV dos Trabalhadores: a leveza do alternativo. 1991. Tese (Doutorado em
Comunicacdo Social) — Escola de Comunicacao e Artes, Universidade de Séo Paulo, Sdo Paulo.
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onde o processo produtivo € ajuizado sob a logica fordista, a prioridade sempre foi o
contetdo. Assim, a busca por diferenciar-se da comunicagdo hegeménica configurava-se
como estratégia futura na disputa pela mercadoria audiéncia, embora fosse levada em conta
a urgéncia de investimento publico para viabilizar esta concorréncia, o que, de fato, até hoje
ainda néo se concretizou.

Diante disso, percebe-se que, historicamente, esteve em jogo a promog¢ado de uma
nova cultura, a qual ndo pode focar-se apenas em novas relacdes politicas e estatais. Se for
considerada a superioridade na producdo e distribuicAo de recursos procedentes da
comunicac¢do dominante, a qual opera em mercados oligopolizados, praticamente exclui-se
a insercdo de novos atores sociais no universo midiatico do capitalismo global.

De acordo com Brittos e Benevenuto Jr.:

Este estagio da sociedade capitalista planetaria tem relacdo direta com a
rede de telecomunicagfes e com as industrias culturais. Em decorréncia,
apesar das visfGes ufanistas em contrario, a cultura resultante das
tecnologias midiaticas que simbolizam o capitalismo globalizado
estruturalmente ndo representa ruptura quanto as préaticas de consumo, o
gue nado significa o abrigo de visbes fatalistas e conspiratérias.
Diversamente, reconhece-se que tal cultura ndo é sé imposi¢éo, diante da
necessidade, por parte da classe dominante, de constru¢cdo da hegemonia,
gue se traduz em capacidade de assimilar tragos de outras culturas, sejam
elas populares, locais ou alternativas.*?

Nesse sentido, pode-se inferir que, ao ndo ser apenas politica, a hegemonia
corresponde as manifestacfes culturais e morais, ou ainda, a concepc¢ao de mundo
e a superacao da contradicdo inerente a praxis social. As associacdes, os sindicatos
e os partidos funcionam como elementos de mediacéo, ja que a unidade resulta do
embate entre diferentes hegemonias. O abrandamento da coer¢do politica, no fim
dos anos 70, fez prosperar uma série de iniciativas no campo da comunicacéo, estas
se originaram das bases sociais, ndo sendo classificadas como experiéncias de
comunicacao alternativa, mas sim popular.

A diferenciacéo entre popular e alternativo feita por Santoro, ainda na década
de 1980, permite o amadurecimento da diferenciagdo entre as producdes
audiovisuais nao-hegemonicas e contra-hegemonicas, as quais séo classificadas

genericamente de comunicagao alternativa:

no Brasil, a expressdo ‘comunicacdo alternativa’ é entendida como um
fendmeno no nivel médio da sociedade civil, aglutinando forcas de oposicéao
em torno de projetos historicos de carater nacional, e ndo necessariamente

2 BRITTOS, Valério Cruz; BENEVENUTO JR., Alvaro. Comunicacdo dominante e alternativa: notas
para uma analise a partir da Economia Politica. Comunicagcdo & Sociedade, S&o Bernardo do
Campo, n. 45, p. 117-134, 2006. p. 118, 119.
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sob a otica, ou a partir dos interesses das classes populares. O video
popular tem, para nés, tal especificidade, pois a expressao video alternativo
inclui desde as producdes no dominio da videoarte até os programas
realizados para a televisdo de massa por produtoras comerciais, passando
também pela experimentacdo criativa das diferentes linguagens no video,
apresentada sobretudo em festivais. Resumindo, entende-se por video
alternativo praticamente todo e qualquer programa de video realizado fora
das emissoras de TV, sem qualquer especificidade.™

O autor atribui ao video popular “caracteristicas e perspectivas da comunicacao
alternativa”,"* sem, no entanto, enquadra-lo em uma categoria Gnica dentro do universo
videografico. Os videos populares atendiam a pré-requisitos como, por exemplo, estar ligado
diretamente aos movimentos sociais (sindicatos, associagfes de moradores, movimento
sem terra); acatar as necessidades desses movimentos e, além disso, promover a
participacdo direta dos grupos sociais excluidos pela midia dominante na elaboracdo e
distribuicdo dos programas, possibilitando, assim, a apropriacdo de populares sobre as
técnicas de video.™ De certo modo, esta definicdo é similar ao que se pretende identificar

como produgdo contra-hegemanica.
A democracia audiovisual emergente na TV dos Trabalhadores

Nascida no seio do movimento sindical do ABC paulista, a TVT precisou, desde o
inicio, mediar a concepcao apocaliptica dos operarios em relagdo aos meios de massa e a
visdo instrumental que tinham sobre processo comunicativo, em meio a institucionalizacéo
do poder. Segundo Festa, esse procedimento era determinado pelo modelo leninista, “de
estrutura vertical, centralizador, operando por controle, fiscalizacdo e ndo por discussao,
conflito, deliberagéo, rodizio e consenso”.'® Esta tomada de posicdo se opunha a proposta
de ampliagdo democratica da emissora, atraves do uso do video popular, pois burocratizava
a instituicéo e impedia o aparecimento do contraditorio.*’

Assim, percebe-se que as aspiragfes populares acabaram por se submeter ao uso
da democracia como ideologia.’® Enquanto o discurso politico do sistema capitalista global

encerra em si a defesa da soberania popular como instrumento necesséario para o

¥ SANTORO, Luiz Fernando, op. cit., p. 61.

“ Ibid., p. 61.

* SANTORO, Luiz Fernando, op. cit., p. 60.

*FESTA, Regina, op. cit., p. 60.

7 |bid. , p. 81,82.

® O conceito de ideologia é utilizado a partir da acepcao marxista, ou seja, em sua formulagao
negativa. Sob esta perspectiva, “a fungéo principal da ideologia € ocultar e dissimular as divisdes
sociais e politicas, dando-lhes a aparéncia de indivisdo social e de diferencas naturais entre os seres
humanos”. CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. S&o Paulo: Atica, 2005. p. 174.
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enfrentamento dos totalitarismos, estes, por seu turno, criticam a democracia liberal em
funcdo de abandonar a sociedade aos desmandos do mercado. Esta angulagdo maniqueista
faz com que a democracia seja vista como instrumento ideolégico, escondendo os reais
interesses pelos quais as instituicbes e os governos passam a operar. Por isso, faz-se
necesséario desentranhar o potencial democratico de um mero reducionismo juridico e
politico, o qual esta enraizado na idéia de cidadania, natural da Revolucdo Francesa.'

Originado na Franca, em 1879, o entendimento sobre o ideal de democracia,
declarando os direitos do homem e do cidadao, ndo leva em conta a forma concreta com
gque se estrutura a sociedade capitalista. De acordo com Chaui, “uma ideologia ndo nasce
do nada nem repousa no vazio, mas exprime, de maneira invertida, dissimulada e
imaginaria, a praxis social e histérica completas”.?’° Pode-se dizer, portanto, que a TVT
desenvolve-se, ao longo das Ultimas décadas, calcada em um ideario democratico
resultante de uma nogéo empirista sobre o processo historico que da sentido ao termo.

Passados mais de 20 anos das primeiras gravagdes da TVT, hoje, a emissora produz
seis programas, 0s quais resultam em uma hora e meia de programacgéo propria por dia. Tal
producdo audiovisual estéd sendo pensada, neste estudo, a partir de sua aplicabilidade, e,
para isso, entende-se que as praticas midiaticas da TVT precisam estar em consonancia
com alguns principios, sejam eles oriundos da representatividade ou, da agéo direta.

Conforme relata Bobbio, ndo é preciso pertencer a uma mesma categoria profissional
para ser chamado a representa-la, no entanto:

guando ao invés disto o representante é chamado a representar 0s
interesses especificos de uma categoria, normalmente ele pertence a
mesma categoria profissional dos representados, com o que apenas 0
operario pode representar eficazmente os operarios, o médico os médicos,
o professor os professores, 0 estudante os estudantes, etc.”

Diante disso, pode-se deduzir o porqué da escolha do Sindicato dos Metalurgicos do
ABC em criar um canal cuja definicdo do seu nome o responsabiliza diretamente por tutelar
os interesses dos trabalhadores, estes vistos de forma generalista e ndo mais como
operarios. Nessa direcdo, os programas: Melhor e Mais Justo, Bom para Todos, Memoria e
Contexto, ABCD Maior em Revista e Clique e Ligue, embora se apresentem sob alcunhas
gue remetem a soberania popular, limitam-se apenas a substituir uma forma classica de

representacdo midiatica por outra, que tampouco indica a manifestacdo da democracia

9 CHAUI, Marilena, op., cit., p. 174,175.

%% |bid., p. 404.

! BOBBIO, Norberto. O futuro da democracia: uma defesa das regras do jogo. 5. ed. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1986. p. 46.
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direta, pois ndo sdo as proprias classes subalternas que produzem e apresentam oS
programas.

Apenas o noticiario diario da emissora, Seu Jornal, transcende o espectro nao-
hegemonico, pois abre espaco para o jornalismo colaborativo. Diariamente o telejornal da
TVT difunde videos enviados por movimentos sociais, operarios de chdo de fabrica e
liderangas comunitarias. Esta pratica € o mais proximo que se chega do que se considera
ser a manifestagdo audiovisual da democracia direta (em ultima analise contra-hegemonica).
Na contramdo desse processo, nota-se que, ao serem chamadas para representar 0s
interesses gerais do representado - utilizando para tanto a inser¢cdo de audiovisuais
amadores em programas de entretenimento e jornalismo - as classes dominantes de alguma
forma acomodam no &mago da sociedade a sua propria ideologia, ou seja, a ideologia
burguesa da democracia.

Embora as produgbes nado-hegemonicas, procedentes da maior parte da
programacdo da TVT, estejam inscritas em um processo de realizagdo audiovisual que
prioriza questbes de interesse publico, inserindo no cotidiano televisivo da sua audiéncia
assuntos como direito do consumidor, salde, impostos, meio ambiente, inclusdo digital e,
ainda, incentivando constantemente a participagdo do publico, a proposta de producédo e
distribuicdo de conteudo da emissora s transforma esta democracia representativa em
democracia direta quando permite o protagonismo dos movimentos sociais, como ocorre
com o jornalismo colaborativo presente no Seu Jornal.

Os ambientes de interatividade e colaboragdo mutua, presentes no site da emissora,
bem como a utilizacdo de redes sociais, a possibilidade de envio, classificacdo e
armazenamento de videos e a postagem de mensagens durante a programacao ao vivo, em
parte também sao capazes de superar as normativas da democracia representativa. Para
Bobbio, “certamente mais proximo da democracia direta € o instituto do representante
substituivel contraposto ao do representante desvinculado de mandato imperativo”.?* Ora,
nesse sentido, é preciso considerar, ainda, o processo de gestdo da emissora, pois, além de
abrirem-se espacos para a descentralizacdo na producdo de conteudos, necessariamente
devem se construir mecanismos capazes de revogar o mandato dos ocupantes de cargos
diretivos dentro da TVT, caso estes estejam em contrariedade com os interesses gerais da

classe trabalhadora, ou ainda, dos movimentos sociais por ela representados.

Em busca de uma taxonomia para o audiovisual alternativo

2 BOBBIO, Norberto, op. cit., p. 51.



Revista de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion

@Eﬁ'{é www.eptic.com.br, Vol. XIlI, n. 3, Sep - Dic / 2011 uLepice

De inicio, os operarios do ABC, comegando a inserir-se no universo audiovisual,
utilizavam o video como meio de expressdo de um projeto de comunicacdo alternativa.
Naqguela época, toda tecnologia vinculada a gravacdo de som e imagem era captada e,
posteriormente, reproduzida através do videoteipe. Conforme destaca Santoro, este
aparelho “pode usar, dependendo do modelo, fitas para gravacdo de duas polegadas
(quadruplex), uma polegada, % de polegada (U-Matic), meia polegada (VHS, Betamax,
Video 2000) ou Super-8mm”.* A escolha dos formatos est4 condicionada ao potencial
econbmico das emissoras e/ou produtoras de video, determinando a qualidade do trabalho
realizado e, consequentemente, o profissionalismo empregado em sua execucdo final.

No inicio da década de 1980, ao retornar de uma viagem para a Europa, Lula trouxe
na bagagem uma camera VHS de trés tubos,* despertando a curiosidade dos operarios, 0s
quais, em seguida, adquiriram uma VHS 1800.%° As primeiras filmagens foram direcionadas
ao registro de acontecimentos ligados ao mundo do trabalho, como a documentagdo do
CONCLAT. No entanto, de acordo com Festa, “a pratica, o cotidiano da TVT, nao se
resumem apenas na gravacao das imagens, mas na histdria do processo como um todo,
que envolveu centenas de pessoas em todo o Brasil”.?®

O video apresentava vantagens em relacdo aos outros meios de comunicacao da
época devido a fatores como facilidade operacional, publico definido, independéncia na
producdo e baixo custo de execucdo. Santoro descreve este cenario lembrando que, “em
1977 a Sony vendia seu videocassete Betamax a US$ 1.300. Em 1979, um equipamento
similar custava por volta de US$ 900; em 1984 valia US$ 600 e em 1987, US$ 250”.7" A
rapida obsolescéncia destes aparelhos permitia aos trabalhadores apropriarem-se destas
tecnologias com certa celeridade.?® Este processo, possibilitou que o video fosse utilizado
mais facilmente pelos grupos sociais contra-hegemdnicos. Segundo Santoro:

0 movimento popular desenvolveu uma série de agdes e projetos concretos
gue véo perfeitamente ao encontro das expectativas de democratizacdo da
comunicacdo, ndo como algo vinculado a contestacdo dos meios de
comunicacdo de massa, mas como uma democratizacdo num espaco

23 SANTORO, Luiz Fernando, op. cit., p. 17

> FESTA, Regina, op. cit., p. 62, 63.

2> NUZZI, Vitor. No ar, o Brasil. Revista do Brasil, Sado Paulo, n. 50, p. 12-15, ago. 2010.

% FESTA, Regina, op. cit., p. 96.

>’ SANTORO, Luiz Fernando, op. cit., p. 19.

8 A TVT estabeleceu parcerias internacionais para viabilizar a compra destes equipamentos. Em um
desses projetos o entdo presidente do Sindicato dos Metalurgicos do ABC, Jair Meneguelli,
apresentou a Organizagédo Intereclesiastica de Cooperagéo para o Desenvolvimento (ICCO) um plano
geral de aquisicdo destas ferramentas tecnolégicas, o qual, segundo Festa, previa, “a compra de
duas cameras Sony U-Matic, uma ilha de edicdo VO-Sony de corte seco, um TBC, um gerador de
caracteres, monitores, tripés, um teldo, aparelhos de videocassete, microfones e outros equipamentos
de sustentacao técnica”. FESTA, Regina, op. cit., p. 73.
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proprio, definido pelo alcance e potencialidade do video.?

Ao estarem inseridas nesse todo e identificarem-se em maior escala com o modelo
representativo da produgéo audiovisual alternativa, as praticas midiaticas dos operérios do
ABC ndo excluem o potencial de promocdo da democracia direta em seus dominios. Os
principais atores sociais envolvidos com a operacionalizagdo do canal foram migrando para
outros patamares da atividade politica e, os que se mantiveram, atualizaram sua percepcéo
sobre o potencial das novas tecnologias na busca pela democratizacdo da comunicag&o.*
Esta atualizacdo permitiu, por exemplo, a implementacéo do jornalismo colaborativo no bojo
produtivo da TVT.

Partindo de um diagnéstico detalhado sobre os modelos de democracia em questao,
Bobbio critica a classificagdo dicotbmica entre representatividade e agéo direta:

os significados histéricos de democracia representativa e de democracia
direta sdo tantos e de tal ordem que ndo se pode pbr os problemas em
termos de ou-ou, de escolha forcada entre duas alternativas excludentes,
como se existisse apenas uma democracia representativa possivel e
apenas uma democracia direta possivel; o problema da passagem de uma a
outra somente pode ser posto de um continuum no qual é dificil dizer onde
termina a primeira e comeca a segunda.**

Nesse sentido, percebe-se que o desenvolvimento tecnolégico, ao originar a
convergéncia miditica e possibilitar o envio de audiovisuais produzidos pelos movimentos
sociais, cria novas ambiéncias para comunicacdo alternativa e evidencia a manifestacao
deste fenbmeno de passagem. Se este processo for pensado na pratica, utilizando como
exemplo a TVT, é possivel concluir que as ferramentas disponiveis no site da emissora
incentivam a acéo direta de novos atores sociais neste meio de comunicagdo, mesmo que a
gestdo do Sindicato ainda ndo opere de forma descentralizada.

A digitalizacdo dos contetdos de audio e video permite, ainda, que as producdes
audiovisuais sejam armazenadas, transportadas e distribuidas utilizando-se de plataformas
variadas. E o caso do celular, pois foram destinados cinco celulares Motorola (destes um
nao esta mais em funcionamento) com cameras a operarios de chado de fabrica das cinco
maiores montadoras da regido, os quais produzem matérias para o Seu Jornal.

Com isso, € importante observar o que destaca Mattos sobre a rapida mudancga na

utilidade dos telefones méveis:

* SANTORO, Luiz Fernando, op. cit. p. 109.

%0 Segundo o atual coordenador de Programacgdo da TVT, Antbnio Jorddo Pacheco, “o projeto de
comunicagao prevé que o principal meio € a internet’. Ele ressalta, ainda, que “na visdo do Sindicato
a formagéao de redes sociais é fundamental para que o projeto cres¢a”. NUZZI, Vitor, op. cit., p. 14.

¥ BOBBIO, Norberto, op. cit., p. 52.
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o telefone celular pode ser usado para a transmissdo e recepcdo de voz,
acessar a internet, verificar e-mails, fazer download de musicas, videos e
filmes, fotografar, assistir a programa de televiséo, ouvir emissora de radio,
além de armazenar conteldos e dados. Acrescente-se a isso o fato de que,
usando o celular, o usuario pode assumir o papel de receptor, transmissor e
fonte de informacdes, rompendo assim alguns paradigmas da
comunicagao.*

Nesta mesma direcdo, ao proporem uma conjectura politica e econbmica por via do
audiovisual de baixo custo, Rocha e Jacobus explicitam a facilidade para a criacdo de um
festival de videos gravados em celulares, utilizando-se da tecnologia presente na internet.
“Hoje, consegue-se uma razoavel ilha de edicdo baixando um programa gratuito ou livre
pela internet’.®® Por meio desse recuso, “torna-se perfeitamente viavel a producdo de
audiovisuais de baixo custo e alta acessibilidade técnica”.>*

No entanto, € preciso que haja mobilizagédo social e interesse politico sobre o tema:

Enfim, aqui ndo se entende como valida para o processo de democracia e
universalizacdo do direito a comunicagéo, informacéo e cultura uma atitude
gue caracterize a relacdo de clientela ou de busca de equilibrio com o
governo de turno ou os capitais hegem(“)nicos.35

Este posicionamento remete as novas possibilidades decorrentes do uso das midias
digitais por atores sociais excluidos da midia hegemdnica, o que modifica significativamente
0 universo experienciado pela contra-informagdo na década de 1980. Deste modo, a
diferenciacdo proposta por Santoro entre video popular (ligado especificamente aos
movimentos sociais) e video alternativo (classificacdo genérica para toda producao nao-
hegemadnica), mostra-se insuficiente para o presente momento da producédo audiovisual
alternativa.®® E preciso considerar o fendmeno produtivo em consonancia com o
protagonismo.

Para categorizar melhor as diferentes formas de apresentacdo destas construcdes
simbdlicas, devem-se observar, detalhadamente, as distincbes técnicas e estéticas
presentes nesse espaco de andlise. E fundamental perceber as diferencas, mesmo sutis,

entre os padrdes tecno-estéticos que emergem por meio da comunicacdo audiovisual

% MATTOS, Sérgio. A televisdo digital, a convergéncia, a producao e a distribuicdo de contelddos
para celulares e receptores moéveis. In: BRITTOS, Valério (Org.). TV digital, Economia Politica e
Democracia. S&o Leopoldo: Editora UNISINOS, 2010. p. 49-68. p. 54.

% ROCHA, Bruno Lima; JACOBUS, Rodrigo. Uma proposicdo politica e econdmica por via do
audiovisual de baixo custo. In: BRITTOS, Valério (Org). Digitalizacbes e praticas sociais. Sao
Leopoldo: Editora UNISINOS, 2009. p. 157-176. p. 163.

* ROCHA, Bruno Lima; JACOBUS, Rodrigo, op. cit., p. 163.

% Ibid., p. 162, 163.

% SANTORO, Luiz Fernando, op. cit., p. 61.
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alternativa. A classificacdo proposta neste estudo toma as praticas midiaticas da TVT como
referéncia empirica, mas ndo se esgota neste modelo para melhor definir o padrdo tecno-
estético alternativo.

Ao debrucar-se sobre o conceito de estrutura tecno-estética, Bolafio utiliza uma
acepcao singular sobre o modelo especifico da producéo cultural, o qual, além de possuir a
capacidade de fidelizar um publico para transforma-lo em mercadoria audiéncia, também é
dono de caracteristicas proprias e, portanto, pode ser fonte de barreiras a entrada.’” Assim,
0 padrdo tecno-estético é entendido como “uma configuracdo de técnicas, de formas
estéticas, de estratégias, de determinacdes estruturais, que definem as normas de producao
cultural historicamente determinadas de uma empresa ou de um produtor cultural.®®

Os estilos e as regras adotadas pelos agentes da producdo audiovisual néo-
hegemadnica e contra-hegeménica variam muito entre si, mas possuem também pontos de
confluéncia. A definicdo de Santoro sobre o video alternativo, classificando-o como “todo e
qualquer programa de video realizado fora das emissoras de TV, sem qualquer
especificidade”, assemelha-se, conceitualmente, a perspectiva de padrdo tecno-estético
alternativo, proposta por Kalikoske. Segundo este Ultimo, tal padréo difere-se dos demais em
funcdo do baixo custo, e, “muitas vezes é sinbnimo de producéo caseira ou amadora, como
o audiovisual produzido por usuéarios da internet, a partir de softwares gratuitos com
plataformas amigaveis”.* Portanto, o alternativo passa pelo baixo custo de producao, indo
além. Nesta dire¢do, concebe-se como padréo tecno-estético alternativo aquele “capaz de
desestabilizar a comunicagdo tal como posta na atualidade, ainda que, pelo menos num
primeiro momento, com aplicacdo e resultados restritos a uma ou poucas comunidades, ja

» 40

que o modelo dominante é aquele desenvolvido pelas industrias culturais”.

Objetivando esmiucar mais esta questdo, defende-se uma sub-categorizacdo do

3" “Conceitua-se barreiras a entrada como um conjunto de injuncbes dominadas pelas empresas

lideres, que servem como impedimentos para o acesso de novas corpora¢cdes num mercado ou para
que, ingressando, as demais companhias que compdem o setor ndo alcancem a lideranga”.
BRITTOS, Valério. Televisdo e barreira: as dimensdes estética e regulamentar. In: JAMBEIRO,
Othon; BOLANO, César; BRITTOS, Valério (Orgs). Comunicac&o, informacao e cultura: dindmicas
%Iobais e estruturas de poder. Salvador: Edufba, 2004. p. 15-42. p. 18.

BOLANO, César. Industria cultural, informagao e capitalismo. Sao Paulo: Hucitec/Polis, 2000. p.
234.
% KALIKOSKE, Andres. Padrdes tecno-estéticos e hegemonia televisiva no Brasil. In: CONGRESSO
DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO NA REGIAO SUL, 11., 2010, Novo Hamburgo. Anais ... S&o0
Paulo: Intercom, 2010. Disponivel em: Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2010/resumos/R20-1313-1.pdf>. Acesso em: 7 jan.
2011. p. 10.
“° BRITTOS, Valério Cruz. Digitalizacdo e democratizacdo: producdo de contetdo nacional e padrdo
tecno-estético alternativo. In: SECRETARIA DE ASSUNTOS ESTRATEGICOS DA PRESIDENCIA DA
REPUBLICA. Producéo de conteido nacional para midias digitais. Brasilia, 2011. p. 111-127. p.
113.
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padrdo tecno-estético alternativo. Observa-se que, em experiéncias como a TVT, é possivel
manifestarem-se mais de uma caracteristica decorrente das peculiaridades desse padréo, o
que ocorre em funcéo do espaco topoldgico que separa a representatividade da agéo direta.
De todo modo, a nivel de classificacdo, percebe-se que, o predominio de algumas
caracteristicas sobre outras, possibilitam um enquadramento, mesmo transitorio, sob o atual
contexto das producgfes audiovisuais alternativas, oriundas deste espaco especifico de
construcao simbolica.

Com isso, observa-se claramente a manifestacdo de quatro sub-categorias
decorrentes do padrao tecno-estético alternativo:

1) Tecno-estético ndo-hegemonico: abrange a maioria das produgfes audiovisuais
alternativas, ou seja, aquelas que, adaptadas ao contexto da convergéncia midiatica,
assemelham-se a concepc¢ao utilizada por Santoro ao nomear os videos alternativos, na
década de 1980. Incluem-se neste bojo, as producdes triviais que abundam hoje na internet,
principalmente em sites de compartiihamento de video como o youtube. Podem até incluir
temas de cunho politico, mas, em sua maioria, abordam futilidades e, até mesmo,
pornografia. S&o concebidos e distribuidos de forma particular e desorganizada, sendo que
a tonica destas producdes €é copiar o formato comercial.

2) Tecno-estético publico-estatal: é onde, em parte, enquadra-se hoje a producéo
ndo-hegemobnica da TV dos Trabalhadores. A maior parte das producdes proprias da
emissora, embora priorizem temas de interesse publico e ndo recebam apoio do governo ao
serem elaboradas, sao concebidas sob a 6tica da estrutura sindical, que o ex-presidente da
Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, ajudou a fundar. Assim, enquanto o governo de turno
estiver identificado com as cores ideolégicas pelas quais a emissora reivindica a
democratizacdo da comunicacdo, fica dificil efetivar o predominio das producbes
audiovisuais originadas pela acéo direta. O que nao significa dizer que esta emissora nao
esteja em processo de aperfeicoamento de suas relagfes de transicdo democratica, pois ha
exemplos de producdes proprias que criticam os governos do PT (historicamente envolvido
com a emissora), sobretudo através do Seu Jornal. Cabe salientar que as producdes
proprias da TV Brasil se inserem mais fortemente nesse modelo.

3) Tecno-estético institucional: S&o as producdes proprias de espacos que, em tese,
fundamentam-se no interesse publico e, portanto, originam-se através da sociedade civil.
Sindicatos, universidades, organizacdes ndo governamentais, associacfes de bairro e, até
mesmo, canais comunitarios mantidos por particulares, enquadram-se nesse perfil.
Caracterizam-se pela diversidade na producdo de contetdos, os quais podem ser tanto

elaborados e criticos, quanto flteis ou de enfoque publicitario. Seu ponto de principal
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confluéncia € estarem geralmente circulando por meio do cabo.

4) Tecno-estético popular ou contra-hegemonico:

Este modelo complementa a afirmacéo feita sobre a TVT no segundo exemplo de
padréo tecno-estético alternativo aqui citado. Em funcdo de a emissora estar parcialmente
vinculada ao governo de turno - mesmo que nado seja de forma direta e haja, segundo os
coordenadores, um exercicio permanente para sobrepor esta carga ideoldgica, inclusive
com criticas a prefeitura de S&o Bernardo, hoje ocupada por Luiz Marinho (PT) — o
predominio das praticas que conformam a producdo e a distribuicdo do audiovisual
proveniente de espag¢os como este é que irdo determinar se o canal esta mais préximo ao
padrdo popular ou publico-estatal. Desta forma procura-se atualizar a analise feita por
Santoro, nos anos 80, quando atribuia ao video popular caracteristicas de militancia e
comprometimento dos grupos ligados aos movimentos sociais. Os sindicatos, quando
tomados por um sentimento progressista, permitindo o protagonismo da categoria e da
comunidade na qual estdo inseridos e promovendo a descentralizagdo na gestdo, produgéo
e distribuicdo do audiovisual, enquadram-se mais fortemente neste padrdo. Portanto,
somente iniciativas oriundas de movimentos sociais que nao tenham vinculo politico-
partidario, ou ainda, se pautem por interesses que vao além dessa ligacdo e, na mesma
medida, sejam protagonizadas sem atravessamento de terceiros, enquadram-se neste
espaco conceitual.

Cada um dos padrdes acima citados possui especificidades préprias, as quais estéo
relacionadas a uma definicho menos abrangente do padrdo tecno-estético alternativo.
Dividindo este fenbmeno em outros quatro espacos conceituais, nos quais se exprime o
audiovisual alternativo, pode-se perceber que, embora apresentem similitudes, as
producdes alternativas diferenciam-se umas das outras por meio da aplicabilidade pratica.
Por fim, percebe-se que a transitoriedade deste fenbmeno, encontrada na passagem da
democracia representativa a direta, fica evidente através da exemplificacdo de como esse

processo esta ocorrendo nas praticas midiaticas da TV dos Trabalhadores.
Consideracdes finais

Por certo ndo se pode terminar este trabalho sem sinalizar o que se entende por
comunicacgao alternativa, levando em conta as discussdes sobre democracia e as condi¢cdes
empiricas destas manifestacdes quando retiradas de seu local de observagéo classico — o

governo —, e aplicadas a comunicacdo mediada pelas organizagcfes sindicais. Portanto,

entende-se por comunicacdo alternativa, toda manifestacdo midiatica, oriunda ou nao de
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organizacOes representativas da classe trabalhadora, que se mantenha distante do poder
estatal e das praticas publicitérias, tanto em relacdo a viabilidade econdmica, quanto a
concepgdo, producdo e distribuicdo dos bens simbdlicos, que devem ser originados em
carater coletivo e independente.

Nessa dire¢cdo, o uso do padrdo tecno-estético alternativo pode contribuir para a
democratizacdo da comunicagdo, mesmo quando os espacos de sua producao distanciam-
se da democracia direta. Por isso, atenta-se para a importancia de uma classificacdo mais
detalhada deste modelo. Ndo se refere a esse processo apenas como espaco de
classificacdo cientifica, mas, principalmente, como forma de auxiliar as organizacoes
sindicais a visualizarem o seu préprio processo de atuagéo politica, em meio ao complexo

universo da comunicacao alternativa nos dias de hoje.
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