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PRESENTACION

Este segundo nimero dd afio de 2001 de la revista Eptic On Line trae tres importantes
novedades la entreviga de Elissbeth Safar con Antonio Pasqudi, uno de los més importantes
intlectudles dd campo de las Ciencias de la Comunicacion en América Latina, la publicacion
dd cuaderno centra dedicado d tema de las rdaciones entre Economia Politica,
Comunicacion 'y Educacion, como anunciado hace un afio, y la primera participacion de un
autor cubano, @ Doctor Jos¢ R. Vidd Vddés, d lado de los espafioles, brasilefios, mexicanos
y venezudanos que, d lado de los agentinos, uruguayos, bolivianos y tantos otros latino-
americanos y europeos, estamos condruyendo este epacio de debate sobre la Economia de la
Comunicacion.

La participacion de nuevos investigadores y de investigadores de nuevos paises, d
lado de la adesdn de figuras tan importantes y reconocidas como Pesqudi, Richeri,
Budamante, Garnham y tantos otros que ya pasaon por las péginas de nuedtra revisa, en
estos tres afios de U existencia, dan prueba de la legitimidad que ya hemos ocnquistado en €
campo en nivel interneciond.

Otra prueba de maturidad de nuestra propuesta de trabgo ha sido la redizacion, entre
d 14 y d 15 de mayo de ede afio, en la ciudad de Buenos Aires dd Primer Encuentro de
Economia Politica de la Comunicacion dd Mercosur, organizado por € Grupo de
Investigacion en Economia Politica de la Comunicacion de la Universidad de Buenos Aires
(UBA) y por eda revida, auspiciado por d Indituto Gino Germani y la Carera de Ciéncias de
la Comunicacion de la UBA. El segundo encuentro ya esta plantesdo para la ciudad de
Brasilia, en marzo dd 2002, auspiciado por la Faculted de Ciéncias de la Comunicacion de la
Universdad de Braidia (UnB). En ete nimero publicamos, ademés de la sintess de las dos
jornedas dd primer encuentro, la “Cata de Buenos Aires’, que ha sdo propuesta por los
participantes en lasesion de clausura dd mismo.

César Ricardo Siqueira Bolafio
Editor
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Eptic Entrevista

Conversacién con Antonio Pasquali*
Por Elizabeth Safar

L a comunicacion es uno de los grandes problemas mor ales de nuestra época

Una de las decisones tomadas por € Consgo Técnico de ININCO para ceebrar d
XXV aniversaio de su fundacion (1974-1999), fue la de solicitar ate d Consgo de la
Facultad de Humanidades y Educacion de la Universdad Centrd de Venezuda d
otorgamiento de la digincidn Doctor Honoris Causa a Profesor Doctor Antonio Pasqudi,
fundador y primer director dd ININCO. Edta propuesta, previamente gprobada en Asamblea
de Fecultad, acaba de recibir su gorobacion por unanimidad en @ Consgo Universtaio
cdebrado € 23 de mayo de 2001. Para la comunided del ININCO es un orgullo €
conferimiento de edta didincion ad Dr. Pasgudi, brillante intdlectud y académico, meestro de
generaciones, autor de una extensa obra leida y estudiada mas dla de la fronteras de pais, en
lo que = conddera es un goorte fundamentd d estudio de las comunicaciones en  mundo
contemporaneo. La digincion Doctor Honoris Causa es un reconocimiento justo y oportuno
d Dr. Antonio Pesqudi, que honra tanto d ININCO como a la Universdad Centrd de
Venezuda

Eptic Ortline no ha querido dgar pasar € hecho y decidié publicar en este nimero la
converscion  (origind  publicado en d  Anuario ININCO que pocos dias antes habian
odenido Elizabeth Safar y Antonio Pasqudi, en donde se reflga la vison dd filasofo, de
humaniga, de comunicdlogo, que no da tregua a la duda y a la reflexion que le suscitan los
goremiantes problemas que enfrenta hoy la humanidad. Una linea continua de pensamiento,
guiada por la ocupacion dd filésofo que se mezcdla con € hacer dd comunicdlogo y que pone

de relieve a un gran humanista

L Anténio Pasguali es itdiano de Roveto, Licenciado en Filoxofia y Letras em la Universdad Centra de

Venezuda (UCV), Doctor em Filosofia em la Universidad de Paris (Sorbonne). Profesor Titular de la cétedra de
Filosofia Moral, de Moral y de Teoria de la Conunicacion en la Escuda de Filosofia de la UCV. Fundador y
primer Director del Ingtituto de Investigaciones de la Comunicacion (ININCO) delaUCV, Caracas, 1974-1978.
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ELIZABETH SAFAR: -¢Qué importancia tiene hoy pensar la moral en relacion con la
comunicacion?

ANTONIO PASQUALLI: -Mucha gente me ha preguntado a lo largo de mi vida ¢, y como es
e0 de la mord y de la comunicacion, hay aguna rdacion entre las dos cosas? y yo sempre
contesto lo mismo. Una vez més voy a contedar |0 mismo. Yo creo heber descubierto - desde
muy temprano- que € principio generd y fundamentd es € que establecio una vez Descartes
en las Meditaciones Metafisicas. Es decir, d hombre puede pasarse - necer , vivir y morir- Sn
una metafisca, hasta Sn una rdigion, pero no puede sobrevivir sSn una mord, sn un ssema -
aunoue sea sencillo- de normas. El decia “la mord no esperd’, la mord te espera en laesquina
ati y tu tienes que embarcate con dla porque tienes que convivir 'y & convivir implica un
ggema de normas,

Entonces, d hombre comienza dendo filosofo, mordizando su propia vida y no
inventando un Dios, Sno preguntdndose S debe maar y comer d otro o no. De dli aranca,
por gemplo Freud, con Tétem y Tabu, es decir, € asesinato inicid dd padre, etc. Ese tipo de
problemas son los que s ha planteado d hombre. Entonces, desde luego, en ete momento
exise una confusén enorme entre éica, mord, deontologia, yo lo he explicado en un ensayo
en Global Village, y dli yo soy inflexible yo no permito que la gente ue d témino éica
para hablar de cudquier cosa, porque éica es un término que debemos reservar a la metafisica
de la mord. Es decir, cuando yo hago filosofia sobre € hecho mord estoy heciendo éica,
pero yo puedo hacer mord dn hacer éica, yo puedo vivir mordmente, reflexionar sobre los
problemas mordes, ec. Bien, entonces, eda es, pues, mi primera condtatacion de mi joven
vida de joven pensador.

El pensamiento mord, o la preocupacion o la indancia mord, es, digamos, quiza la
preocupacion originaria filosdfica dd hombre. Yo supongo -y tengo razones de pensarlo, la
etnologia me conforta en eso- yo supongo, con fundamentos, que antes de pensy en la
exigencia de Diosss y de Dios d hombre ya tenia un ssema mord muy desarrollado que le
permitia convivir con los demés, hablar de amigos y enemigos, de vecinos y de Iganos, €c.
Egto por un lado, entonces, la mord, la preocupacion morad €s una preocupacion primigenia
Y segundo, cada época ha puesto en @ centro de sus preocupaciones moraes un problema que
la torturaba paticulamente; por supuesto, los Sstemas morades cambian congantemente, 1o
que era pornogréfico hace cincuenta afios hoy no lo es, las mordes , las normas mordes
evolucionan todas. No hay una mord fija, rigida, y mucho menos una mord revdada, en eso
yo soy bien laco y bien raciondista Pero hay mordes epocaes, es decir, cada época creyd
gue d problema fundamentd de la mord era equis, entonces, por gemplo, la reflexion éica
griega, 0 sea la reflexion sobre @ hecho mord, creyé poder determinar que € summum de la
rectitud mora se llamaba virtud y elaboré una moral de virtudes S tu llegas a virtudes -
esado de pefeccion en adgo, lo que sobrevive hoy en d virtuoso musicd; un virtuoso es
quien ha llegado a un estado de perfeccion en su respectivo departamento, vidlin, piano canto,
etc.)-, una mord de virtudes, y dli también oscilaron, porque la primera filosofia se dirige a
una serie de virtudes de guerero, los primeros filésofos dicen que la enkrateia (la fortaeza)
es la virtud suprema dd hombre. Pero daro, se van refinando muy répidamente y ya para
Platon es la justicia (una virtud de relaciones), para Aristdteles es € bion theoreticon (la vida
contemplativa), etc.

ES-¢Y hoy, como esla moral?
AP - Hoy no exige un centramiento. Te voy a decir porqué creo que no exige. En la Edad
Medig, la mord pesa a edar profundamente determinada por € factum rdigioso; en
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Renacimiento, por € descubrimiento de la Naturdeza en la Edad Modena, por d
[luminismo, por las Luces, por la Razon. Y uno se pone a ver, por gemplo, lo que era, lo que
sgnificd en d Renacimiento & conflicto entre Francisco Vitoria y Hugo Grottius, un tedlogo
espaiol y un filésofo holandés. Hugo Grottius o Grocio, que dio origen neda menos que d
derecho naurd, d lusnaturdismo. Es decir, uno publicd Mare Liberum (Grottius), porque
Vitoria defendia la tess de que d ma no era dd primero que llegara, que habia que poner un
orden en los comercios, en la navegacion, etc. Por supuesto, Vitoria defendia los derechos dd
Imperio Espafiol en ese momento y € otro defendia los derechos de la pirateria, de los
corsxios, de quienes tenian paente de corso, les estaba dando a dlos una filosofia hay
libertad de navegacion sobre los mares. Bien, cada época inventa un problema o tiene ante s

un problema y lo conviete un poco en d problema de la época Yo llegué a la concluson
rgpidamente, de que uno de los problemas centrdes de tipo mord de nuestra época se llamaba
comunicacion, por la sencilla razdn de que comunicar era penetrar en @ mecanismo
fundamenta de la rdacion humana, de la rdacion exquematizada a escda antropoldgica. La
relacion es una categoria suprema, tu la puedes reducir a escda fisca, mecénica o
antropolégica. Reducida a nivel antropoldgico, de dla nacen todas las ciencias socides y las
ciencias dd hombre son todes ciencias de la rdadon, y yo me pue a imaginar que €
problema de la comunicacion que habia edtdlado por obra y gracia dd progreso tecnoldgico
s edaba convirtiendo en uno de los grandes problemas mordes de nuestra época, porque
quienes controlasen lo procesos de comunicacion tenian la  poshbilided de controlar € ssema
de la interrdacion humana completo, y entonces llegué a la condusién de que tu convives
seglin como estas comunicado, gue es lo que he dicho en vaios de mis libros Para mi,
comunicar ha Sdo toda la vida, desde que soy joven, un acto mord, un acto relacional; yo
0y un plaodnico en filosofia, es decir, Pladn centrd de una vez por todes € problema mord
en una virtud rdaciond, la justicia. La virtud suprema para Plaidn es ser justo y ¢oué clase de
virtud es?, una virtud de rdacion. Tu no puedes s judo a olas, es decir a un Robinson
absoluto tu no le puedes gplicar la categoria judticia porque no cabe. La judicia es un estado
de pefeccion de la rdacion humana. Bueno, ¢cud es d trandto de dli a comunicacion?,
précticamente ninguno, son dos problemas que estan puertaa puerta.

ES-Ahora, habiendo hecho tu esos aportes en los afios 60, es decir poco después que te
graddas en la Universidad Central, y siendo fundador de la Céatedra de Etica en la Escuela
de Comunicacién Social, yo me pregunto ¢por qué esa dimension del pensar la relacion
moral y e comunicar no prosper6 en la Escudla de Filosofia?

AP - No prosper6, entre otras razones, porque yo no la hice prosperar. Mi carrera de profesor
de filosofia neci6, perdurd durante 23 aflos y medio y termind sin que yo pronunciase la
paabra ‘comunicacion’ en la Escuda de Flosofia, porque yo era titular de la Caedra de
Flosofia Mord. Obviamente, he podido referirme d problema, pero yo trataba del problema
en Educacion y en Periodismo y en Comunicacion Socid. Pero en éica yo mantuve una doble
vida, 9§ tu quieres porque yo en filosofia dempre estudié fildsofos antiguos, modernos o
contempordnens, peo en U mea doctrina yo no intenté no introduie d tema de
comunicacion en la Escuda de Filosdfia, 10 hice en la Escuela de Comunicacion.

ES -Te hago la pregunta para relacionarla con otra. ¢, cual es, entonces, e papel o € rol del
filésofo hoy? ¢es pertinente la filosofia hoy? ¢es pertinente la presencia del filésofo en la
sociedad actual ?
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AP - Esa pregunta ¢ la ha hecho mucha gente y yo no tengo ninguna duda en que la
humanidad necesita ahora més que nunca filosofia, pero lamentablemente no la tiene Los
grandes filésofos, los grandes ssemas estan en un estado de edipse, hay un limbo filosdfico
en gue no = ven edrdlas en d horizonte, primero, por 1o que dijo la Escuda de Frankfurt,
"vivimos un mundo tan injuso que debe ser negado’, y esa gente no conocid los desastres
que haia en los dltimos cincuenta afios € capitdismo y la globdizacion. Desde 1830, d
cgpitdismo no hace sno empobrecer a los pobres Eso estd destrito en los Anuarios dd
Programa de Desarollo de las Naciones Unidas —PNUD-, yo no lo invento. Esa esxito en
exns téminos hoy, la digandia ricos-pobres ha llegado a niveles de estridencia dbsoluta. El
ditimo dato que he mangado en edtos dias es que los sizos edan llegando a 99,3 tdéfonos
por cien habitantes y Camboya bgé a 0,07 por cien habitantes. Es absolutamente aterrador, es
un sstema que empobrece alos ya pobres.

Hoy sdbemos con totd exectitud que de 5 seres que nacen 4 seria meor que no
hubieran nacido, porque les egpera una vida de tormento, de sufrimiento, de morir joven, de
hambre, de penuria y de precariedades bestides. Hay cas dos millardos de personas que ya
no conocen € agua limpiay hay un millado y medio de personas que no tienen un hospitd
d lado. Vivimos un mundo redmente aterredor, entonces yo creo que € papd dd pensador,
dd filésofo, Sgue en pie hay que negar lo que es, como decia Marcuse 1o que es debe ser
negado, es daerador; hay que negarlo, hay que perseguir un mundo meor, hay que seguir
congdruyendo utopias. Pero ahora se han afiadido otros ingredientes que quiza la Escuda de
Frankfurt no pudo pensar. En los Ultimos cincuenta afios, € hombre se ha dado no un sstema
Sno dos Sstemas para desgparecer d como raza humana y liquidar la vida. Hoy sabemos que
la vida, posblemente la vida como s ha dado por milagro en ede diminuto planeta
poshlemente es la Unica dd universo, por la paradoja de Fermi y por otres razones que no
quiero explicar ahora.

El hombre se ha dado con € poder nuclear y con la destruccion ecoldgica dos maneras
de autodestruirse; dos maneras, dos mecanismos de autodestruccion en cincuenta aios son
como muchos, son como demesados. Y entonces, yo ceo que d rol de negecion, de
negatividad (recuerda gue la obra fundamenta de Adorno se llama Dialéctica Negativa), a ese
rol de negacion atribuido d pensamiento, yo creo que hay que afadir un rol combativo. El
pensador, d filésofo, debe convertirse en ecologista, debe convertirse en pueblo de Sedttle,
debe convertirse en persona que va a protestar ante d Depatamento de Estado contra las
pruebas nucleares, debe convertirse en un activida de Greenpesce. Porque, bueno, hay un
astronomo inglés que dice que S seguimos de este paso nos quedan mil afios de vida y s
acabd, e acabo la aventura humana, cuando d hombre ha vivido una vigésima parte de lo que
en los ddos vitdes que son generdmente de 10 millones de aios (una especie vive diez
millones de afos), nosotros calculamos que hemos vivido gpenas 500 mil afos, de lo cud de
los dltimos 8 mil higtdricos son los que vaen, entonces nos quedarian por vivir 19 vigésmeas
de nuestro ciclo naturd, pero del paso que vamos no llegamos ni ala esguina

ES - Ahora, ¢es importante, entonces, reconstruir o construir una moral para nuestro tiempo,
para evitar precisamente ese desastre al que parece que vamos?

AP - Mira Elizabeth, nos estamos degando asrondmicamente de la comunicacion, yo lo s
pero en fin, yo quiero terminar este discurso. No se por donde agarrarlo. Es decir, d filosofo
debe volver a ser lo que fue sempre, Sempre, € filésofo Sempre pensd la ciencia, Sempre
pensd la astronomia, sempre pensd la adtrologia, la dquimia, Sempre pensd lo que su colega
estaba haciendo en d laboratorio de d lado, y digo e0 por no recordar que muchismos
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filosofos fueron a la vez cientificos o dquimicos induso, astrdlogos, fueron de todo, pero
supieron reflexionar y supieron sacar consecuencias filosdficas. Hoy dia -yo te lo digo porgue
acabo de hecer d gercicio- yo Antonio Pasguali, comunicdlogo, acaba de hecer d gearcicio
de pasase dos mexss y medio leyendo astronomia; he bgado de Internet todo lo que he
conseguido, y me he dicho “bueno 9§ en d dglo caorce mis antepasados pensdban 1o que
decian los asronomos ¢por qué yo, hoy dia -que tengo unos conocimientos astronomices a la
mano que hacen paidecer los de hace cuatro Sglos por qué yo no hago una meditacion sobre
est0?’. Entonces, yo la he intentado con toda la modegtia dd caso jSanto Cido!, y he llegado
a un descubrimiento, por gemplo, todo lo que d Sstema medidico nos ha contado en estos
cuarenta afos es una parafia los E. T. , los extraeredres, la facilidad con que nosotros, d
acabarsenos eta nave espacid Tierra podamos sdtar a otra Tierra, todo  es patraia.. No
exisge otra Tiera no exisen E. T., porque § no nos hubieran vistado ya y los ingleses
acaban de carar su gran laboratorio para € estudio de los extraterrestres, porque se acabaron
todas las evidencias y entonces yo llegué a la concluson, Elizabeth, de que lo que me ensefia
a mi, pensador modesismo, lo que me ensefia a mi la astronomia hoy, d mensge
fundamenta, es que estamos aterradoramente solos en @ universo. Bueno, y €0 te conduce
inmediatamente a la reflexion pascdiana, a la pensée de Pascd: aguella famosa expresion de
Pescal de que esamos sugpendidos a medio camino entre lo infinitamente grande y lo
infinitamente pequefio y que debemos tomar en condderacion aguello y en lugar de
endtecernos, humillarnos, y traar de consavar lo mé& que podamos nuestro pequerio
universo viviente (te cito cas de memoria las pddoras de Pascd). Entonces, yo descubri que
de lo que me ensefidba a mi la astronomia hoy, y la astrofisica y la astrondutica, €tc., era una
profunda leccién de humildad, una leccion ecologica Que yo debia decirle d mundo “sefiores
corramos a sdvar la Tierra porgue es 1o més maravilloso que € Universo ha creado”, porque
hay argumentos para demogtrarlo: no hay otra Tierra en € Universo, hagta 1o que se sabe de
hoy. Entonces, vamos a sdvar la Tierra, de lo cud se deriva la conduson de que d filosofo,
e pensador mord de hoy, debe s uno tiene dma 'y percepcidn mord de la redidad, uno debe
necesariamente ser un luchador ecoldgico. Necesariamente. Porque @ hombre ha cometido
tantos desastres - que, por derto, d Ssema los esconde, uno tiene que hurgar en la redidad
para encontrarse con cosas redmente catastroficas que se han hecho: la contaminacion de las
aguas profundas, la dedtruccion de los bosques, Centroamérica se et quedando sin bosques
Mira, los norteamericanos estén pelando su territorio, ahora Bush va atacar a Alaska, € dltimo
paraiso de laTierra, para sacar petroleo.

ES - Y en esa prescripcion que tu sefialas para € fildsofo ¢cuéles son los principios de moral
que hoy debe tener como banderas €l filésofo? ¢son los mismos principios morales de ayer?
AP - Bueno, dli hay un problema mayor.

ES-Te lo pregunto, porque pareciera que con la globalizacién, con e desarrollo tecnol égico,
el mismo proceso politico a nivel internacional, se han desechado principios morales
histéricamente asentados, es decir la justicia pudiera tener una interpretacion distinta a lo
que histéricamente ha sido e principio de la justicia, con todos los aportes que desde la
filosofia politica se han hecho...

AP - Mira, esinutil que te explique laenorme complgidad de la probleméicamord de hoy.
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ES -Pero ¢qué sobrevive de todo, desde € punto de vista de las bases morales, para repensar
este mundo?

AP - Vamos por pasos. En otras épocas, cudquier actividad humana daba lugar a su
respectiva normativa, a su paguete de normas. Habia normas para la vida religiosa, normes
para la vida politica, normas para la vida ciudadana, familiar, etc. Hoy dia todo e eta en
crigs. Ahl.. y en esas normas habia una enorme armonia entre dlas, habia coherencia A
patir dd Renacimiento, a patir dd momento en que € hombre descubre que la naturdeza
edd excrita en caracteres matemdticos, razén por la cud € puede penelrar en sus leyes,
doblegarlas y ser sive deus (igua a Dios), ser un ssgundo Dios -de donde sdié la gran teoria
de Tellhard de Chardin, de que d hombre terminaria Sendo un Dios, teoria a la cud yo me
acojo parcidmente. Permiteme dbrir este largo paréntesis, porque yo pienso que S entre todos
sdvamos la Tiera d Universo, la vida la forma de vida como la conocemos hoy; 9 €
hombre tiene un rebrote de sabiduria, de sensatez, y sdva a la Tieray se sdva a S mismo, yo
te dgo solamente imaginar Elizabeth, nada més que imaginar, o que puede llegar a s d
hombre en nueve millones quinientos mil afios, 9 en quinientos aios goenas hemos hecho o
gue hemos hecho hasta hoy. S en quinientos afios hemos llegado a la edtructura fina de la
vida, la genética, a la edtructura fina de la maeria por € aomo, etc, donde habr emos llegado
en nueve millones quinientos mil afios més. A s sive deus, igudes a Dios. Por eso, la
mitologia clésica expresd de una vez @ concepto de envidia de los dioses hacia los hombres,
porque los dioses supieron que dgin dia los hombres los desronarian. S, d fzonos €
concepto griego de fzonos, de envidia hacialos hombres.

Bien, vudvo d tema Aquela amonia internormadiva se rompio, se perdié, la ciencia
lo comenzé a devorar todo. La ciencia Se impuso con sus normas por encima de todes las
normas. Comenzd obviamente por descdificar @ fideismo rdigioso y termind descdlificando
las normas mordes en su gran mayorig, d punto de que, fijate tu que hace un periodiga hoy.
A un periodiga hoy le dicen que escriba sobre, no s2. un avance genético, @ pobre periodigta
no entiende rigurosamente nada de lo que estd escribiendo, entonces, como no entiende nada,
obviamente no s areve a dar ninglin  juidio sobre aqudlo, entonces evita un juido mord y
difunde en d mundo de los hombres una percepcion amord de progreso cientifico. Porque
como no tiene categorias para interpretarlo -y te digo, ni Squiera yo ni d Pgpa, nadie las tiene
hoy, ¢cudndo comienza la vida?, € sefior Papa cree saberlo, pero estd equivocado, no 1o sabe
nadie cuahdo comienza la vida Es dedr, los problemas hoy, de manipulacion gendtica, la
bioética, en dos pdabiras, son de td naurdeza que desafian d mas gugpo. Bien, ¢en qué
termina exe proceso colosa de percepcion amorad dd progreso cientifico? Termina en una
cosmovison inmord donde ya no exige ninguna norma mord, la Unica que impera es la
norma cientifica Yo lo acabo de ver por Internet, en vaios paises europeos que e han
planteedo con vivecidad, con fuerza, d problema de la manipulacion genética, en edas
smanes, en  edos mees. Mira, ha sdido todo € mundo a despotricar y a dar sentencia,
pero
sden a Ultima hora los cientificos a decir “no detengan d progreso dd sdber” y hedta dli llego
la discuson. O sea, es la ciencia que despiadadamente impone sus normas. Ahora, creo que
hemos llegado a un momento tan catadtrdfico, tan potencidmente catagtréfico dd ssber -me
refiero a poder nuclear y d poder genético- que i, yo quiero tener un derecho de mirada y tu
también. Necestamos reconquistar un derecho de mirada sobre |0 que hagalaciencia

ES - S, yo pienso que la ciencia funciona también a la par de la demanda de la acumulacién
dd capital, cada vez mas la ciencia estd al servicio de la acumulacion del capital.
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AP -Yo lo digo en términos mucho més fuertes. que hoy dia la pate sustantiva de las ciencias
essevadd capitd y vadonde d capitd le dice que vaya

ES - Entonces, ¢queda algun lugar para las humanidades? ¢para € pensar sobre la
humanidad, para preservar e legado historico, para mirar € horizonte en esa dimension?

AP - El problema es teariblemente complgo ¢qué case de hombre queremos savar? ¢un
hombre como d dd ided dd Renacimiento?, ¢un hombre cdbendizado?, ¢un  hombre
dominado por las computadoras? ¢qué clase de hombre queremos?. Ahora, 10 que yo creo en
esta enorme confusdn morad en que vivimos -porque la ciencia nos esa aropellando a todos
yo ceo que € hombre debe tomar poguismas decisones absolutamente consensudes, de
tipo “sdvemos a la humanidad a como de luga”, no sabemos a donde la vamos a conducir;
bueno, que se conduzca dla sola Yo también creo que € progreso dientifico, Elizabeth, nedie
lo va a detener. Pero digo nadie, ningln poder mord, ninguna religion, estamos todos a la
zaga dd saber cdientifico, todos, tratando de judtificar, de aceptar, de ponele comas y puntitos,
pero ex0 no o va a detener nadie. Se ha hablado y se ha md hablado de una mord universd 'y
hasta 2 ha cometido @ crimen de hablar de una globdizacion de la mord; yo, obviamente,
creo que debemaos oponernos a eso y que hay que sdvar la diversdad de la cultura y de la
mord. Los grandes procesos mordes son los rdacionados a cdmo se viene d mundo, como se
vive y cOmo s muere. Los ritos de nacimiento, vida y muerte son fundamentdes y paa
comprender una cultura, y mientras € hombre dga enterrando a sus muertos de  diferente
manera y ritudizando la muerte, y rezdhdole d mueto como lo esta haciendo hoy, unos
gueméndolo, d otro hundiéndolo, d otro ettardndolo, es decir, etamos sdvando lo
udativo de la diversdad de la cultura Sn embargo, los dos mil quinientos aios que
tenemos de meditacion mord, dlos ya indican de que hay raices universdes, por gemplo, €
“ama a tu prgimo como a ti miamo” es una condante de todas las cultura de hombre. Se ha
dicho de diferentes maneras, Confucio lo dice de una manera, Epiclreo de otra, Kant, por
upuesto de otra manera, Espinoza, pero.. todos lo han dicho. Entonces, ¢por qué no recuperar
un concepto vidble de judicia a partir dd respeto d otro? Eso es lo que eda dicendo hoy
hesta d Banco Mundid, que ha descubierto que hay pobres.

ES -A mi me parece que esta es una reflexion importantisma. Fijate ahora, con todo este
problema de replantear la transformacion de la universidad y €l peso que tiene la cienciay la
demanda que también se le hace a la universidad desde afuera, en términos de que sea mas
productiva, etc., es decir, que se insiste mucho en lo que es la ciencia 'y lo que es € progreso
de la ciencia hoy dia y €l desarrollo tecnolégico, ¢dénde quedan las humanidades? Esta es
una pregunta que nos hemos hecho mucho en la Facultad, ¢sobrevivira la Facultad de
Humanidades? ¢se justifica, se necesita €l estudio de las humanidades en una universidad?.

Yo he venido sosteniendo que si, que es absolutamente indispensable, es la necesidad de
volver a recuperar € sentido social, € sentido humano de la ciencia, es como tratar de
recuperar la ciencia del terreno donde esta, cosa que me parece practicamente imposible,
pero la mirada humanista para mi sigue siendo indispensable para poder pensar la vida,
para poder vivir lavida.

AP - Esdevidao de muerte. Porque S no esta reflexion no se podra hacer més.

ES - Hay quienes sostienen que no necesariamente es asi. Yo me he quedado impresionada de
ver, por gemplo, que nuestro Ministerio de Ciencia y Tecnologia no considera entre las
prioridades de financiamiento de la investigacién a las humanidades y a las ciencias
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sociales. Eso me ha alarmado, porque es ignorar la otra parte que falta en € desarrollo
cientifico y tecnoldgico del pais. Precisamente, creo que ha fallado en un grado muy alto €
desarrollo de las ciencias sociales y las humanidades, las cuales hubieran podido tener unos
impactos y unos resultados importantes en términos de politicas y en € desarrollo social de
pais.

AP - Yo comparto totdmente, esa preocupacion es de vida o de muerte, creo yo. La ciencia
lleva ya cuaro sglos en estado de Ubris, de arogancia Un estado de arrogancia que ya ha
llegado a niveles inaceptables. Pero, ¢oomo te explico?, la propia cencia, dentro de la propia
ciencia, edta rebrotando la filosofia a cada rato; d astronomo, € genetista, € bidlogo, a cada
ralo tropiezan con un problema filosdfico: @ origen de la vida, cudquiera., cudquiera de los
grandes problemas filosificos se le replantean con mucha fuerza hoy a dentifico. Entonces,
yo creo que la humanidad ahora es cuando necesta una profesondizacion de la reflexion.
Porque, fijate, hay demesiadas cosas que yo quisiera decir aropelladamente, por gemplo una,
lo digo en € totd desorden: d mundo eda lleno de centros de estudios edratégicos para la
guerra, yo creo que d mundo necesita llenarse de centros de estudios estratégicos para la paz,
donde la de-excdation se convierta en un mecanismo cientifico, ¢cOmo se desarma un estado
conflictivo entre los paises?. Nadie esta pensando eso. Los problemas de injudticia digtributiva
de la riqueza etén llegando a niveles tan atroces, tan aroces, que afortunadamente dli 9 s
etdn haciendo esfuerzos, hay mucha gente que hace efuerzos. Pero todo eso debe
raciondizarse y ojda sdga un gran pensador. Esta época, Elizabeth, necesta un gran filésofo
y no lo tieng lamentdblemente En d dglo pasado, los primeros avances de la ciencia
contempordnea produjeron un Bergson. Yo he rdeido en estas semanas La evolucion
creadora, mira, cas lloro, todo lo que escribié ese sefior vale hoy. Un pensador que se sentd
ante lo que le daba la ciencia de su época y produjo una reflexion maravillosa, jmeravillosal
sobre d devenir dd hombre, de la vida ec. Bien, no lo tenemos no lo tenemos las dos
guerras mundides han ddo catadrdficas, la fragmentacion del conocimiento ha producido
estragos, nadie busca la sintesis, la pdabra ssema esta en olor de pecado. Nadie se areve a
producr un Sdema todo € mundo quiere hacer video dip de la redidad, hada los
pensadores. La filosofia anditica ha terminado por destruir 10 que quedaba de filosofia, me
refiero a la filosofia anglosgona de Augin, Moore, y en eso andamos. Pero yo creo que
necestamos un gran pensador que haga la sintess de los desagtres y de las maravilles de
nuestra época tan extremosa, en d md y en € bien, y nos conduzca hacia agun luger.

ES - A mi me parece que esa reflexion estd ausente en muchos curricula. Me pregunto si en
las escuelas de fil osofia se estudian esos autores, a veces tengo mis dudas.
AP - Seguramente no.

ES - Te lo digo porque me parece importante volver a revisar o a estudiar, a conocer €
pensamiento de los otros que pensaron € mundo en su momento, porque son referentes
importantisimos para recuperar unas bases para € pensar hoy en dia.

AP -Mira, sobre la universdad, Elizabeth, yo tengo mis criterios persondes. Yo creo que la
universdad se et muriendo. Me refiero d concepto medievad de universdad. Yo he hecho
mis pequefies reflexiones sobre la materia la universdad, td como la conocemos hoy, que
gueremos defender, d fin y d cabo es como una emisora generdista de Elevision. Perdéname
la andogia Es decir, una universdad es como una emisora generdisa y las emisoras
genadidas s etdn muriendo. Porque las universdades son  esquizofrénicas, toda
universdad buena es esquizofrénica, por un lado tiene que savir d mercado, tiene que
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producir buenos profesondes para un mercado que s los pide Ahora pudiera no hacerlo,
pero s no lo hace s lo hace la de d lado, entonces es inltil que no lo haga, mgor es hacerlo y
hacerlo bien. Pero claro, paulatinamente va absorbiendo las exigencias dd mercado, que son
ademés voldiles cambiantes. Y un mercado que le pide cada dia menos reflexion, incduso yo
creo que llega d como de pedir un profesond que no reflexione, que no reflexione mucho,
gue sea politicamente correcto y cientificamente correcto. La universdad, sn embargo, tiene
como rol fundamentd pensar, pensar la vida, pensar la sociedad en la que eda insata y no
solamente pensarla sno producir saber, producir dternativas, cambios, generarlos, pensarlos
squiera, escenarios. La universdad debiera ser una féborica de escenarios del futuro, bueno,
todo e creo que edta en criss. Pero yo tengo la formula, no la he inventado yo, ya eta
inventada. Yo creo que ha llegado  momento, Elizabeth, en que necestamos disinguir entre
universdades que forman profesondes y centros de pensamiento, centros de edtudios
edratégicos. Y yo veo incluso a Venezuda como un pais que dentro de poco debera tomar sus
grandes decisones Nosotros, por gemplo, no tenemos un centro de estudios estratégicos
sobre d porvenir dd Caribe, dd petrdleo. Dependemos de otros, nosotros N0 NoSs pensamas,
somos pensados. Lo migno gue en noticias, nosotros exidimos a fuerza de lo que diga de
nosotros United Press nosotros no generamos  informacion.  Bueno, no generamos  saber
tampoco. Entonces, yo soy patidario hace muchos aflos, de crear colegio de Venezuda (como
e Colegio de Francia, de México), centro de edudios edratégicos para materias especificas,
centros tipo Rand Corpordion, de escenarios de porvenir. ¢quién piensa agui hacia donde va
la sociedad venezolana?

ES- Se piensa de manera dispersa..

AP -No, lo piensa un economista, un equipo de economidas, pero una reflexion holigica no
exige. Entonces, yo creo que hay que abandonar un poco a las universdades a su destino y
emigrar con d sdber hacia otras indituciones. Crearlas, Cendes, Colegio de Venezuda, Ides,
yahay agunas, estdn haciendo muy poco, estén en crisis.

ES - Bueno eso me parece muy importante. Me pregunto si esos centros estratégicos pudieran
estar en la universidad..

AP - No, no, fuera Independientes. La universdad es una inditucion ya degradada en todo
mundo. Es dedir, los grandes paises ya lo han hecho, 1o que yo estoy diciendo, ya €los 1o hen
hecho. Ellos le piden a las universdades edudios puntudes pero s lo pide la Rand
Corporation, que tiene un cuadro generd de andiss, este pedacito lo puede hacer lowa, peo
lowano sabe en lo que vaaentrar € resultado de su andis's, 1o sabe laRand Corporation.

ES - Tu fundaste € ININCO en d afio 1974 ¢tenias la idea de hacer algo smilar? ¢Lo
pensaste como un centro de analisis de escenarios en relacion con la comunicacion?

AP - Pero por supuesto, lo pensé como un centro de andiss de una redidad comunicaciond,
gue fuera capaz de incidir en la sociedad y poco a poco ir transformando € cuadro red de la
comunicacion dd paisy dd continente.

ES - Ya han pasado mas de 25 afios, estamos en € afio vigésimo séptimo de la fundacién del

ININCO, ¢crees que € Instituto ha logrado o incidido de alguna manera en ese cambio de la
realidad comunicacional venezolana?

AP -Yo no quisera responder d detdle una pregunta de ese cdibre, porque eso implicaria
juzgar de mi migmo, juzgar a los deméds, lo cud es poco smpdético, y Sobre todo tratar yo de
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llenar un hueco que tengo de nueve afios en que yo no estuve en @ pais, en los cudes no
gué pasd con la universdad, con @ ININCO, ec. Yo diria sn embargo, paa stisfacer tu
pregunta, 1o que € ININCO ha podido hacer o no hacer, sera un episodio més de tantos, de la
poca cgpecidad que tiene d intdectud, y d pensamiento en generd, de incidir sobre
redidades concretas en este pais Es decir, fijae, nosotros somos una sociedad donde pensar
no vae nada Nosotros conocemos otras sociedades, por gemplo, pensemos a nivel palitico:
en Washington hay oficdmente inddadas, con dficinas, placas en la pueta y todo, miles de
lobby cuyo trabgo es presonar a los congresantes. Pero no lo presionan con empujones 1o
presonan con argumentos, con esudios que han costado millones, sobre td o cud maeria
contaminacion en lowa, retirarse de la UNESCO, lo que sea, con edtudios impactantes, con un
trabgo intdectud que dlos traan de venderle d decison maker. Bueno, yo vivi la
expeiencia persond, que comparti contigo ademés, de ser contactado por un diputado,
cuando la Ley de Teecomunicaciones, cuando la venta de la CANTV, y d diputado me hizo
saber que dlos no disponen ni de un centavo para encargar estudios, que dlos no tienen €
hébito, que jamé han consultado a un intdectud, y queria para d dia Sguiente la formula de
lo que dlos debian hacer sobre la ley de tdecomunicaciones. Para darte una idea dd gemplo
dd ambiente, de lo primario que SOMOS NOOLros en esa materia. Entonces, € propio Proyecto
Ratelve, demasiado ruido produjo, por tratarse de comunicaciones, en un ambiente que nunca
le ha parado d pensador. Al que ha hecho un estudio, donde se ha vigo agui, que d que ha
hecho un estudio ha tenido trascendencia, ha sido, bueno, en dgunos minigerios técnicos o,
obviamente en agricultura, en sdud, etc.

ES - Pero en comunicaciones no...
AP - No, absolutamente y en materias sociaes poco..

ES -Tiene que haber razones poderosismas, porque en tu primer libro en comunicaciones,
Comunicacion y Cultura de Masas del afio 1962 -estamos hablando de hace 40 afios- haces
un diagnostico muy crudo de la realidad comunicacional venezolana, especialmentede los
medios audiovisuales, que siempre han sido tu preocupacion, precisamente por la incidencia
que tienen en la masificacion de la cultura. Y desde entonces, tu obra, gran parte de tu obra,
volcada en la reflexion en comunicaciones se ha orientado a que exista un panorama
comunicacional distinto, mucho mas justo, mucho mas equilibrado, de una mayor calidad en
lo que es la produccion, con una distribucion distinta de la que existe ahora, que es
practicamente un duopolio: en manos ded gobierno y en manos del sector comercial
exclusvamente. La misma propuesta del  Proyecto Radve, y mas recientemente la creacion
del Comité por una Rediotdevison de Servicio Pdblicq proponiendo que exista un servicio
publico no gubernamental en Venezuela, y una tras otra, viendo esa experiencia, pienso que
tu has hecho un aporte valiosismo al pais y sin embargo hay como un gran obstaculo que
impide su concrecion, ir a una comunicacion de muy alta calidad en € pais y me pregunto
¢6s un obstaculo desde e poder gecutivo? ¢es un obstaculo desde € poder legidativo? ¢es
un obstaculo en los partidos politicos? ¢en los propios empresarios de la comunicacion?
¢Por qué este discurso y este aporte tuyo no ha tenido acogida en Venezuela? Han pasado 40
anos y este es un planteamiento que alin lo puedes seguir haciendo y parece que no existe
ningun espacio para que se concrete esa idea ¢A qué se debe eso?

AP -Bueno a muchos factores, a que comunicaciones es uno de los grandes poderes del pais.
No olvidemos nunca, ninguno de nosotros, que hace cnco 0 sas aios, los medios detuvieron
un proceso de reforma condituciond, que de haberse gecutado podblemente hubiera
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cambiado € rumbo de la higoria de Venezuda, no edariamos en lo que estamos hoy. Es
decir, tendriamos quizA una democracia que = edaba auto reformando poco a poco. No
olvides que fuimos un pais que le tir6 un impeechment democrdico y dvilizadismo a un
presdente de la replblica y lo sacd de Miraflores, no hubo ni un solo herido. Es decir, la
democracia venezolana, tan corrupta la pobre, tan teriblemente prodituida, estaba
comenzando lentamente a regenerarse, y yo creo que € golpe frio que dio Cddera y luego su
graciado, d comandante Hugo Chévez, ha deenido ese proceso de auto regeneracion de la
democracia, porque hallevado |a palitica a una historia de movimiento, de grupo.

Bien, las comunicaciones son un poder muy grande en este pals mucho més grande
que en otros paises. Es dedir, en puro campo medidico, por gemplo, yo he vivido, he tenido
la suerte y d privilegio de haber vivido ocho afios en Paris, dli hay un eqguilibrio mucho més
grande d francés es lector, un gran lector, paa un francés qué tdevison ni cuatro lochas,
cudquier francés dase media te habla de la Ultima novda y la edta leyendo en € metro.
Francia es un pais lector, terriblemente lector, todo € mundo lee Y en Edados Unidos
también, te advierto, € norteamericano tiene libros en d metro. Nosotros hemos necido a la
cultura moderna con la radio y la tdevison, este era un pais de gente que no sabia leer, d
andfabetismo ea dtismo. Bien, entonces, los medios son un poder muy grande, toda la
higoria de ete medio sSglo lo ha demodrado, los que lo mangan, sobre todo en € campo
televisvo, ganan y han ganado muchismo dinero. En estos afos hay una criss que le pega a
todos, a dlos también, pero dlos han ganado cantidades enormes de dinero, por supuesto un
dinero fé&il; que dlos sbian pefectamente que € advenimiento de un savicio  publico
bueno y honesto les hubiera quitado, smplemente, la mitad de su negocio, y s opudeon a
como diera lugar a esn, con cudquier argumento, de que era politicamente peligroso, de que
nosotros éamos comunidas, etc. Yo la higtoria la acepto, no hago ucronias (“¢gué hubiera
pasado S en lugar de ..), en e0 [y un poco Hegeiano, todo lo red es raciond y tiene su
razon de ser y su raciondidad. Ahora, es una raciondidad perversa, obviamente. Nosotros
hubiécamos sdo, hubiéramos podido crer un pais dgo mgor, con Mmgores comunicaciones,
no hay duda. No hay ninguna duda en esamateria

ES -La pregunta también tiene que ver con la respuesta que uno le debe a la gente joven
cuando pregunta qué hacer con lo que esté ocurriendo en comunicaciones en el pais.

AP -La gente joven es un problema muy grande Elizabeth, yo no tengo respuestas féciles.
Todos somos padres, ademéds, y |0 hemos viso en nuedtros hijos. Esta generacion que viene
por dli es hija de la tdevisdn, aun cuando los ambientes familiares varian de uno a otro -unos
hen tenido un plexo familiar mgor que otro Sn embargo, hay una ectitud generd, hay una
axiologia generd de esta generacion gue tiene muy poco que ver con la que tuvimos nosotros
Es dedir, la escenificacion de la redidad, las virtudidades, la dramaurgia que ha aportado la
televison y la imagen en generd, ahora Internet, le dan a esta generacion una percepcion bien
diferente. Ellos no viven d taumatz&n que hemos vivido nosotros. Recuerda que Platdn decia
(perdéname, otra vez Platon), Pladn decia que la filosofia nace de los asombros, que sn
taumatzén, sn asombros, no hay reflexion filosdfica S tu no te asombras de ago tu no
comienzas a reflexionar sobre ee ago. Yo petenezco a una generacion que viene ded
tedéfono de manivdla y ya cuando yo era nifio, muy chiquito, que vela a mi pgpa dandole a
una manivela, y le sdia un sefior que edaba a cien kilometros, yo me llenaba de asombro y
agudlo era un milagro, y he vivido d mismo milagro cuando llegd @ tdéono de botones y
cuando llegd Internet y cuando llegd la televison. Ahora, eda juventud nacié que ya todo
exigia No hablemos dd taumatzéin de cuando nos sentamos y vimos en teevison un sefior
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que pissba d suelo de la Luna ¢fe acuerdas? Bien, yo les digo a los jovenes venezolanos esa
noche yo lloré de la rabia porque a mi me pasaron esa imagen con una cufia de un cigarillo
llamado Viceroy en la esguina de la patdla y yo me indigné tanto que lloré Pero bueno,
cdaro d paéntess. Yo dempre digo que hay un dao de antropologia culturd muy
importante, todo lo que sucedd un dia antes de tu nacer es prehidoria Prehistoria, no importa
sn son vente sglos ocho horas, no importa. Es tu prehistoria Bueno, € paseo dd hombre en
la Luna es la prehigoria de todos nuestros hijos, debemos hacer un esfuerzo muy grande para
comprenderlos, muy grande. S hen vivido un mundo, han nacido en un mundo que
transform6 de una manera tan colosd que hay un gap generaciond como nunca lo hubo en la
higoria de la humanidad, eso no me cabe lamenor duda

ES-S, ademas esos son los referentes de |a juventud de hoy...

AP - .. Y ed&n cada dia mé madficados, piensan todos o mismo. Yo perdi la batdla por
gemplo, para convencer a mi hijo de que saria més chic tener un morrad que no fuera de una
marca que todo d mundo quiere. Perdi la guerra, tuve que comprarle d morrd de la marca
eténdar de todos los muchachos uniformados de Caracas que cargan la misma marca de
morrd. Yo decia “Marco es mas chic, que tu te compres otro para diferenciate’. No, no, €
gregarismo totdl.

ES -Eso forma parte de su nivel de convivencialidad.
AP - Exactamente, pero es demasiado gregario. El concepto de diversdad ya no vde. No es
un vaor pogtivo.

ES -9, eso eslo que pasa, esta demodé...

AP -Bueno ahi eda € problema ¢como defender las diversdades culturdes en un mundo en
gue ya la diversdad no etd de moda? Yo sempre digo que fui hasta Sub-Director Generd
de UNESCO en d sector de las Comunicaciones, peo S a mi me dijeran “mira viene un
catacliamo, sdva un principio de la UNESCO”, yo no sdvo ningn principio comunicaciond,
yo sdvo un principio culturd, uno solo, d dd aticulo 3 de los edautos “sdveguardar la
fecunda diversdad de la culturd’. Creo que por ahi va un porvenir dd hombre digno de s
vivido.

ES -Puedo imaginar cuan importante fue esa experiencia de la UNESCO parati..

AP -Muy importante. Agradezco a la vida haberme dado ese chance Te lo voy a decir con
una frase antipdtica y que pareciera pedante. Yo, desde Comunicacion y Cultura de Masas
decidi que debia pelear todo & resto de mi vida en favor de los pobres en comunicaciones, y
la UNESCO me drvié para catar lo gue es la pobreza comunicaciond dd mundo - que se eta
ampliando, como mancha de aceite, tu sabes. El progreso avanza, hay cada dia més gadgets,
pero cada dia tiene menos voz en capitulo. Yo envidba esténciles a Ugadugu, Alto Volta, y d
aho y medio llegaba d informe de que estaban en su cga en un piso de tiara, nadie los habia
abierto pero tampoco los habian robado, pao edaban ahi, y nos deciamos “pero qué pasa,
los necesitaban tanto, € delegado nos rogd” ¢y sabes lo que habia pasado? se nos habia
olvidado mandar € papd con los esténciles. Es decir, una resma de papd era un tesoro tan
grande como d eséncil. Gente que produce diez dolares d afio de per cpita y yo he visto
morir unatras otralas pequefias agencias de prensa..

ES -Esas agencias se crearon con muchos esfuerzos..
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AP -Muchismos esfuerzos. Digame la PANA (Pan African News Agency), nos parecia un
milagro cuando llegaba la noticia de que habian llegado a 80 mil pdabres d dia Ya la United
Press estaba en 21 millones de pdaoras, y aun ad la mataron. Y mataron a ALASEL, y a
todas..

ES -Tu llegas a la UNESCO a fines de la década de los setenta, en pleno apogeo de una
discusén muy rica pero muy dura también. Es € afio en que Estados Unidos decreta su
salida dela UNESCO..

AP -No, llegué un poco antes, end 78..

ES -...y los andlisis que hacian los investigadores y los paises del Movimiento de los No
Alineados que se habian nucleado para favorecer un Nuevo Orden Mundial de la
Informacion y la Comunicacion, sostenian la existencia de una asimetria brutal entre el Norte
y € Sur, también un desbalance entre €l Este y € Oeste y entre los paises del Sur. Hoy dia,
habiendo pasado veinte afios de esas discusiones, y luego de que fue congelada la discusion y
digamos que la UNESCO cambi6 o reorientd sus programas, ¢tu no crees que se mantiene de
una u otra manera una situacion tan asimétrica como se vivia en aquel momento o quiza
peor?

AP -Pero, es peor. Es muchisma méas aamérica que antes Los grandes s han vudto
grandismosy |os pequefios han desgparecido.

ES-Entonces, qué sobrevive de toda esas discusiones como planteamientos prospectivos a
rescatar. Pienso en una agenda en investigacién en comunicaciones, una agenda no
solamente para el caso venezolano. Pero cuando pienso en e caso venezolano, digo que hay
varias cosas que deben ser investigadas prioritariamente, que de esa experiencia de hace
veinte afios hay que rescatar algunos temas importantismos que no solamente tienen
vigencia sino que se han vuelto urgentes. Uno es € gran desbalance, quiza no tanto como se
planteaba en aquel momento, pero s en e contexto de reflexion que tu has hecho de la gran
brecha entreri cosy pobresy el acceso a la informacién y la comunicacién.

AP - Por supuesto, una respueta a eto es complgisma y voy a tratar de sintetizar
brutdmente dgo. A mi, la vida y los aios me han vudto razonablemente determinigas En mi
juventud, la paara determinismo me daba miedo, me parecia una cosa asi.. enemiga de las
libetades y de un mecaniciamo baao, un dgo dd vigo postivismo dd Sglo diecinueve,
eic. Después, con los afios, a golpe y porrazo, he llegado a la conclusén de que hay un
aspecto sano y a tomar muy en cuenta de determinismo, por supuesto, Sn llegar nunca a la
linegbilidad totd. Por gemplo, cuando descubri hace quince afios que habia una rdacion -la
Ley de Jpp- una reacion smétrica, entre d PTB de los paises y su densdad telefonica,
conchde., e es una ley inviolable, hay excepciones que solo confirman la regla un pais
més rico genera mayor densidad telefénica que un pais més pobre. Bueno, a patir de dli, yo
me puse a ver qué otra forma de delerminismo y fui descubriendo poco a poco ciertas
pequefias verdades de este tipo: d concepto dd Nuevo Orden, € NOMIC, es hijo dd Nuevo
Orden Econdmico, hay que ir a rdeer como lectura obligetoria, la resolucion de Naciones
Unides que edtablece la necesdad de un nuevo orden econdmico mundid. Es un texto
fundamentd para comprender d mundo en que vivimos.

ES-..Del afio 1974...



(‘.T.E") 7 Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacéo e Comunicagéo 18
“ iy www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.2, Mai/Jul 2001

AP -De 1974. Quienes llegan a Argd a plantear un Nuevo Orden de la Informacién son los
hijos de agud nuevo orden y gente que habia estado en la Asamblea Generd oyendo d debate
sobre d Nuevo Orden Econdmico Mundid y, por supuesto, es a patir de dli, que d gran
cgpitd comienza la contraofensiva victoriosa que nos ha llevado a la dtuacion de hoy, en que
tenemos un ssema de Naciones Unidas précticamente plagiado por € gran capitd. Ahi hay
un can de delerminismo, es decir d Nuevo Orden Mundid de la Informecion y de la
Comunicacion es percibido -aunque muchos autores no lo hayan dicho directamente, pero d,
en € Informe MacBride hay atishos es percibido como d subproducto perverso de una
injusta digtribucion de las riquezas, y e es verdad. Eso es verdad. Es decir, la concentracion
de riqueza es concentracion de todos los gparatos ideoldgicos que Marx definid como aquellos
goaraios que € capitd inventa para protegerse y para defenderse de sus enemigos, ¢fe
acuerdas?.. la ideologia es la ideologia de la clase dominante de una época. Ellos inventan su
goaao medidico -ademas en afios de Guera Fria figlrate, todo estaba judificado en la
necesdad de ganale d imperio dd md. Entonces daro, polaizan d mundo, no vde la
razon. Mira, uno de mis mayores sufrimientos en la UNESCO fue mi esfuerzo de dia y de
noche para pasar € mensge de que € problema de las comunicaciones no era un problema
Este-Oeste sno  Norte-Sur; y o primero que dije y escribi d sdir de la UNESCO -y después
que cay6 € Muro de Berlin- fue decir que ahora que habia terminado la Guerra Fria 'y habian
quedado las cosas desenmescaradas, € problema de las injudicdias comunicaciondes sigue
dli, en su verdadero  perfil Norte-Sur, no un pefil Ede-Oeste. Es decir, se nos decia que era
un problema Ege-Oeste y que yo era un sovigt més porque defendia los pobres dd sur .

Mira, yo dli, bueno, yo y otros, perdimos la batdla, quiza lo sabian, pero la condgna era que
la guerra de las comunicaciones era una guerra contra € imperio ded md y que todo € que no
eduviera con dlos.. Entonces, yo vi nacer d Informe MacBride -que fue una operacion
vdiente de M’Bow, un hombre muy vdiente-, tuve € privilegio de conocer mucho a Sean
MacBride, que era un hombre absolutamente extreordinario, con decirte que habia ganado d
Premio Lenin y & Premio Nobe de la Paz, y esos fueron afios en que me tocd ver nacer b
Resolucion 419 que define  Nuevo Orden, a mi me toco ver nacer d Programa Internaciond

de Desarollo de las Comunicaciones (PIDC). Yo creo que fueron los grandes afios de la
UNESCO vy yo llegué a conocer d detdle los efuerzos que haciamos para ayudar a los
pobres dd Tercer Mundo. ¢Como te lo explico? Bueno, te lo explico adi: tu vas a una reunion
anud dd PIDC, hay ochenta proyectos, no hay dinero, hay afios en que no hay ninguno de
América Laina ¢A quién s le ocurre generar aqui un proyecto en @municaciones cuando €

sector pdblico no es duefio de nada ya? ¢Quién tiene medios aqui sno € comercio? Ellos no
s dirigen a la UNESCO buscando 15 y 20 mil ddlares por proyectito, en cambio otras
regiones dd mundo, Asia o Africa, todos los proyectos vienen de dli.

ES -Volviendo a esa idea de la agenda de investigaciones, hay una cosa importante que tu
acabas de decir, que es € rescate de los planteamientos del Nuevo Orden Econdmico, alli se
dijeron cosas fuertes y en momentos en que todo € sistema capitalista pasaba por una de sus
grandes crisis, la delos afios 73-74, momento en e que se inserta la propuesta del NOMIC.
Aparte de eso, con lo que yo estoy totalmente de acuerdo contigo pensando en un programa
de investigaciones, me gustaria que me dijeras qué otras cosas deben abordarse con urgencia
en materia de investigacion en comunicaciones.

AP -Mira, yo no = 9 lluevo sobre mojado, pero yo ceo que € problema nimero uno de
América Latina es convencer a los sectores publicos de que la comunicacion en este
continente es un problema como sanidad o educacion. Los pobres no tienen cdmo expresarse
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y la radio comunitaria no le va a resolver d problema, Sno un sarvicio publico. Entonces, asi
como hay hospitdes, 9 no la gente se moriria y escudas plblicas 9 no la gente no pudiera.
Ju te imagines a un pobre pagando la cuota dd Santiago de Ledn?. Bueno, la radio y la
televison son exactamente o mismo, ahora ¢como logramaos convencer a estos corruptos?.

Tu sabes van tres afios y Chévez no ha pronunciado la paabra comunicaciones ni una vez...
Por dgo sera ¢no?
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L os procesos de comunicacion mexicanos em € mercado
global de America dd Norte

Javier Esteinou Madrid*

Abdract

El proceso de transformacion moderna que ha experimentado México desde 1993 a la fecha con la firma
de Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Canadd (TLC), ha producido profundos cambios en las
edructuras econdmicas, politicas, socides, agricolas, tecnolégicas, mentdes, legdes, ec., de nuestro pais. Estos
cambios, a su vez. han tranformado los sSstemas de vida, organizecion, trabgo, educacion, produccion,
competencia, ec. de la mayoria de la poblacion naciond. Pero dichas modificaciones no sdlo han impactado en
la base econdmica y politica de la sociedad mexicana, sno sobretodo han repercutido en la estructura culturd e
informativa de nuestra Replblica. Por elo, 5 afios después de la préactica dd TLC en nuestro pais y en visperas
de firmar nuevos tratados con € Mercado Comin Europeo, Asa y América Latina hoy es sumamente importante
andizar ¢ Cono la aplicacion de las leyes dd mercado del Tratado de Libre Comercio han transformando €
equeleto y la dindmica de nuestra cultura y comunicacion nacional 2.

De no hacernos este cuestionamiento, y otros més, encontraremos que en plena fase de modernizacion
neciond con € Tratado de Libre Comercio, s habrénh modificado las estructuras economicas, politicas, juridicas,
tecnoldgicas, etc. de nuestra sociedad; pero no se habrén transformado las estructuras mentales profundas que, en
Ultima ingtancia, son las que sostienen y le dan vida a nuestra comunidad. Bgo estas circunstancias la sociedad
mexicana estara avanzando con los "ogjos vendados' por un precipicio muy peligroso y dentro de agunos afios
veremos y sufriremos las consecuencias devedtadoras que habra dgado sobre nuestra  conciencia y
comportamientos colectivos la presencia dd funcionamiento desregulado de la légica de mercado en € tereno
cultura y espiritud de nuestro pais.

|.- Tendencias informaivas y culturales derivadas de la aplicacion de tratado de libre

comercio

El proceso de transformacion moderna que ha experimentado México desde 1993 a la
fecha con la firma dd Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada (TLC), ha
producido profundos cambios en las edructuras econdmicas, politicas, socides, agricolas,
tecnoldgicas, mentdes, legdes, etc, de nuetro pais (1). Estos cambios, a su vez. han
trandformado los ddemas de vida, organizacion, trabgo, educacion,  produccion,
competencia, etc. de la mayoria de la poblacion naciond. Pero dichas modificaciones no sdlo
han impactado en la base econdmica y politica de la sociedad mexicana, Sno sobretodo han
repercutido  fuertemente sobre la edtructura culturd, informativa y espiritud  de nuestra
Republica Ante ésta redidad histdrica contundente, € problema ya no es preguntanos s
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aceptamos 0 no la globdizacion culturd e informativa que se ha impuesto y ha aravesado €
mundo de findes dd dglo XX; 9no que ahora debemos reconocer, para bien o para md, que
d inicdo dd nuevo milenio la globdizacon comunicativa es un hecho irresgible d cud ya
esamos incorporados como comunidad y dd cud no podemos desprendernos. Por dlo, la
pregunta que debemos colocar en la reflexion contemporénea de comienzo dd nuevo Sglo es
¢, Qué podemos obtener positivamente del proceso globalizador y como podemos sobrevivir
culturalmente como nacion en ésta rapida reorganizacion cultural e informativa del mundo ?.

Por dlo, 6 aios después de la préctica dd TLC en nuestro pais y en visperas de firmar
nuevos tratados con € Mercado Comin Europeo, Ada Europa y Améica Laina hoy es
sumamente importante andizar ¢, CoOmo la aplicacion de las leyes del mercado del Tratado de
Libre Comercio han transformando € esqueleto y la dinamica de nuestra cultura y
comunicacion nacional ?.

Reflexionando sobre eda redidad, podemos decir que la gplicacion de las reglas de
mercado dd TLC d tereno de la cultura y la informacion colectiva en México, epecidmente
de los medios dectronicos, han ocasonado, entre otras, las dguientes 10 transformaciones
edtructuraes sobre nuestra sociedad:

1- El Retiro dd Esado Como Rector de la Cultura y la Comunicacion
Nacionales. La mutacibn més grande que s ha producido ha sSdo d retiro creciente dd
Edado mexicano como ingancia rectora de los procesos de cultura y comunicacion
neciondes, para ddegar ahora su direccion a la dinamica dd mercado bgo @ mecanismo de
accon de la ofeta y la demanda informativa Ad, la rectoria de Estado en d campo de la
conciencia de lo plblico ha quedado subdtituida por la intervencion de las leyes dd mercado
con su “Mano Invishle’ de regulacion naturd, que no ha sdo otra redidad que la accion de la
“Garra Invighle’ de los intereses de las grandes monopolios de la difuson sobre € proceso de
laculturay la conciencia naciond.

De éta forma, ante @ florecimiento en nuestro pais en la década de los noventas de las
tess modernizadoras que han sodenido @ adegezamiento, la privatizacion, d repliegue, la
desregulacion, la globdizacion y la transnaciondizacion de todos los campos de lo puablico;
hoy s ha formulado oficdmente, cada vez mas, con mayor convencimiento que la direccion
cultura de la sociedad mexicana no debe conducirse por la accidon interventora de politicas
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planificadoras del Edtedo; Sno que debe s guiada por € equilibrio "naturd" y perfecto que
produce d juego de los “libres’ principios dd mercado entre productores y consumidores

culturdes.

2- La Aplicacion de la Pdlitica del “Laissez Faire Informativo”. Para que €
moddo de desarollo modernizador s haya consolidado en México con d TLC, ha Sdo
indigpensable la creacion de una nueva conciencia masiva modernizadora que repade y
afiance las acciones de operacion dd mercado. Dicha condencia ha producido, a nivel
mesivo, a través de los medios dectronicos de comunicacion, las condiciones subjetivas
necesarias para @ funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las nuevas reaciones
competitivas dd mercado mundid. La esencia de éta conciencia modenizadora ha
formulado que ante la nueva globdidad internaciond para ser eficientes especidmente, en d
terreno comunicaciond; hay que aceptar indiscriminadamente la propueta de asmilar los
principios dd “laissez faire informativd” en d terreno comunicativo o culturd, o lo que es lo
mismo, asumir la mentalided de que “lo que no deja dinero a nivel cultural, no sirve’'. Bases
que, llevadas a sus Ultimas consecuencias, en la préctica rea han planteado @ peligro de que
en vez de fortdecer nuestra cultura naciond en ede periodo de globdizecion, esta se
flexibilice, y en ocasones hasa erosone méas sus vaores para incorporarnos eficientemente
como sociedad y Sin redriccion dguna a la nueva edructura de competencia y de

acumulacion de los mercados mundides.

3- El Debilitamiento del Modelo de Medios de Comunicacion de Servicio Pablico.
Presonado por d retiro dd Edado como ingancia rectora de la comunicacion y por la
impogcion de las fuertes tendencias que han introducido las politicas econométricas
neoliberdes para convertir d Esado mexicano en una entidad “dtamente eficente’, se ha
genado una severa criss y d mismo tiempo una desgpaicion creciente dd modeo de
medios de comunicecion de servicio publico que durate tres décadas habian funcionado en
México; para adhora dar paso mayoritariamente d proyecto de mercado con Ssemas de
informacion privados dtamente mercantilizados. Es decir, debido a que las leyes de la "libre
competencid’ han exigido que las empresas contiendan entre S con SUS propios recursos 'y Sn
gooyo edad, d gobierno mexicano ha retirado graduamente los subsidios que fortdecian a
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los medios publicos y éstos cada vez més han tenido que luchar con SUs propios recursos para
sobrevivir ante la fuerte presion de las empresas privadas.

Ello dgnifica, que € esquema de medios de comunicacion de servicio plblico d dar
marcha aréas & Edado Benefactor que lo mantenia a base dd presupuesto oficid,
crecientemente ha tenido que buscar a otras fuentes de ingreso para sobrevivir que,
bésicamente, han girado drededor de la venta dd tiempo de pantdla a las grandes empresas
monopdlicas y de la comercidizacion publicitaria Eda Stuacion ha obligado a que  moddo
de informacion plblico se comeddice "reduciendo su plurdismo y origindided, abriendo
mayor campo alin a los grupos multinaciondes tanto en 1o que e refiere a la propiedad de las
emisoras, como asu programacion” (2).

De eda forma, derivado dd orden socid darwinida que ha impuesto € nedliberdiamo
con la préactica dd TLC para que la sociedad funcione libremente beneficiando d més fuerte,
s ha comprobado la inclinacion progresiva dd Estado mexicano para reducir o abandonar €
financdamiento dd moddo de medios de comunicacion de savico publico a través de
permitir la veoz privatizacion y la adopcidn dd nuevo exquema comercid que dirigen los
principios dd mercado. En este sentido, d find de la década de los noventas nos enfrentamos,
a coto plazo, a una trandormacion dd modedo de comunicacion publica, y a lago plazo,
quizés asu desgparicidn o exisencia muy restringida.

Con dlo, s= ha obsarvado d transto radica de un proyecto de comunicacion y cultura
colectives dirigides por d Estado, por mas deficiencias, limitaciones y errores que haya tenido
en d pasado; a una préctica informativa conducida por d mercado orientada por € objetivo de

producir de rgpidas ganancias, a costa de lo que sea.

4- La Desregulacion y Autorregulacion Creciente de las Comunicaciones. Al
convertirse los procesos de comunicacion en dementos edratégicos para la redizacion y
reproduccion dd dgema economico, con la glicacion dd TLC d gobieno y los
concesonarios de los medios de informecion han planteedo indgtentemente que “en un
mundo Sstémico, Sn fronteras, competitivo y globdizado, para que la dinamica dd mercado
* pueda redizar s requiere libertad de informacion. Por dlo, no deben ponerse mas
regulaciones que las necesrias a la libertad de expreson en México, 0 pena de caer en
burocratismos extremos 0 10 que es peor, en la inoperancia de la ley. La sobre reglamentacion
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se opone d avance econdmico” (3).

En consecuencia, se formula que [0 que se debe fomentar en las sociedades modernas
crecientemente competitivas es @ libre flujo de la informacion y no su redtriccion. Por lo
tanto, € funcionamiento de los procesos de comunicacion no deben reglamentarse con
normatividades rigidas, sno s0lo se deben crear mecanismos muy flexibles que pemitan la
autorregulacion de los medios de difuson, como son los Codigos de Etica los Tribundes de
Honor y los Reglamentos de Buen Comportamiento Profesond, etc.

Con la propuesta de la desregulacion dd funcionamiento de los medios de informacion
en México y su subditucion por los procesos de “"autorregulacion absolutd’ por pate de
gobieno y de los propietarios, s ha caido en la concepcion liberd extrema de crear d
“Egado Cero” en d tereno comunicativo. Esta concepcion plantea que € Estado no es
necesario como indancia rectora para dirigir a la sociedad, ya que eda es tan perfecta que s
puede autoconducir a S misma por las leyes de la mano invisble de las logicas dd mercado.
Ad, s ha foomulado que en maeria informaiva d Edado debe reducirse a su minima
expreson (férmula cero), paa dgar que la sociedad se conduzca por otros mecanismos
“naturdes’ de autorregulacion del poder.

Dicha teoria y practica econdmico-socid ha demodrado, a lo lago dd dglo XX wu
enorme fracaso y limites d reflgar que, findmente, toda sociedad moderna sSempre requiere
la presencia de un Sdlido Estedo rector que equilibre los desgudes y las criss que produce d
funcionamiento autonomo o desbocado de la dindmica dd mercado. Es decir, para crear las
minimas condiciones de gobernabilidad en @ México contempordneo, es necesario que todas
las acciones publicas colectivas estén reglamentadas por la ley, pues de lo contrario se crean
las bases oficides parad surgimiento de |os grandes espacios de anarquia socidl.

Es por dlo, que la autorregulacion de los medios de comunicacion via los Codigos de
Etica y otros recursos mordes, son mecanismos colegiados muy Utiles que pueden ayudar a
gaantizar complementariamente € funcionamiento de los medios de comunicacion, pero
nunca deben operar como eementos Unicos 0 solos para normar 'y conducir socidmente esta
edratégica accion colectiva. Una tarea tan centrd para congruir una sociedad democrética,
equilibrada y participativa no puede quedar expuesda a los dtibgos subjetivos, caprichosos o
discreciondes de los intereses politicos del poder 0 sujeta a la voraz  dinamica de la "Mano
Invisble dd Mercado’; sSno que debe ser reglamentada con toda exectitud por d interés
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colectivo, como cudquier otro derecho socid bésico, paa garattizar su exigencia y sana
aplicacion comunitaria

De lo contrario, sSguiendo @ razonamiento de la logica auténoma dd mercado por
bre d orden sodd regulado colectivamente, también  podemos demandar que no exigan
reglanmentos de los cuepos de policia pues las comunidades pueden  autoregular
espontdneamente sus dditos. No se requieren leyes para normar € sarvicio de recoleccion de
basura, porque la socedad por 9 misma puede autoreguladr como tirar sus desperdicios
organicos. No s requiere una legidacion de comportamiento bancario, pues los banqueros s
pueden austoregular a 9§ mismos en beneficio de la socdedad. No es indigpenssble una
legidacion sobre la educacion bésica, pues cada ciudadano puede asegurar por 9§ miSmo U
formacion educaiva No es necesrio un reglamento fiscd, pues todos los ciudadanos pueden
autoregular voluntariamente @ pago de sus impuesios, etc. En suma, € Edado sde sobrando
como oOrgano de regulacion colectiva, pues la sociedad se puede autoregular a § misma en
todos los ordenes de lavida (4).

Debemos de condderar que la éica no puede sudtituir o suprimir ad derecho, sno sdlo
enriquecerlo y complementarlo. No podemos cambiar d estado de derecho por la aplicacion
de un "eicometro’ de los concesonarios y empresarios de los medios de comunicacion que es
un indrumento subjetivo de buena voluntad, absolutamente vulnereble ante las fases de
presén econdmica y politica redes, como lo ha demostrado la higoria de la comunicacion
neciond alo largo dd sglo XX (5).

5.- El Disefio de la Comunicacion Social Desde la Dinamica de la Reproduccion
de Capital. Con d lugar edratégico que € nuevo moddo de desarrollo modernizador le ha
concedido d mercado para s d ge fundamenta que dirija y moldele a los procesos socides,
éte = ha convertido en @ condicionante centrd dd cud se ha derivado € origen, € sentido y
e dedino de la produccion culturd y comunicaiva en nuestro pais. Es decir, en la década de
los 90s. la verdadera reectivacion dd proyecto de comunicacion y de la cultura naciond, no
ha surgido de la antiguisma demanda de los grupos socides béscos por resolver las
necesidades de comunicacion socid més apremiantes de la poblacion; Sno que se ha derivado
de la incorporacion acderada de nuestra sociedad d mercado mundid, que no es otra redidad
gue la reectivecion y la ampliacién intendva dd proyecto econdmico super transnaciond en
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la periferia

La sociedad civil o los grupos emergentes dlo gparecen en la programecion de los
medios de difusdn colectivos cuando desde los criterios dd negocio son “noticid 0 un
“objeto informetivo” dractivo que puede devar d rating de las empresss, pero no son
congderados permanentemente como sUjetos 0 entidades generadores de opinion que tengan
derecho a un espacio colectivo permanente de participacion informativa

6.- El Mercado Como Marco Axiologico de Valoracion de la Vida. Desde una
perspectiva humana, d gercicio de la préactica comercid sobre la base culturd ha sgnificado
que, cada vez més, € mercado ha sdo la autoridad que determina @ vaor de las personas y la
vida y no las fuerzas y procesos socides en los que édos edtan inscritos Esto es, d
reconocimiento  socid, la dignided de la pesona su retribucion econdmica, etc., €s
crecientemente definido y vadorado por  mercado y no por las dindmicas de judicia y
humanizacion.

Por gemplo, eta Stuacién se comprueba en d campo labora de nuestra sociedad,
cuando, paraddjicamente, condatamos que contrariamente a los  precedentes  que
caacterizaban a nuedras culturas madres donde d "Hombre Vigo' era mas vadorado como
sabio paa paticipar y dirigir d conjunto socid; ahora con la introduccion creciente de la
l6gica dd mercado en las relaciones contractudes presenciamos que en  momento en que d
ser humano se acerca a los 40 0 45 aos de edad y esta en su fase mas madura y
experimentada de la vida, ya no es contratado por la mayoria de las empresas por no ser
competitivo. Edo comprueba que cada vez méas d vdor de o humano eta determinedo por €

mercado y no por 10s procesos sociaes.

7- La Cultura Determinada Por € Mercado. En términos educaivos, la aplicacion
de moddo de mercado d tereno culturd ha representado que, en la actudided, cada vez
mas, sean las bases de la mercadotecnia las que gobiernan la orientacion y la accion de las
indituciones culturdes y comunicativas de nuestra Nacion; y no las directrices dd desarrollo
socid y espiritud de nuesra comunidad. Es decir, la modernizacion neolibera bascamente
ha reducido € proyecto comunicativo y culturd dd Edado y de la sociedad a fortdecer y

expandir las reaciones de mercado en nuestra Replblicag y no a ampliar y reforzar los



(‘.T.E") 7 Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacéo e Comunicagéo 27
“ iy www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.2, Mai/Jul 2001

procesos culturdes més abiertos, democréticos y paticipativos que durante tanto tiempo han
demandado |os grandes sectores basicos de nuestro territorio.

8- La Cancdacion de la Cultura Humaniga. Desde € punto de vida de la
formacion de conocimientos la aplicacion de Ley dd Mercado d campo educativo esta
cancdando en México las cararas de Flosofia, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica,
Higoria y otras disciplines humanistas por asegurar que no son rentables 0 necesrias para los
criterios de la modernidad por no ser productivas. Ante esta redidad debemos preguntarnos ¢,
Qué sucedera con una sociedad que progresivamente cancela la existencia de las disciplinas
especializadas en su autoconocimiento como sociedad ? Frente a esta redidad se puede decir
gue d aplicase eda politica tan pragmética se etdn formando las bases de una "ceguera
socid" de grandes dimensones, pues los principios dd mercado estan abortando las &ess dd
conocimiento  humano especidizadas en d andiss propio de la comunidad. Ante dlo,
debemos interrogarnos ¢, A donde va una sociedad que ve todo, excepto a si misma ?.

9.- El Acrecentamiento de los Conflictos Culturales. Con la introduccion extensva
de las leyes dd mercado d terreno culturd y comunicetivo, oficidmente se planted hace
vaios afos que dichas actividades se volverian més productivas, que se romperian los
monopolios tradiciondes en éte rubro d promoverse la libre competencia culturd, que se
aumentarian la cdidad de los productos daborados, que se airirian nuevos espacios de
paticipacion socid dentro de dlos, que s devaria la eficacia de las dindmicas culturdes, que
% ajilizaria la produccion comunicetiva, que e acderaia la modernizacion informetiva, que
s ampliaia y vearsdilizaria las fuentes de financiamiento de las empresss culturdes, que s
acdearia la gpertura de nuestra estructura mentd d flujo mundid de informacidn, etc; en una
idea, que = enriquecerian fundamentamente edtas actividedes d vincularse con los procesos
de la modernidad. Sn embargo, no obdante estas posbles ventgas que ha prometido acanzar
la gplicacion acderada de los principios de las leyes dd mercado sobre otras logicas socides
en d tereno comunicativo-cultural con d edablecimiento trilateral dd Tratado de Libre
Comercio; observamos que dichas acciones no han sdo fuerzas o dinamicas suficientes para
resolver las tremendas contradicciones culturdes e informativas que exigen en nuedra
sociedad. Es més, ¢ ha condatado que debido a la naurdeza eminentemente mercantil de
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eda raciondidad econdmica gplicada d campo culturd, en lugar de resolver nuesros
problemas de comunicacion, en d fondo han acrecentado nuestros conflictos de cultura
neciond. Eo debido, a que en diversoss momentos este fendmeno ha llegado a s la
aplicacion de una fdsa ley entre libre oferta y demanda entre fabricantes y compradores, por
las sguientes dos razones.

En primer lugar, porque hoy dia edta redidad se encuentra profundamente adterada por
la deformacion dd consumo que actudmente rediza la activided publicitaria de los grandes
monopolios econdmicos. Es decir, en la sociedad mexicana de findes de milenio, en muchos
cans, ya no exige una demanda naturd dd consumidor; SN0 crecientemente assimos a una
decisén 6 gudo inducido por la enorme saturacion publicitaria que cotidianamente producen
los medios de comunicacion de masas, egpecidmente dectronicos, sobre los diversos campos
de conciencia de la poblacion. Ega dtuacion ha avanzado a td extremo que en la actudidad
ha ocasonado que muchas veces la demanda dependa de la ofeta y no la ofeta de la
demanda: Las mercancias que se ofrecen, se venden, no tanto por las rigurosas caracterigticas
fisco-materides que poseen; sno por d edraégico paped que gercen las técnicas de
persuasi on publicitaria sobre nuestros sentidos e inconsciente (6).

Por condguiente, en la actudidad, en muchos casos, d mercado ha pasado de ser una
rdacion de “equilibrio naurd” entre los dementos econdmicos de la produccion y d
consumo; para convertirse en la imposcién de una rdacion atificad de los grandes
monopolios sobre la poblacion, para satisfacer sus necesidades de concentracion materid.

En segundo lugar, porque aunque en la exposicion tedrica de las tess désicas de la
libre competencia s formula que eta se da con toda libertad; en la préctica red dd
liberdismo més avanzado que hoy expeimentamos se confirma gque eta no exige con td
goatura, pues, cada vez mas, £ da un proteccionismo acentuado de las naciones mas
desarrolladas en favor de sus &eas econdmicas mas fragiles. Esto sgnifica, que a través de la
golicacion de los principios dd mercado a lo que nos enfrentamos en € fondo no es a una
dinamica de libre competenciaz sno d autoritarismo econdmico de los grandes trusts que
actlan en nuestro pais.

Eda practica ha contribuido a aumentar los problemas culturdes y a debilitar la

estructuray contenidos de nuestra culturanaciond.
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10- El Reforzamiento dd Modelo de Comunicacion-Mercado. Con d retiro de
moddo de medios de servicio plblico que ha exigido € esguema de desarollo dd mercado,
d dgema de medios comercia-privados s ha expandido notablemente en € pais, llegando a
sr éte d patron dominante en nuestra amodsfera culturd, y con dlo, s ha privatizado €
canpo de lo pulblico. Es decr, d find dd dglo XX las politicas culturdes plblicas y
colectivas que s daboran en nuestra sociedad, cada vez més, se condruyen dede las
necesdades privadas de la reproduccion dd capitd y no desde las necesdades de avance y
humanizacion de la poblacion.

De eta manera, d concduir d milenio € Edado y la sociedad cuentan con menor
infraestructura mental y comunicaciond para crear la cultura indispensable que demanda d
proceso de sobrevivencia socid de nuestra Republica y con mayor logidtica cultura para crear
las condiciones subjetives de reproduccion del capitd ampliado a excda globd. Ad, d s
progresvamente regida la cultura y la informacion por las leyes dd mercado € proyecto de
conciencia 'y comunicacion colectiva que se ha producido en nuedtra nacidn, a través de los
medios de difusén masvos y de otras infraestructuras culturdes, ha sdo una propuesta
lucrativa de acumulacion, que se haregido, entre otros, por los siguientes 17 principios (7):

A.- La Comunicacion Como Aceleradora del Capital. A patir de la gplicacion de
las reglas dd Tratado de Libre Comercio, los procesos de comunicacion se han concebido
crecientemente como indrumentos acdleradores dd proceso de redizacion de cgpitd 'y no
como heramientas para la devacion de la conciencia y @ cambio colectivo para resolver
nuesros problemas de crecimiento naciond. Edo, ha contribuido a producr una nueva
vaoracion edratégica de campo de las teecomunicaciones y de la indudtria audiovisud que
ha desstado una lucha naciond y continentd por la concentracion privatizada de las cadenas
de difusidn sin ningln precedente histérico en @ paisy laregion.

B.- La Comunicacion Como Mercancia. Para adecuar € egpacio culturd de la
sociedad mexicana a las nuevas necesidades del mercado que plantea d TLC, se ha dterado la
concepeion tradiciond de la naturdeza de la actividad comunicativa que la comprendia como
un producto socid y se ha pasado, con mayor velocidad, a entenderla ahora como una smple
mercancia mas que debe estar regida por los principios de la ofertay la demanda.

C.- La Obtencion de la Ganancia a Corto Plazo. Cada vez més, se ha buscado
obtener la ganancia a corto plazo a coda de lo que seaa Mientras menor sea @ tiempo de
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recuperacion de la inverson redizada, mayor atractivo es @ proyecto. ES0 representa, que las
inversones mayoritarias que £ desinan d tareno culturd y comunicaivo estan definidas
muy directamente por la rapidez de la recuperacion de la ganancia econdmica y no por otros
criterios més humanos y equilibrados que anteriormente introdujo € Estado Benefactor.

D.- Recuperacion de la Ganancia en Téminos Monetarios. La ganancia ha sdo
solicdtada en términos monetarios y no de otro tipo de reribucion, como puede s d
"enriquecimiento socid” 0 la "humanizecion de la poblacion' o d “cambio de conciencia
colectivd’. Para la redidad culturd e informatiiva de mercado edo dgnifica que aguellas
actividades que no producen "ganancias pecuniarias’ y no de otro tipo, N0 son gpoyados por
las principdes indituciones comunicatives dd pais. Por condguiente, los proyectos culturdes
de gpoyo d desarrollo socid han quedado crecientemente marginados o han desgparecido.

E- El Uso de ldeologias Modernizadoras Para Abrir las Fronteras Culturales.
Con d fin de amplir més los magenes de la accidon transnaciond sobre € campo de la
cultura y la comunicacion en d proceso de modernizecion que vive nuestro pais con €
Tratado de Libre Comercio, d mecado mundid ha recurrido crecientemente d uso de dos
ideologias neoliberdes para legitimar su avance y penetracion en la peiferia la tess de
“Libre Flujo Internacional de la Informacion” y la ideologia del “ Acceso a la Modernidad
Cultural”.

Ad, por una pate, argumentando que en la "Era de la Informacion” € mundo se ha
convertido en una "ddea universd" a través de la expanson de las telecomunicaciones y €
crecimiento de las redes de informecion, que ha ocasonado que todes les cultures estén
interrelacionadas entre s, derrumbando las "Fronteras Culturdes’; se ha revitdizado la tess
dd "Libre Fujo Intenaciond de la Informacion’ para ampliar las podciones dd capitd.
Judtificacion, que en @ fondo, no es otra cuestion que la premisa para permitir la &l difusion
y penetracion de las imégenes transnaciondes a todas las zonas dd planeta, pues son sdlo
estas empresas |as que pueden competir intensamente aescalaglobd.

Por otra pate, paddamente se ha promovido la adopcion de la ideologia dd “acceso
a la modermnidad culturd" que en términos de concepciones de masas ha Sdo la vison que
intenta homogeneizar la mayor pate de los campos de imaginarios socides en base a los
nuevos vaores dd consumo y d disfrute neoliberd para fecilitar la expanson de mercado
copitdiga que exige d nuevo proceso de concentracion de cgpitd a escda mundid. As ha
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surgido en d México modeno de la década de los 90 s un nuevo autoritarismo smbdlico que
* basa en la cancdacion de las riquezas y diferencias de las diversas manifestaciones
culturdes de los grupos socides, para dar paso a la formacion de una nueva hegemonia
ideoldgica de los monopolios locdes y transnaciondes en d campo de la cultura naciond.
Con dlo, £ ha impuesto un concepto de cdidad, de estética y de modernidad culturd que
pate de lo exdtico, lo folkldrico, lo menudo, lo anecddtico, lo aomizado, lo frivolo, y lo
tecnolégico; marginando las peculiaridedes de 1o propio y |o trascendente en nuestro pais.

Con edo, las indituciones representantes ded comercio internaciond  han  exigido
mediante sus acciones diplomaticas, politicas, econdmicas, y egpecidmente de mercado, que
nuestros vaores e identidades naciondes se flexibilicen y dran a la modernidad para "former
un mercado univers Sin barreras o limites' (8), a través de sus campaias de marketing hasta
lograr que edas se adapten de manera més favorable a su nueva dinamica de concentracion
materid.

F- ElI Surgimiento de la VideoVida Dentro de la dinamica que ha seguido €
modelo de comunicacionmercado se ha difundido rgpidamente la mentdidad de que para que
todo espacio publico de comunicacion sea moderno debe de estar aravesado por € complgo
audiovisud, pues de lo contrario s arasado, anacronico y poco competitivo. Asi, ha
aurgido en las principdes ciudades de México d fendomeno de la "VideoVidd' como uma
fiebre cultura moderna que ha aravesado todas las actividades de nuestra existencia.

De eta manera, en los pocos espacios de didogo, reunion y encuentro persond que
guedan en nuedras deshumanizadas urbes, la propuesta modernizante de los "comunicadores
profesondes’ de la etgpa dd moddo de comunicacionmercado ha sdo dar € tiro de gracia a
edos resquicios de vida para convetirlas en zonas de pasdiempo posmodeanas. De eda
forma, hemos trandformado la taqueria en "video taco”, @ bar en "video bar”, la pizzeria en
"video pizzd', la discoteque en "video discoteque’, @ resaurant en "video gourmete’, la sda
de expera en "video sdd', d camion en "video bus', € mero en "video metro’, d avion en
"afreo video', d devador en “video devador’, d banco en “video banco’, la iglesa en
“video iglesd’, la casta tdefonica en "video tdéfono’, d domingo en “video domingo’, la
conversacion de sobre mesa, en “video pléicd’, d espectéculo en “video show” (solo fdta €
"video sanitaric® que no debe tardar en surgir), €c., propiciando una vez més la digancia y €
desencuentro entre |as personas con su consecuente estado de creciente de oscuridad humana
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Incluso, esta concepcidn "modernd’ de la comunicacion” ha avanzado tanto, que por
gemplo, en México, dgunos de los principdes jardines dd Didrito Federd s han convertido
en video jadines paa ver a través de pantdlas gigantes de tdlevisdn eventos como la peea
dd Macho Camecho, d Concurso Miss México, los debaes politicos entre los diversos
candidatos a la presdencia de la Republica, los informes presidencides, los campeonatos de
fut bol, la “Cdebracion dd Milenio” la find dd Super Bowl, etc, restandoles su carécter de
zonas de tranquilidad y de armonia con la naturdeza

De eda forma, la rdlacion con d complgo dd video en las ciudades ha subdituido €
espacio de encuentro, convivencia y contacto que antes le correspondia a la plaza publica, d
jardin, aladameda, d quiosco, etc. produciendo lazonadela"Video Vidd'.

Paradgjicamente, intentando producir dindmicas de comunicacion con todo d arsend
de tecnologias informativas con que contamos d inidar d dglo XX, eda préctica urbana pos
moderna, ha trandformado progresvamente dichos espacios, y otros més, en aess de
incomunicacion humana, d suprimirles su ambiente de privacia y de individuecion que le son
propios, para convertirlos en otros gparaos mas dd consumo, de la ideologizacion dd dinero
y del poder.

G- La Anarquia Cultural. La aplicacion de la dinamica de la “Mano Invishle’ de
mercado sobre los procesos de comunicacion y cultura ha generado en la sociedad mexicana
un fuerte desorden informativo que ha producido slenciosamente una anarquia culturd d
permitir que estemos dtamente informedaos sobre lo secundario y no sobre lo fundamentd.

Ega anarquia culturd acderada por la dinamica dd mercado ha creedo un caos en la
conciencia colectiva que ocasonado que la energia socid se concentre en los procesos de la
super acumulacion materid 'y ha impedido que resolvamos como socdiedad los grandes
problemas naciondes que nos impiden crecer.

H.- La Presencia dd Malthusianismo Cultural. Con d reinado de los principios dd
mercado y la anarquia culturd que ha provocado en d campo mentd, cada vez més, hemaos
presenciado la practica de un “malthusianismo cultural” que ha permitido que sdlo sobrevivan
aguellas edtructuras de conciencia que sean las més gptas para exidir, desde los criterios dd
mercado. As, con la aplicacion de la “Mano Invisble de Mercado” sobre los procesos de
comunicacion la conciencia de lo sodid, ha Sdo desplazada para dar paso a la mentdidad de
los negodios, d pensamiento de la gananda ilimitada, d desso dd lucro, la indinacion
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dominante por € pragmaismo econdmico, la idedlogia de la poseson maeid como sentido
de la vida, y la visén dd progreso técnico como nueva reigion, por encima de otros vaores
urgentes para la sobrevivencia colectiva

En éte sentido, mientras en nuestra sociedad ha exigtido la necesdad edratégica de
contribuir a producir desde los medios de comunicacion, especidmente dectronicos, una
mentdidad para la sobrevivencia socid como es la condruccion de una cultura ecolégica, una
cultura de agua, una cultura de la civilidad urbana, una cultura de la raciondizacion de los
recursos no renovables, una cultura de la tolerancia humana, una cultura de la defensa de las
especies animdes, una cultura de la proteccion de la biodiversdad, una cultura de promocion
de la vida dc; en ex mismo contexto de prioridades socides, los candes de difuson
eectrénicos gobernados por los principios dd mercado han tendido a congtruir una amosfera
de desperdicio cultura d producir una cultura de la frivolidad, una cultura dd hiperconsumo,
una cultura de la "novedad’, una cultura de la transneciondizacion, una cultura light, una
cultura del espectaculo, una cultura dd “gar system”, una cultura de Show, €tc., que son
dtamente rentables, a corto plazo, pero nos han llevado a despilfarar la enorme energia
humana que exisge en € pais para enfrentar nuestros grandes problemas de crecimiento y de
sobrevivencia humana.

Hay que recordar que d mercado por § mismo no tiene éica, ni corazdn, ni e
preocupa por lo humano y lo socdd. Su objetivo es la rgpida y creciente acumulacion de
riqueza a expensas de lo que sea Por consguiente, es una ley que en la medida en que
funciona auténomamente, sin Sdlidos contrgpesos  planificadores  puede introducir en  las
comunidades una relacion socid de comunicacion sdvge.

|- La Transformacion de los Valores. Ad como & capitdisno Mexicano para
dianzae en «u fase de indudridizacion cred a mediados dd sglo XX un tgido culturd
consumista que con @ tiempo se convirtid en la rdigion de las ciudades, desde la cud los
individuos condruimos gran pate de nuesdro sentido mas profundo para vivir y gpoyamos d
moddo de acumulacion maerid; ahora, d find dd dglo XX d "capitdismo modernizador”
para consolidarse en su etgpa neoliberd de apertura de fronteras ha requerido producir otros
rasgo de la identidad naciond a través de una nueva estructura de vaores dgunos de cuyos
puntdes han ddo la efidenda maquinizada, la tecnificacion, € pragmatismo, la
Supercompetencia, la privatizacion, la obsolescencia, la desregulecion, la desedtatdizacion, la
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internacionaizacion, laglobdizacion, laace eracion, etc.

Nueva estructura axiologica que se ha digtinguido por cancdar los vdores dd antiguo
"Edado dd Bienesta" naciond generado a patir de la Revolucon de 1910, e introducr los
vaores dd modeno "Edado Neoliberd” que mantiene como centro de gravedad d laissez
faire, laissez passer dd proyecto de acumulacion ampliada en € campo de la comunicacion,
la cultura, la conciencia y € espiritu. De esta forma, podemos &firmar que con @ proceso de
globdizacion s ha intendficado la proliferacion de diversos Ordenes y  espectativas
pragméicas de conocimiento y de la vida En particular, "se da un mayor énfess centifico y
tecnol6gico en nuedra tradicion intdectud; que hesa d momento ha sdo més propicia a la
influencia de la cultura humanistaly juridica’ (9).

Ad, proyectando sobre € campo de la condencia cdectiva las nuevas determinantes
edructurdes que gradudmente ha impuesto € programa de crecimiento neoliberd, catdizado
por d Traado Trilaerd de Libre Comercio, observamos que la moderna subjetivided que ha
producido la edructura culturd y los medios dectronicos eda caracterizada, en parte, por
fomentar € individudismo por sobre las rdaciones solidarias. Acentuar la competitividad por
sobre d trabgo compatido ("Tequio”). El canibdismo sdvge por sobre la fraternidad. La
marcada admiracion por lo extranjero que por lo neaciond. El interés por la no planificacion
colectiva sSno por la dtamente privatizada La lucha por la libertad y fdicidad adada y no
por la grupd. El vador supremo de la "eficiencid’ por sobre otras metas humanas superiores.
El dandono de los vaores tradiciondes para asmilar los “modernos lights’. El dinero como
bese dd reconocimiento y la vaoracion socid. El hedonismo y la “Cultura Narcissta del
Yo’, como nuevo cristd para mirar la vida La tecnificacion extrema como sentido dd éxito y
no d didogo y d acercamiento humeno. Exdtar € dto pragmatismo por encima de otras
cudidades humanas superiores. Promover @ “futuro funny” que @ de la participacion
creciente en nuestro proceso higtdrico. El impulsar d "culto a la juventud' por ser la etgpa
més productiva dd individuo y € desrecio a los vigos por improductivos. La predileccion
por la modenidad entendida como d edilo de vida que permanentemente £ guda a la
adquiscon de la Udtima novedad y el rechezo a lo tradicdond y lo antiguo. La invasion
compulsva de la vida privada por las indudrias culturdes y no d incremento de la "vida
interior”. La invencion de una nueva identidad basada en la mayor asmilacion de las culturas
externas y no en el emiquecmiento dd "México Profundo’. El gorendizge dd idioma inglés
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paa expandir € cddigo linglidico de la ampliacion dd cegpitd, por sobre la asmilacion dd
cadelano y otras lenguas indigenas propias. La redizacion dd principio de ganancia savge a
codta de lo que sea y no la obtencion raciond de la riqueza respetando los ordenes naturaes
de la vida La acderada norteamericanizacion de nuestra cosmovison y no € regreo a las
formas milenarias de sabiduria de nuedtras "culturas negedas'. La congtruccion de la "degrid’
apartir delaadquisicion delo geno 'y no dd dominio creciente de lo propio, €etc.

De esa manera, a patir de la gplicacion dd proyecto neoliberd en la sociedad
mexicana nos enfrentamos a la redefinicion y cambio profundo de nuedtra identidad psiquica,
cuturd 'y humana como sociedad pluriénica y pluriculturd; para ahora incorporar  otros
marcos de cosmovison y de practicas de la exisencia desde las premisas de la "modernidad”.
Bases de vison de la vida y dd espiritu que mayoritariamente tienden a ser la mirada de la
reproduccion ampliada dd capitd aescada plandtaria

En ese sentido, podemos decir que en las entrafias de nuedtra vida cotidiana hoy
etamos ante € dlencioso embae de nuestras culturas y diferencias ideolGgicas tradiciondes
paa rescomodalas 0 dedruirlas dentro dd nuevo esquema de divisén dd mundo por
modernos  bloques hegemdnicos. Recomposicion mentd que gradud y sSlencosamente eta
unificando los campos imeginarios, las aspiraciones profundes y las cosmovisones de los
seres a través de la congtruccion de un nuevo concepto de relaciones humanas, de placer, de
triunfo, de trabgo, de fdicidad, de mord, de rdigidn, de enia etc., en una idea, de un nuevo
sntido y edilo de vida determinado por las nuevas exigencias de maduracion de comercio
mundid. Situacion que se condensa en la creacion dd nuevo “México Imaginario de la Fase
de la Globalizacion Mundial”, que s opone d México profundo y red de findes dd dglo
XX.

Ante este paorama, es conveniente consderar que S la higoria de la publicidad en
México a lo largo de los Ultimos 40 afios ha demostrado que con ta de vender las mercancias
paa acderar € proceso de circulacion dd cepitd, esta estuvo dispuesta a bandizar e incluso
progtituir finamente la imagen de la mujer para presentarla fundamentamente como un objeto
de uso sxud, a afadirle cudidades fdsss o "feichiza” los productos para hacerlos més
aractivos, a crear necesdades atificides en los consumidores para dentar la compra, a hacer
creer que d vdor de las personas = deriva de la marca que digen y no en € porcentge en
gue s conocen a S mismos, a impulsar que @ éxito de los individuos s da en la medida en
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gue £ acumulan petenencias y no en € grado en que s es humano, a modificar la identidad
nacionad para revdorarse socidmente a través de la adquisicion progresiva de més productos
transneciondes, efc.; ahora, es posble pensy que ad entrar intensvamente en la fase de
desarrollo de "libres fronteras' se condruira mesvamente a través de las indudrias culturdes
una vison dd hombre y de la vida cada vez més condicionada por los reguerimientos de
expansdn y fortalecimiento dd mercado universd y no de lahumanizacion de los individuos.

De aqui, la importancia edratégica en plena globdizacion de rescatar y reforzar
nuestra base de identidad culturd para incorporanos de manera firme a los nuevos cambios
inevitables que plantead dréstico reordenamiento econdmico, palitico y culturd dd mundo.

J- Surgimiento del Neoconsumo Nacional. Mativado por la necesdad de movilizar
e enorme flujo de mercancias que acceden a pais por la apertura de fronteras comercides a
través dd Traado de Libre Comercio, s ha producido en nuestra Replblica una nueva
mentdidad neoconsumida que actla como cemento ideologico que aticula a las todes las
clases socides en sola préctica d neoconsumo. Dicha ideologia se ha caracterizado por
difundir intensamente la propueta que plattea que paa s modeanos estar d dia y
mantenerse adaptados a la permanente dindmica de cambio que se vive en  mundo, hay que
consumir condantemente los nuevos productos, especidmente  extranjeros, que produce la
modernidad. De esta manera la nueva ecuacion socid formula la concepcidn: consumo, igud
aprogreso socid.

Con dlo, las leyes internaciondes del nuevo patron de acumulacion de capitd que e
han gedado y que permean todos los nivees de nuedra sociedad, han exigido en la efera
cultura que d dma colectiva que se condruya en d pais a través de los candes eectronicos
de informacion se base en una vison de la vida més codficada y transnaciondizada que nos
lleve a saber cada vez més dd gran mundo externo y cada dia menos de nosotros como
Replblica y como personas. En una ideg, a lo largo de este periodo de libre comercio se ha
buscado producir culturdmente en México a los "hombres universdes’ y a los "ciudadanos
dd mundo”, cgpaces de consumir cudquier mercancia eaborada por los acuerdos comercides
de los nuevaos bloques hegemdnicos y a adquirir mayor identidad através dedlo.

K.- La Sobrevivencia de las ldeologias del Mercado. AS como en € tereno
productivo para conservar € precio de las mercancias la ley de la oferta y la demanda dd
mercado ha obligado permanentemente a desperdiciar miles de tondadas de productos en



(‘.T.E") 7 Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacéo e Comunicagéo 37
“ iy www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.2, Mai/Jul 2001

nuestro pais plagado de carencias vitdes (10); de igud forma la golicacion de los principios
dd mercado d campo de la concienca ha obligado a producir a través de las industrias
culturdes las ideologias dd desperdicio mas rentables, y a sacrificar los vadores més
importantes que nos condituyen como comunidad, memoria y Nadion en la medida en que no
sean dtamente lucrativos en términos monetarios y de corto plazo, 0 que s opongan d
cecimiento dd mecado. ES dedr, en la socdedad mexicana regida exdusva o
mayoritariamente por los principios de la ofeta y la demanda, d mercado e liquidando
"naturdmente’ a todes agudlas formes culturdes que on “infidentes’ para respddar e
impulsr d proceso de sobre acumulacion y super consumo socid y fomenta a las que s
permiten su expanson materid.

De esa forma, ad como con la golicacion de las leyes dd mercado d campo
econdmico durante los preparativos paa d ingreso d Sdema Generd de Arancdes y
Comercio (GATT) y d acceso d Tratado de Libre Comercio, produjeron una gran quiebra de
la indudtria dectronica, metd mecanica, agricultura,  textil, plégtico, dimentos tgido,
mueblera, cazado, restaurantera, de la transformecion, @ pequefio comercio y mochos otros
més, ahora con € reinado creciente de los principios dd mercado en d terreno culturd
tenemos que preguntarnos, ¢ Cudles son las cosmovisiones, las ideologias y los valores
culturales propios de la cohesion e identificacion de nuestra civilizacion nacional que ya han
guebrado o desapareceran ante la produccion de la enorme cultura parasitaria que produce
el proyecto modernizador de acumulacion material a escala super transnacional a través de
las industrias comunicativas ?.

L- La Produccon de la Cultura Chatarra El  proceso neoliberd de
mercantilizacion extrema de la cultura y de la comunicacion ha funcionado bgo la tendencia
de producir, exclusvamente, aquella conciencia, educacion, tradicion e idiosincrasa que sea
funciond para incrementar € proyecto de acumulacion de cepitd, egpecidmente, a escda
mega transnaciond; y ha marginado la condruccion de las politicas culturdes orgénicas que
urgentemente requiere nuestro proyecto de desarrollo naturd. De esta manera, podemos decir
que d acercae d fin dd dglo XX, d proyecto “modernizador” introducido d pais ha
formado intensvamente una nueva "Cultura Chatarrd' de la expanson dd cgoitd y una
reduccion de la "Cultura de la Vida y de la Humanizacon® que tanto requiere nuedra
sobrevivencia neciond. Esto debido, a que desde los criterios mongaridas de la modernidad,
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d impulso de la Cultura de la Vida y de la Humanizacion no es una actividad lucrdiva que
vadga la pena fomentala, a menos que d proyecto de desarollo maerid llegue a fases
criticas en las que € deaeioro humano y socid avance tato que = edablezca en
contradiccion con latasa de produccion y concentracion de lariqueza

M.- La Comunicacion Salvaje. Al esa los procesos culturdes dd  pais
crecientemente  regidos bascamente por los principios de la economia de mercado y no por
otras raciondidades socides més equilibradas, hemos sdo conducidos como sociedad haecia a
un sSgema de comunicacion sdvge que he producido slenciosamente frente a nuedtras
narices una enorme crigs culturd, ética y mord. Proceso de comunicacion que s ha
caacterizado por privilegiar lo superfluo por sobre lo bésico, d espectaculo por sobre d
pensamiento profundo; la evason de la redidad por sobre @ incremento de nuestros niveles
de conciencig la incitacidn d consumo por sobre la paticipacion  ciudedana, €
finendamiento de los proyectos eminentemente lucrativos por sobre los humanidas, la
cosficacion de nuestros sentidos por sobre la humanizacion de nuestra conciencia, la vison
de la reduccion contra la cultura de la complgidad, la homogeneizacion mentd por sobre la
diferenciacion culturd, laideologia del desperdicio por sobre Ias actitudes sustentables, etc.

Ad, la glicacion de la dindmica de la “Mano Invisble dd Mercado” a los procesos de
comunicacion, colectivos no ha ocondruido en nuedres sociedades un  Sdema  de
comunicacion superior, Sno un complejo modelo de comunicacion paralamuerte,

N.- La Cultura Idiota Derivada de las l6gicas anteriores y de la de anarquia cultural
que han impuesto las leyes dd mercado sobre los procesos de comunicacion socid, ha surgido
en la amosfera mentd de México una cultura idiota que se caracteriza por condruir una
vison de la vida dtamente fragmentada, descontextudizeda y supeficiad que se produce con
los enormes y répidos torrentes de informacién secundaria o terciaria que transmiten los
medios de informacion sobre nuestros sentidos. Dicha cultura amparada en la tess de la
“libertad de Comunicacion” nos ha llevado a saber cada vez més dd gran mundo externo y
cada dia menos de nosotros como Naciones, comunidades y como persones.

U moddo s caracteriza por promover en grandes dimensiones la difuson intensva
de la informacion secundaria, la violencia temética, d consumo exacerbado, la invason de la
privacia, la bandizacion de la redidad, la comunicacion damante, morbosa y
sensciondida, la imposdon mentd dd principio de la ganancia a toda codta, la frivolidad
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infformativa, d entretlenimiento vulgar y estrafdario, la cosmovisén hollywodense de la vida,
efc.,, con ta obtener ratings y vender; en detrimento de la cdidad de los contenidos y de la
necesdades organices de comunicar los mensges edratégicos que requerimos asmilar
colectivamente como pueblos y civilizacion laincamericena  para  trandformar  nuedras
conciencias y poder sobrevivir en d continente.

De egdta forma, la modernidad latinoamericana de mercado ha planteado que en la fase
de apertura de libre comercio “la basura informativa tiene libertad para circular en los medios
de difuson” (11), y la consecuencia de abdicar de la condruccion de una cultura para la
obrevivencia humana d iniciar d dglo XXI, via los candes de informacion, es € triunfo de
la cultura idiota en México. En egte sentido, podemos pensar que debido a que la nueva forma
de financiamiento que plantea d moddo nedliberd lleva a que los medios gubernamentdes se
comercidicen més, y por lo tanto, sean los patrocinadores quienes determinen @ contenido de
tranamiddn de los candes cada vez més, ha sdo més dificl promover una "cultura de
desarollo socid" desde edtos, pues d exuema de sodtenimiento de dichas empresas ha
buscado crecientemente la obtencion de la méxima ganancia monetaria, a corto plazo.

N.- Dificultades Para Construir Las Culturas de la Sobrevivencia. La aplicacion
de los principios de mercado sobre d proceso de funcionamiento de la comunicacion
colectiva dentro de la nueva fase de goertura y globdizacion culturd, ha sgnificado que la
opcion para condruir via la tdevison y otros medios de comunicacion y cultura una
mentadidad colectiva de caracter preventivo o correctivo frente a nuestros grandes problemas
de desardlo neciond como son la proteccion ecoldgica, la produccion de dimentos la
aencion a los sectores marginados, la promocion de la mujer, la aceptacion de los grupos
indigenas que son los fundadores de edte territorio, la consarvacion de especies naturdes, la
atencion de los ancianos, € combate a la eroson de la tiera, la tolerancia a la biodiversdad,
d respeto a la diferencia, la humanizacion de las ciudades, ec., en una idea, d impulso a una
cerebrdidad socid més desarrollada en favor de la consarvacion de la vida y no de la muerte;
cada vez sra més dificil lograrla via las indudrias culturdes. Esto debido a que éstas son
acciones socides poco rentables para las leyes dd mercado que progresivamente gobiernan
mas € proyecto de los medios publicos (12).

En este sentido, podemos pensar que debido a que la nueva forma de financiamiento
gue plantea d moddo nedliberd lleva a que los medios gubernamentdes se comercidicen
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més, y por lo tanto, seen los patrocinadores quienes determinen € contenido de transmison
de los candes cada vez més, ha sdo més dificil promover una "cultura de desarrollo socid"
deste edos, pues d esquema de sostenimiento de dichas empresas ha buscado crecientemente
la obtencidn de laméxima ganancia monetaria, a corto plazo.

O.- La Crigs EticoMoral. Con la acumulacion de estas tendencias culturdes que ha
producido la dindmica dd mercado sobre los medios de comunicacion s ha generado en d
sno culturd dd pais una profunda criss éicomord que es mé fuete que la criss
econdmica y politica y que etd provocando a largo plazo € dlencioso colgpso de nuestra
sociedad. Es decir, d examinar  origen de la crigs neciond que hemos vivido en d pais
observamos que tradicondmente se han privilegiado, cas con excdusvidad, las explicaciones
de cadcter econdmico y politico que han producido este fendmeno; y se ha olvidado que
detrés de dichos factores infraestructurdes existe una drégtica criss de cultura y de vaores
neciondes que es la que, en Ultima indancia, ha provocado € colgpso de nuestra sociedad. En
esde sentido, podemos afirmar que por debgo de la criss de desarollo maerid que estd
experimentando nuestro pais, exite una severa bancarrota éico-mord que esta produciendo
e proceso de decadencia de nuestra RepUblica como pocas veces se ha presentado en toda la
higoria de México (13).

Es por dlo, que d odlvidar o renunciar a que la éica'y mord fueran € dma de nuestra
direccién naciond, permitimos que d proyecto sdvage de la acumulacion de capitd a escda
mundid, promovido por la ideologia de la modernidad neoliberd, especidmente a través de
los medios de difusidn colectivos, actuara como las fuerzas que rigieran la dindmica cotidiana
de nuedtra sociedad. Con dlo, hemos creedo un proceso colectivo de descomposicion de los
vaores y codigos socides dementdes que hacen posble la convivencia comunitaria y hemos
generado una sociedad  profundamente enferma que, cada vez més, pierde su cgpacidad
menta de auto direccion equilibrada (14 ).

De eda forma, d incaporase México acderadamente d proceso de modernizacion
internaciond, se ha condruido en @ pais un nuevo ssema de "vdores' que han producido
una cultura de la deshumanizacion y no de avance de la persona. Ad, congtatamos que un
conjunto de antivalores como d individudismo, d culto d Ego, la gananca mongaria a corto
plazo a coda de lo que s, la avarida, d consumismo ilimitado, la codicia sn freno, d placer
irregtricto, la obsesidn por la acumulacion, etc.; ahora son presentados por nuestro decadente
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sgema culturd; especidmente difundido por los medios de informacion dectronicos, como
los nuevos "vaores' modenos que hay que perseguir e imitar para tener éxito y aceptacion
socid (15).

El gobierno creciente de ete complgo Ssema de antivalores naciondes ha creado
una reforzamiento de la cultura de la acumulacion maeridisa que esta exterminando todas
las relaciones de amonia y de formas de vida en nuestro territorio y en d Planda Ad, cada
vez més, disfrazada de moderna y avanzada, se refuerza en nuestra sociedad la presencia de la
"Cultura de la Muerte’ que mina todas las rdaciones béscas de convivencia de hombre
CoN su entorno 'y que evitala construccion de una cultura de la paz (16).

La presencia de esta devastacion culturd que vive la sociedad mexicana a principios
dd dglo XXI, reflga que no aasimos a una smple regugte cidico o coyunturd mes de las
edructuras econdmicas, politicas o culturdes de nuestra sociedad; sSno que ahora estamos
ante una profunda criss de dvilizacion, que tiene su origen en @ deterioro de su fundamento
éticomord.

P.- El Debilitamiento Cultural del Estado Mexicano. Ante € panorama de creciente
globdizacion culturd que ha experimentado la sociedad mexicana, debemos tener presente
gue por la irresponsabilidad que s2 mostré d no planificar con fines colectivos d uso de los
medios dectronicos en las Ultimas 3 décadas, la fdta de voluntad politica para formar desde
los candes masvos una cultura paa d desarollo, la debilidad de los gobiernos pos
cardenigas para defender la cultura naciond, la complicidad de las autoridades pulblicas ante
la penetracion del proyecto transneciond en d terreno psiquico, la desarticulacion globd que
vive d proyecto culturd gubernamentd y d retiro susancid de la presencia de Estado de
canpo de la comunicacion colectiva paa que eda sea conducida mayoritaiamente por d
mercado; hoy € Edado Mexicano ha perdido un enorme terreno para formar, a través de las
indugtrias eectronicas, un fuete naciondismo, una dlida identidad y cohesidn neciond que
srvieran como punto de despegue para€ proyecto de crecimiento interno.

Ante edta redidad comunicaiva obsarvamos cotidianamente la presencia de un Estado
Mexicano crecientemente més débil, pues no cuenta con un proyecto espiritud para la rectoria
de los medios de comunicacion eectrénicos y de la cultura naciond, sno que d mismo los ha
abandonado, mayoritariamente, a los cgorichos de las "libres fuerzas dd mercado’ interno 'y
externo. Por dlo, ante la privaizacdon progresva y d financiamiento crecientemente
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mercantil de los medios de comunicacion publicos, hoy somos cada vez més tegtigos de la
derota dd proyecto culturd de Edado y de la sociedad civil en d tereno cererd para
mantener 'y ampliar d programa de identidad y democratizacion neciond a través de la
superestructura audiovisud de la Replblica

Por congguiente, s puede pensr que la direccion culturd de la sociedad mexicana,
especidmente, de las clases medias metropolitanas, ha Sdo redizada, cada vez més, desde las
indugtrias  audiovisudes, paticularmente, de caréacter transnaciondes. Situacion que en la
medida en que = consolide llevard d pais a una mayor dependencia estructurd del exterior y
en dgunos casos a la pardiss culturd del proyecto de conciencia interna de nuestra nacion,
pues crecientemente conoceremos mas sobre 1o secundario y no sobre lo centrd para nuestro
desarrollo. Redidad que en d grado en d que se diance acentuard nuedtra crigs nedond, y
por congiguiente, ahondara nuestro estado generdizado de infdicidad humana

En ede satido, desde este horizonte presenciamos que contrariamente a las teds
modernizadoras dd Estado Mexicano que han planteedo que éte = desregula y s privatiza
paa ya no s mé un Estado propigaio, Sno una entidad orientadora y directora de la
sociedad; en la practica congtatamos que en d terreno culturd € Estado se ha convertido en
una redidad progresvamente més endeble que no tiene cgpacidad para dirigir mentdmente a
la sociedad mexicana hacia un proyecto culturd propio, autonomo y de superacion de la
Especie Humana.

Bgo eda pergpectiva, podemos decir "que d México Profundo etd de nuevo bgo €
riguroso control dd México Imaginario que, como pocas veces, ha hecho suyo € proyecto de
las potencias dominantes. Sin embargo, ese México Profundo sigue vivo y su contradiccion
con & México Imaginario no ha desaparecido, Sno todo lo contrario se haagudizedo™ (17).

De aqui, la importancia cettrd de preguntanos en d maco de la globdizacion
mundid ¢ Cuél debe ser e papel del Estado Mexicano para construir una politica de
comunicacion y cultura colectivas que permita e avance de nuestra nacion y no la simple

subordinacién subjetiva al modelo internacional de la acumulacion de capital 2.
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[l.- ¢ Que hacer ?: Hacia la formacion de uma nueva politica de comunicacion social em

e marco de la globalizacion:

El moddo de desarollo modernizador que gradudmente ha adoptado México d find
de sglo XX con d Tratado de Libre Comercio en sus edructuras culturdes para incorporarse
d nuevo orden mundid surgido después de la guera fria basado mayoritariamente en €
upuesto dd “"poder regulaorio mégico’ de la "Mano Invishleé' dd mercado para dirigir la
paticipacion socid; ha comprobado en una década sus enormes limitaciones y las babaras
deformaciones humanas que ha producido. Ejemplo de dlo, han ddo la drégtica devauacion
dd peso, la brutd fuga de cepitdes, d colapso agropecuario, la barbara destruccion ecoldgica
en todo d teritorio nacdiond, la incontenible corrupcion, d agudo desempleo, la marcada
reduccion de nuestro nivd de cdidad de vida la reduccion dd futuro de la juventud, d
aumento de la incredulidad indituciond, la crisis de esperanza de lajuventud, etc.

Por dlo, después dd fracaso de dicho moddo ahora se requiere la bisqueda e
implementacion de nuevas politicas, especidmente de cultura y comunicacion, para lograr la
paticipacion de la sociedad a través de otros procesos de informacion y contribuir, con dlo, a
resolver las agudas contradicciones mentdes que limitan d crecimiento equilibrado de nuestra
nacion (18).

En este sentido, es fundamenta sudituir dentro dd contexto de la modernidad la idea
de creer un "Egado Minimo" o "Ultra Minimo" en € aea culturd de México a través de la
adopcion indiscriminada de la politica dd “lassez fare informaivo®; para ahora introducir la
concepcion edtratégica dd "Nuevo Estado Bésico para la Sobrevivencia Socid” sn d cud no
podran condruirse un orden civilizatorio superior que mantenga las condiciones dementaes
de la convivencia en comunidad, especidmente, en la medida en que en d pais somos
crecientemente sociedades de masas cada vez mayores (19). "Nuevo Edtado Bésco paa la
Sobrevivencia Socid" que no se limite a gercer la labor meramente vigilancia policiaca, de
atencion a las urgencias inmediatas, de cubrir € servicio de recoleccion de basura, asstencia
de los bomberos etc, Sno sobretodo que haga posble la paticipacion democrdica de la
poblacion en los procesos de creecion de cultura y comunicacion colectivos. Es decir, una
comunicacion de Estado d servicio dd hombre y no @ hombre d servicio dd mercado via la
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informacion.

Debemos recordar que ya en d dglo XIX las profundas dteraciones que produjo €
funcionamiento autténomo dd mecado adtoregulado en México generaon  tantes
contradicciones socides que dieron origen d capitdismo savge e hicieron indispensable €
surgimiento de Estado Benefactor para corregir dichos antagonismos insostenibles. Por dlo,
desde principios dd dglo XX s intenté sudlituir la logica de la supremecia dd mercado, por
otraldgicamas sensbley humanade judticiay participacion socid (20).

Induso, condatamos que las principdes nadones que impulsson d moddo neoliberd
de "Egtado Minimo" en los afios 80s. como fueron los gobiernos de Rondd Regan en Edtados
Unidos y de Margaret Thaicher en la Gran Bretaa, a mediados de la década de los 90s
fueron corregidos drégicamente por los  respectivos gobienos de William  Clinton  en
Norteamérica y de John Mgor en Inglaterra para fortdecer de nuevo d Edtado Benefactor y
resolver las grandes contradicciones que produjeron la gplicacion irredtricta de las leyes dd
mercado en estos paises. Dicha neointervencion del Estado planted gustar d rumbo auténomo
del mercado a través de una accion mas activa de éste en la gestacion de las macro paliticas
de crecimiento, pero no supone suprimirlo (21).

Es por edo, que ante d nivd limite de evolucidon en @ que nos encontramos COmMo
cvilizacion naciond y frente a la creciente redidad de establecer la "Inicidiva dd Mercado'
en d campo de la cultura y la comunicacion colectiva dd pais, debemos condderar que asi
como una cattidad de actividades edratégicas para € desarollo dd Estado Mexicano no
pueden dgarse en manos de sector mercantil, a riesgo de que desgparezcan como es € caso
de la medicina preventiva, la generacion de trangporte urbano publico, d impulsr a la
ciencia bésica, la produccion de infraestructura urbana (22), ec; asl tampoco puede deegarse
a &te la condtruccidon de una "Cultura Socid para la Sobrevivencia Naciond". Eto debido, a
que aunque, paaddicamente a lago plazo, la planificacion culturd es la inverson
econdmica més renteble que exite en México, a corto plazo, no es lucrdiva dentro de los
criterios de "ganancia pecuniarid’ y de corto plazo que establece la actud concepcion
neoliberd delavida

Por gemplo, en & campo de la fisca € descubrimiento dd "Boscon de Higgs' o €
invento del acderador de particulas mas costoso dd mundo "SSC', no pudieron desarollarse
sn la goortacion multimillonaria de los Egtados de la Comunidad Econdmica Europea y dd
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Esado Americano (23). De igud forma, la formacion de una cultura ecoldgica, de una cultura
de consarvacion de las especies que componen la conservecion de las cadenas de
reproduccion de la vida, de una cultura de la defensa de los ancianos, de una cultura de
cuidado dd Pangta Tiara, de una cultura de la convivenda civil, de una cultura de
revaoracion de lo naciond, de una cultura de la promocion de la vida, ec. que son niveles de
carebrdidad minimos que requerimos condruir 'y conservar para sobrevivir en sociedad de
masas cada vez mayores, tendran que ser creades por d Edado y la sociedad civil, ya que
parad sector mercantil no es rentable efectuarla.

Frente a ese panorama de creciente desguadad comunicaiva y espiritud que s
establece con la aplicacion dd moddlo de mercado dd Tratado de Libre Comercio en nuestra
Replblica, es necesrio que d Edado mexicano cree las condiciones de otro equilibrio
culturd a través de la eaboracion de una "Nueva Pdlitica de Cultura y Comunicacion Socid
paa la Sobrevivencia Naciond", que actudmente no exige y s requiere urgentemente para
coexidir. Para dlo, hay que condderar que a como en @ campo econdmico @ Estado
reprivatizd la banca edtatd y parddamente impulsd la banca de desarrollo para gpoyar alos
sectores més desfavorecidos, 0 que asi como vendid empresas plblicas para destinar fondos a
los proyectos de equilibrio socid via € "Programa Neciond de Solidarided” (24); ahora, es
necesio que ad como ha permitido crecientemente @ juego de los principios dd mercado en
d &ea cuturd, = gooye la dinamica de "Equilibrio de la Comunicacion Socid" que surge
desde las necesidades de expresion y participacion ideoldgica més apremiantes de los grupos
mayoritarios dd pais.

Con €lo, s podrén rexatar los aspectos positivos que ofrece la economia de mercado
en d campo culturd, como son la efidenda la compeitividad, la libertad individud, la
apertura de mercados, la adopcion de nuevos financiamientos, etc; y d mismo tiempo se
gplicarén los contrgpesos  culturdes de nivelacion mental  necesarios para sobrevivir que no
edan induidos en @ clculo econdmico. Frente a edo en imprescindible condderar que la
préctica dd libre juego de las fuerzas culturdes y comunicativas, no generan automaticamente
un proceso de comunicacion superior; Sno que para lograrlo e requiere la presencia y la
accion de procesos socides planificadores, con dto nivel de participacion de la sociedad civil
(25). Contrgpesos  planificadores que no sean  burocréticos, edetistas, paterndistas 0
populistas, pero que 9 vinculen globdmente los principdes requerimientos de desarollo
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socid con ladinamica de produccion culturd.

En ese sentido debemos de condderar que aungue la criss de vaores es muy antigua
en nuestro pais, para superar ede colapso civilizatorio ademéas de redizar proyectos de
reordenamiento  econdmico,  tecnoldgicos,  juridicos, labordes,  politicos, — dectordes,
financieros etc.; ahora se requiere, por encima de todo, gecutar una profunda Reforma Hico-
Mord que rexate los princpdes vaores que nos pemitan vivir aménicamente en
comunided (26). Reforma éicomord que cree las bases de conciencia minimas para que
todos los ciudadanos puedan desarrollarse materid, culturd y espiritudmente, y permitan que
los hombres convivan equilibradamente con las otras formas de vida bioldgicas, animdes y
vegetaes que nos rodean.

No podemos olvidar que la superacion de la crigs de civilizacon que nos enmarca,
requiere la produccion de un nuevo ge culturd, y éde en nuestro pais deberd girar drededor
de la renovacion de los medios de comunicacion naciondes, especidmente de la tdevison,
gue on las indituciones culturdes que més rgpidamente difunden, promueven, cambian o
deforman los val ores sociales.

En este sentido, podemos decir que "la Stuacion darmante de pobreza y desempleo
que vive México pone en evidencia que € moddo economicigda de desarollo socid no es la
opcion para un verdadero progreso humano dd pais' (27). Es por todo €lo, que para recobrar
la paz y la amonia socid crecientemente perdida que nos coloca d borde dd ddicadismo
desbordamiento socid; ahora resulta indispensable la blsqueda de otro moddo de crecimiento
neciond que supere las findidades "economicisas' que privilegian como vaores supremos la
acumulacion de capitd a coda de lo que sea, para recatar d vaor de las personas y la vida
como centro mora dd desarrollo colectivo de nuestra nacion.

Sntetizando, podemos decir que de no redizarse una severa rdorma mord 'y culturd
en nuedro pais, especidmente a través de los medios de comunicacion, se volvera a vivir la
profunda contradiccion exidente entre la cultura naciond y @ proyecto de desarrollo globa
gue se ha arastrado en las Ultimas décadas. Gada uno se disparard por senderos digtintos, la
cabeza socid avanzara por un lado y € cuerpo por otro aumentando rgpidamente, con dlo, la
descomposicion de nuestra comunidad naciond.

De lo contrario, los grandes limites naturades, que por S misma, fija la economia de
mercado sobre las dindmicas comunicativas, generaran més contradicciones culturdes que las
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pretende resolver por la accidn de la oferta y la demanda; y que sdlo podran ser resudtas con
la introduccion de la "Raciondidad de la Comunicacion Socid" en @ campo de lo publico. De
no condruirse eda politica de equilibrio en d &ea comunicaiva y culturd, cada vez més,
vivira d profundo divorcio exigente entre necesdades materides y egpiritudes de
crecimiento socid y laformacion de la cerebralidad colectiva para resolverlas.

De eda forma, por nuestro propio bien como Replblica hoy estamos obligados a
preguntarnos con todo rigor ¢, Hagta donde a mediano y largo plazo este modeo de desarollo
modernizedor crerd una cultura que propicie d verdadero crecimiento de nuestra sociedad o
producira un retroceso ded avance de Hombre ?. ¢ Qué acciones culturdes debemos de
redizar para reforzar nuestra identidad naciond dentro de los marcos de los principios dd
mercado ?. ¢ Como producir una cultura dd desarrollo socid dentro de la dindmica de la
oferta y la demanda ?. ¢ Como conciliar las presones de un modeo econdmico que deforma
la estructura culturd para incrementar sus niveles de acumulacion materid, con la necesidad
urgente de formar una cultura globd para la sobrevivencia humana y @ respeto a la vida 2. En
la fase de globdizacion dd pais ¢ Cudes deben s los contenidos culturdes de una palitica
neciond de comunicacion socid que propicie que s deven los nivdes de cdidad de vida
materid, comunitariay espiritud en d México de find dd sglo XX 2.

De agui, la necesdad urgente de reflexionar dentro de la dindmica de acderado
canbio modernizador que vive d pais sobre nuedra cultura y proponer las acciones que
deben gercer los medios de comunicacion, para conservar sU esencia naciona orientada hacia
d desarollo de nuestra conciencia; pues € proceso de la globdizacion mundid nos lleva a la
creacion de un nuevo orden culturd que modifica los contenidos y las fronteras ideoldgicas de
los actudes Edtados neciondes. De no efectuar eso, € adma culturd de nuestra socieded
correrd e gran riesgo de quedar sepultada por los nuevos espgismos de la modernidad 'y sus
derivados smbdlicos parastarios de éta nueva fase dd desarrollo de la sociedad capitdigta
interneciond.

Sn embargo, no obdante la redidad dd panorama anterior, hasta € momento €
Edado y las indituciones privades naciondes edudian las consecuencias  econdmicas,
tecnoldgicas, labordes, politicas, financieras, ecoldgicas, etc. que tendra € Tratado de Libre
Comercio sobre edas &ess pero no han andizado € impacto que ha tenido este convenio
trilateral 'y la aplicacion de las leyes dd mecado sobre la cultura y los medios de
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comunicacion mexicanos. Es por dlo, que en edta etgpa de desarrollo neoliberd de la cultura
naciond, condderamos dtamente edtratégico que la sociedad mexicana redize un permanente
andiss que examine eda dtuacion y plante diversas dternativas de accion de lo que debe
redizar € Estado y lasociedad civil para encarar maduramente esta redlidad.

Para avanzar en la condtruccion de la “Nueva Politica de Cultura y Comunicacion
Socid Para la Sobrevivencia Socid” es necesrio que € Edado y la sociedad civil redicen

entre otras las sguientes 15 acciones minimas de politica informativa

1- El Edtado debe rescatar su funcidn rectora en € campo de la comunicacion frente a
la dindmica sdvge que han dcanzado las fuerzes de mercado en éste terreno, para construir
un nuevo proyecto de informacion naciona basado en la participacion de las comunidades.

2- Es necesario que = replante d pacto socid de comunicacion exidente entre €
Edado, los medios de informacion y la sodedad para orientarlo hacia un nuevo pecto
tripartita de participacion ciudadana que equilibre € actud funcionamiento desigud.

3- Se require que d Poder Legiddivo limite condituciondmente las facultades
discreciondes dd Poder Ejecutivo en @ campo de la comunicacion colectiva, para crear un
maco normaivo més democrdico y juto en d funconamiento de los procesos de
comunicacion socid.

4.- Es imperativo devar a rango condituciond @ acceso a la informacion como un
bien y un derecho publico d cua han de acceder y gercer todos los mexicanos.

5- Es indigpenssble que se actudice @ contexto juridico amplio de las leyes sobre
comunicacion socid para adgptarla a los desafios de la sociedad naciond dd sglo XXI. Para
dlo, es conveniente retomar @ espiritu dd proyecto de "Ley Federd de Comunicacion Socid
y d Proyecto de Ley Reglamentaria de los Articulos 6 y 7 Condituciondes en Materia de
Libertad de Expreson y Derecho a la Informacion” preparado por la Comison de Radio
Tdevison y Cinemaografia (RTC) de la XLVIlI Legidaura dd Congreso para discutirlo 'y
perfeccionarlo.

6.- Se require gaatizar d rexpeto d libre gercicdo profesond dd informador 'y
facilitar su acceso alas fuentes de informacion pablicas y privadas (28).

7.- Para superar la profunda criss de vaores que hunde a pais se requiere gecutar, via
los medios de comunicacion, una profunda Reforma EticoMorad que rescate los principaes
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principios que nos permiten vivir equilibradamente en comunidad y que cree las bases de
concdenca minimas paa que los ciudadanos puedan desarollarse materid, culturd y
espirituamente, conviviendo armonicamente con otras formas de vidas bioldgicas, animdes y
vegetaes que nos rodean.

8 Se necesta garantizar € Derecho de Replica en todos los medios de comunicacion
como una garantia condituciond dementd (29).

9- Es indispenssble que s discuta en d Congreso de la Union los criterios de
renovacion y supervison de las concesones de radio y televison para los proximos afios y
gue no solo dependa de la Secretaria de Comunicaciones 'y Transportes.

10- Es importante que se cree la figura dd Ombudsman de la comunicacion, para
andizar imparcidmente |os conflictos de intereses que se dan en éste terreno.

11- Es impedivo que d Edado fortdezca y amplié d esquema de medios de
comunicacion de servicio publico para cumplir con su funcion de rector naciond 'y equilibrar
d funcionamiento del modelo de comunicacion de mercado.

12- Se requiere rescaar y ampliar los pocos egpacios que £ han dedicado a la
difusén y condruccion de vaores plurdes y civicos via los medios de comunicacion de
maesas, y proponer dternativas para impulsar la edificacion de una cultura civico-democrética
més madura en nuestro pais.

13- Es necesario promover la creacidn de oOrganos plurdes con participacion de la
sodedad cvil en la vigilanda de la normatividad rdacionada con @ funcionamiento globd de
los medias de comunicacion (30).

14.- Se requiere promover d respeto irredtricto a la privacidad de los ciudadaos que
impida exhibirlos ante la sociedad via los medios de manera morbosa, injuriosa o difamante
(3D).

15- Findmente, es necesxrio rexcatar y preservar la memoria higtdrica de nuestra
sociedad como parte dd Derecho ala Informacion.

De no hacernos estos cuedtionamientos, y otros més, con honradez y severided,
encontraremos que en plena fase de modenizacion naciond con € Traado de Libre
Comercio, 2 habrén modificado las estructuras econdmicas, politicas, juridicas, tecnologicas,
etc. de nuestra sociedad; pero no se habrdn trandformado las edtructuras mentaes profundas
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gue, en Ultima indancia, son las que sodienen y le dan vida a nuestra comunidad. Bgo estas
cdreungancias la sociedad mexicana esard avanzando con los "ojos vendados' por un
precipicio muy peligroso y dentro de dgunos afios veremos y sufriremos las consecuencias
devagtadoras que habrd degjado sobre nuedtra conciencia y comportamientos colectivos la
presencia dd funcionamiento desregulado de la logica de mercado en d tereno culturd 'y
espiritud de nuestro pais.

De otra forma, teniendo poshilidades de sobra para comprender hacia donde tiende a

evolucionar d proyecto cerébrd de nuedra sociedad ante d fendmeno de la globdizacion
culturd y de gplicar las medidas correctivas necesarias para mantener  rumbo de comunidad
autbnoma, habremos degido € camino de la incondiciondidad ideoldgica que nos lleva a
convertirnos en “"ciervos' que no buscan dtenaives ante d proyecto de la "modernizacion’;
sno a someternos docilmente a éta Entonces habremos entrado por propia voluntad en €
"Fagt Track de ladesnaciondizacion y € extravio Mentd™.

[11.- NOTAS

() Bl 22 de noviembre de 1993 @ Senado de la Replblica Mexicana gorobd € texto dd Traado de Libre
Comercio de Améri cadd Norte (TLCAN) con los gobiernos de Estados Unidosy Canadd,

(2) Giordano, Eduardo y Zdler, Carlos, Europa en d Juego de la Comunicacion, Coleccion Impacto, Los Libros
de Fundesco, Fundacion Para € Desarollo Socid de las Comunicaciones (FUNDESCO), Madrid, Espafia, 1988,
p-250.

(3) Palabras de S. Emilio Nassar, Presidente de la Camara Nacional de la Industria de la Radio y la Teevison
(CIRT), en la Clausura dd Smpésum sobre Libertad de Expresion y Responsabilidad Social, Camara Naciond
delalndudtriadelaRadioy laTelevision (CIRT), World Trade Center, México, D.F., 21 dejulio de 1998.

(4) Para ampliar este punto consultar Javier Esteinou Madrid, El Derecho a la Informacidon y la Democratizacion
dd Edado Mexicano, Revisga Iberoamericana de Derecho a la Informacion No. 2, Afio 1, Programa
Iberoamericano de Derecho a la Informecion de la Universdad Iberoamericana y Fundacion Manud Buendia,
Depatamento de Comunicacion, Universdad |beroamericana, Plantd Santa Fe, México, D.F., septiembre -
diciembre de 1998, pagines 59 a 81.

(5) lkram Anteki, conceptos expresados por la escritora en la conferencia de prensa, foro sobre Libertad de
Expreson y Regponsabilidad Social, Camara Naciond de la Industria de la Radio y la Teevison (CIRT), World
Trade Center, México, D.F., 21 dejulio de 1998.

(6) Promotor y no regulador & pape de Gobierno Excddor, 30 de septiembre de 1991; ¢ Ensayo de la
Economia de mercado ?, Excdsior 16 de diciembre de 1991, ¢ Resolver los problemas con la Ley de la Ofatay
la Demanda ?, Excelsior, 4 de enero de 1992,

(7) Para ampliar més este punto consultar Javier Esteinou Madrid, La Comunicacién y la Cultura Nacionales en
los Tiempos dd Libre Comercio, Editoria Fundacion Manuel Buendia, México, D.F., 1993, paginas119 a203.

(8) Concepcion del ex presidente norteamericano Ronald Regan.

(9) Las culturas aidadas perecen; sdlo las comunicadas sobreviven: Fuentes, La Jornada, 20 de julio de 1991

(10) Por gemplo, mientras a nivel de desarrollo materid en la década de 1990 en d pais exigio un dtismo
Oéficit lechero de més de cinco millones de litros anuades que nos llevd a importar sdlo en 1992 més de 150,000
tondadas de leche en polvo. Una desnutricion crénica en més dd 50 % de la poblacion econémicamente activa y
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en @ 40 % de los nifios provocando la muerte anuad de 40 mil infantes en México (Edta redlidad se ha dado a td

extremo en dgunas regiones de la Republica, que por gemplo, en Yucaédn por cada cien mil nifios que nacen
mueren 92 por desnutricion. Un pacentge mas eevado que en Hati y en Guatemaa). Un bgo rendimiento
exolar por d déficit de peso y la aguda hambre que se presenta en los escolares. Una anemia en seis de cada
diez mexicanos y una pobreza extrema en més de 17 millones de personas, eic Deficitaria en 5 millones de Its.
la produccion lechera nacional, Excdsor, 21 de noviembre de 1991; Importard México 150 mil toneladas de
leche en polvo, El Financiero, 11 de febrero de 1992; 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos
enciales de nutricion, El Financiero, 15 de octubre de 1991; Estan desnutridos 40 % de los nifios mexicanos,
Excdsior, 6 de dicdembre de 1991; Cada afio mueren por enfermedad 40,000 mil nifios en México, Excelsior 24
de diciembre de 1991; Mueren por desnutricion 92 de cada cien mil nifios en la Zona Centro Yucateca: PN,
Excdsor, 18 de marzo de 1992; 31 % de los nifios en € D.F. en edad preescolar padecen déficit de peso, Uno
Més Uno, 4 se marzo de 1992; 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de nutricion, El
Financiero, 15 de octubre de 1991; Padecen anemia 6 de cada diez mexicanos, afirman especialistas Excdsor,
21 de octubre de 1991.

En e migmo periodo de aplicacion de las Leyes de la Oferta y la Demanda en € pais las empresas naciondes
despilfarraron o destruyeron en 1991 més de 2,000 toneladas de frutas en Chilpancingo, Guerrero; 40 toneladas
diarias de tomate y cdabaza en Tulancingo, Hidadgo; cientos de tondadas de aziicar en Guaddgara, Jdisco; 35
mil tondadas de soya en Culiacan, Sindoa; 15 mil tondadas de jitomate en Mordos, 16,800 tondadas de
tgocote en d centro dd pais, 800 tondadas diarias de frutas y legumbres en la Centrad de Abastos del Distrito
Federd, etc., para ser industrias eficientes y conservar los precios competitivos de los productos que exige la
nivlacion de los mercados. Por dia se hechan a pierden 40 tondadas de tomate y calabaza en Tulancingo,
Excddor 6 de septiembre de 1991; Se pudren 200 toneladas de frutas cosechadas en Guerrero, Excelsior 20 de
septiembre de 1991; Sobreoferta azucarera en México: Dos millones de toneladas Excdsior, 21 de sgptiembre
de 1991; Nadie compra a labriegos sinaloenses 35 mil toneladas de soya: Crisantes Enciso, Excdsior, 14 de
octubre de 1991; Quince mil tondadas de jitomate perdidas en Moreos, Excedsor, 20 de octubre de 1991; S
desperdician 16,801 tondadas de tgocote por afio, Excdsor, 11 de noviembre de 1991; Tiran al dia 800
toneladas de frutas y legumbres, Uno Mas Uno, 5 de noviembre de 1991; Sn abago nacional, Mordos importa
jitomates: SAguilar , Excdsor, 20 de marzo de 1992.

(12) La Cultura ldiota, Carl Berngtein, RevistaNexosNo. 177, México, D.F. septiembre de 1992, 6 paginas.
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Communication, Education et culture dans |’ économie

politiqued’ I nter net

César Ricardo S Bolario
Maria de Fatima M. Lima

L’gppaition et le dévdoppement dinternet, en tant que réseeu mondid qui atire un
nombre croissat dindividus de réseaux e dorganisttions et queque chose de didinct, en
ce qui concane la qudité de ce qui Sest passt, a son époque, avec dautres innovaions
technologiques dans le secteur de la communication, comme la radio, la tdévison ou le
tdéphone. Il ne Sagt pas a proprement parler, dune nouvele technologie, mas de
I'aticulation dune s&rie de technologies (nouveles et anciennes), formant un nouve espace
de sodiadilité qui — a partir du moment ou il Sest montré potentidlement fonctionnd pour la
resructuration productive en cours — a éé assumé par les gouvernements des principaes
puissances capitdites comme un dément important pour sortir de la crise C'est a partir de la
guont surgi tous les programmes de la Société de I'Information e des Autoroutes de
I'Information qui sont en tran de conduire, effectivement, a la restructuration de la sphére
publique & un niveau globdl.

L'internet porte, dun autre cbté, une flagrante contradiction, en fonction de ses
caactéridiques intrinsdques & de son hidoire, montrant des posshilités de communication
entre les individus et les groupes sociaux qui ne Sadgptent pas directement aux nécesstés de
I'accumulation capitdise e aux intéréts hégémoniques. C'est la contradiction propre a toute
sphére publigue — dans la lutte pour maintenir son autonomie en relaion avec les intéréts
coloniaux de I'Etat e du capitd — qui se manifete mantenant dans un espace virtud,
mobilisant — pour le bien ou pour le ma — les nouvealx e puissants ingruments qu’ offrent les
technologies de I’ informeation et de lacommunication.

Aing, il y aura nécessarement une tendon entre les inté@ts commerciaux  qui
sSéendent de maniére é&onnante dans le réseau et l'intér@& du public. Les anciennes
discussions se médangent ic sur la tendon entre le sarvice public & d'eaffare — propre a la

dructuration des sysémes de radiodiffuson — et sur le sarvice universdl & le caractére de bien

" Professeurs &I’ Universidade Federal de Sergipe —UFS (Brésil).
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public du syseme — caactéridique du déba sur les moddes dorganistion des
tédécommunications -, en méme temps que la question de l'interactivité & de ses possbles
conséguences pour la démocratie recommence a se poser d une forme renouvelée.

La fin du sede a auss rdlumé le déba sur le lieu de I'éducation, percue par quelques
chercheurs comme une catégorie centrde, tant au niveau des andyses économiques
gu’ éducationndles, conddérant la connaissance comme éant le capitd du XXleme deéde
Mdgré le fat que I'on ne mete pas sur un pied dégdité I'éducation & le travall dans la
sociéé actudle, il exige un accord sur le fat que les chemins de I'éducation et de la
communication se croisent fortement et se caractérisent comme des déments importants du
processus économique.  Le discours des économigtes officids — et leur pratique en mdiére de
politiqgue économique — a fat ressortir, comme éant postive, la tendance a I'emploi de main
doewre qudifiée, scolariste @ économique, dédiant peu datention aux consguences
survenues dans l'actud processus de reconverson  productive mondide, comme la
ssgmentation du marché du traval ou méme de [ldfablissement dimportantes formes
d organistion de la société civile.

Les politiques éducationndles a leur tour, marquées par I'économisme, réduisent la
question de I'éducation a la paire efficacité-inéfficacité dans la gestion et I'adminigtration des
ressources matéridles e humaines, minimisant la notion de conflit & maximisant cdle de
coopération qui, on suppose, rendrait visble une augmentation de la productivité, cgpeble de
olutionner I'ensemble des problémes « communs a toutes les classes socides». Ce type de
rasonnement exdte le dé&erminisme technologique e inhibe nimporte qudle tentative de
compréhenson du phénomene en tant que processus de condruction sociale, réeffirmant le
prétendu privilége de laraison technique sur lasocide.

Aind, le gouwenemet invedit massvement sur une politique éducationndle qui
privilégie I'utilisstion de moyens de communication dans I'éducdion, au dériment d'une
autre, de I'éducation de messe critique e libératrice, qui ferait de I'école et des moyens de
communication, I'espace de sysémaisation de la connaissance requise par la civilisation
urbane e rurde <dentifigue e technologique, visat a la condruction d'une nouvele
citoyenneté. Internet, éant correctement socidisé a partir d'une politique d universdisation

d'acces qui garantise la connexion des écoles, pourrait ne pas ére uniquement un instrument,
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mas une pratique socide de consolidetion du processus démocrdique, un espace didogique
delutte, une vraie agoravirtudle.

L’ opportunité de I'éducation & de la communication, comme facteur de culture et de
démocratisttion, racheterait le lien perdu higtoriquement, s libérant des amares de I'egpace
et du temps scolare, Suniversdisant, par le pouvoir de la virtudité conférée aux réseaux, a
'acces a pluseurs cultures, aux lieux, aux espaces, au temps aux savoirs, aux cdases
socides, leur présentat une plus grande communicabilité et sociabilité a patir de
Iinteractivitt. Penser le politique a patir du phénomene de I'éducdtion e de la
communication, cest chercher a comprendre le phénomene culturd e de communication
guest la politique, comme un phénoméne spécifique dun ére qui parle & qui spécifie par la
parole. Aind, Internet pourrait conférer, tant a I'éducation gu'a la communicetion, le caractére
innovateur,  socidisateur,  démocraister e communicationnd  du  processus de
I" enseignement-gpprentissage et du domaine des connaissances et des informeations.

Dans ces conditions, trois questions s imposent:

1 La coissate importance des technologies de [linformaion e de la
communication, en plus des oconsdquences économiques fondamentdes, qui
viennent du fat qudles agissent sur le propre coeur de la production, augmente
le pouvoir des moyens de communicdion, provoquant des dtédions
sgnificatives dans les pratiques politiques &, par conséguence, rendent le champ
politique cheque fois plus dépendant de I'epace publique organise par  ces
moyens

2. L’éducation s trouve égdement dans I'essentid du mode de production. Penser a
I'éducation e a la communication comme & des phénomenes palitiques, comme a
une action, comme a un réxau de rdations socides — transformateur ou
conservater -, condituant et conditué de dgnificaions & de pouvoir, dans la
pasective de la Critique de I'Economie Politique e de I'interdisciplinarité —
caactéridigue nécessdire a la connaissance de la problématique de la

communication et de laculture— est un des défis du nouveau secle.
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3. Il convient de reprendre, de maniere citique, la question plus drictement
économique en jeu, pace que défendre la nécessté de s potentidiser les
tendances éventudllement  libératrices et émancipatrices qu'Internet porte, passe
pour conddérer les différentes logiques socides en question dans son opération et
les moddles de financement qui les soutiennent, structurés a partir des hiérarchies
et des conflits d' intéréts que traversent les différents champs sociaux.

En ce qui concerne la premiére quedtion, il faut édarcr que I'augmentation du
pouvoir des moyens de communication ne se traduit pas nécessairement par le renforcement
des acteurs qui ont traditionnelement congruit son hégémonie en un des marchés du macro-
secteur de communications — audiovisud, tdécommunications et informatique Bien guiils
maitiennent une pogtion de rdief dans chacune de ces zones le fondamentd et que le
scter méme des communications subit une importante redtructurdtion, partie de la
restructuration capitaiste en cours. Ceci améne nécessairement a ce que d'importants acteurs
sociaux, anciennement doignés de ce secteur, commencent a contester 1’hégémonie de ceux
qui sont 13, en ce qui concerne, tant le marché que |’ Etat.

Dans le premier cas, le processus et gpparemment contradictoire en termes, puisgue,
tant dans I'audiovisud que dans les tdécommunications ou dans I'informatique, la tendance
incontournable & la concentration e a la centrdistion du capitd et accompagnée de
mouvements de convergence de marchés — qui viennent de la convergence technologique qui
owre de nouvdles posshilités daction pour les grandes entreprises oligopolisiques, qui
commencent a trangter par les trois secteurs, promouvant tout type de fusions e d'dliances &
dynamisant, avec ceci, la concurrence chez chacun dentreeux. Ces mouvements sont
accompagnés, en plus, par des dliances dratégiques avec des acteurs locaux de moyenne
portée, beaucoup dentreseux béndficant de la rupture des monopoles, fait exacerbé par
I'ampliation du nombre de petits capitaux associés, fruit de la tercerisation et de la propre
augmentation de I"'importance du secteur dansI’intérieur du systeme.

On doit conddérer, en plus que dans une nouvele dgtudtion de changement
technologique accdéré, les marchés en générd deviennent plus contestables, surtout dans un
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secter ou les innovations ont permis |'goparition de nouveaux marchés en concurrence
directe avec les machés traditionnds. C'et le cas, par exemple des tdécommunications,
avec |'gppaition de diverses formes dternatives de transmisson de signaux, de maniére a ce
que les opéateurs hidoriques, propriétaires des grandes infratructures du service public
traditionnd, saffrontent avec de nouveaux players qui se Stuent dans des niches — ouvertes a
patir de la réglementation de I'offre de nouveaux sarvices — a partir desquels des vals plus
hauts peuvent ére (ont é&é effectivement) atteints. Internet et un cas de ce genre la
possihilité technique de la tééphonie vocde sur le IP menace les opérateurs higtoriques dans
leur principd commerce, au moment ou dimportants investissements sont rédisss par les
nouvealX acteurs pour offrir une communicetion internaionde de haute qudité e bon
marché pour les principaux utilisateurs corporatifs globaux.

Mais rien de ceci ne devrait nous surprendre, parce que, comme Marx sest fatigué a
I'affirmer, I’augmentation de la concurrence ne soppose pas a |'avance de la concentretion et
de la centraisation, bien au contraire. Concurrence & monopole, loin d' ére la matéridisation
de deux types idéaux exduants comme ceux que I'orthodoxie économique définit,
représentent les deux cotés de la méme monnde : cdle de la dynamique expandve et
contradictoire du systéme capitdiste.

En ce qui concane I'Etat, il y a une contradiction dans le processus, qui vient du
changement globd dans le mode de régulation, qui va dans le sens d'une ample privatisation
du systeme, fruit évidemment de la propre augmentation de son importance en tant qu’espace
dinvestissement capitdise, ce qui anene, de maniére pas tout a fat dare, a la nécessté d'un
renforcement de certains mecanismes de contrdle de I'é@at, di au caractere absolument
sratégique du secteur dans la nouvdle sStuation. La question et complexe parce qu'dle et
lice a un mouvement, égdement lié a une redructuraion capitdige globde, de re-
configuration du role de I'Etat, qui peut confondre les andystes, dans la mesure ol le nouveau
mode de régulation se caractérise, au contraire du précédent, par un renforcement des formes
mercantiles au détriment du controle direct de I'Etat. Mais ce n'est pas pour cda que ce
demnier perd de I'importance dans la régulation du marché Au contraire, son action devient
encore plus crucide dans la réguldion et dans la planification de ce qui e convenu d appeer

la Soci@&é de I'Information — bien que dans un autre sens e de maniere totaement
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différenciée, se prenant comparativement les différents éats nationaux, en accord avec leur
cgpacité d' action dans le systéme globd.

Un agpect important et trés explicatif a ce propos et cdui des agences autonomes de
régulation qui, avant tout, contournent les mécanigmes dassiques de régulaion de I'éd,
dfablissant, de ce fait, tant le légidatif que I'exécutif, de la I'autonomie, bien que rdaive, de
ces agences -, en faveur d'un modde de régulation trés peméable, dans un catain sens, aux
intéréts privés, mais égdement, & pour cda méme, plus professonnd e moins sensble au
type dinfluence politique que le secteur privé avait sur I'Etat dans la période antérieure.
L’exemple de I'évolution du modde bréslien de régulation de I'audiovisud et intéressant a
ce Ujet.

Cest un consensus entre les principaux chercheurs de ce Ujet au Brésil que le fait du
vieux modde dévdoppé a I'ombre du Code Bréslien de Tdécommunications (CBT), de
1962, a débouché sur la conditution d'un oligopole nationd dans le sectewr de la
radiodiffuson — gpécidement dans la tdévison de messe — dominée par un nombre
extrémement réduit d enteprises, locaisées sur I'axe de Rio de Janero — S0 Paulo, qui, vu la
limite légde a la propriété de concessons de chaines, condituent des réseaux nationaux par
I'effilition des concessondres locaux dans tout le pays gaatissat une centrdisation
impressonante de la production et de la gedion de cdlesd. Les filides dans chague
municipdité ou é&a de la fédédion sont des concessonares de savice public de
radiodiffuson e le sydéme de concessons manipulé politiquement par le gouvernement
fédéd, a fini par définir un cadre d'dliances ol chaque egpace paticulier — a de rares
exceptions pres — le principd chef  politique loca et I'associé du premier réseau, le
deuxieme chef, de ladeuxiéme et aing de suite,

'y a donc une promiscuité reconnue dintéréts politiques e économiques dans le
champ de la communication de mese, qui S traduit pa une légidaion extrémement
favorable aux intéréts des concessionares et pratiquement nulle en matiere de défense de la
concurrence & du consommateur. Le modde devient and plus imperméeble du moment que,
pendant le gouvernement de trangtion de José Saney, le syséme de concessons est
amplement utilis® comme monnae palitique par le gouvernement, au point que, ajjourd hui,
une partie expressve du Congres Nationd a des intéréts direct sur la propriété des éméteurs
deradio et de tdévison.
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Le sydéme de téécommunications, contrflé par I'Etat, compléait le modde & Ccest
justement le processus de redtructuration de ce secteur, qui culmine dans la fragmentaion de
la holding de I'é&at Teldrds & sa privaisdion, en 1998, qui aménera une nouvelle Stuation,
ol s maintient pour I'essentid la sructure de la «dientdiste» du secteur de la radiodiffusion,
jusgua ajourdhui intouchée, définissant pour les tdécommunicaions un modde de
régulation a pat, de type libéd, ou le fondamentd et la création d'une agence de régulation
autonome, I’Agence Nationde de Tdécommunications (ANATEL) qui, nonobdant,
incorporera, entre ses fonctions, la régulaion de toute la tdévison segmentée (par céble
MMDS ou DTH), le secteur de pointe justement de ' audiovidud en ce moment.

Dans le pas®, des secteurs progressgtes liés a la communication ont é&é capables de
négocier, au Congrés Nationd, des avances formdles dans la Iégidation bréslienne. La
Conditution de 1988 et la Lol de la TV a Céble, de 1996, ont incorporé ces avances qui, d'une
maniére générde, ne seront gppliquées — e encore de maniere limitée e insuffisante pour se
garantir une avance démocratique effective dans le secteur — avec la réforme des
tdécommunications e la créaion de I'ANATEL. Aujourdhui, ces secteurs progressistes
paassent perplexes devant un modde de réguldion d§a pratiquement redéfinit, avec encore
quelques quedtions en suspens, opposant des intéréts de groupes économiques e politiques
hégémoniques mas des concurrents, qui défendent y compris des theses traditionndlement
acceptées par la gauche palementare, comme la défense de la résarve de marché de
I'entreprise nationde dans le secteur de la radiodiffuson, ou, du coté opposé la rupture des
oligopoles de la communication. Bien sir, ce ne sont pas des quedions de principe, mas
dintérétls commerciaux ou politiques paticuliers, ceux qui dictent I'adoption d'une ou autre
position. 2

Dans ces conditions, la politique e I'économie continuent a se médanger dans le réseau
dintéréts qui aticue les différents acteurs hégémoniques & northégémoniques, mas
maintenant les conflits sont arbitrés differemment. Dans le cas de l'audiovisud bréslien,
récemment, certaines contradictions se sont manifestées, a I'intérieur de I'gpparel de I'Eta,
dans la dispute entre I'ANATEL, ol sSaticulent les intéréts des défenseurs du marché et
d'une gedtion professonndle — ou technique — des ingtances de régulation et le Ministére des
Communications, ou se concentrent aujourd’hui les intéréts des principaux propriétares de
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concessons de radiodiffuson. Mais la quesion n'est pas 9§ Smple, parce que, par exemple,
méme au san de ces demnies, il y a des disputes — naurdles se tratant de capitaux
individuels en concurrence — comme cdui qui sfpare les intéréts de |'entreprise leader du
maché de la TV de mase de ss principaux concurrents dans la discusson sur la
participation du capita éranger dans sa propriété.

L’ organe autonome de régulation n'est pas autre chose S ce n'est un epace de plus ou
Sexerce I’'hégémonie & la négociation ertre les acteurs importants, espace qui, dans une
conjoncture déterminée, peut concentrer plus de pouvoir que les autres et, dans une autre,
moins. La nouveauté, Cet que dune maniere généde le modde de régulaion et plus
orienté par une logique de marché. L'Etat lui-méme et ses apparéls refletent cette Stuation.
Le plus important, c'est que cette nouveauté fait partie d'un changement beaucoup plus ample
dans la dructure de la sphére publique, qui se passe & un niveau globd en ce moment de
restructuration capitdige. Nous vivons adjourdhui la genése d'une sphére publique globde,
extrémement excluante et asymétrique, méme s potentidlement plus critique et autonome
gue le syséme manipulateur des grands moyens de communication de masse, qui restent auss
totdlitaires qu' avant pour I'immense mgorité de la population mondide. ®

Internet présente au moins deux facettes importantes en reation avec cette nouvelle
sohére publique : cdle de moyen de communication de masse, fonctionnant en accord avec
une logique dindudrie culturdle méme S redrente a une pacdle tres limitée de la
populaion, e de cdle de I'egpace public dans le sens de locd d'exercice du didogue e du
débat collectif. Espace ou peuvent se condruire et Sarticuler des communautés et des
identités transnationaes de tout type.

Cda devient crucid, a ce s, de reprendre la troiseme question posée ci-dessus. |l
Sagit dune discusson amplement développée pour les secteurs les plus traditionnes de

2 ar la politique brésilienne de communication, voir Bolafio, C. R. S, O modelo brasleiro de regulacio das
comunicagdes. UFS, Aracgu, 2000, mimeo.
¥ Bolaiio, C. R. S, “Génesis de la Esfera Pliblica Global” . Dans Nueva Sociedad, 147, Caracas, 1997.
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I'Economie de la Communication e de la Culture® e qui peut (et doit) ére éendue pour
I’ &uded Internet,> mais qui se ne sera pas traitée dans les limites de cet article.

Que que oit le modde de financement ou les moddes de financement & les logiques
socides en jeu dans le fonctionnement d'Internet dans le futur, ce qui e intéressant de
souligner id e, quardda des déerminations andysées ci-dessus, liées aux nécessités de
'Etat & des cgpitaux individuds, le réseau, comme dautres moyens de communication,
devient, & sa maniere, un epace pour la manifestation de syndicats d associdions, de
mouvements sociaux, dorganisations non  gouvernementdes & sans buts lucraifs et une
infinité de groupes non-hégémoniques ou contre-hégémoniques, porteurs, dans tous les cas,
de formes dternatives de olidarité et d’ organisation socide.

En ce qui concerne la deuxieme question posée ckdessus, S nous regardons le passe
éducationnd pas trés lointain, nous trouverons le théme centra de la reaion entre 1éducation
et le dévdoppement dans les discussons sur la formation des différentes sociéés. Dans le cas
du mode de production capitdide, la connexion entre science et traval et plus contondante,
puisqu elle exige, dans sa genése, non saulement de |’ accumulation primitive du cepitd, mas
égdement une accumulation primitive de la connaissance de la part du capitd.® Cest devenu
plus dair, dans les transformations des divers champs de la connaissance, provoquées par le
propre processus de restructuraion cgpitdise dans les deux deniéres décades du XXéme
sécle ce qui met des défis spécifiques a I’éducation en ce qui concerne les formes d' acces, de
production & de socidistion de connassances || Sagit d'une question posée directement,
parce que I'organisation du travail e de la connaissance, devient chague jour plus complexe.
«L"histoire est précisément ["histoire de la révolution constante des formes d"objectivité qui
configurent |"existence de I"homme».”

4 Vair, entre autres, Flichy, P. Les industries de I'imaginaire, Grenoble, PUG, 1980; Sdain, M. A Qui
appartient la téévison ?, Pais Res-Babd, 1989. Pour un compterendu du débat francais sur le théme, voir
Bdlafo, C. R. S Industria Cultural, Infor magdo e Capitalismo, So Paulg, Hucitec, 2000, chapitre 4.

® Bolaiio, C. R S. e Vasconcdos, D. S “Economia de Intermet: convergéncia, poder y hegemonia en la red’. In
Esribania, Un. De Manizales, Colombia, n. 5, juillet-décembre 2000.

®Bolafio, C. R. S. Induistria Cultural, Informag&o e Capitalismo, Sdo Paulo, Hucitec, 2000, chapitre 1.

" Lukécs, G. Histéria e Consciéncia de Classe: estudos de dialética mar xista. Porto, Escorpio, 1974, p.207.
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Dans I'économie primitive, cCest I'homme qui met les moyens de production
rudimentaires a son sarvice. Les techniques sont smples & du domaine de tous, ceci favorise
au travalleur une podtion de contrdle asolu du processus productif. L'homme ext
propriétaire du temps lui-méme & le temps, comme I'a sgndé Max, et I'epace ou se
développe I'é&re humain. L’éducation et congue comme facteur de socidisation spontanée. A
la base orde, dle va de bouche en bouche dans les temps mythiques, éant consolidée par les
traditions, des rites créss dans les différentes cultures, de la méme maniére que le langage e
la morde. Il n'y avait aucune nécessité socide de mécanigmes ou dinditutions qui - impriment
chez |es enfants une mentalité uniforme.

Le «devoir-&re» du fat éducatif, émanant de la racine du propre milieu socid depuis
la nassance, dédine face aux trandformations advenues dans la sociéé, originares du
développement doquent des forces productives et des relations socides gérées par dles. Cet
sulement les transformations des reations socides qui, quand dles dteignirent le centre de
I'éducetion spontanée, dles 'ont trandformée continudlement, arivant a une organisation
systématique, contréleuse et violente, qui dimine tout son caractére primitif.

Avec l'avénement de la Révoution Indudridle & [I'introduction de la machine-outil,
rendant possble la gmplification des processus productifs creusant la divison socide du
travail, accentuant la Sépardion entre activité intdlectudle e matéridle, ce qui et devenu
crucdd dans le monde aujourdhui. Cependant, dle n'et pas propre a la modenité Sohn-
Rethe® montre qu’une telle séparation se trouve liée & I'existence de la forme de marchandise
génédiste, a I'abdraction rédle que la forme de I'argent représente, surgissant, pour la
premiere fois dans I'hidoire, dans la Grece antique Mas le cgpitdisme pousse cette
spadaion a s limites @ ouvre des posshilitéss — mas sallement des posshilités — de
«supération». Le capitd industrid a &é responsable de ce mouvement dans la mesure ol il a
provoqué la désgppropriation de la connaissance des atisans e I'a articulé & la connaissance
qQui vient du dévdoppement sdientifigue qui s déoulat sur le champ intdlectud. Le
travalleur commence dors a ne plus contrler ni la durée ni I'intendté du travail, puisque
seulement la décompostion du processus de travall en téches smples pemet la subdtitution
de I"'homme par lamachine.

8 Somn-Rethel, A. Trabalho espiritual e corporal: para a epistemlogia da histéria ocidental. UFPb, Mestrado
em Economia, Jodo Pessoa, 1995.
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«Le patage manufecturier du travall les oppose aux forces intellectudles du processus matérid de
production comme propriété d'autrui et comme pouvoir qui les domine. Ce processus de dissociaion
commence avec la coopération smple ou le capitdiste représente devant le travailleur isolé 1"unité e la
volonté du travailleur collectif. Un tedl processus se développe dans la manufacture, qui mutile le
travailleur, le réduisant a une fraction de lui-méme, et se compléte dans I"industrie qui fait de la science
une force productive indépendante de travail, larecrutant pour servir le capitab».’

La machine commence a utiliser le travalleur & non plus le contrare, révolutionnant
le mode de production. Le taylorisme gpprofondit e compléte cette logique de subordingtion
du travalleur au cepitd, défendat ce quon appele «"organisation scentifique du travail»

Braverman andyse la Stuetion de la fagon suivante:

«La phase du processus de travail est divorcée autant que posshble de la connaissance ains que de la
préparaion socide e réduite a de dmples travaux. Dans cet interim, relativement peu de personnes
pour qui I"ingruction et la connaissance sont réservées, sont exonérés autant que possble de
["obligation de travaux smples. De cette fagon, une dructure est donnée a tout le processus de travall
qui polarise a leurs extrémes ceux pour qui le temps de travall est infiniment précieux e ceux pour qui
le temps de travail ne vaut presque rien ... Cette nouvelle organisation ne fait pas que modeer le travail,
maségdement la populatiion, parce que, a long terme, dle crée une masse travall smple qui est
|"aspect principal des populations dans des pays capitalistes développés™®
Ce que l'on condate aljourdhui, cet que la connexion entre le traval e la
connaissance, dans le mode de production capitdiste, passe chagque fois plus par un processus
de smplification, non plus de traval manud, mas mantenant, de traval intdlectud, permis
pa la révolution de la microdectronique, conduisant a un agpprofondissement, a une
ampligion & a une augmentation de la complexité du travalleur socid lui-méme. Un des
liens fondamentaux de ce processus de redructurdtion cepitdisde et I'expanson  des
Technologies de I'Information e de la Communication, fat qui a amené queques chercheurs
a croire que I'évolution du régime de production cepitaiste est fondée sur la science e sur la
technologie, présupposant — correctement — que |'éagpe actudle du capitdisme a I'information
comme force productive d'importance centrde, mas sans observer le fait que cest encore le
travail — et non I'information (ou la technologie) en soi — qui détermine cette centrdité.
Le travail continue d'ére la source de vaorisstion du capitd e, sdon Dantas™,
conddérant sa naure informelle, prendra de la vaeur, dans la mesure ou cette vdeur et

contenue dans I'information traitée, enregisrée e communiquée. La dénomination de la

o Marx, K. O Capital. Livro|. Séo Paulo, Civilizacdo Bradileira, 1975, p. 413-414.

1 Braveman, H. Trabalho e capital monopolisa: a degradagdo do trabalho no século XX. Rio de janero,
Zahar, 1977, p. 80

" Dantas, M. “O capitdismo na era das redes’. In Lastres, H. M. M. et Abagli, S. Informacio e globalizacio
na era do conhecimento. Rio de Janeiro, Campus, 1999
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Société «Informationndle» ou de I'Information a son explicaion dans les changements opérés
dans le traval qui vont produire chagque fois plus dinformations & de connaissances. Plus que
d envahir la culture, le capitd devient culture, dans le sens le plus ample du terme, e la forme
marchandise commence & monopoliser I'ensemble des rddions socides, y compris cdles
plusinternes et plusrésstantes al’ expanson de la logique capitdiste.

Etat un champ — conditué par un traval intdlectud conddéé juxquil y a peu
comme improductif'? - d'acoés, de production e socidisation du savoir, dinformation et de
connaissance, ou l'education est la cible de ces transformations, car I’ goprofondissement
géned de la «aubsonction» du travall intdlectud dtere de maniére dgnificaive le processus
de travall dans I'école avec la présence des Technologies de I'Information e de la
Communicetion, qui offrent  de nouvdles opportunités de crégion de processus
d enssignement-gpprentisssge. Le nouvel exemple de I'accumulation flexible sollicite de la
sience e de I'entreprise, en ce qui concerne la formaion d'un nouveau travalleur, des
cgpacités plus subjectives, comme, par exemple, ére plus crégif, responsdble et autonome,
répondre plus fecilement aux difficultés qui surgissent dans le processus de travail, goprendre
en permanence, ¢ est-a-dire continuellement.

Dans le dreuit plus spédifique de I'école, on pergoit que les procédures se centraisent
sur le secteur de la gestion et sont gopelées cercles de qudité, visant la «qudité totade». De
cete maniére, le travalleur fera le contrble de son propre travall au sein de I'école
augmentant, en conséquence, les possihilités de contrdle externe e de centrdisation du
commandement sur le traval éducatif. L'idée de la gestion et trés centrdisatrice e, méme 9
la technologie favorise une objectivation du traval intdlectud dans |'école permettant une
plus grande gpparence dautonomie, la dividon entre ceux qui pensent et ceux qui agissant
continue.

D’une maniére généde, les &udes qui rendent compte de la rdation entre le travail et
I'éducetion ont é&é centrdistes sur la question de I'éducaion & du développement. On
cherchait toujours, au sein de cette reation, a identifier les capacités socidisatrices et les
cgpcités a ére développées dans I'école, nécessaires au mode de production capitdiste,
visat a augmenter la productivité du traval, par I'insation de contenus déerminés des

2 voir Gaudéncio Frigotto sur le téme dans A produtividade da escola improdutiva: uma real relagdo entre
educacdo e estrutura econdmico-social e capitalista. Sdo Paulo, Cortez, 1984.
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pratiques disciplinaires dans le processus éducatif. Cela a é@é la grande ére de la Théorie du
Capitdisme Humain. De toute fagon, le travail atoujours é&é la catégorie centrae.

Aujourd'hui, ce quon gopdle les exemples de virtudité essaie de quedionner cette
centraité, oubliant, cependant, que tous les développements, de ce que I'on gopdle la Socdéé
de I'Information, vont dans le sens daugmenter (ou de récupérer) la productivité du
systéme, restant totdement au service de I'accumulaion du capitd. En n'examinant pas ce
probléme, ils renforcent la vielle idéologie de ces économides qui, au sarvice du capitd,
esdent de voir comme facteurs productifs non seulement le traval, mas égdement les
composantes du capita condant — meachines, équipements, objets, softs information. Or, on
nN'a pas encore découvert une forme ou nimporte lequel de ces déments puisse fonctionner
sans adopter un facteur subjectif du processus de travall. L’ apparente radicdité de ces théories
st & pene & masquer on caractére idéologique, au sarvice de la présarvetion du syséme
productivide e de la suboordinaion du travall aux intéréts de I'accumulation capitdigte.
Alors que, dans les environnements académiques, on décrée la fin du travail, dans la pratique
des redions de production on gpprofondit les mécanismes de subordingion & dexdusion
socide, qui explicitent, au contraire, la brutae centrdité que le travail possede encore.
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Europay la integracion educomunicativa de los nuevos
servicios avanzados de informacion:
apuntesy tendencias de las paliticas

culturales comunitarias

Francisco Serra Caballero’

fderra@cica.es

Con la implantacion socid de las nuevas tecnologias dectronicas, @ desardllo
culturd y d conocimiento dependen, cada vez més, de las trandormeciones y d impacto de
los procesos de indudridizacion y desarrollo dd mercado informativo, d tiempo que d
desarollo dd proyecto Sociedad Globad de la Informacion  y la integracion econdmica
regiond s ven cCecentemente determinados por  los  recursos Yy edraegias
“educomunicativas’ en la formacion de los usos socides y las préacticas culturales especificas
en torno alos sistemas y tecnologias eectrénicas de procesamiento de datos.

La incidencia y podhilidades de la introduccion de nuevos sisemas de informacion y
comuniceacion en € sector educdivo, por la convegencia de la informaica, las
tedecomunicaciones y d audiovisud no hen sustitado, Sn embargo, en nuestro ambito
académico, d interés cientifico que cabria esperar, a la luz de las transformaciones culturdes
gue £ obsavan en d nuevo escenario medidico. Pese a jugar un rol determinante en las
actudes tendencias de integracion y globdizacion econdmica, la Comunicacion Educativa es
hoy un campo edratégico goenas explorado en su dimensidn politica Omisién éta més que
dgnificativa en un momento en d que paadgjicanente, las indituciones plblicas y la
mayoria de los agentes socides de la Union Europea coinciden en dirmar su compromiso 'y
completa digposicion a cooperar en la condtruccion de la Sociedad Globa dd  Conocimiento,
en defensa de una sociedad de la informacion democrética, diversa y accesible para todos,
heciendo factible € mito dela“transparenciasocid pancomunicacionista’.

Al andizar las condiciones y desarollo de las indudrias europess de la comunicacion,

ad como las transformaciones dd Sstema educativo a proposito dd proyecto de convergencia

" Universidad de Sevilha. Comunicacion presentada en d | Congreso Ibérico de Comunicacion. Facultad de
Ciencias delaComunicacion delaUniversdad de M8aga (7-9 de mayo, 2001).
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econdmica regiond, los idedes pregonados por las adtoridedes de la CEE quedan sn
embago en evidencda, a como las buenas intenciones condructiviges de los
educomunicadores 'y edudiosos de la comunicacion 'y la educacion, en su  adamiento
economico-politico de las logicas socides que guian todas y cada una de las inidaivas
expaimentaes de innovacion en d campo de la ensefianza y € gorendizge con las nuevas
tecnologias de lainformacion.

Un andids pormenorizado de las politicas e inidaivas de los poderes publicos
neciondes y comunitarios con relacion d proceso de integracion europea en edta materia
confirma que la politica comunitaria de gpoyo y financiacion dd uso educativo de los nuevos
medios dectronicos es, en ede punto, coherente con las necesdades y condiciones de
vaorizacon de los grandes oligopolios de la indudtria culturd, urgidos en d proceso de
condruccion de la sociedad globd de la informacion de iniciativa pablicas que hagan posble
la ampliacion de los mercados de consumo, de los que hoy forma parte, inevitablemente, d
Sector eductivo.

lin Media Res

Las reformas educdives en Europa se planteen en términos de condruccion de la
identidad culturd europea, a la vez que, como en d Traado de Maadricht, se dfirma la
diversdad y respeto de las peculiaridades culturdes de las regiones y naciondidades
higdricas. Eda diversdad culturd se ha traducido en una vacilante politica de integracion
educdiva, reducida, précticamente, a la edrategia de homologacion, intercambio y definicion
de criterios europeos a nive curricular, limitando las edtrategias de modernizacion educetiva a
los Egtados neciondes, mientras globdmente las politices comunicativas son  dirigidas  por
parametros transnaciondes de desarrollo.

La irrupcion intendva dd capitd en d campo educativo y dd uso formaivo de las
nuevas tecnologias estd dgnificando una progresva suditucion de la funcion culturd 'y
socidizadora dd Edado por las indancias comunitarias y los operadores transnaciondes,
juto en un mometto de edabilizacion de las actividades culturdes como ramas indudtrides,
aoriéndose crecientemente mercados muy remuneradores que expresan ademas € peso
creciente dd gasto comunicativo-culturd en d conjunto dd gedo domédico y la reta
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nacionad. Ahora bien, eo no sgnifica, desde luego, que € Edado haya desgparecido como
uno de los principades agentes de la palitica culturd. Antes bien, lo que se esta produciendo es
una reformulacion de sus funciones edratégicas en las dinamicas de organizacion de la
educacion y la cultura como ingancia mediadora de los limites pardmetros y vinculos
hisdricos de la indudria y la sociedad, en la adminidracion dd sdber y dd poder socid,
mediante la desregulacion de las actividedes de reproduccion de la fuerza de trabgo, y su
vaorizacién por la adquiscion dd conocimiento, a la vez que promueve, cofinancia y regula
las relaciones dd capitd y los organismos supranaciondes (de la Unidn Europes, en nuestro
ca0) en relacion a la administracion socid de los nedios de informacion y reproduccion de la
fuerzalabord.

En este procesn, desde 1993, &= condata en la Union Europea la asuncidn, por
impogcion dd gran caoitd transaciond, de los principios dd mercado de los medios
globdes por encima de los actores regiondes y locaes, asorbidos 0 en vias de desgparicion o
subsgencia margind, como resultado de las politicas desreguladoras de la Comison en
materia de tdecomunicaciones, audiovisud, educacion y formacion profesond. Un proceso

que, |6gicamente, tiene su traduccidn en las politicas plblicas en esta materia
El giro hacia la politica de los medios globales

A patir especidmente dd Cuato Programa Maco (The Task Force Educationd
Software and  Multimedia-1994-1998), la Union Europea ha promovido como  objetivos
prioritacios de la politica en materia de Comunicacidn Educativa € fomento de la
productivided, la competencia y @ desarollo empresarid de los operadores multimedia y la
gran indudria de la comunicacion y la cultura, favoreciendo las condiciones de reproduccion
y concentracion ddl capita econdmico, y culturd, en este sector.

La vinculacion de las politicas europess de comunicacion y educacion con las
edraegias y directrices dd ddema globd de informacién es condatable a dos nivees
Primero, a través de la desegulacion de los sSsemas y edructuras indituciondes de
organizacion de la educacion publica impulsada por la ideologia nedliberd con la apertura de
un mercado educomunicativo de consumo y adquisicion de hienes de equipo dectrénico y
software formativo por los centros de educacion basica; y, en segundo lugar, en la
financiacion indirecta de los grandes conglomerados multimedia y las empresas productoras
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de programas, tecnologias y contenidos de informacion para el gorendizge, bgo d argumento
de la defensa de las indudtrias culturades europess en @ campo estratégico para la identidad
comunitaria de la educacion y d conocimiento. De la orientacion liberd del modelo europeo
de congruccion de la sociedad globd del conocimiento da cuenta ademés @ hecho de que las
inicidivas en materia de nuevas tecnologias de la informacion 'y modernizecion educativa
sean coordinadas por la Direccion Generd de Educacion, Formecion y Juventud (DG XXII)
bgo las directrices dd depatamento de Telecomunicaciones, Mercados de Informacion e
Investigacion y Desarollo (DG XIlll). En d proyecto INFO 2000, por gemplo, la comunidad
educativa, lgos de ser consderada como actor edratégico en d proceso de congtruccion
europea, es definido como un sector de consumo ampliado, en d que = induyen tanto
dumnos y edudiantes de educacion superior, como técnicos, profesondes, directivos,
trabgjadores y hagta profesiondes de la ensefianza, en funcidn dd etimulo de la demanda y ©
desarrallo potencid de laindustriamultimedia europea.

Ad, a la pregunta de las necesdades redes de la poblacion europea en maeria de
educacion y nuevas tecnologias, los expetos de dto nive consultados por la Comison
identifican hoy dos vias de accidn urgentes :

19 La dotacion de abundantes recursos econdmicos para la adquisicion y uso de los

nuevos medios de gorendizge, tatto por la poblacion como por las indituciones de

educacion publica (IMPACT).

29 La formacion de la ciudadania y los profesiondes de la educacion en € uso de los

lenguges, recursns, Sdemas y edrategias de comunicacion avanzeda, de caa d

Optimo rendimiento de una “educacion y conocimiento de cdidad y productivos’

(DELTA).

En los documentos oficides de la Union Europea, € reto de la Comunicacion
Educativa en la condruccion de la sociedad globd de la informacion es identificado como un
problema de dfdbetizacion, o, de otro lado, como un problema en fin, de acceso, de
promocidon y definicion de las condiciones iddness para que las comunidades locaes accedan
d uso y consumo de los nuevos medios de informacidn, conocimiento y expreson culturd.
De ahi que gran parte de las iniciativas europess en este anbito se hayan dirigido a:

19 Invetir patides presupuedtarias para la dotacion de recursos tecnolOgicos

auficientes en los centros educativos, creando redes tdemdicas transeuropess de
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enseflanza que introduzcan nuevas formas de formacion a distancia adecuadas a las

nuevas modalidades de teletrabgo.

29 Formar a los formedores de recursos humanos y d profesoredo, en generd, en €

uso y adaptacion educativa de las nuevas tecnol ogias de la informacion.

3) Ampliar la adquiscion de saberes y medios teleméticos entre la poblacion para su

uso doméstico y cudificacion labord.

Los principios de congruccion de la sociedad de la informeacion y del conocimiento en
Europa asume, de ete modo, como propios los principios de la Agenda Al Gore, definiendo
como edratégicas, en € campo de las tdecomunicaciones y los usos socides para la
educacion y € agorendizge con las nuevas tecnologias de la informacion, cuaro liness de
fuerza:

1. La universalidad del servicio. La no discriminacion, la iguddad y acceso universdes son
consagrados por la Union Europea como € principd prdolema en la modernizacion de las
economias naciondes y d desardllo de la sociedad globd de la informecion. Ad, en
materia educativa, la cuestion centrd pareceria ser d acceso e interconexion de todos los
centros educativos, integrando territorid, socid y culturdmente a los cudadanos de la
Union en d didrute de los nuevos medios de comunicacion, cultura y gorendizge. La
politica de Comunicacion Educativa se ha concebido por dlo hesta la fecha en términos
de accesn, como un problema tecnol6gico y econdmico, més que un problema palitico.

2. La compdtitividad. Frente a los monopolios tradiciondes en d sector de las
tedecomunicaciones, la “redidad” de un mecado &bieto y compeitivo ha ddo
identificada por la Comison como uno de los retos edratégicos de la indudtria europea. El
desardllo de un sector informativo eficiente y capaz de competir con las empresas
norteamericanas en @ desarollo de la sociedad globd de la informacion o, en € caso que
agqui = aborda, en d desardlo dd sector de la comunicacion educativa concentra
actudmente gran parte de los esfuerzos politicos, y presupuestarios, de la Comunidad. De
ahi que la Comison haya promovido indstentemente en sus programas para € desarollo
dd sector de las redes de tdecomunicacones, d audiovisud, la indudria de medios y, por
upuesto, los savicios y productos tdemdicos de educomunicacion, la  dimenson
comecid y compditiva (la eficdencia en téminos de coste y beneficio) como principio
bésico de regulacion y subvencion dd sector. Un gemplo de esta edtrategia es d programa
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INFO XXI desarrollado por d Minigerio de Indudtria, en ESpafia, para financiar proyectos
de inversdn que potencien la cultura y las indudrias de la sociedad de la informacion,
con una patida presupuestaria de cerca de 66.350 millones de pesetas para la subvencion
en forma de “anticipos reembolssbles’ a aguellos proyectos de innovacion de contenidos,
gedion intdigente y Sdemas dectronicos que contribuyan a la competitividad de la
indugtria. O, recientemente, la subvencién a los consumidores en la compra de equipo
informé&tico conectado a lared Internet.

La produccion de contenidos. En eda linea, la Comison identifica, en los documentos
béscos sobre la socedad globd de la informacidn, como prioritaria la produccion y
creecion de nuevos contenidos culturdes que dimenten las redes de ocio y ensefianza en
Europa, promocionando nuevos savicios y empresss que “exploten’ d potencid  culturd
de la hidoria y parimonio dd continente En d IV Programa Marco en materia de
Educacion, Telemdica y Desarollo de la Comunicacion (Commisson's Task Force on
Multimedia Educationd Software), la Comidon ha gorobado como linea fundamentd la
promocion de la indudria de programes, reforzando ad la pditica comunitaria en
combinacion con las iniciaivas de los etados miembros y € sector privado, d fin de
hacer posble la explotacion de las pogbilidades y benefidos de la sodedad de la
informacién emergente.

Los derechos de propiedad. En correpondencia, € acento de las politicas publicas de
comunicacion 'y educacion de la CEE en @ contenido y los medios para una educacion
abierta, moderna, “competitivd’ y de cdidad, a la dtura de las necesdades de la sociedad
gobd de la informecion, la Comision ha demostrado un especid interés por los derechos
de propiedad intdectud en d proceso de expanson y enriquecimiento  econdmico
derivados de la “revolucion informativa’ en d egpacio publico europeo. La proteccion
mord y econdmica de la actividad cregtiva de los autores encargados de producir y
“dimentar” los programas y epacios de la red con informacion y conocimiento es otra de
las preocupaciones bésicas de las politicass de comunicacion europess que los
profesondes y trabgadores de la indusria culturd llevan demandando Sn demesado
éxito en los intentos habidos hagta ahora para participar en @ proceso de regulacion de las
nuevas modalidades de distribucion comercid de |os contenidos mediaticos.
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Apuntesy criticas. A modo de conclusién

Como resultado de edtas lineas politicas, d mercado de los medios globdes, orientado
por la agredvidad competitiva de las grandes firmas corporaivas estadounidenses, en
asociacion con los grupos lideres europeos, favorecidos desde una posicidon  reativamente
privilegiada por Stuaciones de monopolio naturd o virtud heredadas, refuerza un proceso de
“concentracion culturd” cuyo efecto mas inmediao es la acentuacion de los desequilibrios
territorides, la dedguddad y jerarquizacion socid en d acceso y paticipacion en la
distribucion dd conocimiento y la devaduacion dd cepitd culturd de las regiones y culturas
locales que conforman € heterogéneo mapa europe.

En ese escenario, hablar por tanto de sociedad de la informacion y educacion para
todos, exige, tanto en Espafia como en la Union Europes, otro tipo de condderaciones. Las
fudones medidicas cortinentdes que ddinirdn, a medio plazo, los usos soportes y
moddidades de integracion socid de las nuevas tecnologias como medios de informacion y
conocimiento, las politicas comunitarias de implantacion de las redes tdeméticas en Europa y
U impacto en las esferas micropaliticas de los egpacios y dgtemas indituciondes de
organizecion locd de la logica dd vdor en rdacion d agorendizge hacen mé que nunca
necesario un andiss de la Economia Politica de la Comunicacion y la Educacion que gpunte
las tendencias, lO6gicas y principdes contradicciones en d desarrdllo de las edrategias de
vaorizacion de las indudrias culturdes, d fin de poder definir los puntos de intervencion y
cambio sodid.

El andiss econdmico-politico de la condruccion de la sociedad globd de la
informecion en Europa exige, en otres pdaras un edudio aento de las complgas
aticulaciones de lo publico y lo privado, de los procesos de subsuncidn red de la sociedad
por € capitd, de la educacion por la industria eectrénica e induso dd espacio publico, y dd
imaginario, por la logica dd vdor de las indudtrias culturdes en € proceso de organizacion
dd mercado globd y de integracion de los espacios regiondes de competencia y reproduccion
dd capitd finenciero e indudtrid.

Sdo ad podremos goreciar, sdvando @ optimismo tecnologico idedida, @ sentido
ideologico 'y fundamento  histdrico-socid que guian las lineas maestras de la politica europea
de Comunicacion Educativa, regidapor :
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- H dominio de un discurso “modernizador” de la educacion y d gorendizge segln
criterios técnicos e indrumentales.

- La subordinacion de la politica educomunicativa a los objetivos  econdmicos,
despolitizando @ proceso de integracion regiond en d marco de condruccion de la
socieded globd de lainformacio.

- La definicion de la informacion y € conocimiento y las nuevas formas de ssber como
objetos de consumo culturd, identificando los actores de la educacion y la
comunicacion socid como receptoresy dientes de los serviciosy bienes smbdlicos.

- Y la notoria contradiccion entre los enunciados y propuestas, a nivel de discurso, de la
Comisén Europea, en torno a la sxiedad globd de la informacion, y la redidad
cotidiana dd dgema educdtivo y de las clases subdternas, desplazadas dd proceso de
digribucion dd capitd culturd por € nuevo proyecto de modemnizecion de la
ensfianza y la privatizacion de los servicios publicos de educacion y socidizacion
culturd.

De la cgpacidad de andiss y gpertura democrdtica a un debate plblico, y académico,

sobre los escenarios aqui brevemente explorados, sn duda adguna dependera € modeo de
desarrollo de la Union Europea.
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Obrigagbes Educativas

e Culturaisda TV, no Bradl

Othon Jarmbeiro

A indidria da TV tem ddo tradiciondmente condderada como o resltado do uso de
uma propriedade publica, devendo, por conseqiéncia, ser submetida a um estrito controle do
Edado. |0 tem dSdo gplicado universdmente, tenha ou néo tad uso objetivos comercias.
Higtdrica e universdmente, os sstemas regulatdrios desenvolvidos para governar a indidtria
da TV tém ddo montados, em texe, para fazé-la cumprir suas findidades educaivas, culturais
e informativas. A pressuposicio legd e indituciond € a de que 0 espectro eetromagnético,
aravés do qua se opera a teevisdo, € um bem publico, internaciondmente reconhecido e
regulado. Seu uso, portanto, tem de subordinar-se a0 interesse publico. Regulada pdo moddo
comercid ou edad, ou entregue a organizagbes da sociedade civil sem fins lucraivos, a
indUgtriada TV teriaque ser sempre um servico publico.

No Brasl, como veremos a seguir, a base regulatdria da teevisito é oriunda da
regulamentacBdo da radiodifusio, feita pedo governo revolucion&io de 1930. Neda s
edabelece claramente que a entéo nascente indUstria do rédio, assm como a vindoura
indigria da TV tinham findidede educiva Td dirmacdo foi confirmada em 1962, peo
Cddigo Naciond de TedecomunicagBes, e em 1963, pda Regulamentacédo dos Sarvigos de
Radiodifusfo, ja al englobando os dois meios como indUgtrias em plena operacéo.

Recentes Desenvolvimentos na I ndustria da Televisao

Sessenta anos nos separam do inicio das primeras transmissdes de TV na Inglaerra
Naguda época, ninguém poderia imaginar 0 impacto e a pendtraco que 0 novo veiculo teria
na cultura e na vida da sociedade. A tdevisito consolidou sua supremacia em reagdo aos
demais meios de comunicacido e edendeu sua influéncia sobre todes as esferas socias,
convertendo-se em poderoso indrumento  politico e econdmico. E mairiz de vaores, dita
padrbes de comportamento e sugestiona a opinido publica Adquiriu td legitimidade que s
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tornou auto-referente. “Mais do que em representacdo, a televisdo, transformouse na
propria expressio da realidade.” =3

O avango da tecnologia dos sadlites de comunicagdo, a generdizacdo da TV por
asgnatura a partir dos anos 80, 0 surgimento de outros Ssemes de didribuicéo de snas e
findmente, o desenvolvimento dos processos de digitdizacdo de sons e imagens, inauguram
uma nova fase para a tdevisdo. A transformacdo em curso ndo conditui gpenas uma evolugéo
técnica, mas, sobretudo, uma revolugdo nos padrdes econdmicos € nos moddos de
programacéo que caracterizaram durante muito tempo ateleviso.

Desde o inicio, a TV foi identificada como um meio de tansmissfo publica e gratuita,
condicionado pelas caacteridticas do espectro  detromagnético. O espectro - também
conhecido como “0 a&” ou eroneamente denominado de éer - € composto por uma enorme
escaa de freqiéncias. As transmissOes televisvas se concentram em uma porgéo limitada do
espectro, que é dtamente suscetivel a interferéncias. Além de ndo ser possivel a redizacéo de
duas transmissdes diferentes na mesma fregliéncia, a obtencdo de uma boa recepcéo
pressupde a exigténcia de um espaco livre isolando cadasind no espectro.

A naureza do espectro eetromagnético restringiu 0 mercado da indUgtria de televisto
a poucas redes comercias e publicas. O reduzido nimero de canais eimulou o caéter
indugrid e de massa da programacéo. O objetivo das emissoras passou a ser aingir grandes
audiéncias, mesmo que em detrimento da qudidade do contelido dos programas. Foi seguindo
ege caminho que a TV no Brasl terminou por se configurar como um veiculo mediocrizante,
que ignora as caracteridticas particlares dos V&ios grupos de telespectadores e trata a todos
como uma massa homogénea. Assm, um meio que revdava um imenso potencid culturd e
poderia contribuir para a educagd da populagéo, carecteriza-s2 hoje pea priorizacdo do
entretenimento e da publicidade.

As recentes tecnologias de didribuicdo de snas - o cabo dtico, os Ssemas MMDS,
DTH, DBS - vidilizaaan a ampliacio do nimero de canas e a implantacdo das TVs por
assndura A vantagem dos novos dispostivos em rdacdo as formes convencionas de
digribuicdo de dnais pdo a em VHF e UHF é inquestionave, porém, cada meio tem sues
especificidades

" Professor Titular do Instituto de Ciénciadall nformaco da UFBA.
¥ HOINEFF, Ndson. A Nova Televisio - Desmassficacio e o Impasse das Grandes Redes - Rio de Janeiro:
Comunicaggo Alternativa: Relume Dumerg, 1996. pg 29.
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Muito mas do que uma smples mudanca quantitativa, a multiplicacdo do nimero de
canais posshilita uma mudanca quditaiva na producéo de programes de tdevisfbo. Uma das
consegliéncias mas evidentes dessa trandformacdo € a desmassficacdo. O modelo genérico
voltado para as grandes massas é subdgiituido por uma programacéo teméica direcionada a
publicos especificos. O telespectador passa a dispor de uma fonte diversficada de opgdes e
tem a oportunidade de escolher exatamente o0 que quer ver.

Outro aspecto que redefine a rdacdo do telespectador com o veiculo na nova fase da
tdevisio € o surgimento de uma interface interativa propicdado pela revolugéo digitd. No
futuro préximo ndo haverd mas a necessdade de trangmissio de programas em tempo red. A
tdlevisfo s tornard um veiculo programavel. O tdespectador abandonara sua postura passiva
e ndo £ submeterd mais a programacdo da forma como |he € seqliencidmente imposta. Ele
determinard o que quer ver no hor&io em que julgue conveniente. “ O horério nobre é meu”
sentencia Negroponte. ™

A diverdficacdo dos programas e as potencididades da nova tecnologia conduzem a
ruptura com 0 moddo de comunicagdo passivo e massficante e a conseqliente subtituicdo
por um moddo interativo e persondizado. Porém, mudanca de paradigma pode vir a
revelar-s insUficiente para garantir mudangas subgtancials no contelido da programacéo, um
conteldo que pudese findmente atender as findidades educdivas e culturas da TV. Iso
porque tem-s2 manifestado nos dltimos anos uma forte tendéncia & concentracdo no controle
da indlgtria da TV, paticulamente nos Sstemas de cabo e sadite. Neste caso, mais uma vez
aquelas findidades podero terminar sendo deprezadas em beneficio do lucro dos grandes
conglomerados que controlan os servicos de TV, asociados as indUdrias transnacionals da

cultura de massa e das telecomunicagoes.
A TV noBradl
A tdevisio foi inaugurada no Brasl no dia 18 de sstembro de 1950, quando entrou no

a a primara transmissio da PRF-3, TV Tupi Difusora inddada em Séo Padlo. O
piongirismo coube a Asss Chateaubriand que - regpddado pdo impéio jorndidico dos

4 NEGROPONTE, Nicholas. A Vida Digital. S Paulo: Companhia das Letras, 1995. Citado por Hoineff,
Nelson. pg. 174.
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Di&ios e Emissoras Associados - encomendou a0 conglomerado americano RCA  (Radio
Corporation of America) 0 equipamento para a ingdacdo da primera emissora do pais e a
sexta do mundo. O Brasl ficou drés apenas da Inglaera, Estados Unidos, Franca, Alemanha
eHolanda.®

Dois anos gpés a primera transmissio a televisio j4 era viga em gproximadamente
onze mil gparelhos distribuidos entre Rio de Jandiro e SBo Paulo.™® Em jandiro de 1951, Asss
Chateaubriand inaugurou a TV Tupi-Rio, que funcionava nas dependéncias da R&dio Tamoio.
Fastinados pela novidede, outros grupos decidiram entrar no mercado. Ainda em 1951, foi
inddada a R&dio Tdevisio Palliga ( depois comprada pda TV Globo) e em 1953, a TV
Record de S0 Paulo.

Enquanto a tdevisio norteamericana cresceu tendo como moddo a indidria
cinematogréfica, a brasllera surgiu como extensio do rédio, aproveitando os padrbes de
producdo e programacdn, assm como Seus técnicos e artigas. “ A principal caracteristica da
televisdo neste periodo é sua vinculacdo estrutural aos programas de radio. Vedete da midia
eletrénica nos anos 40 e 50, o radio serve como um modelo cultural a sua sucedanea, que
oferecia a visualidade do artista como Unica vantagem aparente; de resto a programacao
acompanhava o formato radiofonico”

A implatacdo da tdevisho difere, no entanto, de um aspecto caracterigtico das
primeiras transmissdes radiofénicas. O radio foi operado inicidmente como um veiculo de
cardter fortemente educativo™, somente se transformando em um meio de comunicacio de
massa, com perfil comercid, no find da década de 30. O contr&io ocorreu com a TV, que
desde 0 sau surgimento se desenvolveu tendo como meta 0 uso comercid das emissoras.
Seguig, portanto, os moldes do sstema de radiodifusio norte-americano.

Nos seus primeros anos a tdevisio se condituiu num meo de comunicagéo limitado
& &ess urbanas e voltado para a dite econdmica O nimero de apardhos de TV, todos
importados, era bagtante reduzido devido aos dtos pregos O cader ditida s refleia na

> JAMBEIRO, Othon. “Raizes Histéricas da Regulamentagio da TV no Brasl ”. In Textos de Cultura e
Comunicaggo, 35, julho 1996.

* MATTOS, Sagio. Um Pefil da TV Braslera ( 40 Anos de Higtdriaz 1950-1990). Sdvador, Associacdo
Brasileirade Agéncias de Propaganda Capitulo/Bahia: A Tarde., 1990, p.10.

" ALMEIDA, Candido José Mendes de . Uma Nova Ordem Audiovisual . S0 Paulo, Summus, 1988, p. 18.

B A primeira emissora brasileira, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, foi fundada por Roquette Pinto, defensor
da necessidade de transmitir educagdo e cultura em todas as regifes do pais Em 1936, a emissora € doada a0
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qudidade da programacéo, que levava a0 a adgptaghes de autores como Brecht, Shakespeare,
Dostoievsky e Goethe, dém de mlsicas dassicas e bdlet.

Em meedos dos anos 50, as emissoras passam a vecular uma programecdo mas
popular, com a indusfo de programas de auditdrio e tdenovedas. A TV passava a seguir,
portanto, o mesmo caminho do ré&dio, que inicdmente era voltado para a dta sociedade e
depois sofreu transformacBes a fim de aingir o maior nimero possivel de ouvintes.

A axensio de Juscdino Kubigscheck & Presdéncia da Replblica, em 1956, doriu as
portas do pais para os invedtidores estrangeiros, que eram draidos pelos incentivos fiscas e
crediticios. Uma das prioridades do novo governo era a producdo de bens de consumo
duraveis. Véaias empresass multinacionais foram entéo ingdadas no pais e a industridizacéo
cresceu em ritmo acderado. Os gpardhos de TV comegaram a s produzidos nacionamente,
0 gue provocou 0 seu barateamento e, consequentemente, a explosfo da indldria televisva. A
tdevisio trandormouse entéo em um demento de reforgo da ideologia desenvolvimentista,
tornando-se um simbolo da sociedade de consumo. O nimero de televisores que era de 200
em 1950, aumentou para 598 mil em 1960.°

Apesy de muitas emissoras de tdlevisio terem Sdo inauguradas durante a década de
50, anda ndo ea possvd efetuar a trangmissio em rede entre eas  Inicdmente as
tranamisstes eran a0 Vvivo e com excecdo dos filmes importados os programes eram
produzidos nas regides onde cada emissora opgrava. Em virtude dessa limitagdo técnica, 0
Bras| ndo possuia umaindlstria naciond de televisfo.

A programacéo somente passou a Ser naciondmente integrada com o advento do
videotgpe (VT), utilizado regulamente a patir de 1962. O VT pemitiu que oS programas
fossem gravados e retranamitidos em pontos diferentes do pais Ele pode ser consderado um
divisor de &guas na higdria da tdevisio brasleira A producio televisva adotou a partir dai
procesos  indudtrials e concentrou-se nos edtidios do eixo Rio de Jaeiro/So Paulo. As

edagles dStuadas fora desse exo perderan seu carder locd e sua autonomia produtiva,

Ministério da Educacdo e Cultura, passa a se chamar R&dio Minigério da Educacfo, dando origem a0 Servigo de
Radiodifusio Educativa
Y MATTOS Ségio. Idem.
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devido & implantagio do sstema de dfiliacd®. A integracio naciond aravés da TV
representou uma diminuicdo das produgdes regionas, aumentando as disparidades exigtentes.

No comego dos anos 60, a entrada do cepitd edrangero na economia braslera
provocou conflitos que se estenderam a televisfo. O acordo de cooperacdo técnicofinancera
etre a TV Globo e a Time-Life (EUA) - fator crucid para a ascensdo da emissora e 0
definhamento das demas - provocou a revolta do grupo naciond Did&ios Associados de
Asss Chateaubriand, que comegcava a ter prguizos Mesmo contraiando o atigo 160 da
Condiituicio - que proibia a participacdo de empresa edtrangeira na orientacéo intdlectud e
adminigrativa de sociedades concessonaias de radio e TV - 0 acordo S0 foi investigado
depoisquea TV Globo entrou no ar em 1965.

O gdpe militar de 1964 marcou 0 inicdo de uma nova egpa de desenvolvimento da
tdevisho. Neda fase 0 Edtado gparece como centrdizedor do capitd e eemento determinante
paa a criacdo do novo pefil assumido pelo veiculo. O Brasl entrou numa fase de répida
indugridizacdo, basseda na importecdo de tecnologia e invedimentos externos. Nesse
contexto, a tdevisio funcionou como o principd difusor de bens de consumo produzidos.

O goveno induiu, entdo, a indidria da radiodifusfo no seu plano naciond de
desenvolvimento das telecomunicagbes. O interesse do governo militar em criar €os entre as
estacOes de radio e TV espahadas pdo Brasl se judificava pela necessdade de disseminacéo
homogénea da ideologia do regime. Os programas e propegandas veculados pea tdeviso
gram amas poderosas para a concretizacdo deste projeto. Gragas a infraestrutura recém
ingdlada a Copa do Mundo de 1970 foi tranamitida ao vivo paratodo o pais.

Devido ab bom rdacionamento com os militares e a0 know-how adquirido com o
acordo Time-Life, a Globo aumentou sua penetracdo e adcance dentro do territério naciond.
Ao mesmo tempo, consolidou a poscdo de emissora lider de audiéncia Em 1969 levou a0 a
0 Jornd Naciond, telgornd que deu origem a programagZo neciond da rede.

A fdénca da Rede Tupi, no inicio dos ahos 80, mudou o panorama da teevisio
braslera O governo decidiu revogar as licencas dos canas daguedla rede devido as suas
divides junto a Previdéncia Socid. Os canas liberados com o fechamento da Tupi foram

2 ggema peo qua as emissoras mantémse sob controle dos seus concessonaios de origem, mas sua

programecdo, inclusve publicitaria, é comandada por uma outra emissora chamada ‘cabeca de dgtemd: TV
Globo, no sstema do mesmo nome, TV Tupi de Sdo Paulo, no SBT, etc.
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redidribuidos, em 1981, paa dois grupos o0 Sdema Braslero de Tdevissio (SBT),
pertencente ao grupo Silvio Santos e a Rede Manchete, da Editora Bloch.

A década de 80 marcou a abertura democrética, a consegliente suspenséo da censura
prévia e 0 retorno da liberdade de informacdo. Os anos 80 também asindam o periodo de
maturidade indugrid da tdevisio bredlera que s dirma como um  empreendimento
lucrativo. Cinco redes nacionais comercias € uma edatd passsam a operar no Brasl:
Banddrantes, Globo, Manchete, SBT, Record, e Educativa

No que se refere a edta Ultima rede, apesar de terem havido véarias experiéncias de uso
de canas edaas de tdevisio para programacdo educdiva e culturd, a implantacdo de um
vadadeiro Ssema Naciond de Tdevisio Educativa foi viabilizada pda criacdo, em 1966, do
Fundo de Finandiamento da Televisio Educetiva (Funtevé).

Atudmente, a TV Cultura de Sfo Paulo € a rede de maor producio do pais. Ela €
financiada com recursos do governo do Edtado de Sfo Paulo e patrocinios de empresss. A
TVE-Rede Bradlera de TV Educdtiva é de responsabilidade do governo federd e sua
programacdo complese bascamente de trangmissio de aulas, document&ios, programes
culturais, esportes e notici&ios. As emissoras educdivas exigentes em vé&ios Edtados
utilizam partes da programacdo de ambas as redes.

Condui-se, portanto, que os anos 60 foram bagtante Sgnificativos para a higéria da
televisio brasileira Nesse periodo deuse a ruptura definitiva do rédio e a TV comegou a
adquirir uma linguagem prépria A utilizacdo do VT e o impulso provocado peo governo
militr no sentido de tornar a tdevisito um melo de comunicacdo para a integracdo e a
seguranca  necionals tranformaramna em um veiculo disssminedor de iddas, com papd

fundamenta no contexto socia, econdmico, politico e cultural do Brasil contemporaneo.
Obrigagbes Educativas e Culturaisda TV

Os primeros aos reguladrios da radiodifusfo no Brasl datam de 1931 e 1932, e s,
respectivamente, os Decretos 20.047 e 21.111. A teevisio ndo havia chegado anda a0 pais,
sendo gpenas um experimento nos EUA e Europa, mas ja era citada nestes regulamentos. Os
dois decretos foram, por 30 anos, a bae legd paa a regulamentacdo da indidtria da
radiodifusio no pais.
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A preocupacdo com 0 papd educativo das novas tecnologias de comunicagdo ja era
observada no atigo 11 do decreto 21.111, onde se afirmava “ O servigo de radiodifusdo é
considerado de interesse nacional e de finalidade educacional”, Ao Minigério da Educacéo e
Salde plblica cabia dar consegiéncia agquele digpostivo legd. O Cddigo Naciond de
Tdecomunicagches, gorovado em 1962, e o Regulamento dos Sevigos de Radiodifusto,
publicado em 1963, mantiveran o cader educaivo da radiodifusio, ja entdo induindo no
MesMO conceito 0s savigos de rédio e de televisto..

Atudmente, disciplinam a radodifusio no Brasl o Codigo Naciond de
Tdecomunicaghes (Le n° 4.117, de 27 de agosto de 1962), complementado e dterado peo
Decreto-le n° 236/67, seu Regulamento Gerd e 0 Regulamento dos Servigos de Radiodifusio
- Decretos n° 52026 e mn° 52795, respectivamente Além disso, exisem digpostivos
condtitucionais que interferem diretamente no assunto.

O cade educativo da radiodifusio como um todo, e da tdevisito em paticular, no
entanto, € tratado com extrema supeficdidade por tas dispodtivos legas Mesmo afirmando
gue todos os savigos de radiodifusito devem ter findidade educaciond, a legidacdo braslara
sobre 0 tema ndo etlarece como tad prerrogdiva pode ser garantida, viabilizada, ou como
pode ser punida a emissora que néo colocéla em prética

A Condituicdo, por sua vez, faz referéncia apenas uma vez a0 carder educaivo da
TV, no su atigo 221: “ A producédo e a programacdo das emissoras de radio e televisio
atenderdo aos seguintes principios. | - preferéncia a finalidades educativas, artisticas,
culturais einformativas;...” .

O Cadigo Naciond de TelecomunicacOes dispde sobre o tema de forma vaga e néo
imperativa, estabdecendo no seu atigo 38 que “Nas concessOes e autorizagdes para a
execucdo dos servicos de radiodifusdo serdo observados, além de outros requisitos, os
seguintes preceitos e cldusulas: (...) d) os servigos de informacgéo, divertimento, propaganda e
publicidade das empresas de radiodifusdo estdo subordinados as finalidades educativas e
culturais inerentes a radiodifusdo, visando aos superiores interesses do Pais;..”. A
regulamentacdo do Cdadigo também ndo edtabdeceu a mandra peda quad ta subordinacéo
deveria ser exercitada De manera repetitiva o decreto regulamentador gpenas afirma, no seu
atigo 3% que “Os servigos de radiodifusdo tém finalidade educativa e cultural, mesmo em
seus aspectos informativos e recreativos, e sdo considerados de interesse nacional, sendo
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permitida, apenas, a exploracdo comercial dos mesmos, na medida em que ndo prejudique
esteinteresse e aquela finalidade” .

O mesmo decreto diz em seguida, N0 seu atigo 28, que “As concessiondrias e
permissionarias do servico de radiodifusio, além de outros que o governo julgue
convenientes aos interesses nacionais, estédo sujeitas aos seguintes preceitos e obrigactes.
(...) 11. subordinar os programas de informacéo, divertimento, propaganda e publicidade as
finalidades educativas e culturais inerentes a radiodifusio;...” .

Por outro lado, embora prevga que as emissoras de radio e TV devem destinar do ®u
tempo de programacdo um minimo de 5% (cinco por cento) para a transmissio de servico
noticioso e um maximo de 25% (vinte e cinco por cento) para a propaganda comercid, o
Cbdigo néo fez inidamente quaquer previsso quanto a0 tempo que deveria s destinado a
programas educacionais. Edta lacuna foi preenchida em 1967 com a promulgacédo do Decreto-
le n° 236 que aravés de seu atigo 16, dexou a cago do Contd (Consdho Naciond de
TelecomunicagBes®) a responssbilidade por baixar normas determinando: a obrigatoriedade
da transmisso de programas educacionals pelas emisoras de radio e TV, o hor&io mas
adequado para edas transmisdes, a duragdo e a qudidade desses programes. Este mesmo
atigo estabdeceu limites as determinagbes do Contel, afirmando, nos seus paragrafos 1° e 22,
gue os programas educacionals deveriam ter duracdo maxima obrigatoria de 5 horas semanas
e que o hor&io de transmissio de tais programas deveria estar compreendido entre as 7 (sate)
e 17 (dezessete) horas.

Estas determinagbes temporais paa a transmissio de programes —educativos
introduzides no Caddigo Naciond de Tdecomunicagbes peo Decreto-le n° 236/67 também
edéo previdas no atigo 28, item 12, do Regulamento dos Savigos de Radiodifusio (Decreto
n° 52.795, de 31 de outubro de 1963).

A legidacéo bredleira defing, assm, o r&dio e a tdevisio como servigos de naureza
publica, com findidades predominantemente educacionas. Entretanto, a forma vaga e néo
operaciond pela qud os dispostivos legas a ido referentes foram redigidos tem pemitido a
exploragdo do radio e da TV de manera marcadamente comercid. Além disso, uma norma
previga sem correspondente san¢do especifica tende a ser consderada por seus dedtinatérios

goenas como um preceto mord e ndo como uma norma juridica Iso faz com que as

1 Orgao extinto, cujas fungdes est3o hoje a cargo do Ministério das Comunicaces.
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emissoras comercias de TV brasleras ignorem as determinagfes legais e operem sem
subordinar sua programecdo as findidades educacionas e culturas, que segundo as leis
vigentes s20 inerentes aos servigos de radio e televisto.

A regulamentacido braslera edabdece que 0s programas concetuedos como
educativos devemn ser trangmitidos entre 7 e 17 horas. No entanto, 0S poucos programas assim
definidos néo seguem td determinacio. E possivd obsavar em dgumas emissoras nacionas
que os programas condderados educativos, como aullas, por exemplo, sfo trangmitidos as sais
horas da manhd& Além do que o tempo que € hoje dedinado a este tipo de programacéo eta
bem digtante do determinado pela legidacéo.

A Regulamentacdo da TV a Cabo

O Brasl foi um dos Ultimos paises da América do Sul a usxr sarvigos de TV por
assnaura: dnco ou sEis anos depois de Coldmbia, Bolivia, Venezuda e mas de 10 anos apés
aArgentina.

A regulamentacdo da TV a cabo foi feita pda Le 8977, de 06 de janero de 1995, e
estabelece como objetivos desta nova tecnologia a promogéo da cultura naciond e universd, a
diversdade de fontes de informecdo, lazer, entreenimento, plurdidade politicaa e o
desenvolvimento socid e econdmico do pais.

A Amtd é a encaregada de supervisonar a execucdo da Le, daborar
regulamentagbes complementares, fixar critérios para limitar os servicos de TV a cabo em
cada &ea geogréfica, e decidir em dltima ingéncia ndojudicid conflitos sobre a interpretacéo
da ld. A da cabe também reprimir 0 abuso do poder econfmico e assegurar a livre
competicdo no sdor, fixar normas paa O ux dos cands graiuitos e dos dedinados a
produtores ndo vinculados a0 operador, dém de estabdecer direrizes paa 0 esimulo a0
desenvolvimento da producéo de programes e filmes nacionas.

As concessfes para a exploracdo de servigos de TV a cabo sho fetas pelo poder
executivo para empresas privadas, vdidas por 15 anos e renovavels por sUcessvos e iguas
periodos. As empresas candidatas devem ter edta aividade como predominante em seus
negocios, serem sediadas no Brasil, e ter no minimo 51 por cento de suas agdes controladas
por brasileros.
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A Lea é paticuamente inovadora nas provisdes rddivas a implementacdo dos
srvicos Além de sua programacdo paga, O operador de TV & cabo deve fornecer
gratuitamente a0 assinante @) todos os sarvigos de TV, em UHF e VHF que ainjam a &eg; b)
un cand sob a regponsbilidade da Cémara Municpd e Assembléa Legidative;, ©) dois
canais b a regponsabilidade do Congresso Naciond, um para a Camara Federd e o outro
paa 0 Senado; d) um cand dedtinado ao uso comum de universdades e exolas Stuadas na
&eg, € um cand para uso comum de entidades educativas e culturas ligadas aos governos
federd, estadud ou municipd; f) um cand para uso comum de organizagbes da sociedade
avil néo-governamentais e sem fins lucrativos.

Além disso, cada empresa operadora deve reservar: @ dois canals para SEVigos
ocesonals, CoMoO Congressos, semindios, debates, comicios etc, mediante pagamento por
pessoa juridicas b) 30 por cento dos canas digponivels para trangportar programes de
companhias nép ligadas a €a, mediante pagamento compativel com o mercado.

Apenas inidando sua gplicacdo no pais, a regulamentacdo da TV a cabo podera trazer
adguma inovagdo no uso desta tecnologia para objetivos educacionas e culturais. Os canals de
plblico criados pda Le do Cabo, por exemplo, poderédo se condituir em ingrumentos
de experimentacdo de programacdo segmentada, dirigida para publicos especificos, variando
de horaio paa hord&io, sob controles e avdiagbes educacionas jamas Uutilizadas na
tecnologia televisiva tradiciond. O campo € tdo vasto quanto desconhecido e S a experiéncia
ird indicar as reas posshilidades abetas peda nova tecnologia e sua  inovadora
regulamentacéo.

Conclusbes

A despeito das determinagBes regulatdrias de lels, decretos e mesmo da Condtituicao,
0 cader educaciond da TV no Brasl jamas foi indituido. Dudizados entre um sistema
comecid e outro dito educativo, os sarvicos de tdevisio do pais B0 esmagadoramente
dominedos pela visho indudtrid da cultura de massa. Em conseqiiéncia, 0 pouco que se obtém
em termos de educacdo e cultura estd presente fundamentalmente nas redes TVE e Cultura e
emissoras edatals independentes, todas isoladas em baixissmos indices de audiéncia
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De fao, a tdevisio educativa brasileira tem vivido sob intensa e pesada critica de
ineficiéncia e desperdicio dos poucos recursos de que digpde. Ha estd sendo questionada
de maneira dura sobre 0 que passxa a fazer conddentemente para judificar sua existéncia,
apis ter gadto tanto dinheiro e fahado em sua missfo educativa e culturd. Alguns arguem que
su caminho sia dedicar-se aos grupos minoritaios da sociedade; outros dizem que da
deveria fortdecer seu pgpd como o Ultimo batido do locdismo, refleindo e projetando as
vidas, as vishes e 0s problemas das comunidades, ao invés de tranamitir programacOes
nacionais e internacionais produzidas nos grandes centros mundiais.

O debate, mantido em fogo brando, traz necessriamente a luz a questd do seu
financiamento. Nesta maté&ria 0 mais importante aspecto € definir se todos os ssemas de TV
no Brasl devem passar a s tratados como atividade econdmica, ou se dgum ddes - a TV
educativa - deve s mantido, com subgtanciais recursos, as expensas do governo ou da
sociedade cvil, como um indrumento educativo e culturd que vise contribuir paa a
preservacao de nossa identidade naciond.

No que = refere ap Sstema comercid, 0 minimo que se pode dmgar € que e consga
um equilibrio entre o entretenimento, a informacdo, a cultura e a educagdo latu sensu na
producdo dos programes de TV. Providencia fundamenta nete sentido € conseguir-se, em
primero lugar, uma regulamentacdo que findmente torne operacionais e democrdicamente
controlaveis as obrigagfes educacionas da teevisio, e em segundo, a agorovacdo de le
complementar regulando o dispodtivo condituciond que delermina a producéo regiond de
programas. Enquanto isto ndo ocorre este Sstema mantémse como uma aividade puramente

comercid, tendo compromisso gpenas com o lucro.
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Laeducacion superior de México

busca insertar se em € mundo virtual

Delia Crovi Druetta?

Cuando en la segunda década dd dglo pasado s oia @ inconfundible sonido dd
slbato dd catero, no fdtaban jévenes inquigtos y presurosos que sdian a su encuentro. El
catero, parsonge que entonces gparecia orgulloso en la pagina que los libros de texto de
primaria dedicaban a los “servidores plblicos’, entre muches otres coses, era un puente, un
lazo de unidn con los centros de vanguardia del conocimiento.

Ademés dd catero habia entonces otro personge, que aungue no acanzé a figurar en
la pagina de servidores plblicos y mucho menos a contar con un slbato que lo didinguiera de
los demés sonidos de la indipiente urbanizacion dd Sglo XX, savia también de enlace con €
mundo cvilizado y modemno de las grandes ciudades Me refiero d comisonida o vigante
un sefior proviso apenas de una o dos mdetas, dgunos catdogos y afios de cansancio, que
recorria incesante una ruta cuyo dedtino find era una gran ciudad y cuya meta primordid era
llevar de regreso a los pequefios pueblos y ciudades los encargos que le hecian: zapatos Ultimo
moddo, vedidos, tdas repuesos de la mé vaiada indole catas, documentos y un largo
elcétera. También habia jovenes que sdian a su encuentro, interrogandolos, pregunténdoles
por su “encargo’’.

Tanto aguellos jovenes inquietos y presurosos que esperaban d cartero, como estos
otros que sdian d encuentro de los comisonidas, estaban egperando con ansedad las nuevas
lecciones dd curso por correspondencia d que se habian inscrito: mecénica popular, técnico
eectrénico, dibujo técnico, dibujo publicitario, corte y confeccion, entre otros. El ssema era
smple y habia inicado con bagtante éxito en d Ultimo cuarto dd dglo XIX en diversas pates
dd mundo: d dumno e inscribia d curso de su preferencia y por correo 0 por medio de
vigante (3dema de pagueteria de entonces), recibia un libro, una leccion, una revida,
diagramas, figuras, mgpas y las indrucciones acerca de lo que debia hacer. En la tranquilidad
de su casa y con horarios libres, cumplia con los requerimientos de su asesor a distancia para

? Profesora e investigadora de la Facultad de Ciencias Politicasy Sociales dela UNAM.
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enseguida envir sus trabgos y ofra vez espea a vudta de correo las respuestas,
correcciones, indicaciones y hasta su gprobacion parapasar d siguiente nivel de ensefianza.

La educacion abierta y a digancia nacié as, como un sstema sSn prisa, pausado y
dlenciosn, cuyo sugento estaba en @ pgpd impresn. Con los afios y los addantos
tecnologicos, 1o ssbemos, vendria € mundo sonoro de la radio educdtiva, la fuerza de la
imagen tdevisada en la ensefianza, @ incipiente uso de las computadoras en la indruccidn
programada, dn  olvidar unos cuantos desarollos  intermedios  (filminas,  digpodtivas,
audiocassttes, videos, €fc.) que dimentaron, cada uno en su momento, la esperanza de abatir,
por fin, los rezagos educativas de los paises en desarrollo.

Laeducacion abiertay adistancia de sglo XXI

S los primeros pasos de la educacion abierta y a distancia se caracterizaron por la letra
impresa, los lgpsos prolongedos de tiempo empleados en € ir y venir de documentos y d
slbato dd catero, la de ese dglo tiene otros Sgnos es indantanea porque pemite la
comunicacion en linea de manera inmediata y sn importar las distancias, es multimedia e
hipertextud, permite la comunicacion horizontd a la vez que explora varios nivees
smulténeamente. Sus recursos son muy amplios y variados, sn embargo, la comunicacion via
correo (ahora dectrénico) sigue sendo uno de sus dementos centrales, por lo menos en
agunade las etgpas dd proceso de ensefianza-gprendizge.

Pero d entorno en @ que se daba la educacion en la primera llamada dd cartero era
bagtante diferente d actud. En plena era indudrid, la ensefianza de fines dd sglo XIX o
comienzos dd XX, daba un gran vdor a los idiomas naciondes, estaba destinada a nifios y
jovenes y era d Edtado benefactor quien degtingba (a menos en teorid) parte del producto de
los impuestos a programas educdivos. En la era de la informecidn, sglo XXI, la educacion
regponde a las necesdades de dumnos que buscan afanosamente insertarse d mercado de
trabgo, es por dlo que s puede educar en cudquier lugar, en cudquier momento, a cudquier
edad y en diferentesidiomas, aunque dando priorided d inglés.

A patir de ese entorno han surgido agunas tendencias nuevas en la educacion entre
las que destacan: su creciente comercidizacion; corporaciones que aoren  programas
educativos dentro de sus propias organizaciones para responder a las necesidades de
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formecion para d trabgo; dianzas de indituciones de educacion de todos los niveles con
smilares de otros paises dd mundo con € propdsito de brindar una educacion internaciond.
Edas nuevas tendencias han permitido que los paisss en desarollo vudvan a sofiar,
renovando sus esperanzas de vencer los rezagos en edta maeria Esperan también brindar
cgpacitacion permanente a sus ciudadanos, echando mano de las heramientas de la
convergencia tecnoldgica, o lo que es lo mismo, utlizando la red para programas de
educacion adistancia

Contrario a 1o que habia venido sucediendo en anteriores generaciones tecnologicas, la
educacion se edta incorporando tempranamente a la convergencia (union en red de la
informética, la radiodifuson y las tdecomunicaciones). Edo se debe, td vez, a que la
corvergencia promueve un paradigma socid diferente que propone nuevas formes de trebgar,
de usx d tiempo libre, de rdacionanos y por supuesto de educarnos. Quienes ya e
incorporaron a dla experimentan una entremezcla de estos amhbitos, donde las fronteras entre
trabgo, estudio o tiempo libre son més bien difusas.

Es un hecho, € cartero de ahora no tiene la cama del de hace cien afios. Su Slbato se
ha tranformado en € canto entrecortado de un ave, generdmente nocturna, llamada chat y d
repeto por la privacidad cas sagrada de las catas s ha ido olvidando en beneficio de
informacién compartida por todos, puesta en comin, que agunos ya llaman la sociedad dd
conocimiento. Hay pros y contras, pero hay también un inminente sentido de redidad que nos
indica que la convergencia tecnoldgica, y sus frutos (la sociedad de la informacion y la
sociedad dd  conocimiento), han llegado para quedarse ESto nos coloca en dtuacion de
preguntarnos.  ¢qué estamos haciendo para gorovechar sus virtudes?, ¢qué hacemos para

conocer sus limitaciones?, ¢cudes son |os principaesretos a vencer?
Hacialauniversdad virtual

En cuatto a qué estamos haciendo, més dla de innumerables inicidivas provenientes
de diversos sectores que ofrecen cgpacitecion, desarrollo de habilidades, formecidon para €
trabgo, exige una propuesta, desde mi perspectiva abarcadora y globa, dada a conocer en d
ahio 2000 por la ANUIES, Asociacion Neciond de Universdades e Indituciones de
Educacion Superior, ANUIES, que agrupa a las indituciones de educacion superior mas
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importantes del pais. Dicha propuesta fue presentada en d documento: La educacién Superior
hacia e Sglo XXI. Plan Maestro de Educacion superior abierta y a distancia. Lineas
estratégicas de desarroallo.

Aunque México cuenta, segin un diagnddico redizado por la propia ANUIES, con
una larga tradicion en materia de educecion abierta y a distancia, congdruida por numerosas
indituciones entre las que destacan la UNAM, la Universdad de Guaddgaa € Ssema de
Inditutos Tecnoldgicos de la Secretaria de Educacion Publica y € Indituto TecnolGgico de
Edtudios Superiores de Monterrey, entre otros, no en todos los casos se han incorporado los
beneficios de la convergencia Es por €lo que ANUIES d platearse las metas de la
educacion superior en México para d afio 2020, lo hizo condderando a la convergencia
tecnolégica como uno de los dementos centrdes que dard acceso a la sociedad de
conocimiento, es decir, a una sociedad que se interesa por crear las condiciones para renovar
permanentemente & saber, asi como hacerlo circular entre todos.

La propuesta condgdera tres vertientes: la tecnoldgica, la académica y la administrativa
Plantea desarrollar programas bésicos desinados a formar recursos humanos paa la
educacion abieta y a digancig; difundir la ofeta de edos programaes, establecer redes
regiondes con d propdsto de definir y poner en macha acciones de cooperacion y
colaboracion entre indituciones, y daborar un banco de datos sobre los recursos humanos y
programas académicos existentes en la regiones.

El soporte tecnoldgico de este Plan incorporara ambientes abietos y  cerrados
agpoyados en redes as como redes ldgicas y fiScas que permitan interconectar a las
indituciones de ANUIES de todo € pais Paa dlo la Asociacion busca adcanzar esténdares
comunes en teecomunicaciones, catdogacion y acervos de videos, unidades multipunto para
videoconferencias, entre otros. Se pretende también, hacer uso de Intenet | y Il, redes y
bibliotecas digitdes, teevisdn videoconferencias, asi como fomentar la capacitacion
permanente en materia de innovaci ones tecnol égicas entre |os parti cipantes.

Uno de los aspectos mas interesante de esta propuesta, que responde en pate a la
inquietud sobre qué s edd haciendo, es impulsr d etablecimiento de la Universdad
Virtud, entendida como un organismo red de carécter naciond, cuyas funciones bésicas serén
ensefianza-gorendizge, investigacion y extenddn. La universdad virtud, que comenzaria a
funcionar en @ 2003, estar4 dotada de aulas, laboratorios, bibliotecas y oficinas virtudes.
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En suma s traa de una propueta ambiciosa pero no imposble que sSgue las
tendencias presentadas en acuerdos y documentos de numerosos organiSmos  internacionaes
vinculados a la educacion dd futuro, seglin las cudes los medios de comunicacion y méas
concretamente la convergencia tecnoldgica, ocupan un lugar de preferencia a nive palitico,
en materia de decisones y de financiamiento.

En cuanto d segundo interrogante, sobre qué estamos haciendo para conocer las
limitaciones de la convergencia, la respueta etd alin digpersa en invedtigaciones, estudios,
andiss ensayos, que vddria la pena recuparar y Sstemdizar como conjunto, para obtener
también respuestas globdes 'y de conjunto.

El mayor reto: la brecha digital

Aunque la convergencia tecnolGgica como proceso que acompaia los cambios
socides, organizaivos y culturdes, ha llegado a todos los paises, d desarollo de la mayor
pate de las innovaciones tecnoldgicas se produce en los paises indudtridizados o dd primer
mundo. Sabemos también que exige una enorme diferencia entre la infraestructura
tecnolégica que poseen esos paises y la de los llamados en vias de desarrollo. Esta diferencia
ya tiene un nombre, aiismo o brecha digitd, y congdituye una preocupacion compartida por
neciones pobres y ricas Induso un gigante de la inform&ica como Microsoft (animado
Sseguramente por otras razones), a findes de febrero de 2001 anuncié que dedicara su
produccion y desarrollo adar respuestad consumidor masivo de bgjos recursos.

Cifres dd INEGI (Indituto Naciond de Edadigtica, Geografia e Informética) dan
cuenta de la magnitud de esa brecha en  mundo hay 100 millones de usuarios conectados a
Internet a través de 30 millones de computadoras. Sin embargo, de exe totd 92 millones
pertenecen a usuarios de paises dtamente desarrollados, en tanto que sdlo 8 millones (de los
cinco mil millones de personas que habitan en los paises en desarrollo) pertenecen a los paises
pobres. La migma fuente indica que en México drededor dd 83% de los habitantes son
andfabetas informéticos, 0 sea que de los cas 100 millones de mexicanos s0lo cerca de 17
millones son cgpaces de incorporarse a la convergencia A eto e sUma que entre quienes sl

mangan computadoras, muchos |o hacen de manera limitada, ya sea por fdta de cgpacitacion,
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ya sea por un insuficiente dominio dd idioma dd software Edos daos demuestran que d
abigmo digitd también exige d interior dd pais.

B propo INEGI indica que México necestard 120 mil técnicos, ingenieros o
licenciados en computacion en los proximo afios, ya que la demanda de estos especidista
crece d 17.4% anud, sn embargo, por ahora sblo d 9% de los graduados pertenecen a esas
a&ress. Etos datos muestran que no estamos Sdlo frente a un abismo que puede medirse en
términos de infraestructura, SN0 que también exige una brecha en materia de conocimientos.
En @ cao de los planes ANUIES para la educacion dd 2020, sera entonces imprescindible
superar las diferencias en uno y otro sentido. No basta contar con computadoras 0 Sstemas de
videoconferencias, también hay gque saber usarlos afondo, sacandoles d maximo provecho.

Aungue seglin los especidistas en los proximos tres afios € mercado latinoamericano
sra muy generoso para quienes venden computadoras, México ain debe superar las
diferencias que presenta con otros paises en cuanto d nUmero de computadoras por
hebitantes. En efecto, mientras México tiene 70 computadoras (8.8 millones) por cada mil
habitantes, Argentina tiene 72, Chile 88, Singapur 518, Canada 536 y Estados Unidos 593.
Por afladidura los dos Ultimos paises son sus socios en @ Tratado de Libre Comercio de
Améicadd Norte.

El acceso a Internet, que en México se cdcula en drededor de un millon y medio de
personas, condituye asmismo otro gran reto a superar, por cuanto es la puerta de entrada a
los procesos de convergencia, 0 por o menos la més visble Aunque las conexiones estén
buscando otros caminos (tdevison por cable, teefonia cdular e incuso energia déctrica
directa), por ahora dependen mayoritariamente de los sarvicios tdefonicos fijos en los cudes
hemos crecido muy poco: 14 liness por cada mil habitantes. Los servicios de tdevisdn cable,
otra de las vias de acceso, goenas cubren a dos millones de hogares, en tanto que la telefonia
movil, en la que d pais tuvo un crecimiento de cas 135% entre marzo de 1999 y &l de
2000, representa 11 millones de usuarios, pero de dlos d 75% tienen sarvicios de tarjetas
prepagadas por los que aln no es posible ingresar a Internet.

S la incorporacion temprana de la educacion a la convergencia es producto de una
exigencia dd mercado, ubicado ahora en un lugar hegemdnico entre las fuerzes socides, es

también d propio mercado quien debe plantear sdidas que permitan acortar la brecha digitdl.
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Egte catero generoso que llama por segunda vez, que llega con sus dforjas repletas de
innovaciones tecnoldgicas capaces de hacer lo que ni Squiera £ habia arevido a soflar su
antecesor del 9glo pasado, debe s bien recibido. No es posble ignorar € potencid de la red
como fuente de informacion, de intercambios de rdaciones interpersondes e interculturaes,
0 de mensges multimedias. No es posble pasar por dto € cato dd ave generdmente
nocturng, llamada chat, por medio de la cud millones de jévenes de todo € mundo s
comunican dia con dia Con sus exdusiones y sus abismos, son esos jovenes los protagonistas
de la convergencia, de los cambios socidesy por supuesto de la educacion.

Las necesdades dd mercado de trabgo y de los egresados que buscan incorporarse a
é, han hecho que las indituciones educaivas vean en la educacion virtud o § s prefiere en
d nuevo moddo de educacion a disancia que propicia la convergencia tecnoldgica, un
auténtico nicho de oportunidades. Sin duda lo es, pero debemos poner aencion para que no
oscile entre la amenaza de una mercantilizacion excesva y d uso de las nuevas tecnologias
Hlo como sgno de modernidad pero carentes de contenidos cgpaces de contribuir a la
innovacion condante dd saber que plantea la sociedad ddl conocimiento. Como en muchas
otras cosas de los tiempos en que vivimos, la nueva educacion abierta y a ditancia no es solo
cuestion del Estado o de un sector de b sociedad, es cuestion de todos y necesta reunir los

esfuerzos de sectores diversos para operar verdaderos cambios.

Notas:

. ANUIES, Asociacion Neciond de Universdades e Indituciones de Educacion Superior, La
educacion Superior hacia d Sglo XXI. Plan Maestro de Educacién superior abierta y a distancia.
Lineas edratégicas de desarrallo, México, 2000.

BECERRA, Martin, Las industrias culturales ante la revolucion informacional, entrevista a Bernard
Miége, Revista Vooces y Culturas, No. 14, 1| Semestre 1998, Universdad Auténoma de Barcelona,

Espafia
CASTELLS, Manuel, La era delainformacion. La sociedad red, Vol. |, Siglo XXI, México, 2000.
PUIG, Antonio, Director del INEGI, entrevista en Monitor de Radio Red, 8 de septiembre de 2000.

El Financiero, 22 de septiembre de 1999, pagina 37.

Reforma, 6 de septiembre de 2000, 9 A. .

Reforma, 6 de septiembre de 2000, Espgo de las Américas, p. 1y 2.
http://ww.cofetel.gob.mx

http:/Aww.inegi.gob.mx
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Comunicacion en la Sociedad Digital:
¢Siguelatransmision o realmente interactuamos?

JostR Vidal Valdés™
Una sociedad desigual

La Revolucion Digitd dSgue su curso acderado, cada dia nuevas y sorprendentes
tecnologias son anunciadas, los usos socides y @ vdor de la informacion y @ conocimiento
s acrecientan, aplicaciones cada vez més complgias se introducen en las redes Todo dlo
impacta sobre la forma en que nos comunicamos e informamos y sobre las maneras de
comerciar, de gprender, de invedtigar, de adminisrar, de entretenernos.. ninguna esfera de la
actividad socid escgpa a edtas transformaciones.

Pero ese curso tiene una doble veocidad y diferente dcance. Vertiginoso y universa
end Norte. Lentoy excluyenteend Sur.

El nimero de usuarios de Irternet, puede ser un indicador de esta doble expreson:

En septiembre dd 2000, 407.1 millones de personas Utilizaban la red de redes®. De
cada 100 usuaios de Internet 41 son Edadounidenses o canadienses, (167.12 millones), 28
on europeos (113.14 millones), 26 viven en la zona de Ada — Pecifico (104.88 millones),
preferentemente en Jgpon, Audrdia, Nueva Zdandia y los llamados NICs Es decir, 95 de
cada 100 usuaios vive en edas tres regiones, integradas fundamentdmente por paises
desarrollados.

Mientras en América Latina hay conectados 1645 millones de usuarios, lo que
representa que s0lo 4 de cada 100 internautes son latinoamericanos y uno de cada 100 es
africano o vive en d oriente medio.

Hay més computadoras centrdes de Internet en Finlandia que en toda América Ldina
Laciudad de Nueva Y ork tiene més computadoras centraes de Internet que toda Africa

" Doctor en Ciencias de la Informacion por la Universdad de La Laguna, Tenerife, Espafia Es profesor de la
Universdad de La Habana y Asesor en la presdencia de la Agencia de Informecion para € Desarollo dd
M inisterio de Ciencia, Tecnologiay Medio Ambiente.

% Los datos han sido tomados del Estudio General de Usuarios EGU-2001

www.aui.es/estadi/internaci ondl/internaciond .htm#usuarios_mundo
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Egtos datos no deben sorprenderncs, pues no son més que la expresidn, en d terreno
de las tecnologias de la informacion y la comunicacidn, dd desigud desarollo dd mundo.
Norte desarollado y dominador y Sur subdesarrollado y dependiente. Este es un vigo dilema,
que, pee a todas las promesas y engdfifas, no edd en camino de solucion, Sno que e
incrementa con laglobdizacion neoliberal.

Nuevos soportesy vigjos modelos

Segin este orden edablecido, las innovaciones tecnologicas y la mayor pate de la
informacion vienen dd Norte y a los dd Sur nos corresponde gorender a usar esas
tecnologias y a consumir acriticamente  esa informacion ( sobre todo agudla barata que esta a
nuestro acance'y que no es precisamente la que més contribuye d desarrallo).

Pee a su interconectividad y d caéacter potencidmente interactivo de las redes
digitdes, == intenta perpetuar, con nuevos detes y didraces d vigo moddo transmisvo de
comunicacion.

Se jeraquizan los dtios Web en los Portdes Informativos segin patrones selectivos,
< legitiman las informaciones provenientes de las “fuentes edablecidas’ y se desvaorizan las
visones dternativas.

Internet que prometia ser un espacio plurd, paticipativo y degerarquizado, reproduce
cada vez més d orden dominante, incdluyendo por supuesto @ creciente dominio de la logica

de mercado en su estructuracion y funcionamiento.

Tomar d toro por loscuernos

Ante eda redidad s generan diferentes actitudes y puntos de visa Unos s
concentran en denunciar la Stuacion exisente. Denuncia a todas luces justa, pero insuficiente.
Otros preconizan la demonizacion de las tecnologias, como 9 edas inevitablemente,
condujeran  a incrementar la dependencia dd sur. Hay sin embargo, quienes sostenemos que
“hay que tomar d toro por los cuerncs’.

Los desarollos tecnoldgicos en d campo de la informacion y la comunicacion
planteen sn lugar a dudas nuevos retos para los paises dd Sur y a la vez brindan nuevas
oportunidades.
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Para enfrentar los retos y agprovechar las oportunidedes es bueno comprender que lo
decisvo en la era digitd no son los atefactos tecnolGgicos, por muy importantes e
impresonantes que estos sean, digponer de dlos es necesario por supuesto, pero o
verdaderamente sustantivo son los contenidos 'y gplicaciones que las tecnologias poghilitan
compartir y utilizar y las personas que generan y consumen esos contenidos.

Por dlo la formacion de personas cultas y con capecidad anditica se convierte cada
VEz mas en un proceso no Hlo estratégico, Sino vital para nuestras naciones .

Aprender a vdorar lo propio, a goreciar todo lo podtivo que las culturas donde
vivimos nos gportan, para evitar los cambios miméticos y supeficides y a la vez a identificar
lo retardatario que podemos encontrar en esss culturas, para comprenderlas no como una
herenciaintocable, Sno como una construccion permanente que cada generacion hace crecer.

Esa capadidad anditica permitird juzgar también lo geno, lo que llega lo que =
propone 0 mas exactamente £ intenta imponer utilizando la ubicuidad, coherencia y
reiteracion  de los ddemas comunicativos hegemonicos. Juzgar criticamente no  sgnifica
rechazar en blogue lo nuevo, Sino gprender a utilizarlo seglin los intereses propios.

Pero no bagta con sr consumidor critico de lo generado por otros sno que hay ser un
generador creativo de contenidos que expresen nuestros intereses e identidades. Las  redes
digitdes son un campo fértil para la creacion de nuevas formas comunicatives que Seen
portadoras de los conocimientos, sentimientos 'y vaores propios.

Una de esss formas es tener presencia en la red, con dtios Web y Portdes
informativos bien disefiedos tanto informeciond, como comunicativamente, de td forma que
seen encontrados por los robots “buscadores’ , que resulten aractivos para los potencides
usuaios y sobre todo que lleven un mensge dtenaivo d discurso dominante Ete es un
buen reto a la crediividad y una excdente plataforma para dale un lugar en d mundo
glabdlizado alo propio.

Eda presencia en la red, no es exclusva de empresss u organizaciones naciondes,
pueden haber dtios Web de escudas, de indituciones culturdes locdes, de emisoras de radio
comunitarias, de publicaciones diversas, de movimientos populares y hestla de comunidades y
bariades. Ellas potenciardh no s0lo su mensge y hardn presente su identidad en este medio
sno que le permitirén encontrar indituciones o intereses Smilares en otras partes dd mundo,
propiciando asl lasolidaridad y la articulacion de acciones que fortalezcan sus luchas.
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Otra manera de agprovechar las oportunidades que brinden las redes digitdes es
participar activamente en las ligas de discusdon o crear listas de discuson con temas que
respondan a una agenda propia

Eda presencia en la red puede sarvir para que muchos en @ Norte sgpan 0 no olviden
gue d Sur, con sus carencias y anhdos, con SUS esperanzas Yy U riqueza culturd, con su
cregtividad y desenfado, también exige. Permite ademas aprovechar todo lo Util que en la red

Se encuentra e interactuar més estrechay solidariamente entre sus smilares.

Una experiencia

Modestamente, desde Cuba podemos traer una experiencia en d satido antes
apuntedo. El pais pese a las enormes dificultades financieras que enfrenta, por razones bien
conocidas, ha ido ampliando los candes internaciondes que permiten , no silo d acceso a la
red de sus indituciones cientificas, culturdes, educativas, de gobierno, y empresrides sno
lapresenciaen lared de contenidos nacionales.

Se genera de manera creciente la presencia en la red de gdtios y portaes informativos
cubanos. Un buen gemplo en eda direccion o da la red de la dencia que interconecta a la
mayor parte de los centros de investigacion cientifica dd pais, entre s, con sus homdlogos en
e exterior y con las restantes indituciones cubanas a través de una politica de redes abiertas e
interconectadas. Su porta generd ( d cubacu) tuvo ya en d aio 2000, cerca de 22 millones
de vistas. El Portd especidizado cubacienciacu, organiza y facilita € acceso a los dtios de
las indituciones cientificas y permite d acceso en linea a sarvicios de informacion cientifica,
tecnologica y ambienta, organizada en bancos de datos o0 a través de paquetes informativos a
pedido. El Portd informativo Nueva Empresa, también de cardcter espedidizado, brinda,
desde la red de la ciencia importantes informaciones econdmicas, juridicas, cientificas y
tecnolégicas a las empresas cubanas en aras de su perfeccionamiento y por la eevacion de su
competitividad.

Se desarrolla también, a patir de la red de la ciendia, la expeiencia de los Portaes
Provincides en 7 provincias dd pais En estos portdes se agrupa la informacion didintiva del
territorio ( de diverso tipo, economica, turistica, histdrica, culturd etc) lo que favorece su
vishilidad en la red y la interconeccion a través de esta de las indituciones de territorio entre
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d y oon indituciones dines de otros teritorios dd pais y dd exterior. Se egpera que d
findizar d presente afo todas las provincias cuenten con su portd informeativo.

Una experiencia que ha resultado muy exitosa es la presencia en etos portdes de la
prensa provincid y de las emisoras de radio provindaes y municipales ( con dtios por aora
o con texto e imégenes) que de hecho las convieten en publicaciones 0 emisoras
internacionales con un creciente intercambio de lectores desde diversas pate dd  mundo.
Recientemente un periodico loca que tiene poco més de trescientos mil lectores potencides
para su edicion en papd, arribd ala cifra de tres millones de visitantes en menos de un afio.

Cuba rediza en estos momentos importantes inversones en su infraedrictura de
telecomunicaciones y quedard conectada en fecha no muy lgana por la red mundid a través
de cable de fibra Optica lo que incrementara sudancidmente € ancho de banda Ello
poshilitard la ampliacién de la comunidad de cibernautas cubanos y junto a dlo un
incremento de nuestros contenidos en la red. El pais no espera por esas inversones paa
preparar sU presencia activa en la red. Las casas de cultura de todos los municipios, los Jovén
Clubes de computecion ( 300 desplegados en todos los municipios dd pais), los centros de
informacidén de la red de la sdud, entre otras indituciones se preparan para  incorporarse
como generadores de contenidos y no sAlo como usuarios en lared.

Se inician importantes proyectos para la creacion de redes de dta velocidad para
aolicaciones de gran impacto en d desarollo cientifico y econdmico dd pails como son €
trabgo colaboraivo a digancia entre indituciones cientificas neciondes y de estas con sus
homdlogas en d exterior en campos de punta como la bioinformética entre otros.

Cuba, no tiene ain  una amplia infraesdructura, ni una dta proporcion de
computadoras, es mas € acceso individud y domédtico a Interngt estd limitado por lo escaso
de los anchos de banda y la decison de emplear € exigente en agudlos usos de mayor
sonificacion paa d desarollo naciond, pero cuenta con lo fundamentd, una importante
masa de profesondes ( més de setecientos mil en poco més de once millones de habitantes) y
en gengd una poblacion sn andfabetismo, con una escolaridad promedio de més de noveno
grado. Junto a elo , & pais ha contado con Programas y Politicas naciondes para impulsar la
introduccion y mgor uso de edtas tecnologias . Ambos dementos  |le permite asumir los retos

y gorovechar las oportunidades que brinda la era digitdl.
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Ladimension ética

La presencia activa en las redes tiene una dimenson éica fundamenta y es aguela
que encuadra la intenciondidad de éta Hay dos formas éicamente posbles de etar en la
red; una crear idas de Norte dentro dd Sur para continuar reproduciendo d interior de estos
passs d moddo desgud y exduyente que la globdizacion neoliberd genera y otra, utilizar
eda presencia como indrumento contrahegemonico que contribuya en dguna medida a
revertir ese orden edtablecido y a defender las identidades e intereses de todos, los que estan
en la red y los que han quedado, esperamos que sdlo por ahora, excluidos de dla, por ser
andfabetos o vivir en lamiseria.

La era digitd abre perspectivas para que los moddos comunicativos, basados en la
paticipacion multiple y en la condruccion comin de sentidos, puedan exigir no como
epacios de excepaion 0 utopias SN0 como contrgpesos efectivos a los moddos verticdidas,
tranamisvos indrumentdes, d sevido de la dominacion que han predominedo hesta hoy.
Pero dlo no lo determina la tecnologia por § Sola, Sno quienes la utilizamos.

Etica, criticidad, creatividad son cudidades a cultivar para que podamos, arir camino
a exns moddos comunicdivos interactivos  que han de servir para la condruccion de un
mundo sin exdlusones.
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O campo da Comunicagao

Sub-area Comunicacéo e Desenvolvimento

lluska Coutinhd®*

1. Objeto

Na definicdo impressa por Piere Bourdieu 0 campo pode ser entendido como um
epaco  estruturado de posigdes, regido por propriedades especificas que s descobertas a
partir do momento em que se estuda aguele espago em particular.

Ainda nas premissas edtabdecidas pdo socidlogo francés, seu funcionamento exige a
exigéncdia de objetos em disputa e interesses especificos no interior de um campo, sga de de
estudos, pesquisas, conhecimentos ou de “producdo smbdlica’, para voltar a classficacdo de
Bourdieu (1983: p.121): “o campo dertifico (..) € o lugar, 0 expago de jogo de uma luta
concorrencid. O que esta em jogo nessaluta é o monopdlio da autoridade cientifice'.

Nesse sentido poderiamos locdizar dentro do chamado “Campo da Comunicagéo’,
cua consolideco pretendemos evidenciar, a exigénca de sub-&ess de conhecimento e
estudo, com objetos, metodologias, histdria de pesquisa autores e processos  de
ingitucionalizagBo  especificos E 0 caso por exemplo da sub-&ea Comunicagio e
Desenvolvimento, que da origem a essa busca por definicZo de um verberte.

Segundo Morages (1981) os edudos de comunicecdo de massa tem  Sdo
condicionados pela redidade comunicativa e socid do contexto no qua se desenvolvem. No
que diz respeito & sub-aea Comunicacdo e Desenvolvimento a questdo conjunturd tem papel
relevante, que orientaram a redizacdo de estudos que goresentam inclusve sobre o ponto de
viga geogréfico uma locdizacdo ddimitada, com énfase na investigagdo dos procesos de
comunicacdo paa 0 desenvolvimento em paises do continente dricano e do que =
convencionou chamar de Terceiro Mundo.
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1.1 Definicao

A abaea Comunicacdo e Desenvolvimento poderia ser definida como um espaco
paa a redizacio de estudos que invesiguem €ou rdacionem a exigéncia de veiculos de
comunicagdo de massa com 0 processo de desenvolvimento de determinado pais €ou regido.
Interessava a estudiosos como Danid Lerner e Wilbur  Schramm, cujas pesquisss est@o
racionadas a higdria dessa sub-aea, investigar 0 poder dos media no proceso de
desenvolvimento naciond.

Assim em termos mundias essa sub-area de estudos é “aravessadd’ por teméticas
como. modenizagdo, difusito de moddos sdberes  comunicecdb  internaciond,
subdesenvolvimento. O enfoque, sempre, £ refere a0 papd e /ou impacto dos meios de
comunicagdo de massa em processos que dgumas vezes tem enfoque econdmico e noutras do
chamado desenvolvimento socid positivo.

No Brasl, um pais “em desenvolvimento’, ao contr&io do que possa parecer € dificil
evidencar a exigénda de uma sub-aea definida dessa forma Os estudos agui tém
privilegiado a perspectiva da Comunicacdo Rurd, muitas vezes na sob 0 enfoque da utilizacdo
dos meios de comunicagdo de massa para difusfo de conhecimento e cultura Outro corte
também poderia ser estabdecido na sub-area Comunicacdd e Educacdo. Tavez por se tratar
de um pais en que o Sgema educaciond anda careca de desenvolvimento, e consolidacéo,
em que as aches de educacdo 2o vidas especidmente como acles de desenvolvimento socid,
€ comum encontramos em programes, revidas grupos de trabadho de Comunicacdo e
Educagdo, edtudos que tem como objeto exatamente a rdagdo entre comunicacdo €ou media
e desenvolvimento, ta como estabel ecida nas premissas de nossa sub-area.

1.2 Histériado Objeto

# |luska Coutinho ejorndlista, professora de Telgjornalismo licenciada da Faesa- Vitéria, ES e doutorandaem
Comunicaggo da Universidade Metodista de S&o Paulo-UMESP.
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As pequisss de Comunicacdo e Desenvolvimento surgem em meo & chamadas
politicas da Guerra Fria. Um dos primeros estudos nessa perspectiva € a pesquisa de Lerner
(50) sobre “Voz da Améica’, sobre a utilizacdo do radio para arar adeptos a0 modo
cpitdida

Mas é Wilbur Schramm quem € condderado 0 pa dessa &ea, dravés de estudos que
chamavam a aencdo para a utilizacdo dos media como  insrumento para o desenvolvimento
neciond.

A premissa do “poder dos medid permanece nos estudos durante quase duas décadas
a0s 0 esudo de Lerner (58), condderado o trabdho fundador da sub-&ea Comunicacéo e
Deservolvimento em um atigo de Far e Sheh (1997). Em 1976, influenciado pelos trabahos
criticos dos meios de comunicacdo de massa desenvolvidos nas escolas latinas, Rogers faz
uma revissio crtica do paradigma desenvolvimentida e reativiza o efdto dos media nos
processos de mudanca, modernizacZo.

Com o find da Guerra Fria os esudos nessa &ea sofrem nova reorientacdo. Se as
primeiras pesquises 2 ocupavam do pagpd da comunicag8o em processos macro-socias, nes
Ultimas décadas 0 enfoque tem ddo a influencia dos media em ambitos mas ddimitados
Segundo Far ha uma goroximecdo entre uma emergéncia da sub-aea Comunicegéo e
Paticipacdo, que agregaia a perspectiva do Desenvolvimento. Nos dltimos anos, e
especidmente a partir de 87 as pexquisas nessa sub-&ea tém usado como perspectiva tedrica a
guestéo do desenvolvimento participetivo.

1.2.1 Conjuntura/ Contexto

No dia 20 de jandro de 1949 o preddente Hary Truman, aravés de um
pronunciamento, da inicio ab que s convencionou chamar de “Era do Desenvolvimento’. O
periodo € marcado fortemente pea ideologia da modernizagdo, especidmente no que diz
repeto a difusio de vadores e préicas que tornassem possivel a mudanca das condigles
socials em paises ditos periféricos, ou de Terceiro Mundo.

Vde lembrar que no ambito politico os estudos de perspectiva desenvolvimentista se
inscrevem no contexto da Guerra Fria, nas décadas de 50 e 60. Como ainda hoje define o dte
da Universdade de Ohio, na definicdo da missio do programa de “Communicaion and
Devdopment Studies’, a perspectiva era de “pesquisas sobre a utilizacdo da informacéo e dos
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sdemas e processos de comunicacdo para promover o desenvolvimento naciond e regiond,
para suporte de projetos de desenvolvimento especificos e para facilitar as mudangas sociais’.

A conjuntura em gue surgem os estudos da sub-d&ea Comunicacdo e Desenvolvimento
€ macada pea convivéncia entre as universdades e Edado, com parcerias entre 0s
departamentos de seguranca e pesquisadores.

V&ios movimentos criticos que ganham forca a partir da década de 70 questionam
ese moddo de “gpoio a0 desenvolvimento dos paises do 3° Mundo” (Fair, 1997: p. 06). Entre
eles se destacam os estudos de neo-modernizacZo, a perspectiva da teoria da dependéncia e o
pOs-modemismo.

1.2.2 Desenvolvimento dos M eios

Em termos histéricos podemos locdizar a emergéncia dos estudos de Comunicagéo e
Desenvolvimento no periodo de consolidacdo dos meios audiovisuas, radio e tdevisio. No
que diz regpeito ao réadio o desenvolvimento do veiculo marcava o seu periodo de ouro.

A tdeviso, que chega ao Brasl via Chaeaubriand/ Diaios Associados em meo
exatamente a esse enfoque desenvolvimentista em 1950, estd na sua fase de inddagdo na
maoria dos paises. Vde lembrar que embora a primera transmissio publica de TV sga
datada de 1936, na Inglaterra, € apenas na década de 60 que 0 veiculo passa a ser utilizado em
uma perspectiva mas profissond, com o surgimento do videotgpe e da posshbilidede de
transmissio via satdlite.

Poderiamos dizer que a sub-d&rea Comunicacdo e Desenvolvimento e inditui a medida
enm que £ oconolidavan as formas de trangmissio de imagens e sons pao  espectro
radiodérico. Em um trocadilho poderiamos dizer que seia como s fosse possivel  difundir
modernizagdo via ondas hertzianas.

Um dessss indices € 0 documento da UNESCO de 1961 que define os padrfes de
desenvolvimento.  Através ddes se especifica 0 nUmero de jornais, gpardhos de réadio e tv e
asentos de cinema como indicativos  que um pais precisa dcangar para dingir um certo
estégio de desenvolvimento.
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2 M étodos

Nos anos 50 os estudos redlizados no entéo emergente sub-campo da Comunicagéo e
Desenvolvimento seguiam o modelo proposto por Lener. O padréo tedrico utilizado edava
dinhado com as peaspectivas que buscavam invedigar os efetos dos mass media na
sociedade, e especid mente em seu processo de desenvolvimento.

A patir de 1976 o paadigma da modenizacdo passa a conviver com Vvisdes mas
“criticas’, embora agui tdvez o0 teemo mas adequado fosse menos deterministas, como na
hipbtese dos usos e gratificagbes. Nos Ultimos anos, notadamente a patir de 1987, as
pesquises tém usado como perspectiva tedrica a questdo do desenvolvimento participativo,
ligada a estudos de uso comunitaio dos veiculos de comunicagdo no processo de acance da
cidadania e/ou emancipacéo socid.

No levantamento redizado por Far (1997) os esudos em Comunicacdo e
Desenvolvimento S0 dassificados em sua maoria como destritivos, tanto no periodo de 58 a
86, como recentemente (87-96). Se inicidmente havia grande nimero de trabahos de
caracterigtica hitoria, nos Ultimos anos as pesquises com maior foco na questdo tedrica vém
ganhando rdevancia, também como indicaivo do maor embasamento dos estudos nessa sub-
area.

No que diz respeto a désdca didinggdd metodologica, 70% dos estudos em
Comunicagdo e Desenvolvimento poderiam s condderados quditativos. Na  categoria
proposta exatamente por um dos mais relevantes autores dessa sub-aeg, des induem mecro e
micro andlises. Talvez por iso as distiplinas que déo suporte aos trabahos redizados sgam a
Sociologia, a Ciéncia Politica e a Comunicagdo de Massa, embora venha crescendo o gpelo de
ciéncias como educago e filosofia

No estudo redizado por Far e Shaw a maoria dos estudos empiricos redizados nessa
linha de pexquisa s refere a audiencias rurais e mensagens de desenvolvimento difundides via
mass media No que diz respeito a0 objeto dos estudos nessa area vem crescendo o interesse
por trabahos que tenham foco em televisio e video, a medida em que ha uma “popularizao’

de seu d cance nos pai ses periféricos.
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3 Principaisautores e obras

No que diz respeito a consolidacdo da sub-d&ea Comunicagdo e Desenvolvimento, trés
nomes merecem destaque: Danid Lerner, Wilbur Schramm e Everett Rogers. Séo ddes as
principais obras nessa linha de estudos-pesquisa , 0s textos de referencia para quem estuda a
correlacdo entre progresso, modernizacdo e Comunicacéo de Massa.

Conddgado o livro inidd do sub-campo Comunicacdo e Desenvolvimento, “The
passing of tradiciond society” e publicado pela primera vez em 1958. Na obra Lener dege
0S meos de comunicacdo de massa como 0s ingrumentos fundamentais para o dcance da
chamadamodernizago.

Outra obra de referéncia e “Mass media and retiond devedopment- The role of
informetion the developing countries’, livio de Wilbur Schramm publicado em 1964. Nesse
texto o autor quase indica a utilizacdo dos veiculos de Comunicacdo de Massa para a
consolidac@o dos edtados nacionas, para 0 desenvolvimento dos paises ditos periféricos a luz
dos modeos do Centro, em uma perspectiva daramente difusionista

Ese “poder” dos media poderia ser limitado, ter um impacto menor ssgundo Rogers
em “Communicaion and Deveopment — the passing of dominant paradgm’, publicado em
1976. Condderado a obra de revisso do paadigma desnwvolvimentiga o livro  teria
ingpiragOes criticas, inclusve dos estudos da escola ldina

Entre 1987 e 1996 a subdaea Comunicacdo e Desenvolvimento sria 0 tema de 83
capitulos de livros ou obres completas, publicadas em inglés, segundo Far e Shaw (1997/
p.14). Na linha dos esudos que invesigam as posshilidedes de difusio e modernizecdo via
entretenimento, especidmente audiovisud, o chamado infortainmet, poderiamos  também
destacar como autores de destaque para a sub-aea Emile McAnany, Arvind Singhd e Willian
J. Brown, dém do proprio Everett Rogers Organizado pela professora Anamaria Fadul, o
livito FHegdo Seriada na TV — as tdenovdas latino americanas (1992) traz atigos desses
estudiosos exatamente nessa linha de pesquisa Quanto aos livros publicados em  portugués
vdeia dedecar a primera tradugdo de Comunicacdo e Desenvolvimento, de  Wilbur
Schramm, feita por Muniz Sodré ainda na década de 60. Tendo como organizadores Schramm
e Lerner, outra obra de destagque e Comunicacdo e Mudanca nos paises em desenvolvimento.
Publicado em 1973 o livro € composto por uma série de artigos. “Qua a solugéo ldgica para o
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problema do subdesnvolvimento? Neste livro, 19 espedididas respondem: a comunicacéo,
que multiplica e divulga os conhecimentos necessios para haver mudangas na sociedade, por
meios que vao da conversa de rua aé o radio, a tdevisio e os jornas’, promete 0 texto da
capado livro.

A producéo naciond nessa &ea esta mas dinhada com a pergpectiva de comunicacéo
rurd, com obras publicadas peda Intercom: Comunicacédo Rurd — Discurso e Pratica, Gerddo
Magda e Magaida Kunsch (org); Estudos de Comunicecdo Rurd, Jodo Carlos Canut
Araljo e Migud Angdo Sivera (1988); | Semindio de Comunicagid Rurd — perspectivas
auas e futuras, Jose Gerddo de Arajjo (1994) e Comunicacdo Rurd e novo espaco agrario,
Angdo Bras Cdlou (1993).

Entre os autores latinos que tem trabahos importantes nessa linha de pesquisa
poderiamos eencar Pasquali, Veron e Paulo Frere.

4 | ngtitucionalizacdo do Campo

Ao aub-campo Comunicacdb e Desenvolvimento correspondem 2230 indicagbes na
base de dados do Socio-file A maoria dos regisros se refere a artigos publicados em
Revidas, ou a capitulos de trabahos académicos. Vae resdtar que a maoria das publicagbes
ocorre em paises ditos centrais como Estados Unidos, Alemanha e Inglaterra

Em outra fonte de pesquisa, que reline os trabdhos publicados na América Latina, o
Comnet-All, a0 indce Comunicagdo e Desenvolvimento correspondem 322  trabahos
indexados. A maioria deles se refere a publicagbes da Reviga Chasgui, cujos nimeros 81 e
82, 6 paa citar um exemplo, sf0 interamente dedicados a pesquises com ese tema ou
enfoque.

Por sua vez 0 ThesaurusUnesco tem 5 regisros que se referem a Comunicagéo e
Desenvolvimento. JA uma  pesquisa com  outra taxionomia, como Comunicacdo Rurd,
indicaria mais ocorréncias. Vae resdtar que a maoria dos trabahos indexados dessa forma
podeia ser condderados pertencente a sub-&ea Comunicecdo e Desenvolvimento. Vderia
aqui destacar a tese de doutorado de Vamir de Albuquerque e a dissartacéo de Gidene da
Siva (1989) que seguiriam nesa linha H& também a dissatacdo de Wilson Correia Junior e
de uma &rie de estudos financiados pelo Ciespd durante até a década de 80.
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No ambito da posgraduacéo, gpesar de ndo haver hoje nenhuma linha de pesquisa nos
programas inddados no Brasl que contemple essa sub-&ea, vae destacar as dissertagOes
redizades na ECA, orientadas peo professor Hiroshi Saito, e a exigéncia de uma linha de
pequisa na UNB durante a década de 70 que poderiam se enquadrar na perspectiva da
Comunicacdo e Desenvolvimento, embora aindexacgo oficd sgade Comunicacéo Rurd.

Nos centrcs de pesquisa internacionais a sub-d&ea Comunicacdo e Desenvolvimento
tem luga de detague A Ohio Univarsty, por exemplo, tem uma linha de pesguisa
denominada “Communicaion and Deveopment Sudies’ ciada em 1964. O programa que
confere o titulo de Magter of Arts in Internaciond Affars estimula a redizacéo de projetos de
pesouisa na Africa, Ada, Améica Laina, paises bascos, dém dos Estados Unidos. Mais de
60% de seus estudantes ndo S0 norte-americanos.

O Indituto Superior de Egtudos Interculturais e Trangdisciplinares de Almada também
possii um curso nesa linha Curso de Ciéndas da Comunicagido e Desenvolvimento
Interculturd. Ha& ainda o programa de pds-graduacdo da Universidade de Concdrdia (EUA) e
da Universdade de Westminger (Inglaterrad). Nesse Ultimo programa vae destacar uma
dissertacdo de medrado defendida em 1995 peo braslero Sylvio Costa Globd media and
the ‘ periphery’: apreiminary view on the Brazilian case.

No que diz respeito a publicagbes especificas vaeria resdtar a reviga da World
Asxocidion for Chrigian Communication, Media Devdopment. A publicacdo, dém de trazer
edudos na linha da hidoria de desnvolvimento dos meios e tecnologia, tém  importantes
trabalhos que se enquadrariam no sub-campo Comunicacédo e Desenvolvimento. Criada mas
recentemente, em 1990, a revida “The Journd of Development Communication” também é
um importante indicativo da consolidagBdo desse sub-campo. Dedicada especidmente a
trabadhos nessa temdtica a revida € publicada semestrdmente pdo Asan Inditute for
Development Communication (Aidcom).

Na chamada midia digitd uma pesquisa no Ste de busca wwww.yahoo.com, registrou
1718 regigros com a identificacdo Comunicacéo e Desenvolvimento. Entre ees vae destecar
16 ocorréncias na &ea de educacdo e 313 na de ciéncias sociais. Ha ainda a revigtas eetronica
da UCLA (Center for Communication Policy), um férum para discussio de dternatives de
desenvolvimento dirigidas via emissdes dos veiculos de comunicagdo, e a Pedific Journdism
Review-South Pecific news media, information and communication development.



(‘.T.E") 7 Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacéo e Comunicagéo 112
“ iy www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.2, Mai/Jul 2001

Através do endereco www.iicd.org_é possivel acessar 0 Ste do Internationd Indtitute of
Communication and Deveopment. No locd podemos consultar pesquisas,  artigos e
programas que vinculem as questdes tecnoldgica e comunicaciond a0 desenvolvimento das
nagdes do mundo.

Entre as associagbes de pesquisa interneciond vade resdtar a exigéncia de uma
=0 bre Comunicacdo e Desenvolvimento na ICA, denominada Interculturd  and
Devdopment Communication. Ja na Alaic, Associacdo Latino Americana de Pesguisadores
de Comunicacdo néd possui um grupo de trabadho egpedifico de Comunicecdo e
Desenvolvimento, embora a teméica edga presente em trabahos goresentados no grupo de
Jornaismo, so para ditar um exemplo.

Nas sociedades de pesquises inddadas no Brasl vade desacar o GT Comunicagéo
Rurd, da Intercom. No Congresso de 1999, redizado no Rio de Janeiro, 50% dos 16 trabahos
gorentados  poderiam s dassficados como pequisss de comunicagdo e desenvolvimento.
Quanto a Compos n’ao ha quaquer grupo de pesquisaidentificado com problemética
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Eptic Resenha

Al fin solos...

Livro:

ALBORNOZ, Luis A. (coord.). Al fin solos... la
nueva television del Mercosur. Buenos
Aires: Ciccus/La Crujia, 2000.

Por Danid Vasconcelos®

O livro Al fin solos..., recentemente lancado pela editora argentina CICCUS e por La
Crujia, é a Ultima vasso de um trabaho que ja s materidizara, em portugués, no volume
editedo por S&gio Cappardli e publicado em 1999 pda LPM, de Porto Alegre, sob o titulo
“Enfim s0s. a nova televisio no Cone SuUl”. Tratase de um importante trabadho de
colaboracdo académica entre dguns dos participantes brasleros do grupo de Politica e
Economia da Informacdo e da Comunicacdo (PEIC), que o Dr. Sé&gio Cappardli coordena
junto a0 CNPyg, e de vé&ios dos jovens pesguisadores da Univerddade de Buenos Aires — que
recentemente, entre outras coisas, organizaam o | Encontro de Economia Politica da
Comunicacd do Mercosul — incorporando ainda contribuicBes de outros pesquisadores do
chamado Cone Sul daAmérica

Nesta edicdo argenting, permanecem os atigos de Murilo Ramos (“Television por
Cable en Brasil: desestatizacion, reprivatizacion y control publico”), Luis Albornoz e
Guillermo Madtrini (“La expansion del cable en la Argentina: un anélisis desde la economia
politica”), Carlos Garcia Rubio (“Uruguay: su nueva television y sus vigias manos’), Suzy
dos Santos (“La red Brasil Sul: convergencia de las telecomunicaciones y de la televisién por
cable”), dém do “atigotemd do livro, “Al fin solos: € nuevo escenario de las
comunicaciones en Argentina”, de Luis Albornoz, Pablo Hernéndez, Guillemo Madrini e
Glenn Podtolski, cuja versdo em caddlano ja havia sdo publicada peda reviga Eptic On Line
(Anol, n° 01, jan.§un. de 1999, www.eptic.he.com.br).

% Daniel Vasconcelos é Jorndistaformado pela UFS, bolsista do CNPg no grupo coordenado pelo Prof. César
Bolafio e Editor Assitente de Eptic Ontline.
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O importante atigo de Sé&rgio Cappardli sobre “La periodizacion en los estudios de
television” passa a ser, muito goropriadamente, o texto de abertura da edicdo em castelhano,
que conta ainda com um prologo extrito pdo egpanhol Enrique Bustamante. O atigo de
Cappardli, Murilo Ramos e Suzy dos Santos, “A nova televisdo no Brasil e na Argentina”, da
vaso braslara, foi subdituido por outro de Cgppadli e Suzy dos Satos intitulado
“Estudio comparado de la televisdn posfordista y de su reglamentacion en e Cono Sur”, que
passa a s 0 sgundo artigo do livro, o qua ganha, com igo, em dbrangéncia e coeréncia O
volume indui anda dois atigos novos “La reforma en la regulacion de las industrias
televisivas del Brasil y de la Argentina en los 907, de Herndn Gdperin, e “La television
digital en la Argentina: aproximaciones a un proceso incipiente”, de Albornoz, Hernéndez e
Postolski.

O livro ed4 dividido em nove pates, cada uma ddas com um atigo sobre um assunto
paticular dentro da temdica principd. Num bdango gerd, hd um ndmero subgancid de
andises sobre o mercado argentino, seguido de perto por uma razodvel quantidade de andises
dos mercados brasileiro e uruguaio. No gerd, dos quatro paises do Mercosul, o Paragua € o
menos estudado. Uma andise especifica do caso paraguaio teria Sdo bastante enriquecedora
Ja o tratamento dado a0 caso argentino se judifica € 0 pais do bloco onde a rede de tdevisio
segmentada se consolidou mai's cedo.

Todos 0s textos trazem uma orientacdo nitida em torno da andise dos processos de
convergéncia dos sstemas de telecomunicagbes com 0 sistemas de TV segmentada HA uma
preocupacéo especid com a definicdo dos aores envolvidos, com dgumes andises preciosas
sobre a condtituicBo dos grupos e a didribuicdo do cepitd entre as empresss. Dessa forma,
tem-se uma visio bastante acurada da digtribuicdo das fatias de mercado entre os players com
dguns oligopdlios muito poderosos ganhando projecdo (vide os estudos sobre o grupo Clarin,
da Argenting, Globo e RBS, no Brasl). Nesde quesito, destacamse os trabdhos de Carlos
Gacia Rubio sobre 0 mercado uruguao e do quateto Albornoz, Hernandez, Madrini e
Pogtolski sobre 0 caso argentino.

Uma andie das legidaghes referentes a regulamentacéo desses sistemas também é
contemplada. Estes estudos tém cardter comparaivo, e s fundamentais para o0 entendimento
des especificidades de cada dgema em cada um dos paises do bloco. Os textos de Ceapardli,
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Murilo Ramos, juntamente com o de Herndn Gaperin So representativos desses estudos. O
texto de Capardli, esrito em parceria com Suzy dos Santos, faz uma comparagdo des
legidagbes sobre 0 sator de televisfo segmentada nos quatro paises, com quadros anditicos
bem daborados. Por fim, num estudo em paticular, de Albornoz, Hernéndez e Pogtolski, €
colocada anda a teméica da implantacdo dos novos ssemas de tranamissfo de TV digitd
(com aja declarada adocdo, pela Argenting, do Sstema ATSC, norte-americano).

O livro conta com um pegueno glossaio de termos técnicos (que poderia s
ampliado numa préxima edicdo, juntamente com a indusfo de um indice de figures, quadros
e gréficos). Presta-se muito bem como referéncia para todos agueles que se interessam pela
temdica ndo somente dos Ssemas de tdevisfo segmentada na América do Sul, mas, de
forma mas abrangente, paa o entendimento de como tem se dado a entrada do capitd
edrangeiro nesses Sdemas, € como 0S grandes grupos de comunicagdo regionas =
poscionam no mercado de forma cada vez mais oligopalisica e consolidada. No Mercosul, 0
sdemas de tdevisio s modram, cada vez mas, um egpaco para poucos — € ricos —

jogadores.
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Especial
ler. Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion del Mercosur

“Concentracion y Conver gencia en las Industrias Culturales’

Entre d 14 y 15 de mayo de 2001 <e redizO en d Indituto de Investigaciones Gino
Gamani de la Fecultad de Ciencias Socides de la Universdad de Buenos Aires d ler.
Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion dd Mercosur, "Concentracion 'y
convergencia en las indudrias culturdes’, que congregd a una veintena de invesigedores de
la region. El objetivo dd evento fue generar un espacio de intercambio y andiss académico
que permitiera profundizar los estudios en este campo.

El acontecimiento académico, organizeado por @ proyecto de Investigacion UBACYT
070 ("La concentracion de la propiedad y la paticipacion socid en las politicas de
comunicacion: un andiss de los blogues regiondes’) s enmarcd en la tradicidn de los
Grupos de Trabgo de economia politica de la comunicacion exigentes tanto en  la Asociacion
Ldinoamericana de Invedtigadores de la Comunicacion (ALAIC) como en la Internationa
Asodiation for Media and Communication Research (IAMCR).

El encuentro fue convocado con la findidad de responder desde la economia politica a
los desafios que planteen los nuevos modos de organizacion de la produccion paa los
mercados de la informacion y la comunicacion masva. Detido a la creciente concentracion
de la propiedad de los medios de comunicacion verificada a nivd mundid, los edudios de
economia politica adquieren cada vez més redevancia académica e importancia politica No
0lo esta en juego la comprensidn de la articulacion entre economia, sociedad y medios, Sno
también temas fundamentdes vinculados a la participacion, la congruccion ciudedana y
derecho alacomunicacion.

Los aportes de los paticipantes, de reconocida trayectoria en sus universdedes, s
agruparon en cuatro mesas. La primera de dlas sobre "Economia de las redes y economia de
las indudtrias culturdes' centré su trabgo en d andiss de los profundos cambios por los que

araviesa @ sector, con especid énfasis en la prensa y la tdevison. También, y pee a la

% Proyedto gprobado en @ marco de la programacion cientifica 2001-2002 de la Secretaria de Ciendia y Técnica

delaUniversidad de Buenos Aires
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provisoriedad de los datos disponibles, se avanzd en la caacterizacion de Intenet y la
llamada "sociedad de lainformacion'”.

La sgunda mesa, "Discusones conceptudes de la economia poliica de la
comunicacion’, permitié debetir sobre la congtruccion de categorias metodoldgicas  bésicas
para la economia politica de la comunicacion. En este sentido se avanzo en @ andiss de la
mercancia culturd y dd trabgo intdectud, as como d problema de la creacién de vdor en
las Industrias culturales.

El mates 15 por la maiana s desarollo la mesa "Convergencia y politicas de
comunicacion” que ofrecié la oportunidad de didogar sobre d panorama de los cambios en la
intervencion dd Estado, los mecanismos de regulacion y la intervencion dd cepitd privado, y
los distintos sectores sociaes.

Findmente, en la mesa "Economia politica de la comunicacion y ciencias socides' s
expresd la necesdad de fortdecer € trabgo interdisciplinar. Del didogo de los investigadores
paticipantes ¢ degprende que @ enfoque de la economia politica condituye un punto de
partida que debe ser enriquecido por d gporte de otras miradas.

En d plenaio de ciere de las jornadas los paticipantes se comprometieron a
continuar la labor en un segundo encuentro de &ea a redizarse en Bradslia en mazo dd
2002. También dedacaron que la intervencion dd invedigedor critico no puede limitarse a
andizar d campo comunicaciond, Sno que debe proyectarse d conjunto de las précticas
socides  trandformando  sus  conocimientos  especificos  en propuetas  concretas  de
democratizacion de la sociedad.

Contactos: Waghington Uranga wuranga@diuded.com.ar
Guillermo Mastrini mestri @mail .fsoc.uba.ar

Pablo Hernandez ts19@pinos.com
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Carta de Buenos Aires

Buenos Aires, mayo de 2001

Los invedtigadores de la comunicacion reunidos en d ler. Encuentro de Economia
Politica de la Comunicacion dd Mercosur, decidieron, divulgar a la comunidad académica
interneciond, y a todos los interesados en @ tema de las comunicaciones, la informecion y la
cultura, esta Carta de Buenos Aires.

1. Las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion han adquirido un  papd
fundamenta en d modo de produccion y en todos los sectores de la vida socid como
expreson de una nueva Stuacion edtructurd dd cgpitdismo, producto de la criss de
trangcon dd 9glo XX d XXI.

2. Bl desardlo dentifico y tecnologico —especidmente en lo referente a las TIC, las
biotecnologias y € desarollo de nuevos materides demuestra € extreordinario grado
de socidizacion de la produccion y la potencidided que ha dcanzado @ conocimiento
humano, 1o que dre inmensas poshilidades liberadoras y de bienestar a la sociedad.
Pero d dgema econdmico y de poder que llevd a esos desarrollos impide, d mismo
tiempo, que agudlas podhilidades s redicen, profundizando, d contraio, €
individudismo, lamiszriay laviodenda

3. Los dgemas de comunicacion de masas reflgan esa Stuacion y Srven para mantener
y pefecdonar los mecanismos de dienacion, reduciendo las poghilidedes de
comunicacion democratica y liberadora a un tipo de interactivided en que € sujeto
social esta cada vez més preso dd consumismo y la engienacion, como resultado de la
exacerbacion del sstema mercantil.

4. Todos los sectores de la comunicacion, apoyandose en la convergencia que propician
las TIC pasan por una brutd concentracion y centraizacion gpoyados por € poder
edatd, mientras que, por otro lado, ese mismo poder dificulta d extremo la accidon de
aqudlos actores no hegemonicos que podrian representar una dternativa democrética
y progressta de organizacion de los sisemas de comunicacion como & movimiento de
las radios y TVs comunitarias y todos los sectores de servicio publico, cada vez mas
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arinconados  y desfigurados, imposhiliteados de competir contra los  poderosos
intereses econdmicos oligopdlicos.

5 Frente a eda Stuacion y muy influenciados por lo que s ha llamado “pensamiento
Unico”, s han hecho dominantes en las ciencias de la comunicacion los estudios de
caéacter tecnocrdticos e ingrumentdes,  desprovistos de cudquier dimensidn critica o
dterndtiva. Adl, los enfoques criticos de la comunicacion de los afios 70 han cedido €
lugar hegeménico a teorias gpartadas de los graves problemas concretos que afectan a
nuestras sociedades. Edta dtuacion es particularmente grave en América Latina y otras
regiones del tercer mundo.

6. Una de las consecuencias es que la formacion de los profesondes en comunicacion se
muesra inadecuada para d enfrentamiento de los problemas concretos de las
sociedades contemporaness, puesto que su funcidn de mediadores socides exigiria no
smplemente d conodmiento forma de las técnicas y tecnologias informéticas y
comunicativas, sno principdmente, @ epiritu critico y la capacidad de comprenson
ampliade su papd en d mundo.

7. Edo no impide que la rebddia de la juventd se manifiete en una podura critica yuna
accion politica y culturd que intenta convertirse en contra-hegemonica.  Tampoco
impide que diferentes sectores socides se organicen para relvindicar 'y practicar otro
tipo de comunicacion. Pero la efectividad de esos movimientos se ve profundamente
dificultada, entre otras razones, por la orfandad tedrica que padecen.

8. Los problemas no s limitan d campo de la comunicacion. La actud reestructuracion
cgpitdista, d poner en reieve la subordinacion dd trabgo intdectud a la logica actud
de acumulacion, exige un cambio profundo en todos los sectores de la ensefianza,
invedtigacion, ciencia y tecnologia Se pretende que los laboratorios universitarios se
trandformen en centros de produccion de conocimientos directamente vinculados y d
svicio de determinadas cadenas productives y reducir d peape de la Universdad
Plblica, a ample formadora de la nueva dase trabgadora dd dglo XXI. En todos los
campos, Y apesar de los avances efectivos en d intercambio y congtruccion colectiva
dd conodmiento, €@ pensamiento critico s ve marcadamente reducido  y
edigmetizado.
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9. La resgencia a la tendencia hegemonica dd pensamiento Unico, en d campo de las
Ciencias de la Comunicacion, no puede desconocer la Economia Politica de la
Informacion, la Comunicacion y la Cultura, entendida como un conjunto de enfoques
criticos y heterodoxos, contrgpuestos d  llamado "main dream”. En las asociaciones
neciondes e internaciondes de Ciencias de la Comunicacion, los grupos de Economia
Politica vienen aaumiendo un importante papel en la organizacion de intdlectudes de
e canpo dedicados a un tema maginado hasa hace muy poco tiempo. Como
resultado se ha creado un marco tedrico propio, interdisciplinar y pertinente para la
comprenson de la redidad actud, proporcionando un importante ingrumentd de
andiss paa fundamentar la accion de los actores socides no hegemédnicos en d
canpo de la comunicacion. La escuda lationoamericana, por su pate, ha tenido la
cgpacidad de desarrollar un aporte tedrico origind, y de incorporar las contribuciones
de los autores anglosgones y europeos.

Las dos organizaciones internaciondes més importantes que abergan grupos de
Economia Politica de la Comunicacion, en ete momento, son AIERI/IAMCR y ALAIC. En
ete momento, desde América Laina nos proponemos impulssr una organizacion més amplia
de la Economia Pdlitica de la Comunicacion, la Informacion y la Cultura, incorporando los
diferentes gportes lainos, en didogo con otras corrientes. El grupo EPTIC/ALAIC, d dte
EPTIC y este ler. Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion dd Mercosur
demuestran daramente su importanciay viabilidad.

En ede sentido, la asamblea de clausura del ler. encuentro de Economia Palitica
de la Comunicacion del Mercosur invita a todos los invedigadores y edudiosos de la
comunicacion, informacion y la cultura de los diferentes paises latinos a incorporarse d ||
Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion a redizarse en la dudad de Braslia
en d mes de mazo de 2002, con d objeivo de discutir la podhbilidad de crear la mencioneda
asociacion.

Para promover la divulgecion y organizacion dd evento se conforma un comité
integrado por los Sguientes investigadores:
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Cesx Bolafio Universdad Federd de Sergipe (Brasil) bolano@ufs.br

Danid Hernéndez Universidad Centrd de Venezuda  dhernandez@cantv.net

Luiz GonzagaMotta Universded deBrasilia baga@tba.com.br

Guillermo Mastrini Universidad de Buenos Aires (Argenting) meastri@mal.fsoc.ubaar

Alain Herscovic Universidad Fed. Espirito Santo (Brasil) ahersco.vix@zaz.com.br




