~ A
’ ~
- -~ /
S A [) ~
4: ,— - ’ ”’ y
- ‘~p‘ (-
&p
.- /- --% e
% % % :*~ / % il 2016
. e o N iro-abril 2
P Py - .
’_.’+-~’4~~,*: [y n°1’jane
o i B | Ssp ol. 18,
r", Py "t o ‘", U .*7 N1518-
-% . 4* --"‘* S L. l |SS
4 L) ] .
_’,':,_.’ v e e ) ,’f“vl rasil e a
P ,’I’/ ‘ ’, 1. ) _ ”, 0 B
’,’l __J_--*\§*\ " _- Orte .
ey S ANy s esp
b PRI g . ] P meno . S
. ll’, 1 :-*lr " - .sta vento, Sportlvo
'_-uﬁ'-u A Entrevl . megae entos e
2 Z s’ ' “, %2 mals egav
. 15 . " y « uanto T dos m
‘I_..' ~~.*' ’ % Q de ouro
."r R : ',’, ‘\*',' ,1 “década
"1 _‘:; l' o] Nt
o= S f e ¢ Y
> " \*' ’ -
4 “ ”‘I \\ l”' pos
W ,?" r el Cam Santos
- ‘o Gu g S
AN . son s do
’ \ ’r’ 4 Ander Vid Gome
"z’r':*\ / derson Da 2 no
T Y Por An importancia
" . ee am
kS '-:-=-7‘,’\ idade, qualidade e ico acabar
:’;\\ to % m quantidade, m ao econdm erspectiva
/s \ ’, \ do e fere ma p
n” '\J’ \ . rescen ue sere tiVO' nu
" A 4 vém c as 0s q ing espor
SE--- rtes os,m keting
== espo . anos, arke
) I;x‘: 2 \ estudos sobre ional nos u|t|m05d s ligados ao m doutor em
4 \ S H 10 (0] o
\‘l v, \ O omunicac elos estu ] I Campos: rde
AR --4 campo c propriados p obre o jogo. son Gurge SP) e professo
e s isa jgica s der C- se
k o , do mais doldgic ista An Slica (PU s Arte
sen 30 merca . trevis tolica , Bela
\ ’ m n . a da
VLoD /! de expansao evista Eptic e, Universldade(_: a Mackenzie, ia em campo
[CRY imero, a R ntificia sbiterian economia em ia na
=== esente num otica pela Po rsidade Pre bol S/A - A a referénci
. ‘ r io6 ive . te um ico, o
a2 No p do e Sem ial da Un ria - Fu ou-se omico,
- \ icacao 30 Socia a auto torn econ
\ \ mun . acao . de su stradof assa o s de
2 \ Co omunic O livro isa de Me ~ e perp estudo
__":_- - ;l\ cursos deij agéO da FAAPI do de pequ|SIa da relagaO q: staque para os
- ] slise . e
Y I s-gradu resulta ) analis aior
' X ) A da po 2006, iveis de ivadem
' R m SSIV tiva
J WY publicado e elementos po numa perspec sportivos no
’ -———— - o ivo, se
ke-- ;*\ : \\ area, trazend ampo esportiv dos megaevento isador trata da
Y JL \ iaticoe o ¢ tos . esqui tos
‘v LI idiatico impac ir, o p even
’ I S uir, a
% ’ X /’ y m em. tudando o vista a seg itos dos meg irmacdo
A --*"'";\ linguag pos vem es al. Na entre e dos efei ndo a afirm .,
ok \ Cam icacional. icacdo lica orte”.
ol § P imos anos, munic Comuni jogo, exp 0s esp
£y 4% ; dltimo irada co s na iedade e 0 ] to, men
AR P \ Nos ir da mi sporte cieda ) evento,
o N\ --\*I"--l\\ Brasil a partir studos sobre e E“eiror nossaso anto mais mega
R '\ \ . e X ra “qu
3 -l \\ 4 ‘\ ’, \\ _ew|uga0 dosb ejornallsmo ° blicagées que’q
\, - YN, Pt \ AR=== ' ivos sobr: tes pu
'\ ’ Ny 7 4 N _-)\ P oOrtivo recen
LW el e \ SpPrU e suas
o 'L--“'f\- ,'*‘ :*‘l \\ ,/ \\ ,¢ 4I90 asd
L ] “\\ l' Je L Y & \*QQ. A
’ - - - -,
SN ST, - “hef-- - R N
’ f \ 3 |_\-*' LTSN ’ Py S~ [N
! % “;"f—’-*l' ‘\u"—' 4’ e b4 N b
- \ J - -
k\:‘: —b~\|‘\4’ }\ _,if\:\\ ,’: _‘ ;_-":' \
‘A “ v'\ l\"\“' '--\*"-—-" A NUPTN
TN (AT ’/.ﬁv\*'r I‘$\ 1 \\\ *\ LY
- -Dgl'l\ ' I\:\: _r e P : < ’1_‘_3\-\‘
[ o AR LR [} s RO -% -
N A o AR L 4 S = ' “ TN
\l*o\ :( \\\', o I‘-**-_‘--*‘\"\\V h\ P P ’ N
v ¥, ¥ __ W ’.-‘T'\\\l"‘ X IS % 7 - A - ' _
2N - LS N\ x - a7\ k) ik !
*-.—-\\t e’ \ 1] o v‘ s ‘q* \ 3 N 7k \\ -"" 8 \\ v’ -
- \\\ —"ll X b --r e %0 N ___.\7 ' o2 ’ N
\{ AN 7y S " Y Nt ,’"‘ ' LN N 1 - ' ’ »
o ¥y - s LN A ST T Ny AT N ’“:+-\:7, -
'::&‘1“7-1 N - \‘*’ . % V.- '\\‘i'/; SRS v 22-% 'p"‘ Sl
f\ :l\ \\| -r ‘l \\\ 'I - ' S \v‘l e ' \\~\| - |‘ o \\§~~.|'.,,~ \\ V_b’— l‘ :K: h s 1
- v/ _ ¥ \I\ ' \*' ] \*' |‘ '*s\~ ' - , \v’l‘ = ~-~.,.. ._*,*---—4
& - -:" ] AN : = N v - ¥ \‘* ’! "*“'_ 9 ol ’ \q' 7 42
) - == NG S 4 s’ N P \\~‘ l,_"- P LI S ¢ P
‘—\' '|\‘\\ “ '—*l‘\ ll ‘*: " :*|~\\ 'l "’ “ é.*'“~li~\k< / l'a’*\\ l' k‘ -1t -
\ O \\ \*— ; \\\l .- I| ‘\\‘| P ' ‘\*: I‘ .” \$ ,‘a’f‘.:' "':1-,.--&*2,.&’-;& N s
|| A ‘.--’k (RN ! ,*\ 1 a*\ \ ) ~\‘~ = s ”-'f ‘> 4 '—"#‘ -1 - S %
+’¥ | - s ToaTs \ - [} ’\‘~~~§ |,‘- v’ N @ Rl S - N /
T N - £ - ~ - - ] > I}
Sk LS 1 ‘* ] N - [} S e ] L ‘* ~\ r » /4 2% -1 —)“\ /
b N S E =N - -’ 7 \"" ==t # - -do Sy -
\l \ \\| “ Se 8 - S ' " ‘\‘| - ] - ", ‘f’ - M\-"L*:""I“t' h _',‘I -
L L 3 RN -~ 1SN < *eo ‘- ¥ ok -7, ¥ Za RN v
= LIRS ] e * ] —'| “~* - s ' 1 N - i
'\",\;‘r\, o 5 S S |‘ e '~\~\~‘ - - > ‘~.~~*;r“' ; :"\ A= ~e 4
= - ~ - - Sw L%
<k \‘-‘\}s at N - ' ,—‘\:\.\' -7 o, Loates X lvn
[N -\‘_ -._‘_\ |‘ \\\| .= ' \\~ . 1 ‘*~\~~~| ~ _ -
"\x\ k e o) ) X ,J\Ns‘ [ ' S o
Ak, ol wd - - \ ‘:‘\::s._ vo.-
LI \\- - \‘L" \\\ \ .=
> - ~ AN MR -
h_e_\t\_‘: \ "y 1
\\\\‘k\ AKX} \\_\ -1
N l\\~ e \-;:*"— S
BRAER



2,4,

I I AN P4
v l,':l,
4

*

P

Nos ultimos cinco anos tivemos uma série de periédicos cienti-
ficos da Comunicagao dedicando dossiés sobre esportes, caso
deste da Revista EPTIC, além do congresso da principal entidade
de pesquisadores do campo, a Intercom, trazé-lo como tematica
em 2012. Como vocé avalia o avango e a organizagao dos estudos
sobre esportes nas Ciéncias da Comunicagao no Brasil e o quanto
ainda temos que seguir evoluindo?

Por muito tempo, o esporte, enquanto area de conhecimento e manifestacdo cultural, es-
teve relegada a um segundo plano. Para uns era um mero produto da Industria Cultural.
Para outros, ainda mais ferrenhos na critica, era um produto da Industria Cultural com alto
poder de alienacdo. Essa percepcdo — que ainda encontra eco na academia hoje — era muito
forte no comeco dos anos 2000 quando eu comecei a fazer os didlogos da minha prética
como profissional de jornalismo com os meus interesses em iniciar estudos sobre as rela-
¢coes entre jornalismo (depois, mais recentemente, comunicacdo) com o esporte. Contudo,
a evolucao dos estudos comunicacionais e novas geracdes de pesquisadores conseguiram
arrejar essa mentalidade que, por muito tempo, sitiou o esporte ao campo das ciéncias do
esporte, sua area natural, mas ndo exclusiva. Foi com isso que comecgou a se romper uma
mentalidade académica que poderiamos — para manter uma metafora esportiva - chamar
de uma visao que sempre colocou o esporte como um tema da “Série B” das questodes rele-
vantes para as ciéncias humanas.

Um caso curioso e fartamente relatado dessa mudanca de mentalidade foi o da definicao
do esporte como tema central do congresso nacional da Intercom, em 2012. Em vérios re-
gistros da propria entidade ha depoimentos de associados falando da rejeicao interna a
escolha do tema. Para muitos pesquisadores, o esporte ndo era um assunto “sério o sufi-
ciente” para ser tema de um congresso tradicional como esse. Entretanto, de igual maneira,
esse exemplo ja mostra uma virada situacional, pois mesmo como rejeicao um novo pensa-
mento se imp6s. E um exemplo da vitéria do pensamento contemporaneo que entende o
esporte, sim, como um objeto comunicacional relevante para entender o homem, a socie-
dade e seu tempo.

Voltando a questao central da pergunta, como professor de comunicacdo esportiva — tan-
to na frente do jornalismo esportivo, para estudantes de jornalismo, quanto na seara do
marketing esportivo, para publicitarios e outras formacées afins - lido rotineiramente com
jovens e percebo um interesse crescente pelo esporte. Isso me faz acreditar que, como con-
sequéncia, os estudos de comunicacao esportiva devem continuar em expansao nos proxi-
mos tempos. Ha cada vez mais interesse e espaco, nos curriculos escolares, para o esporte.
O desafio, em relacdo a esse crescente espaco para o esporte nas ciéncias da comunicacdo é
qualitativo. Somente poderemos entender e atuar comunicacionalmente com mais respon-
sabilidade e qualidade se entendermos efetivamente o que é esporte e seu campo extenso
de atuacao. H4, falando resumidamente, uma tendéncia midiatica de reduzir o esporte a
sua dimensao profissional, centrada no alto rendimento e no topo da piramide dos negé-
cios, onde estao as celebridades esportivas. Isso é que ainda precisa mudar: esporte é muito
mais que isso. E o ensino e a pesquisa sobre comunicacdo esportiva também precisam ir
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além dessa dimensao.

1,7 Acredito que o desafio posto passa por esse contexto: esporte é muito mais que o que ve-
e mos midiatizado cotidianamente nos meios de comunica¢ao de massa.

v N Em Futebol S/A, de 2006, vocé aponta a necessidade de debater

_Z' no noticiario os negocios do cotidiano do futebol, algo que rea-

’,,’,"\‘ firma nas produc¢oes recentes. De |4 para ca tivemos dois megae-
F 28 ventos FIFA no Brasil (Copa das Confederagoes FIFA Brasil 2013
*---;A‘ e Copa do Mundo FIFA Brasil 2014), mais Jogos Pan-Americanos
i (2007) e teremos as Olimpiadas em 2016. Esta tematica ficou mais
S presente por conta dos megaeventos?
\ P
“‘ ,/' De certa forma é disso que se trata minha pesquisa de mestrado: era um estudo sobre a
--’-Y‘ construcdo jornalistica da economia do futebol nos jornais. Na época, fiz um recorte sobre
s\ como os jornais econdmicos “Gazeta Mercantil” e “Valor Econémico” abordavam as repor-
% tagens de economia e negdcios da Copa do Mundo de 2002, realizada no Japéao e Coreia
=T ™ ) do Sul. Para contrapor, também observei, no periodo de dois meses, sendo o més anterior
," \ e 0 més do megaevento em questao, textos retirados da “Folha de S.Paulo’, como um olhar
heea _‘,'_ - generalista, e do “Diario Lance!’, no papel de veiculo especializado.
/\
\\‘ K O resultado desse estudo inicial, feito durante o mestrado, foi fascinante e muito esclare-
- _‘*'_ cedor sobre como o esporte tornou-se algo “muito maior que esporte” na sociedade atual.
it Em suma, o esporte ndo cabia na editoria de esporte. Percebendo-se que no Brasil o fute-
X /c K bol é um esporte majoritario, num contexto de Copa do Mundo, a forca desse apelo fazia
. '; 7"\' e com que textos abordando negécios do futebol, naquele periodo, fossem encontrados na
J \\\ ‘ editoria de esporte, em cadernos especiais sobre o Mundial de Futebol, mas também em
_‘:*?:l. economia, politica, tecnologia, cultura, turismo e outras areas dos veiculos em analise.
i -7
,": K Ao fim, pude organizar quatro grandes eixos de construcdo jornalistica centrados em textos
‘\‘,i.. com énfase em 1. producdo e produtores (agentes do espetédculo esportivo), 2. Investimen-
.‘J A to e investidores do espetéaculo esportivo, 3. Consumo e consumidores no contexto de uma
. Copa do Mundo e, por fim, 4. Celebridades (personalidades em destaque no evento e na
""*:i‘;r;! midia).
R
N _.:\_:\ ",I_ ) O livro Futebol S/A, em didlogo com a pesquisa, € uma versao atualizada e simplificada, do
* ‘Z' z ponto de vista dos interesses do mercado, da pesquisa do meu mestrado. E um livro surpre-
\(;I‘ :“ endente, pois acredito que ele ocupou um vazio em termos de tematica de estudo - talvez
TR T ' por isso ele ainda seja lido e procurado até hoje. Acredito que aimportancia dessa pesquisa
'_2\\*, e do livro sejam justamente a tentativa de contribuir com o entendimento dos primérdios
*"\:\' ':‘" de um contexto que estamos vivendo agora, em 2016, com o apice da realizagao dos mega-
[N eventos esportivos no Brasil, com a chegada das Olimpiadas ao Rio de Janeiro.
3y~
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_"'_':_’.L:i A premissa da minha pesquisa continua valida. O que tem é um crescimento muito grande
',' ’,' :' /,:: do espaco para o esporte pela l6gica do megaevento, claro, e a gente continua sofrendo os
,;.’- —,-*: / mesmos problemas. Vou pegar um exemplo atual. O surfe s6 vai aparecer nessa midia, nos
"\ i ‘,\*’" meios de comunicacgdo tradicionais, nessa midia massiva, a partir do momento que ganha
_;k'\" ,/ :‘: um titulo mundial. Até entdo ele estava relegado a um reduto, que tem um nicho de fas do
L Sle= esporte.
F:" ")(\ ,,
: "y' ’:yl Entdo, ndo mudou tanto assim. O que a gente tem é um espa¢o muito grande para os me-
::1;‘*:1"7‘,1‘ gaeventos a partir dai. SO que aquela légica que eu acabo trabalhando 13 - talvez hoje
'll' % ',,' v acabasse mudando um pouco a nomenclatura -, mas pegando pelo pensamento daquela
,:'_'¥_ _ "\A época, ela continua vélida. Sim, a énfase é muito grande em megaevento, a énfase é muito
it ' grande dentro do megaevento nos agentes que sao produtores, nos agentes que sdo inves-
:o' X ,/ tidores, em falar de investimentos, em falar de producdo. Ha uma énfase muito grande na
f" == ‘,‘*“ e questao do consumo ligado ao megaevento, falar por exemplo do turismo. Durante a Copa
\ ’/' 1 /,’ do Mundo, mostrar quantos turistas estdo vindo, quantos nao, que Estado vai ganhar com
. 3 L :X, isso. Essa légica continua muito forte até hoje. O que a gente tem é que os megaeventos
£ J% potencializaram este lado.
L) \
. ‘\_':,_ . \_\A A minha grande critica, que estd muito préxima aos estudos atuais, € que o esporte como a
LraY gente vé nos meios de comunica¢ao, mas particularmente no jornalismo, hoje ele continua
F X7 muito centrado nessa dimensao do alto rendimento e isso vem mudando significativamen-
- -‘*'. - te, caso da relacédo entre o atleta profissional e o atleta amador. A relacdo entre a midia e o
“ ,,' ‘\‘ , esporte se tornou um pouco mais complexa. Mas infelizmente isso seria como se fosse uma
AV X discussao a parte da discussao dos megaeventos. O megaevento tenta concentrar no alto
-/;*‘: == ",*" rendimento.
’ \ ’ ‘\
' \ '
' A\ Y]
PR~ A
y 1]
":’7,'\\\\ : Uma das coisas que reparo é que esses temas relacionados a negécios de es-
‘*‘E*",- _ _:\ /,_ porte, ou de politica mesmo, acaba palttindo, com a’lgumas ex_cegées, para out_ras
Takee" TN editorias que para o jornalismo esportivo. Ou nao é necessariamente o jornalista
T \\\ "' H esportivo que vai tratar desses temas — que acabou caindo num processo de
&::E— - :1';:' 2009 para ca mais para o humor no campo esportivo.
—\‘\ ‘F\:' v o
: _\_'*':‘* :':‘* Concordo com vocé, é uma énfase importante. O que a gente tem, principalmente naquela
d :\, -¥! fase — que eu falo que foi uma surpresa ao decorrer da pesquisa —, é que existe uma questao
?(_‘7"!'\‘\ || ) que é o jornalismo esportivo num sentido bastante estrito e ai acaba muito centrado na
‘;\\'.‘ -\t s cobertura dos esportes, na cobertura de jogo, expectativa de jogo, na pratica esportiva; e
J ; :’\?‘; ;” W onde entra efetivamente essa cobertura de entretenimento do esporte. Uma coisa que me
&t 'l*\: -':- chamou a atengao na época é que a parte que envolve economia e esporte acaba extrapo-

‘o

lando, indo para fora da editoria de esporte. Entdao quando tem questdes de politica, como
agora, de denuncias em relacdo a FIFA e a CBF, em algum momento essas denuncias aca-

_‘,_
\
‘I"
\
71
1\
4%

s ! \ . ~ .
% “Ll ‘,\:\. bam saindo dos cadernos de esporte porque os cadernos de esporte sdo muito amarrados
1 | .
\1-+~=;._— “. na expectativa do clube.
\Y\I \“\\\ !

: '\\-l\ N8
U \"\_-

IR AN
;*\ {\ N 45
ah N M!S
\‘\ :A\—k-;‘ " Vs - ‘* 1 ~ - VoTSe T e RTS R S, ., ‘ -

- - U R [ PO V- ~o A S -~ ,‘-- Vs o= rd & L
\ ~ ] ~ v*- ' * Q% —1’

. g b S \\l ' S8 e Ts L B g L 1 g 7“\ Ve 2 / ,*"‘L— ’
R CRENR AT s Soe S ' ‘*’ ! PP LY 47 ! ’v,_# -~
'(*“'"*- \a o) By *a ] <! —" ™ ) —*~ z P K -- 25 4\\ r’ll >
l-*\ SaN - ~ ‘*— 1 so Y - - ¢__%_-' < ' ) __\ -
~ - e ~ ~ - ~ ' -~ Pl \ - ¥ - PRl Le FRES /(
LR Y 3 - - - \ '&F \ »"Y ' =L -1 - ~
St satos e L i AR g LS \ c¥zus AT ’ N ’
’53?’.%— = N M Sde” ‘. W NS el o ? ,’t.:'l‘--n’)“\ /



Mundo
a do . anos
Cop eric ”
s ( Am ro
vento Pan- de ou :
ega gos . ada e esta
dois n} io (Jo “déc port
emos rte méd desta Mo es
er 0 do idia co
anos t s de p o lega midia ea

. oito Vento_ Qual ao da Sbvia, qu B

- Savior s dore e orasi. @ relag S

_‘,," ire x 0 iro? 5 essa e idade

7'c‘,’l,_ - nesta d(lje Vel'aO)gées) bnrasilelro Uma & esrocesso (?Jtra cida o

,:/_f % inda ra . al. Sprio p ro ue

"’1_’7 " ,’- Aln?impiadasconfed:porﬂvo forma ge': o proprIOquaMue imento‘ qa um

oY, ‘. - ‘ eO das - oe de fo tra é nte, nhec deix

% é m do Ou iame co to tro

- ' - copa alis a a. via ro imen den

b= > g iorn leg ren Ob ca cim te -

’l"l':-" iy eara ) 109 tender Otul’a’ aa evento. vai bUSO conhe stamen o. Eum

’_“f z g e p ferente? para en fraestru mega ado Su lusive. pais. Ju rnalism 30 que

L4 4 1.5 i ~ i m A .C i C o '0

‘e, di oes 2ain rau eri in sd iroj mag

" RIIRES imens ue é s para Am item, ensd erir infor
7 s dim ito, g ai ina iro i imag ins dei

-+ ., =] inco uito, mp aqu rcei das ode 30,

1 ’ ', P) ao cin ram deu fada 50 te ns, te p aca os
i » . Sa ost idade, impia Eé image en duc term
"- —I-‘\\ " 'dia m Clda Ollm. . do' Ssim ea g de e em oS

* ’ *\ mi uma uma ulrin o da qu arte do ent
] - \ e er dq ad nto ap san aev

"N, < ] rad ira faz itera leg ime um en eg do
R 4 tu eira vai te 30 do heci tra ismo, p esm fora
" ‘.- ! uequ eiro esta con Aien alism 30 dess ir para nto
’ - q Jan u de o. jorn . ao . Ir ime

il '\*\ ! Rio de Al tem; qlegado de legad posta, o Ja Ireallza]gpode“amer‘tendfaIO ne
Ly, do. 30 de lar es ue 30 no u .

T v -Y lega lacao rto fa ar orq en nte ee mia,

" raares P quen me bes qu no
X Eihin sa re ito abe 0 pa ficia istas tiva oe eco o)

\ == 7 es ito ind ne . alis ir efe c e d
) 4 A tern:jquire' mente, uema orme dosei eessa discu om o traba

s iva q n n u ra c e a

Gl -- sea fetiv dreas roe ode toq pa cem <o aqu um
—:* i ‘1 ue e das a Ume oS, P Tan entra bele alist ara s

s ’ ho q a mn ent aneo. jogo, esta jorn idade p sse

’ 4 ac é um. ueu aev or m jog se raoj alida 30 de

v % -- ZU |e9"j‘do’erImitlu qcom mes Contemliz que :Jgées ques quepa essare formaca

7 -=¥- / e sil p tato porte ito ma rela 30 coisa azem ipara a

F= g4 % ‘ no Bra con do es 5 muit té das je séo tos tr ibui p pas-

\ v, is terem idade e é 30 a hoj ven ntr 30 que .

Vs v, is t xid hoj esta ue aeven' aco a0 qu rsi
v, pa p|e orte qu hoq meg neir. dua@ nive
', - om esp ia, a uac [o X ma ra inaU lar.

g 1 dac eo log ional, e ue ma deg uin icu

’ u no ion orq Igu rso laaq urr -
’ \‘ Il \\ livro, q de tec rnac Sbvias p de a é cu aula dec an

" \ itica, ista inte is dbv ue 50 e at dou ra cup )

174 | politic de vista 50 mal.s nais. 0 q duacao mesmo ortivo na.z se preoduagao
~offm & nto tes s fissio ds-gra Eu esp uaga 5s-gra eu

- A AN po spor pro pos rade. lismo rad a pos ndo ]

N ; m e ior de sde, nag iorna mag, a;n Qua ja

& N Ky Coma ma'oiS de curszsport'vie tem jo gente teso] na arti)s “VrOS'e 3 gen;(:e a

d - ga ionais. nto ismo en doa Cur ui u o

g - % ‘ fissio cime alism eag Entao de al; m nes qu das de

. ‘X ‘ pro cres jorn aulo i tém. lusio ission cano istica nto
\ ’ \ &0 nte 30 P ja nc ofis les sofi po il
% 4 v te vé ivame Sa que Co pr dque em do Bras
\ -¥ en tiv iem icoes sde ro 5 aq dag itico, o)

s " Ag refe qu ituic lho elho ida, s6 bor olit don de.

-%- o\ ate Ziea insti aba itar m zida, a ista p lica ieda

" \ m ken Si [Tr ita du is, com vis b cie
L sa C tra CcC ac ito re is, € de pu so
S ‘ Ma ou itos T cap uito tua nto per, ma

’ ) i _— dade_ laem uito ara am ivros a po n Ku e Cco

¢ __:!-\'_ Eu deiau porte, m cendo patura erl.vros, I'VAmico' dode Simo o esport nti-

s T ’\ \‘ ll O com &s 0S aparZo a |itermuit05 Ita econo omics [ elagéo d-vo- sileiro cooral

.‘t‘ ,; ‘:¥: dériOS curs mestra nte tem to de vis Soccern ensar a re é positi izer o bra dltima hano

v -—-s o v io e n o p u dizer, a m

N - - 70 cel iea g po mo rase hoq er ara ial hu

3 - ot ome ia, hoje do iVro co [ pa ac ivo, qu dop cia om
! ¢ i c cia, orte, livr lega eeu tivo, ixan ten doc
2\ » he esp Um ito qu egativ dei potene ten

- ' 3 ‘;' = con 30 do istico. A mui ado ito n ira, to do sta

A - stéo tist lo, é leg 4 mui ane on uee 46

- A} e 4 esta p Aum e lam op q

k- | ‘.'\' qu té e xem eé ue ue i s d .SmOI

DN - \l“ ista a ore ess tdo q daq itivo turi
b X ' Vis 0], p nte, es nto oS em

N ':‘;;-—}‘ m 201 tivame dodeg €gaeve ados p entos,

Ly x e efe lega m leg ev .

. N - (2 téo' m le 30 do tem ] em .

N { '\< :‘, En mu stao nte 'Slca' P £
—\'I’"\ > - ente te doa queto- A ge acdo f 24 1", N /

'\E"-:‘ -\\tk‘ Se a g balhan rgamen na educ ’ ‘\\; :-‘1—*;‘ :?‘\\ /

. AN - T tra 00 . mo, - :r*“: ¢ r’,| - :)*\

\,"\:(*:;I -"r nua urando jorna“s . _, : - ’[ - —z*\:v\*'_l‘ g ’_ - .

¢ - i estot iro, no - TN, -{ é-"‘;t

¥ " brasile BN v S e

[} b L —~~\ - ~ -- S
b Pt - A7 S i
. ] < .7 i 3 ¢

) P N ' Ny L 1 - g ] s

“,\\ ll :\\\‘\" . :Thxs.,*~ ~~~5F\\ ,’ P

LAY LI i \ - ' - '| -7 =

R ' - =

\%‘T"a\:l\‘\‘ _‘T \:*“‘~~s| ~~~~‘.‘|/

Y\{ ™ Y Seov Y . ' -3

\||\\_._'7_\_\ : \\\\\1 .- |I - '

E =y \- \‘r\l ! - '\\ 'l -~ ‘I —*~~~~“*:

U 'S - [} L - 5

\* \\ ] E‘ - 1 "‘\\\ ] = 1

S LAY -}k-_"‘~ L \\"\\ P
N -A\ i \\\‘ \\L - ~

‘-\ \\\ \*.\ \.\_\a F el

N el

‘\\\\‘W' :‘\*‘\\‘\

:~e'¥::.:\ “‘:"\\

\‘::““‘;21'

fae D



vista da
nto de neira
Do po ma ma S
iVOS' , de u ese !
egat Até japonese:
ntos n e iSSO- éeS,J Iema_
i ter po il virass alem s prob .
ai ter sil vi s ser soép lém
VoS, nte v. o Bra vamo 50 nos stosa
ortiv age er se unca esta " ga ca-
sesp ado, ara v 50N6s n deg ncos, sela
I’- aevento lha de |eg tativa p | entaon |egad0 fantes bra stos, ma dodo
(B AN) '_ = meg Ianl expec |tura ’ enteo llele a itos su o |ega e
. - 2y ‘ ssa p nde tao cu tivam erou mul IadO, idade d
% 1 77 l”’ gar e agra ues s efe ndo g ivemos utro ibilida e
‘a, - Se pe inha um Sumq a,ma Mu r. Tiv io. Por o 0ss foqu
ety 50, tin isso é ltura, ado elho rio. dap loen
- s By tao, ueis acu Cop inho m isfato tee elo de
v ' ges orq rum a in atis or os pelo ade
p y . anua p da ento, uqu dos oesp arm ibilid
S i ingénu emu rcam po lega tod € peg 0ssi
1, _"‘“1 'ng tidod rou org ta um 50 é um imen m, s lap
=iy b ; es oe heci ito be | pe
= 7 : ) no sen estou . jada aona con uito . |ega iedade.
S 1,07, O Pan Olimp est 30 do inham uito ocie
i, e ico. A deg nsao amin Salgom nas
!, - "\ 4 e tic ado. ado Xpa lac alg rte
¥ - er leg ee ae ismo é spo
+* b \* do esp hor.O tod is plena, . alism doe
r s -’ ‘\‘ el on 3 aisp . orn idade re-
- /I “ minha rinmento' doezportlvafTsionals dojompleXId de uma empa"a
- X "y hec ra ofi rac : é av
N ’, ; con cultu 0s pr nde rtivo oce e
g * ! uma ara ente spO oV . (o]
ra L rar ] ep s e . oe Com Jog
Zr”, N ge impiada, ento lism le. 30 dos 00
v W} y ||mp egav: -orna ae . sao om
- daO osm & do jorn: nado mis tos ¢ I
X S-Ly om daé cio trans en atual,
X 4 idar c fala ico rela de om eo
P A 'y li al) dmico ireitos emm 014,
NS ' ais (m oném dire ente ara2
YNy, Zm e ec de ialm 13p
oA --4 dave ress ntora pec m 20
i o ‘ 30 ca inte dete ol, es FA, e ica do
A | laga Igum lobo, tebol, aoF| ididtica
’ ’ are 'm a g e G 0 . de fu Padra 30 midi ur-
L “ P Um deté Red ileira iais # oo icacao ierre Bo
" 5, ue ela brasi ocia ileiro? uni &s Pier ra
! . - sa icado p 30 ancias s brasi da com ancés opa
T ’ ratic selec igénc bol tesdac ofr temp es
Vo ‘ O prat da e exig fute ortan cidlog tante utor
4 & ’ eios opa do is imp 050 bas eosa 30
v, vy, torn .TerC torno mais omo icando o qu e|a§a
Ve - aoVai em etas res ¢ dedic lo.D nar |
" s\ descr 4 uma ideias d ba, ve entid fuma calon er
’ \ rtiv ird nio m s form mn ua
“.':‘ == ?\ |iSmo espc;do a partnhol Ant:;o esporte z de dUaS o encontranatural OLt'I (: em um
o \ jorna lha spanho al nic € seenc ta, Esta ao,
’ £ Ojo aba re icacion mu ) qu ia, dire o. taca
\ ’ Tr. isado ac co etc iria, dmen na
s ox rte. uisa unic rte juizes, imar nom de ito
A 4 espo €s5q com espo Juiz 3o pri se fe by, ivo mui
L ¥ . dop reza cor ue o esp entes, icacdo icar es de rug icativo .
dieu e natu éq dirig muni xplic ebol, unic ularis
- A der a beram ores, de co ara e e fut com 30 e sec
N N nten ja perce rced tipo sar p ejad biente icao
F % e ap s, to um os u r=s am trad
\ ’ (W) . dOSJ tleta SO, am | ue um . am
\ - ita (a ca 0SS ualq m tur _
‘e --3% c todos esse ue p ivo q A estar e e mis . as
T % ntre eria, n lata ¢ port -€e isturam ratico
A / \ € liza. S corre iogo es drez mistu moc do
RN rea s30 m jogo de xa sse ivel, de Copa
N s€ Xpressao o, nu rtida agen essivel, ¢ | da u-
' W) _——— tra e ortiv apa |in9u 30 ac afina lo pop
i -——- ou te esp num iltiplas 8 algo t oun ape ra
r-- AN ien SMo u éa fada nde ege
T \ ’ mb A me dem re impf ra u ,
"{’ i"\‘:\‘ I[’ Zejudo ou lementos o nem Ser;lzuma OIIn:T‘ time dzogespago, the estara
\ - e tiv a u = . ente, do
\_\_,_'-' - , \\‘ rico, iente e ia de ab dore rlimi efe icacio .
3%‘\\ ,:‘, mo. num ambleerimén'a Tda Libertaoderéo' po Ublico quE;O comu:cde esportle
¥ 1 \‘(au i estar uma ¢ afina cosp inado p imens tivida or qu
A = tudo, star n inda, n s pou termin da di inada a orced r-
[ - = 't\ [ Con inee Ovu, ai al, ma de segun ermin . ot discu
Nt “1 v |ma9 bol. oloc 30 de um ar a det Assim, ns e
¥ A sim. Fute tarn ao oloc uma izou. image
'A‘.,;':‘A::';! Mundo de querem eSSSOS e se|esodemos ¢ rmite que la se reali meio de im 47
N A -¥! itos ingre 5 que e pe dee or
Y g [ :mu 20 dos i 0éq e qu | on elap
‘\l*'\\ | lar rizacdo d context o0 esport no loca lou-se a
‘(7' l\‘_\ = valo Nesse . géo d ao estava . vincu -
RS SIS e , )
‘.‘\‘( il i n orte: a mgar aque pratica esp . o
esporte: 2 a % 3 /
'F:,_s\;\\?_\:‘.:_ va possa ‘; no local d . :,.’~~‘~:*£\":':: _—‘7“\, /
v L :\*- 30 estev |__, g ' ¢," S I_'- ’ -
-5 o e . PP % ~do_
Y - na e 5577 ’__L&=-=,‘1f:t o
- - ~J == P y)
;‘,‘ :‘\:‘\' - f":,’ Ye ’_-',1| s 2
‘\i ' I b \;r::“ - - g,‘__-,"\: el L
s ok Vo T M
\r\'{ \‘\\‘\ ‘—‘:\\\\~|*: ‘| ”‘ |‘ _- -
\||:\-‘Q_?—\_\- ‘\\| - .l —’l \s§: ~~~~‘_|,’
- \.r 0 e - ‘\\\~ > ] .- |‘
I.\‘*‘f€\\‘\:\:§‘ = ' \\‘\L‘— ‘I —*\~~‘\~«L:
\‘.-\'“\_}F\"‘\‘ |‘ _ \\\\\L_— \ -
a \\\ \?‘\~\ﬁ‘ \:L' NN 'y
N b -h‘\’—
e e,
‘::‘K\\‘ i :"\\
ORI



P ool ‘tr. l.
r:fl'tlljl’-*
'3"-/.'1*.:”'
(AR W) ]
’ ’ P4 ' d
;’.:” -:” -
e I .
e l’,' 1.7
el
": "’: L
1,7 1.2 .. . . . . ~ .
L - sos, como diria Bourdieu, criados pelos meios de comunicagdo de massa que transmitiram
v ' . aquele jogo. Essa segunda comunicagao, portanto, tem uma natureza de representacao,
4 | R4
_;_'_ _'-a: 7 de construcao de narrativa do que foi a pratica “in loco”. Isso, por si s6, da margem para
[4 I« . . . . ~ ~
‘\\ R 3 muitos estudos no campo comunicacional, pois falamos de representacdo, de construcao
- .
—I-k\' /' S, de sentido, de narratividade, de discurso e tantas outras questdes pertinentes ao mundo
- ‘*'. e da linguagem e semiética.
Zr 7 ‘
L4 N
% "y' :y Por isso, voltando a questao, o jornalismo esportivo sofre com tantos ruidos dos fas apaixo-
:\1;:\:" = ;",1‘ nados pelo esporte. O papel do jornalismo é ser um agente da comunicacdo mididtica do
l
'u" “‘J’/" ; esporte, é o de levar o esporte para aqueles que ndo tiverem acesso a ela diretamente. Isso
,:'_'¥_ "'\A significa construir histérias, recortar tracos da realidade, gerar protagonistas e vildes. Isso
o i Voo tudo, num contexto que envolve o esporte e sua capacidade de gerar emog¢des e mexer
’
;6 X ,/ com imaginarios, é bastante explosivo. E, como ja comentei, a ampliacdo dos interesses
f" TTEACS econdmicos e politicos no esporte s6 aumenta a tensao sobre as narrativas que sdo criadas
\ ‘
\ / v/ na comunicacao midiatica do esporte.
4 /
\ ¢ [ v
i ",'X‘ Isso ajuda bastante a entender os protestos a Rede Globo e também a organizacdo da Copa
% £ do Mundo em geral. De certa forma, a maquina de seducao, gerada nas narrativas do es-
\ 7
. _\': \ porte para quem nao tera ou teve acesso ao esporte falhou - ou foi desarticulada — gerando
Fi ?\\ o desencanto e a colocacdo de outros agentes nesse ambiente complexo que é gerado, o
r Y7 dos megaeventos esportivos. Sob essa perspectiva, os protestos nao sao alheios ao mundo
7
bewe -‘*'. S esportivo. Pelo contrério, sdo pertinentes e tem a ver com a disputa pela construcao de nar-
\
A /" \‘ rativas sécio-esportivas a partir da pauta proposta pelo sistema capitalista, agora também
’
AV LT no campo esportivo.
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Y Podemos dizer também que os protestos antes e durante a Copa das Confera-
zg‘-—’,f\‘s ¢6es marcaram uma mudanga da imagem sobre megaeventos em todo o0 mundo,
- 1 7w a . .
. \*‘4' . ! a ponto do ex-secretario-geral da FIFA, Jerdme Valcke afirmar que eventos assim
A - . . . . - . ~
‘;: --- :J"-.' s0 deveriam ocorrer em locais com democracias mais fI'aQEIS — COMo serao na
1 _e& , . -
_‘,\‘;\7 AR Russia e no Catar. Enquanto alguém que acompanha este processo de megae-
__‘ _*'\) :\* ventos no Brasil, que caminho esta sinalizado para o futuro deste negécio no
=Ser . . P .
\j RPL 7 mundo, se é que realmente tivemos uma mudanga significativa de imagem dele?
\< 7'*: \\ :{ *
LIS . ] .
\?\\', “\I’" Nos meus estudos mais recentes, durante e pés o doutoramento, debrucei-me sobre a
] i
o \‘;e' ;/‘ W questao dos megaeventos esportivos e suas estratégias enquanto ambiente comunicacio-
- \)
E-- ';‘-1-\- T nal. Como ja comentei, a questdo central para os megaeventos é vincular quem néo estd
s '|:' ‘\\"‘r em comunicacgao direta com o esporte, por meio de imagens e discursos, construindo nar-
A "— . . 7 g . =
',‘_, —*, ——ch rativas. Se um estadio de final de Copa do Mundo de Futebol, como o Maracana, comporta
“\‘Ll‘ RN N somente cerca de 70 mil pessoas, como pode funcionar a estratégia de atingir bilhdes de
AN
iyt pessoas mundo afora?
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= Historicamente, eventos esportivos sao usados como testes para novas tecno-
A logias de informagao e comunicacao de entretenimento, casos da transmissao
A intraoceanica na metade do século passado ou, mais recentemente, das trans-
missoes em alta definigdo e em 3D. Para além disso, qual a importancia do me-
-RTN gavento para os meios de comunicagao?

PN Em didlogo com o que ja estdvamos comentando sobre a natureza dos megaeventos es-
- portivos, cabe acrescentar que eles sdo ambientes mididticos construidos para gerar um
1, jogo muito peculiar: o que troca o jogo esportivo pelo jogo do consumo. Para quem nao
A esta efetivamente em contato direto com o esporte, na comunicacdo direta in loco, sobra o
’\:" | contato mediado com o esporte em comunicacao midiatica, que constréi narrativas sobre
NS a pratica esportiva. Isso gera uma vitrine perfeita para a inclusdo de narrativas fora do con-
o texto esportivo dentro do mundo esportivo. E cenario ideal para a associacdo do esporte
Ay com marcas, com ideias, com propagandas governamentais, etc.

\

\
e :X, Podemos abrir um enorme paréntesis para falar de marketing esportivo aqui e tudo o que
ra 2 se faz no contexto das praticas do desporto. As marcas buscam os valores e facanhas do
[ \ esporte para construirem suas narrativas e a midiatizacdo do esporte leva essas narrativas
——--- -\; sobrepostas ao publico em larga escala, pelo consumo das imagens do esporte. A venda
i N\ de tecnologias, nesse contexto, pode ser inserida como mais uma narrativa sobreposta a

’ \ narrativa do esporte nessa midiatizacao feita pelos megaeventos.

_ X Vocé aponta em alguns textos também que os megaeventos representariam o
PP YA “negativo das praticas esportivas originais” e “menos esporte é mais megaven-
f RS to”. Mesmo considerando o clubismo, que mantém a paixao pelo esporte no

2 entremeio destes torneios, a telepresenga esta cada vez mais ativa, inclusive
com torcedores brasileiros escolhendo times de outros paises. Assim, na rela-
S ¢ao entre o esporte ao servigo do capital ou a servigo do torcedor, para que lado
y ~ caminhamos e quais os efeitos disso sobre a forma de torcer (e se apaixonar)
pelo futebol?

r, Acho que é neste ponto que os meus atuais estudos dialogam mais claramente com minhas
e S pesquisas iniciais, ainda focadas no jornalismo e construcao de sentido. Como professor de

t - jornalismo esportivo, tento sensibilizar os novos profissionais da area para a necessidade
de construirmos novas narrativas para falar do esporte. Os megaeventos esportivos estao
Ve : \ em crise justamente por causa disso. Para alimentar a sua expansdo continua a gestdo dos
‘\\%':-3\"". recursos é fundamental e isso tem a ver com o que chamo de economia das imagens do
i esporte.
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. < Como um megaevento pode crescer se as arenas sdo cada vez menores? O risco que envol-
4] = . p , . ~ ~
] Ly ,
. ve cada olimpiada é sempre a de gerar elefantes brancos, espacos esportivos que nao serao
1,7 . . L1 . ..
- —,-*: ' aproveitados. Por isso, os estadios, quadras e arenas precisam ser eficientes, enxutos e bem
]
N gerenciados. Mas isso cria um problema de escassez, pois a natureza do megaevento é a de

S, gerar demanda, a de estimular a adesao a esse projeto.

',*: /’ A adesao possivel é por meio das imagens e do consumo do que se vende pelas narrati-
v ’:yl vas mididticas criadas. O megaevento esportivo vai oferecer muitos produtos para que os
ST torcedores se sintam “participando da Olimpiada’, em shows, em consumo de camisetas,
! ' ! . o . .
YA canecas, pins, fotos com mascotes, participando de fan fests, fazendo selfies, entre outros.
] Por isso digo, de maneira um pouco apocaliptica - reconhe¢o -, que os megaeventos estao
/' ! matando o esporte. E um pouco exagerado, mas se pensarmos bem, ndo é tanto assim. E
foee *_'_ . possivel passar quinze dias de Olimpiadas consumindo fast food, refrigerantes, fotos, apa-

Y S relhos modernos de celular, festas e tudo mais que se diz relacionado com esportes, mas

% ,// sem exercitar o corpo, sem torcer ou competir, sem viver, de fato o que é praticar esporte.

,’-X\ Para vincular o que esta fora os megaeventos precisam lidar com a escassez real e essa é a

\ do esporte. Como o esporte é algo que se vive, se pratica, se presencia, ha raro e escasso.
\ A geracdo de valor para as narrativas dos megaeventos da-se por inserir outras narrativas
P que, muitas vezes, nada tem a ver com o esporte. Esse é o paradoxo que se pds: quanto
v mais megaevento, menos esporte. A expansdo dos megaeventos, de certa forma, conso-
" me o esporte. E a crise que as Olimpiadas e a Copa do Mundo vivem hoje ilustra bem esse
L # problema.
‘s
'I \‘
Il \\
\
f I\‘ ',: Vocé identifica sua pesquisg dentro do que (.:hama.de “semiética da cultura e dp
= esporte”, onde desenvolveria uma “economia das imagens do esporte”. Poderia
A nos dizer quais os principios de analise e método que desenvolve a partir destas
o praticas tedrico-metodolégicas?
.

. \:u‘ Tanto meu mestrado quanto meu doutorado foram desenvolvidos em Comunicagao e Se-
""*"’";! midtica, na Pontificia Universidade Catdlica, em Sdo Paulo. Tive excelentes orientadores
D '\<: :{’\ nesse processo, sendo no mestrado o professor doutor José Luiz Aidar Prado, com quem
& -.-‘.\‘ [ estudei construcao midiatica e a semidtica nos discursos de midia. No doutorado, tive o

4R prazer de trabalhar com o professor doutor Norval Baitello Junior, com quem pude fazer
- ‘\:’: -4 a aproximacdo dos meus interesses com as teorias da semidtica da cultura e da imagem.
‘\\ ' Esses queridos ex-orientadores e os estudos semioticos foram fundamentais para mim, pois

*:— "‘f me permitiram encarar um desafio bastante complexo, o de lidar com uma interface de

s . . ~

|\‘\\ ' campos complexos: esporte, economia e comunicagao.
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Nunca foi meu objetivo ser um economista, pois nao trilhei o caminho para isso. Tampouco,
fiz ciéncias do esporte. O que efetivamente estudei da graduacao ao doutorado foi comuni-
cacdo. E, nesse ponto, a semiodtica mostrou-se para mim como um caminho de possibilida-
des para tentar encontrar pontos de contatos entre esporte, economia e suas relagbes com
midias e comunicabilidade.

Nao vou me aventurar a dar uma definicdo precisa do que é semidtica, mas todas as que
ja foram feitas por pensadores muito mais competentes que eu para fazer isso passam por
questdes como: estudo da producdo de sentido, ldgica dos signos, constituicdo e funcio-
namento das linguagens, entre outros correlatos. Particularmente no meu doutorado, lidei
com a semiobtica da cultura e da midia, a partir da configuracdo desenvolvida por Norval
Baitello, mas que vai dialogar, na origem, com a semiotica russa e Yuri Lotman. Com a ex-
pansao dos estudos semibticos no leste europeu e na Alemanha, tive a oportunidade de
contato com tedricos de referéncia para se pensar a midia, como Harry Pross e, particular-
mente, Vilém Flusser, para pensar aimagem e o mundo contemporaneo.

O fascinante da semiédtica, na minha visao, é a possibilidade de “ler o mundo’, de se tentar
entender a l6gica de producao da representacao da realidade. E, para isso, 0 campo semio-
tico é bastante ecuménico, o que me permitiu dialogar com Edgar Morin, Pierre Bourdieu,
Giorgio Agamben e tantas outras referéncias. Foi desse didlogo que foi se configurando
uma tentativa de entender os megaeventos esportivos, na sua natureza, na sua estratégia
econdmica e na sua ecologia comunicacional. Meu doutorado e meus estudos recentes
versam sobre isso.

Ja estamos muito perto do fim do ciclo que foi chamado por muitos como “década de
ouro do esporte brasileiro”, que foi iniciada em 2007 e terminard com os Jogos Olimpicos
e Paralimpicos em 2016. Talvez o valor dureo desse periodo se mostre por muitos outros
elementos completamente surpreendentes e menos provaveis — protestos, formacgdo de
massa critica, ruptura com a monocultura do futebol, etc. - que por facanhas esportivas,
medalhas, titulos e aquecimento econdmico. A semidtica mostra-se para mim como um ca-
minho fascinante para se estudar esse momento e se tentar entender, a0 menos um pouco,
de tudo isso.

Entrevista realizada por e-mail e Skype em dezembro de 2015
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