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Resumo

Este estudo trata da diversidade da midia regional do Brasil, a partir da analise dos subsistemas de
midia das regides Norte e Sul. A pesquisa coletou 29 cidades do Norte (377 veiculos) e 58 cidades
do Sul (843 meios). Estes dados foram obtidos com o cruzamento das outorgas de radiodifusao co-
mercial do Ministério das Comunicacoes, dos jornais cadastrados na Associacdo Nacional de Jornais
(ANJ) e da rede de cidades descrita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE). A midia
regional foi segmentada em supraestadual, estadual e subestadual e analisada a luz dos enquadra-
mentos “Caracteristicas do mercado e concentracdo das midias” e “Lacos com politicos”. Foram
identificadas semelhancas e diferencas entre os subsistemas, bem como desafios. Defende-se o repo-
sicionamento dos estudos sobre a midia regional para contemplar a diversidade e a relevancia do tema.
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Resumen

Este estudio aborda la temdatica de los medios regionales de comunicacién en Brasil a partir del
andlisis de los subsistemas de medios que existen en las regiones del Norte y el Sur. Se aplicé una
encuesta en 29 ciudades del Norte, a 377 medios, y en 58 ciudades del Sur, a 843 medios, que
luego se cruzd con los datos obtenidos de las subvenciones de radiodifusion comercial del Ministe-
rio de Comunicaciones, los periédicos registrados en la Asociacion Nacional de Periddicos (ANJ) y
las ciudades descritas por el Instituto Brasileio de Geografia y Estadistica (IBGE). Dichos elementos
demostraron que la concentracién de medios en algunos lugares y los lazos politicos que se crean
entre diferentes actores sociales, los medios regionales de comunicacion se han segmentado en
supraestatales, estatales y subestatales. Asimismo, se evidenciaron semejanzas y diferencias entre
los subsistemas y algunos desafios para los medios de comunicacion que constatan la relevancia de
sequir investigando este tema y de profundizar en estudios sobre la diversidad y diversificacién de

medios regionales brasilefos.

Palabras clave

medios regionales de comunicacioén, subsistema de medios de comunicacion, diversidad; media bra-
silena.

Abstract

This papper is about the diversity of regional media in Brazil, from the analysis of subsystems of
media of North and South regions. The survey collected 29 northern cities (377 vehicles) and 58
cities in the South (843 media). These data were obtained with informations of broadcasting grants
of Ministry of Communications, data from National Press Association (ANJ) and Brazilian Institute
of Geography and Statistics (IBGE). The regional media was segmented in supraestate, state, subs-
tate and analyzed according to the frameworks “market characteristics and media’s concentration
an politic entail”. Similarities and differences between the subsystems were identified as well as
challenges. Argues the repositioning of studies on regional media to encompass the diversity and

relevance of the topic.

Keywords:

regional media; media subsystems; diversity; Brazilian media.
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Apresentacao

O objetivo deste texto é apresentar a diversidade da midia regional brasileira, por meio
da anédlise de dois subsistemas de midia localizados no Norte e no Sul do pais. Apesar das
diferencas geogréficas e socioeconémicas, poderdo ser verificadas semelhancas entre as
duas regides que fazem parte do sistema brasileiro de midia comercial. Este estudo utiliza
a analise proposta na tese de doutorado acerca do tema.

O texto foi dividido em trés partes centrais, além das consideracdes finais e desta apresen-
tacao. No primeiro tépico foram abordadas questdes do reposicionamento proposto neste
trabalho sobre a midia nas regides como a utilizacdo do conceito de sistema para descrever
sua organizacao. Na secdo seguinte foi exposta a estratégia metodoldgica para delimitar
a midia regional a partir da sua diversidade e dinamica. A terceira parte foi dedicada a
analise das midias comerciais destas regides.

A abordagem sistémica buscou superar a polarizacdo centro (desenvolvido) e margens
(atrasadas) e defender que a midia é formada por um conjunto de elementos em inte-
racdo, ou seja, os subsistemas que a compdem. Em seguida, foram apresentadas trés
categorias elaboradas para organizar a diversidade da midia e dos seus respectivos grupos:
1) Supraestaduais — formada por grupos de midia cuja atuacdo ultrapasse os limites do
estado de origem; 2) Estaduais — agrega grupos cuja atuacdo coincide com os limites do
estado; 3) Subestaduais — composta por veiculos e ou grupos com cobertura pontual em
alguns municipios. Esta segmentacdo aponta uma necessidade observar os lacos entre
as midias regionais e as empresas de referéncia nacional como recurso para entender as
midias regionais. Também foram feitas contextualizacdes acerca das questdes historicas,
politicas e das diferengas socioeconémicas e geograficas dos subsistemas para entender
como a configuracdo centro e margem influenciou a estruturacdo da midia no pais.

A metodologia aplicada é resultante de uma pesquisa exploratéria que elaborou um pa-
norama composto por midias das regides do pais, segmentadas a partir da juncdo de duas
ferramentas: o trabalho “Regides de Influéncia das Cidades” (REGIC), do Instituto Brasilei-
ro de Geografia e Pesquisa (IBGE), e 0 mapa da radiodifusdo comercial brasileira ofertado
pelo Ministério das Comunicacdes (MC), em 2011. A estes dados foram somados os nu-
meros de jornais impressos oferecidos pela Associagdo Nacional de Jornais (ANJ) (2013).
Foram coletadas informacdes sobre o mercado de midia de 29 cidades da regido Norte
(com 377 veiculos de radiodifusao e impressos) e de 58 cidades do Sul (com 843 meios).

Os dados resultantes deste cruzamento de informacdes foram analisados com dois en-
guadramentos: a) Caracteristicas do mercado e concentracdo das midias (quais os tipos
de veiculos predominam e a presenca de lagos econémicos com grupos de referéncia
nacional e ou regionais); e b) Lacos com politicos. Buscou-se explorar as semelhancas e
diferencas entre ambos, inseridos no contexto de redes brasileiras de radiodifusao (nas
quais empresas de referéncia nacional necessitam de empresas regionais para expandir o
sinal em todo o pais).

Semelhancas como o predominio das retransmissoras de TV como principal tipo de midia,
a propriedade de veiculos por parte de politicos e os fortes vinculos com as empresas de
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radiodifusdo de referéncia nacional foram encontradas. Foram acentuadas as diferencas
entre os dois mercados regionais, desde a consolidagao proporcionada pela economia for-
talecida no Sul, como uma maior barganha por programacao regional nas afiliadas.

Os subsistemas da midia brasileira guardam variacbes que precisam ser estudadas para
abranger a complexidade da configuracdo mididtica do pais. Este primeiro esforco sera
amadurecido ao longo do andamento da pesquisa, mas ja aponta questdes fundamentais
para a valorizagao deste tema na comunicacao.

Aspectos da configuracao midiatica brasileira e a questao regional

Em 2013, o MC informou que h& 8.444 emissoras de radiodifusao comercial licenciadas no
Brasil e a ANJ apontou a existéncia de 727 jornais diarios. Somados formam um conjunto
de 9.167 veiculos divididos entre as cinco regides do Brasil. Deste total, 22% dos veiculos
estdo localizados nos estados do Rio de Janeiro e de Sao Paulo. Além destas capitais ha
diversos tipos de empresas de comunicacao divididas entre as demais unidades da fede-
racdo que recebem o nome de midia regional. Entretanto, o conceito de midia regional
precisa ser complexificado nos estudos de comunicacdo, pois apresenta uma variedade de
configuracdes. A comecar pela propria estruturacdo dos mercados, com diferentes niveis
de desenvolvimento. Tomando a midia impressa como exemplo, verificamos que em 2013
havia 46 jornais diadrios em toda o Norte. NUmero igual aos 46 impressos diarios do Rio
Grande do Sul - compondo a soma de 185 jornais do Sul (ANJ, 2013). H4 uma compo-
sicdo de diferentes arranjos de midia, com maior e menor desenvolvimento econémico;
com producéo de conteldo de forma independente e ou atrelada a empresas de grandes
centros, sobretudo, as de radiodifusdo; concentrada nas capitais e ou equilibradas entre as
cidades e com vinculos com interesses politicos. O estudo da midia regional nesta perspec-
tiva permite tanto o entendimento das variagdes no mercado de midia brasileiro, incluindo
o ambiente regional muitas vezes observado de forma homogénea e inferior, como a
relacdo estabelecida entre as empresas regionais e as de referéncia nacional e também os
possiveis lagcos com politicos.

Propde-se uma abordagem sistémica para descrever a midia no Brasil, abandonando a
polarizacdo com a qual tradicionalmente ela é explicada (HALLIN e MANCINI, 2004; GOR-
GEN, 2009; PINTO, 2013). Utilizaremos a Teoria Geral dos Sistemas, que descreve o sis-
tema como o conjunto de elementos em interacdo (BERTALANFFY, 1977). Argumenta-se
gue a midia é formada por um conjunto de elementos em interacdo - os subsistemas que
a compdem. Entende-se que o conjunto dos sistemas da midia brasileira se da a partir da
perspectiva relacional entre o subsistema midiatico de referéncia nacional e dos diversos
subsistemas regionais. Delimitamos os cinco subsistemas de midia, utilizando como critério
a area geografica de atuacao dos veiculos: subsistemas das regides Centro-Oeste, Norte,
Nordeste, Sudeste e Sul. Esta configuracdo impede a polarizacao entre centro e margem,
pois cada subsistema tem importancia na composicao do todo.

Para compreender os diferentes tipos de midias e grupos que existem no ambiente regio-
nal e dos vinculos mantidos com as empresas de referéncia nacional foram criadas trés
categorias para o estudo da midia regional: 1) Supraestaduais — formado por grupos de

Artigos e Ensaios E



Eptic Online 16(3) 2014

Midia Regional no Brasil: uma analise dos subsistemas midiaticos ... - PAmela Araujo Pinto

midia cuja atuacdo ultrapasse os limites do estado de origem. Os grupos supraestaduais
possuem afiliacdo com empresas de referéncia nacional; 2) Estaduais — agrega grupos
Ccuja atuacao coincide com os limites do estado. Os grupos podem ser afiliados a grupos
de referéncia nacional e ou afiliados a grupos subnacionais; 3) Subestaduais — composto
por veiculos e ou grupos de abrangéncia mais restrita, com cobertura pontual em alguns
municipios. Estes podem ser afiliados a grupos subnacionais, tanto como podem ser inde-
pendentes. Esta divisdo permite estudar as diferencas entre as midias das regides brasilei-
ras, com variados tamanhos e alcance, e reforca o argumento dessa ser analisada como
um sistema, em interacao constante. Também busca os vinculos dos subsistemas regionais
com os grupos politicos.

A contextualizacdo das diferencas socioeconémicas, histéricas e sociais das areas geogra-
ficas dos cinco subsistemas auxilia a compreensdo da midia regional. Observou-se uma
relagdo entre o tamanho dos mercados e as condicdes de desenvolvimento das regides,
conforme podemos atestar na tabela 1.

Tabela 1: Ranking de veiculos comerciais no Brasil e o PIB

Regiao Veicalos | Midia dopais | PIB | Populagia Densidade

%) (%) demogrifica

(hab.km?)
Sudeste 3460 7 554 80364410 8692
Sul 1988 216 162 217386891 4838
Nordeste 1888 20,6 134 | 53.081950 34,15
CentroOeste 082 108 o8 14,038,004 875
None 840 22 34 15864454 412

Fontes: MC (2001 ANJ(2012); IBGE (2012)

Estas disparidades sdo explicadas por Santos (2009) como resultantes de diferentes proces-
sos de desenvolvimento econémico, politico e social. Para ele, nem todas as partes do pais
tiveram acesso, simultaneamente, aos avangos tecnolégicos, o que ocasionou em uma
integracao tardia. A integracdo nacional “fisica” iniciou com melhorias nos transportes
e na criacdo de meios de comunicacdo decorrentes da industrializacdo do pais, e se con-
cretizou depois da 22 Guerra Mundial. A integragao “simbdlica” amadureceu no periodo
da ditadura militar (1964-1985), com os programas nacionalistas. O gedgrafo explica que
estas mudancas ocorreram a partir das regides Sudeste e Sul, onde as formas produtivas
capitalistas foram incorporadas pioneiramente, proporcionando um desenvolvimento que
as diferencia. Assim o autor explicou a polarizacdo entre centro e margem do pafs.

O federalismo também aponta a formacado destas areas de influéncia. A Republica Federa-
tiva do Brasil buscou descentralizar o poder imperial com a divisdo do pais em trés esferas:
federal, estadual e municipal. Surgiu um pacto federativo brasileiro, criado para amortecer
as disputas internas de poder e as diferencas socioeconémicas do pais (SOUZA, 2001;
ARRETCHE, 2001). Ele expde as tensdes entre a tentativa de descentralizacdo do estado e
a busca pela autonomia da diversidade regional (LINHARES, 2012).

Artigos e Ensaios E



Eptic Online 16(3) 2014

Midia Regional no Brasil: uma analise dos subsistemas midiaticos ... - PAmela Araujo Pinto

O presidente Campos Sales (1898 - 1902) criou a Politica dos Governadores - sistema
pelo qual a forca politica dos atores que estavam no centro de poder era consolidada com
o apoio de atores regionais. Com a Politica dos Estados, a periferia legitimava o poder
central e este concedia benesses aos chefes de estado. Esta politica reforcou o papel de-
sempenhado pelos estados ao longo da Republica, atribuindo o protagonismo aos estados
localizados no centro em detrimento dos estados periféricos (LESSA, 2001). Esta logica
perdurou até a implantacdo da Constituicdo Cidada de 1988, com perspectiva de des-
centralizar a organizacao estatal e o consequente protagonismo dos municipios, em uma
tentativa de ampliar a cooperacdo com a Unido e os estados (LINHARES, 2010).

A trajetdria do federalismo brasileiro pontuou o viés histérico de organizacao politica que
impactou o posicionamento das capitais Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia como polos de
centralizacdo, em detrimento das outras regides. Esta recuperacao histérica da implanta-
¢ao do federalismo reforcou a compreensdo desta polarizacdo tradicional, que vem sendo
guestionada diante do fortalecimento das regides.

O Produto Interno Bruto (PIB) serviu de parametro para comparar as desigualdades entre
os anos de 1920, 1970 e 2007 (IPEA, 2010). Até 1970 houve um crescimento das desi-
gualdades e entre 1970 e 2007 houve um decréscimo da concentracdo do PIB no Sudeste.
Essa concentracao revela que 10% dos municipios mais ricos sao responsaveis por 78,1%
do PIB do pais (idem). Aponta-se uma desconcentracdo quando se observa a diminuicao
do PIB do Sudeste e 0 aumento das demais regides (IPEA, 2010b). O IPEA (2011) atribuiu
estas Ultimas mudancas as politicas da gestdo do presidente Lula da Silva (2002 a 2010) e
a recuperacao do crescimento econdmico do pais. Estas mudancas impactaram o mercado
regional, que passou a ser incluido nas estratégias publicas e nas privadas.

Na comunicacdo foi possivel identificar influéncias desta valorizacdo do regional tanto no
setor publico como em iniciativas do setor privado. A regionalizacao foi instituida como
diretriz da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, em 2003, e se
tornou perceptivel com a descentralizacdo de mercado das cotas publicitarias e da valori-
zacdo de diferentes tipos de veiculos. No ambito privado a busca pelo mercado regional
empreendida pelas empresas midiatica de referéncia nacional foi descrita em Pinto (2013).
Esta inclusdo do regional nas estratégias de gestao e negécios reforca a necessidade de
reposicionar o olhar nestes espacos, passando para uma perspectiva critica e relacional.

Estratégias metodolégicas para um regional diverso e dinamico

Uma medida relevante para a valorizacao deste tema nos estudos de midia é uma abor-
dagem metodoldgica capaz de sintetizar a variacdo dos subsistemas regionais que com-
pdem a midia brasileira. Neste estudo, elaborou-se um panorama composto por midias
comerciais das regides do pais, segmentadas a partir da juncao de duas fontes primarias:
dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Pesquisa (IBGE), com o trabalho “Regides de
Influéncia das Cidades” (REGIC), e do Ministério das Comunicacdes, com um mapa das
outorgas radiodifusao comercial, publicado em 2011.
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O REGIC foi criado para apresentar as conexdes entre a rede urbana brasileira, que foram
modificadas pela introducdo de novas tecnologias, alteracdes nas redes técnicas e pelo
aprofundamento da globalizacdo na economia. Ele é baseado em um sistema urbano,
composto pelas localidades centrais e pelos sistemas reticulares. A definicdo dos centros
da rede urbana brasileira foi baseada em informacdes sobre a subordinacdo administrativa
no setor publico federal, na atuacdo de empresas privadas, na oferta de equipamentos e
em servicos capazes de gerar centralidade (malha aérea, areas de cobertura das emissoras
de TV, a oferta de ensino superior e etc.). Assim, as cidades foram divididas em cinco gran-
des niveis, divididos em subniveis: 1) Metrépoles, com 12 capitais: (a) Grande Metrépole
Nacional: Sdo Paulo; (b) Metrépole Nacional: Rio de Janeiro e Brasilia; () Metropoles: Be-
Iém, Manaus, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Curitiba, Goiania e Porto Alegre;
2) Capital Regional, composto por 70 cidades, subdivididas em: capitais regionais A, B e
C, dentre elas as capitais nao consideradas metropoles; 3) Centro Sub-regionais, com 169
cidades, segmentadas em A e B; 4) Centros de Zonas, formado por 556 cidades, divididos
em centros de zonas A, B e C; 5) Centro local, contemplando os demais municipios do
pafs.

Selecionamos 246 municipios e inserimos os dados de outorgas comerciais da radiodifusao
do pais. O documento expds a presenca de radio em Ondas Curtas (OC); Ondas Médias
(OM); Ondas Tropicais (OT) e Frequéncia Modulada (FM); Emissoras de Televisao (TV) e
Retransmissoras de Televisao (RTV) em cidades das cinco regides. Somaram-se a este con-
junto de dados informacoes referentes a presenca dos jornais impressos obtidas em uma
pesquisa exploratdria em sites: Associacdo Nacional de Jornais, Midia Dados, Instituto Ve-
rificador de Circulacdo, Guia de Midia, Donos da Midia e de associa¢des de midia regional.
Inserimos o numero populacdo neste mapa e obtivemos uma amostra da midia regional
brasileira. Os dados resultantes deste cruzamento de informacdes serdo analisados a luz
de dois enquadramentos: a) Caracteristicas do mercado e concentracdo das midias (quais
0s tipos de veiculos predominam e a presenca de lagos econémicos com grupos midiaticos
de referéncia nacional e ou regionais); e b) Lacos com politicos. Este vinculo foi obtido pelo
cruzamento dos dados de fontes primdrias, na publicacdo do MC “Relacdo de Sécios e
Diretores por Entidades”, de 2013, com a lista de politicos (governadores, senadores, de-
putados federais e estaduais em exercicio), e o banco de dados do site Donos da Midia.

Anadlise dos subsistemas Norte e Sul: um recorte da midia regional do Brasil

Esta analise abordara os subsistemas do Norte e do Sul, apesar de considerar os cinco sub-
sistemas de midia no contexto das suas reflexdes. Observando o perfil das midias nas cinco
regides identificamos semelhancas quanto as suas composi¢des: as retransmissoras de te-
levisdo representam 56% dos veiculos de radiodifusdo comercial do Brasil. Sdo os veiculos
em maior quantidade nos cinco subsistemas; As emissoras de radio FM e OM oscilam entre
o segundo e o terceiro tipo predominante de veiculos; os jornais impressos sao o quarto
tipo de midia comercial em todas as regides, representando oito por cento no conjunto de
midias do Brasil; Por fim, as emissoras de TV sdo o quinto principal veiculo comercial no
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Brasil. Os cinco subsistemas mantém uma conexao com as cidades centrais por possuirem
vinculos econdmicos com as redes de radiodifusdo. Este dado pode ser atestado pelo nu-
mero de RTV's e a formacéo, em rede, do sistema de radiodifusdo do pais. Apesar destas
proximidades, ha discrepancias na composicao dos subsistemas, que acabam por refletir o
desequilibrio entre as partes do pafs.

A amostra do subsistema Norte conta com 29 cidades mapeadas no REGIC, incluindo as
sete capitais, com 321 veiculos de radiodifusdo comercial, apontados pelo MC e 46 jornais
didrios, listados pela ANJ. A amostra do Sul foi composta por 58 cidades do REGIC, seus
658 meios de radiodifusdo e 185 jornais diarios. O conjunto de cidades selecionadas no
Norte equivale a 6,5% das 449 cidades, mas concentra 35,7% do total de veiculos de ra-
diofusdo comercial da regidao. No Sul, as cidades representam 4,8% dos 1.191 municipios
e somam 36,3% das midias. No Norte observou-se uma concentracdo de veiculos nas
capitais, tanto as sedes dos veiculos impressos quanto as emissoras das redes de radiodifu-
sdo. No Sul néo ha esta polarizacao, pois a distribuicdo dos veiculos é equilibrada.

Aspectos da midia regional no Norte

O Norte é a regiao menos densamente ocupada por veiculos de midia no pais (ANJ, 2012;
MC, 2011). Sua populacdo de 16 milhdes de habitantes esta distribuida entre 450 munici-
pios, dos quais 29 foram inseridos neste estudo. Abaixo listaremos as caracteristicas deste
subsistema, seguindo os enquadramentos propostos.

a) Caracteristicas do mercado e concentracdo das midias

As metrépoles possuem o maior nimero de veiculos de radiodifusdo do grupo, com 35 e
30 veiculos (Manaus e Belém), o que representa para uma populacdo de 58% da amostra
um total de 33% das outorgas concedidas. Ja as Capitais Regionais B (Porto Velho e Pal-
mas) totalizam 29 e 11 tipos de midia comercial, o que representa para uma populacao
da amostra de 12% um total de 21% das outorgas concedidas; Boa Vista, Macapa e Rio
Branco fazem parte do nivel das Capitais Regionais C, com 19, 20 e 12 outorgas cada,
e representam 18% da populacdo da amostra e 26% das outorgas. Os niveis Centro
Sub-regional A e o0 B, ndo detalhados na Tabela 3, sdo formados por cidades de médio e
pequeno porte.
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Tabela3: Quantidade de Termos de Outorgas de Radiodifusio Comercial, por cidade

(database2011)
Cidades Populagio. YTl Qrde de % Tul Popul. por
Popul Outorgas  Oufor. Outor.
Memdpoles
Manaus (AM) 1.802.014 32% 35 18% 51.486
Belém (PA) 1.393.399 25% 30 15% 46.447
Toral mendpoles 3.195.413 38% 65 33% 49.160
Capitais Regionais B
Porto Velho (RO) 428.527 8% 29 15% 14.777
Palmas (TO) 228.332 4% 1 6% 20.757
Total Cap. Regional B 656.859 12% 40 21% 16.421
Capitais Regionais C
Macapi (AP) 398.204 1% 20 10% 19.910
Rio Branco (AC) 336.038 6% 12 6% 28.003
Santarém (PA) 294580 5% 15 8% 19.639
Boa Vista (RR) 284313 5% 19 10% 14.964
Marabd (PA) 233669 4% 12 6% 19.472
Araguaina (TO) 150.484 3% 12 6% 12.540
Total Cap. Regional C 1.697.288 30% 90 46% 18.859
TOTAL 5.549.560 100% 195 100% 28459

Fonte: Ministério das Comunicag¢des 2011/IBGE

Neste mercado, as retransmissoras de televisao comercial sdo o tipo de midia de maior pre-
senca em todas as cidades, chegando a 13 registros em Porto Velho. O Para tem as Unicas
cidades com apenas um tipo veiculo registrado, Abaetetuba, com trés retransmissoras de
TV’s, e Capanema com duas. As radios FM e as OM sdo o segundo tipo de veiculo com
maior presenca. As emissoras de TV estdo mais presentes nas Metropoles, nas Capitais
Regionais B e C e em duas cidades Cacoal (RO) e Gurupi (TO), Centros Sub-regionais B.

No Norte ha forte penetracao de veiculos de radiodifusdo, com predominancia das TV's,
seguidas das radios FM e OM. Tal caracteristica implica em uma aproximacao significativa
com os subsistemas de referéncia nacional, por meio do sistema de afiliadas de TV e de
RTV's, nos quais empresas regionais firmam contrato com redes de abrangéncia nacional.
As principais redes de TV Globo, SBT, Record, Band e Rede TV possuem retransmissoras
nos estados do Norte. A Tabela 4 tem uma sintese dos grupos da regiao.
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Tabela 4: Grupos Mididticos do Norte do pais/vinculos com redes de radiodifusio

Grupo Rede Afiliada Veiculos Outorgas Cidades sede
Radiodifusio Radiodifusio
Grupo Rede Rede Globo 13 (jomnais, 10 7 (Manaus e
Amazonica radiodifusdo, TV a Manacapuru, Boa
Cabo e portzis de Vista, Rio Branco,
internet) e 191 Macapd, Porto Velho
RIVs afiliadas & Guajara-Mirim)
Organizagdes Rede Globo e CBN 23 (jorais, Radio 19 12 (Goiinia ¢ seis
Jaime Cimara FM e AM e portzis cidades do mterior
de internet) e 149 do Goids; Brasilia,
RIVs afiliadas Palmas ¢ trés
cidades do
Tocantms)
Organizagdes Rede Globo e CEN 15 (jomais, Radio 10 § (Belém e cinco
Rémulo Maiorana AMeFMeTVa cidades no mterior
Cabo) e 19 RTVs do Pard)
afllindas
Rede Calderarode TV RecordeJP Sat ] (jornais, TV, radio 3 3 (Manaus, Maués e
Comunicacio FM AMeFM)e 34 Presidents
RTVs afiliadas Figueirado)
Rede Brasil TV Band e Rede TV 1 (jormal e ridic [ 3 (Belém,
Amazonica de AM.FM e OT) Ananideua, Marabd)
Comunicacio
Sistema Meridional TV Band e SBT I (IV e Radio FM) 1 § (Porto Velho &
de Comunicagio e31 RTVs afiliadas cinco cidades do
iterior de

Rondoniz)

Grupo Sigueira TVBade TV 2 (omal, radio AM 3 (Palmas. Gurup: e
Campos Record eFM) e 17RTVe Arapuacema)

1Y

Fonte: Site Donos da Midia (database, 2011)

Todas as capitais possuem emissoras afiliadas a estas cinco redes, exceto Palmas. A Rede
Globo aponta a cobertura de 338 municipios da regido, o que representaria 74,5% de
cobertura; a Band descreve em seu atlas a presenca em 228 dos municipios; a Rede TV
estd em 156 cidades, j& a Record aponta apenas a porcentagem de cobertura de 59% dos
domicilios. O atlas de cobertura do SBT nao estava disponivel, mas pelo estudo dos grupos
de midia da regido, observam-se afiliadas ao SBT em todos os estados.

Ja as redes de radio sdo escassas, foram localizadas apenas trés em toda a regido Norte.
Trata-se da Jovem Pan FM de Manaus, afiliada da Jovem Pan FM Sat, do grupo Machado
de Carvalho, que atua em 11 estados, de trés regibes do pais. A radio de Manaus per-
tence a Rede Calderaro de Comunicacdo, grupo detentor de sete veiculos no Amazonas
(TV afiliada a Record, um jornal de circulacdo ampla no estado e cinco radios), sediados
na capital e em duas cidades proximas; a Radio CBN, pertencente as Organizagdes Globo
estd no Para, com a Liberal AM, pertencente ao grupo Organizacdes Roémulo Maiorana; no
Tocantins com a CBN Tocantins, pertencente ao grupo OJC; e no Amazonas, por meio da
Manaus AM e da Itacoatiara AM. A CBN Manaus pertence ao grupo subestadual rede de
Radio e Televisao Tiradentes, que tem uma emissora de radio FM e retransmite a TV Espor-
te Interativo. Ja a CBN de Itacoatiara ndo pertence a grupos de midia, e seus proprietarios
declarados ndo sao politicos, possuem outra outorga de FM no mesmo municipio; a rede
Transamérica, com sete emissoras franqueadas nos estados do Amazonas, com uma radio
em Manaus; em Rondénia, com uma emissora na capital e trés no interior; e em Roraima,
com uma emissora na capital e outra no interior. Em Manaus pertence ao grupo Raman
Neves de Comunicacao, proprietario da TV Em Tempo (SBT) e de mais quatro veiculos; Em
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Rondonia pertence ao Sistema Meridional de Comunicagdo e em Roraima esta vinculada
ao grupo Caracarai de Comunicacdo, sem vinculos aparentes com politicos ou redes, sen-
do proprietaria apenas das duas radios.

Percebeu-se a atuacdo de grupos de midia nas trés categorias supraestaduais, estaduais e
subestaduais na regido. Apenas o grupo Rede Amazénica, sediado em Manaus, foi encon-
trado como supraestadual. A Organizacdo Jaime Camara penetra a regido do Tocantins,
mas é originaria do Centro-Oeste; ha exemplos de grupos estaduais e subestaduais, apre-
sentados a sequir. Nas trés segmentacdes observou-se um forte vinculo entre grupos de
midia regional e empresas de referéncia nacional, atestado pela predominancia das RTV's
dentre os demais veiculos, como ilustrou a Tabela 4. Os diferentes grupos oferecem su-
porte para a expansao das redes de radiodifusdo, enquanto estas encontram em parceiros
regionais/locais a possibilidade de difundir seu contetdo.

O mercado midiatico no Norte é centralizado nas capitais e concentrado em um ndmero
pequeno de empresas. Trés grupos (Grupo Rede Amazobnica, OJC e Organizacdes Romulo
Maiorana) detém cerca de 37 veiculos de radiodifusdo, dentre eles as emissoras afiliadas
a Rede Globo de todas as capitais da regido, parte significativa das retransmissoras no
interior dos estados e das radios de diferentes frequéncias. Tais empresas sao fortalecidas
pelo laco econdmico e pela credibilidade dos veiculos de referéncia nacional e passam a
concentrar veiculos.

A Rede Amazénica e as Organizacdes Jaime Camara sao do tipo supraestadual, por sua
atuacdo ultrapassar os estados de origem; A Organizacdo Rdmulo Maiorana é estadual,
com ampla abrangéncia no Para. Em comum, ha a concentracao dos veiculos e os fortes
vinculos econdmicos com o grupo nacional organizacdes Globo. Observa-se que a utili-
zacdo deste vinculo com uma empresa “nacional” agrega valor aos demais veiculos dos
respectivos grupos, gue sdo conglomerados multimidias, com diferentes suportes.

QOutro viés deste vinculo é a limitagdo das programacdes locais/regionais, pois as TV's
afiliadas as redes nacionais cumprem as grades oficiais. A grade da Rede Globo cumprida
pela Rede Amazoénica tem insercao de quatro programas jornalisticos locais, o “Bom Dia
Amazobnia”, o “Jornal Estadual 1% Edicdo”, o “Globo Esporte Estadual” e o “Amazobnia
TV", exibidos de segunda-feira a sdbado, totalizando uma média de duas horas de conte-
udo local; e os programas semanais “Amazbdnia em Revista”, “Viagens pela Amazoénia”,
“Zappeando” e “Amazbnia Rural”, exibidos aos sdbados, com uma média de uma hora
e quatorze minutos de programacdo. Na Rede Anhanguera, da OJC, os programas locais
sd0 mais sintéticos, havendo o “Bom Dia Tocantins”, o “Jornal Anhanguera 12 Edicao”, o
“Jornal Anhanguera 2° Edicdo”, todos de segunda a sabado, além do programa “Frutos
da Terra”, aos sabados, e do “Jornal do Campo”, exibido aos domingos. No Para os tele-
jornais “Bom Dia Para”, “Jornal Liberal 1° Edicao”, “Globo Esporte Para” e “Jornal Liberal
2?2 Edicdo” consomem duas horas e meia da grade local. Aos sébados é exibido o progra-
e domingo vai ao ar o “Liberal Comunidade”, ambos com 30 minutos de
duracdo. A TV Globo é o veiculo presente em todas as cidades estudadas neste recorte.

z

ma “E do Para
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Nos sistemas estaduais e subestaduais predominam lacos com redes de radiodifusao como
Band, SBT, Record e Rede TV, a exemplo de grupos como: a) Sociedade Acreana de Co-
municacao Fronteira, afiliada do SBT, com dois veiculos, a TV Rio Branco, na capital, e o
jornal O Rio Branco; b) Em Rondénia, o Sistema Meridional de Comunicacao afiliado a rede
Band, com uma televisdo em Porto Velho, a TV Meridional, e cinco radios FM nas cidades
do interior; o Sistema Gurgacz de Comunicacdo, afiliada a Rede TV! Rondonia, presente
em 21 cidades, a Radio Alvorada AM, a Radio Globo, a SGC Cabo e o jornal Diario da
Amazonia; o Sistema Imagem de Comunicacao, afiliado a Record, com uma emissora de
TV e RTV's no interior, duas emissoras FM na capital, e duas no interior; c) em Roraima a
Rede Tropical de Comunicacao, proprietaria da TV Tropical, afiliada do SBT, e da Tropical
FM, ambas em Boa Vista; d) na cidade de Tucurui o Sistema Floresta de Comunicacao é
afiliado a rede do SBT, por meio da TV Floresta, e de cinco RTV's no interior do estado.
Possui ainda uma radio FM e outra OM; O grupo Ponta Negra possui a TV Ponta Negra,
afiliada ao SBT, e uma radio AM, na cidade de Santarém. e) no Amapa, a Rede Marco
Zero de Comunicacao detém trés veiculos, a TV Amazonia, afiliada ao SBT, e duas radios
localizadas em Macapa.

b) Lacos com politicos

A partir da lista de sdcios proprietarios do MC, constatou-se a propriedade de 94 veicu-
los por 11 politicos (ex-presidente, senadores, deputados, ex-governadores e prefeitos).
Tal propriedade é verificada em diferentes niveis de sistemas midiaticos do Norte. Como
exemplo dos primeiros, temos a Fundacdo Verdes Florestas, com duas radios na cidade
de Cruzeiro do Sul, de propriedade da ex-deputada estadual Idalina Onofre (2007-2011)
(PPS); o Grupo Siqueira Campos, de propriedade do ex-governador do Tocantins, Siqueira
Campos (PSDB), com mandatos em 1989 a 1991; 1995 a 1998; 1999 a 2002, reelegendo-
se em 2010, com 10 outorgas de radiodifusdo, sendo duas radios FM, uma na capital e
outra no interior, e trés OM, uma em Palmas e duas no interior, além da Folha Popular,
jornal que circula na capital e cinco RTV's. Dentre os grupos estaduais estdo: a Rede Brasil
Amazbdnia de Comunicacdo, no Para, de propriedade do senador Jader Barbalho (PMDB)
- com mandatos de 1995 a 2001, no Senado; de 1975 a 1983 e de 2003 a 2011, na Ca-
mara dos Deputados; de 1971 a 1975, na Assembleia Legislativa do Para, e como gover-
nador deste estado, de 1983 a 1987 e de 1991 a 1994 - e de sua ex-mulher, a deputada
federal Elcione Barbalho (PMDB), com mandatos consecutivos desde 1995. O grupo tem
13 outorgas, sendo duas emissoras de TV, uma em Belém e outra em Marabd, duas radios
FM, todos sediados na capital e de duas radios AM, uma em Belém e outra no interior,
uma radio OT, sete RTV's no interior, além do jornal Didrio do Pard; o Sistema Gurgacz,
de propriedade do senador de Rondénia, Acir Gurgacz (PDT), com mandato desde 2009,
ex-prefeito da cidade de Ji-Parana, em 2000, e irmdo do atual vice-governador do estado;
no mesmo estado o senador Odacir Soares, com mandatos desde 1991, tem nove emis-
soras de radio; No Amapa, o Sistema Beija-Flor de Radiodifusao, afiliado com Rede TV!,
tem a TV Tucuju e cinco radios, na capital e no interior. Estes veiculos sdo de propriedade
do senador Gilvam Borges, com dois mandatos consecutivos pelo PMDB, de 1995 a 2011.

Artigos e Ensaios



Eptic Online 16(3) 2014

Midia Regional no Brasil: uma analise dos subsistemas midiaticos ... - PAmela Araujo Pinto

O ex-presidente José Sarney, senador pelo Amapa desde 1991 possui, no Maranhéao, 37
outorgas de radiodifusdo que formam o conglomerado Sistema Mirante, afiliado a Rede
Globo.

O Norte tem o menor Produto Interno Bruto (PIB), com 5,3%, e 0 menor indice Potencial
de Consumo (IPC), indicador do potencial de consumo de cada municipio, com 5,4%,
segundo o IBGE. Estes dados, somados a forte dependéncia econdmica das cidades da re-
gido da administracao publica, apontam um mercado vulneravel e com baixo rendimento
comercial aos empreendimentos midiaticos. O pequeno numero de veiculos nos estados
e a presenca de veiculos controlados por politicos, em diferentes contextos socioecon6-
micos, sao reflexos deste cendrio que expde a relacdo entre midia e politica nos diferentes
sistemas regionais. Estas caracteristicas refletem no predominio do grupo supraestadual
Rede Amazonia e dos diversos grupos estaduais vinculados as redes nacionais de radiodi-
fusao, tendo em vista o predominio das RTV's como a principal midia. Porém, um aspecto
positivo foi verificado na analise da dinamica deste contexto. Trata-se de um dado que
aponta alternativas a concentracdo de midia nas capitais do Norte, percebido no nimero
dos veiculos da imprensa no Pard, com registro de dez impressos nas cidades de Maraba e
Santarém, o mesmo numero de jornais das capitais Belém e Manaus.

Aspectos da midia regional do Sul

O Sul tem o segundo maior nimero de midia do pais, com cerca de 19% dos veiculos
comercias. Os estados do Parand, de Santa Catarina e do Rio Grande do Sul somam 27,3
milhées de habitantes, em 1.191 cidades. Serdo avaliadas 841 veiculos distribuidos em 58
cidades.

a) Caracteristicas do mercado e concentracdo midiatica

As metrépoles Curitiba (47 veiculos) e Porto Alegre (40) e a capital regional Florianépolis
(39) somam o maior numero de veiculos da regido, com 32% das outorgas. As nove Capi-
tais Regionais B somam 45% das outorgas e as sete Regionais C tem 23,65% de veiculos.
O maior numero de veiculos fora das capitais é de 27, em Londrina (PR), e 0 menor é de
quatro em Ivapora (PR). As 263 RTV's sdo as midias mais presentes. Todas as cidades da
amostra tém jornal impresso, somando 185 titulos. As emissoras de radio OM (159) e
FM (154) mantém equilibrio nos cinco subniveis. As 59 emissoras de televisdo tém menor
presenca nos Centros Sub-Regionais B. A tabela 5 apresentara as 321 outorgas distribu-
idas até o nivel das capitais regionais. Os Centros Sub-Regionais A tém 286 veiculos e o
B tem 163, com uma média de 12 veiculos divididos em 24 cidades e 13,5 veiculos em
15 cidades, respectivamente. Por seguirem um padrao das capitais regionais eles foram
suprimidos da tabela.

Estes veiculos sdo gerenciados por grupos de comunicagao nos trés estados. O principal
grupo da regido, o terceiro do pafs, é a Rede Brasil Sul de Comunicacao (RBS), afiliada a
Rede Globo e detentora de 57 veiculos. Ele é supraestadual, por ter veiculos de radiodifu-
sdo e jornais, empresas de midia (internet, TV a cabo, gravadora, etc.) no Rio Grande do
Sul e em Santa Catarina. Outro grupo supraestadual, mas com menor porte, é o Grupo Pe-
trelli de Comunicacdo, afiliado a Rede Record, a Record News, a Sat FM, com 14 emissoras
no PR e em SC. Uma sintese de grupos com maior nimero de veiculos tém presenca
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Tabela 5: Quantidade de Termos de Outorgas de Radiodifusdo Comercial, pi

(database 2011)
= Cidades Populacio. Tt Otde de % Itl  Popul._por
Popul... Outorgas Outor. Outor.
Metrdpoles
Curitiba 1.751.907 19% 42 13% 41.712
Porto Alegre 1.408.351 15% 33 10% 42,707
Total metrépoles 3.161.258 34% 75 23% 42.150
Capitais Regionais A
Flerianopolis 421.240 T% 27 9% 15.601
Capitais Regionais B
Cascavel -PR 286.205 3.5% 14 4% 20.443
Londrma - PR 506.701 6,5% 24 7% 21.112
\aringa— PR 57077 45% 16 5% 22317
Blumenazu — 5C 302.011 5% 17 5% 18.177
Chapecd - SC 183.530 3.5% 10 3% 18.353
Jomville — SC 515288 8% 17 5% 30.311
Caxias do Sul -RS 435.564 4% 13 4% 33.504
Passo Fundo — RS 184.826 2.5% 14 4% 13201
Santa Maria— RS 261.031 3,3% 22 7% 11.865
Total Cap. Regional B 3.039.233 41% 147 44% 20.673
Capitais Regionais C
Criciima — 5C 192.308 3% 10 3.4% 19.230
Poanta Grossa— PR 311.611 3.5% 17 5,1% 18.333
Ijui-RS 78.015 15% 8 3% 9.864

Novo Hamburgo — RS 238.940 2,5% 3 1% 79.646
S3o Leopoldo - RS 214.087 2% 3 1% 71.362
Peloias - RS 328.275 3% i6 5% 20.517
Rio Grande -RS 197.228 2,5% 15 5% 13.148
Total Cap. Regional C 1.561.364 18% 72 23.6% 21.685
TOTAL 8.183.095 100% 321 100% 25.492

Fonte: Ministério das Comunicagdes 2011/IBGE
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subestadual, a exemplo do Grupo Pampa (RS) e do Grupo CBV (SC). Eles foram detalhados
abaixo na tabela 6, que ilustram o perfil dos grupos de midia dos trés estados.

Tabela 6: Grupos Mididticos do Sul

Grupo Rede Afiliada Veiculos Outorgas Cidades sede Radiodifusao
Radiodif,
Rede Paranaense Rede Globo 11 (2 jornats, 8 9 § (Curtiba, Londrna, Foz do
de Comunicacio TVs,FM) Iguam.!, Cascavel, Paranavai,
Marmg, Ponta Grossa e
Guarapuava)
Grupo Petrellide  Grupo afiliado 14 (9 emissoras de 14 12 (PR: Curitiba, Ponta Grossae
Comunisagio) - 35 redes: TV (o Paranie Marings, Comélio Procopio,
Rede Bsmd V) o 3EM Toledo. SC:, Santa Catarina, em
Independénciade RecNews (TV) (Jovem Pan). Itajal, Xanxers, Jomville,
Comunicacio eJP SatFM P°‘_?’-5 deri‘“::tﬂ Blumenau, Chapeco e duas em
mo s R
(cem delas em
Santz Catarma & 43
1o Parand)

Grupo Massa SBT J(3ridiosFM e 1 J(Curitiba, Maringi, Sdo José dos
CBY {Cemtral TV Band, 13 {12 i3 2 {Videira, Cagader, Florimdpolis
Barriga Verde de Band Sat(OM) radios FM e OM e Canomhas Lages, Tubardo,
Comunicacio) e Gaicha | TV) Imbituba, Blumenau e Capmzal)

(OM)
Grupo SCC SBT e Globo a2 3 2 (Lages e Umbicy)
(Sistema AM (OM) ridios (OM), 3
Catarinense de TVs e empresas de
Comunicagoes) comunicagio)
Grupo RBS (Rede Globo (TV), 37(radios, 49 21 (RS: Porto Alegre, Santa Maria,
Brasii Sul de Gaicha (OM) emissoras de TV, Guaiba, Caxias do Sul, Tramandai,
Comunicacdo) e CBN AM jomas, TV por Passo Fundo, Pelotas, Rio Grande,
(OM) assmatura, mtemet, Santa Cruz do Sul, Eldorado do
mercado editorial e Sul, Bagé, Cruz Alta, Erechim,
mdistria Santa Rosa e Uruguaiana.
fonogrifica).
SGndomuille.. . Flenangpolis..
Blumenan,  Chapeco, Cricuma e
Joacaba).
Pampa (Empresa RedeTV!ge 11 (] radios (FM e 11 4 (Porto Alegre, Carazmho, Pelotas
Portoalegrense de OM), 4 TVs e um e Santa Maria).
Comunicagiio) P st FM o0
FM)
Rede Sulde Radio  Gaucha (OM) § (Radies FM e 9 § (Vacaria, Garibaldi, Caxias do
e Milicia da OM) Sul, Marau]e Veranépolis).
Imaculada AM
(OM) Caxias
do Sul

Fonte: Site Donos da Midia (2011)
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Os grupos de midia do Sul sdo vinculados as redes de cobertura nacional como Globo,
SBT, Record, Band e Rede TV. A Rede Globo informou a cobertura de 100% da regido
Sul; a Rede Record anunciou 90% de cobertura; a Band apontou a cobertura de 745
cidades (62,5%); a Rede TV apenas informou a existéncia de 40 emissoras da rede, com
cerca de 3.500 municipios no Brasil. O SBT ndo disponibilizou atlas de cobertura, mas
se percebe o numero de afiliadas ao analisar os grupos regionais e também no site da
emissora, que destaca regiao Sul por meio do canal SBT RS, no menu principal TV local
(ha apenas o canal do RS e do DF). No canal destinado ao Rio Grande foram localizados
dois programas locais (“Herancas do Sul” e “Mas Bah"), exibidos aos sabados. No Parana
a Rede Massa, afiliada do SBT, aponta 100% da cobertura do estado. Sua programacao
tem trés programas locais: os jornais “Da Massa” e o “SBT Paranad” e o “Negdcios da
Terra”. O SBT Santa Catarina, de propriedade do sistema SCC, tem um programa “Oh
de casa”, exibido aos domingos. Na semana mantém uma programacao variada com os
seguintes programas semanais: “Vips & Business”, “Programa do Jota”, “Brasil Caboclo”
(cobertura de eventos), “Seguranca e cidadania” (da Policia Militar de SC), no ar ha sete
anos. Aos sadbados sdo veiculados as atracdes “Campo Sustentavel”, “Programa Vera de
Toledo”, "Dete Zandavalli”, “Programa do Bottino”, “Raizes e Tradicdo” e “Bon Vivant”
sobre variedades. No site da TV Pampa, afiliada da Rede TV no Rio Grande do Sul, foram
localizados os seguintes programas regionais: “Algo Mais” (religioso), “Jornal da Pampa”
e "Pampa Meio Dia” (jornalisticos), “Studio Pampa” (entretenimento), “Pampa Debates”,
"Rosaura Fraga” (culinéria), todos transmitidos de segunda a sexta-feira. No sabado é
exibida a revista eletrénica “Pampa Show"” e no domingo é veiculado o programa auto-
mobilistico “Marcas e Veiculos”.

A andlise da grade da RBS TV acentua a existéncia de variacbes
entre os subsistemas da midia regional, pois aponta que mesmo em uma
relagdo pré-estabelecida, como as grades de programacao das redes de
radiodifusao, pode haver diferenca entre os subsistemas. No caso dos sub-
sistemas Norte e Sul verificamos diferentes formas de negociagao de cada
mercado com as empresas de radiodifusdo, neste caso as Organizacoes
Globo. Enquanto as afiliadas da Rede Amazdnia cumprem uma grade
“padrao”, com insercbes determinadas pela emissora, na RBS TV além dos
programas comuns a todas as afiliadas (“Bom Dia Rio Grande”, “Jornal do
Almoco”, “Globo Esporte RS”, “RBS Noticias”), ha 9 programas somando
aproximadamente trés horas extras de programacao. No sabado séo exibi-
dos os programas “Vida e Saude”, “Anonymus Gourmet” (com 10 anos),
“Curtas Gauchos”, “Patrola” (hd 12 anos no ar), todos com meia hora
de duragao. No domingo sdo exibidos os programas “Campo e Lavoura”
(40 minutos), “Galpao Crioulo” (com mais de 30 anos), com uma hora,
“Teledomingo”, programa de reportagens veiculado as 0h35, por meia
hora. Este grupo concentra o maior conglomerado de midia da regiao.

Os mesmos grupos afiliados as redes de TV sao afiliados a redes de radio nacionais como a
Rede Jovem Pan, Rede Band Sat, Radio Globo, Rede CBN e regionais como a rede de radio
Gaucha Sat, do grupo RBS (presente no Sul e nos estados de MT, MS, RO, AL, AM, além a
transmissdo em TV's por assinatura).
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b) Lacos com politicos

Ao cruzar os dados do MC com os nomes de politicos em exercicio (senado, governadores
e deputados) dos trés estados, acrescidos de informagdes do banco de dados do site Do-
nos da Midia, verificou-se a existéncia de 54 veiculos de 38 politicos, sendo oito em Santa
Catarina, com 12 veiculos; No Parana sao 22 politicos com 31 outorgas e no Rio Grande
do Sul sdo oito politicos e 11 veiculos. Ha politicos que possuem vinculos indiretos com
os veiculos de radiodifusao. E o caso do deputado federal Carlos Roberto Massa Junior,
filho do apresentador e empresario Carlos Roberto Massa (Ratinho), proprietario da rede
Massa, afiliada do SBT desde 2008, no Parana. Em 2002 o filho do apresentador foi eleito
deputado estadual. Em 2006 e 2010 Carlos Roberto Massa Junior foi eleito deputado
federal. Cozer e Christofoletti (2009) apontam que em Santa Catarina dois dos trés sena-
dores - Neuto De Conto (PMDB), politico desde a década de 1970 e com o ultimo mandato
de senador encerrado em 2011, e Jodo Raimundo Colombo (DEM), com mandato de se-
nador concluido em 2010, quando foi eleito o atual governador de Santa Catarina — e, in-
clusive, o ex-governador e ex-vice-governador do estado, Leonel Pavan (PSDB), entre 2007
e 2010, sdo soécios dirigentes de veiculos de comunicacdo. Além deles, o atual prefeito
de Floriandpolis e ex-deputado estadual, entre 2007 e 2013, César Souza Junior (DEM) e
outros quatro prefeitos sao proprietarios de veiculos. No Rio Grande do Sul um deputado
estadual, um deputado federal e seis prefeitos sdo sécios-proprietarios de 11 radios OM e
duas FM, todas situadas no interior. No Parand, o senador Wilson de Matos (PSDB ), eleito
em 2007 e reeleito até 2015, cinco deputados estaduais e seis federais e 10 prefeitos sao
proprietarios de 29 radios. Trés prefeitos do Parana sao proprietarios de radios comunita-
rias em Fortaleza (CE), Caruaru (PE) e em Bataypora (MS). Nos trés estados os politicos sdo
vinculados a varias legendas (PMDB, PP, DEM, PSL, PPS, PSDB e PDT).

Mesmo sendo o segundo mercado de midia do pais (e o regional com maior nimero de
empresas), o Sul possui alguns desafios quanto ao fortalecimento das midias regionais.
Nas trés esferas da midia regional (supranacional, estadual e subestaduais) ha uma forte
dependéncia dos grupos de referéncia nacional. Nos grupos subestaduais ha influéncia de
politicos concessiondrios de outorgas de radiodifusdo, sobretudo de radios OM.

Consideracoes Finais

O olhar sobre a midia regional precisa ser reposionado nos estudos brasileiros de co-
municacdo, decorrente da valorizacdo do contexto regional no pais. Ele precisa superar
perspectivas que atribuem aos diferentes espacos regionais uma uniformidade e atentar
para as caracteristicas destes mercados de comunicacao, com perfis variados, no intuito de
compreender o seu papel e a sua influéncia. A abordagem sistémica sobre a midia propi-
cia um entendimento mais complexo deste cendrio, sobretudo ao propor compreendé-lo
em camadas, ao segmentar as diferentes midias regionais em supraestaduais, estaduais e
subestaduais e com isso apontar seus vinculos com grupos de referéncia nacional e com
politicos.

Analisamos os subsistemas do Norte e do Sul para evidenciar a complexidade e alguns
desafios das midias regionais no Brasil. Buscamos explorar as semelhancas e diferencas en-
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tre ambos, inseridos no contexto de redes brasileiras de radiodifusao. Destacam-se como
semelhancas o predominio das retransmissoras de televisdo como principal tipo de midia
nas duas regides e o consequente vinculo com os grupos de midia de referéncia nacional.
A forte concentracao de midias é presenciada nos dois subsistemas, sobretudo nas esferas
supraestaduais e estaduais e é praticada por afiliadas a Rede Globo. Os grupos Rede Ama-
zbnia, Organizacdes Jaime Camara (0JC), Grupo RBS, Organizagcdes Romulo Maiorana
e Rede Paranaense de Comunicacdo somam, aproximadamente, 100 veiculos de midia.
Grupos do Sul e do Norte afiliados a outras redes de radiodifusdo também concentram
midia, mas em menor proporcao. A lista de sécios proprietarios de outorgas de radiodi-
fusdo comercial, atualizada em 2013, pelo MC, aponta a presenca de proprietarios das
empresas com cargos politicos nas duas regides do pais. No Norte acontece de forma mais
explicita, sobretudo nas capitais. No Sul, a maioria dos politicos opta por adquirir veiculos
no interior.

As diferencas também foram notadas, a mais expressiva diz respeito a relacdo entre as
empresas regionais e as de referéncia nacional. Todas as afiliadas a redes no Sul possui-
am uma grade regional de programacao, enquanto no Norte a grade era restrita a parte
jornalistica. O mercado do Norte é muito concentrado nas capitais, enquanto no Sul ha
mais equilibrio na distribuicdo de veiculos nas capitais e no interior. Os jornais impressos
apontam esta diferenca, pois estdo presentes em todas as cidades analisadas, contexto
diferente na regido Norte, onde os veiculos estdo nas capitais.

Este primeiro estudo aponta a necessidade de compreensao da midia regional a partir das
suas diferencas e semelhancas e, principalmente, do reconhecimento da sua diversidade e
da investigacdo dos lagos entre midias regionais e os grupos de referéncia nacional.
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