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Resumo

Este artigo propde a reflexdo do experimento, a partir da aprovacao de leis especificas
contra a pirataria, de restringir a troca de arquivos na rede entre os usuarios. Colocando
em evidéncia que a comunicacdo estd cada vez mais interativa e segmentada, e que,
portanto o individuo constroi frequentemente na Internet as suas proprias conexdes
involuntariamente da supervisao estatal, ou do controle das empresas da midia.
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Résumé

L’article propose s'il est possible de l'adoption de lois restreignant I'échange de fichiers
entre utilisateurs sur le réseau Web. Mettre en évidence que la communication est plus
interactive et ciblée. Et que, par conséquent, l'individu construit souvent dans leur
propre connexion Internet involontairement le contrdle I'état ou des sociétés dans les
medias.

Mot-clé: Communication; mobilisation interactif; piraterie.

Abstract

This article proposes a reflection of the experiment, from the adoption of specific laws
against piracy, to restrict the exchange of files between users on the network.
Highlighting that communication is increasingly interactive targeted, and that therefore
the individual constructs often in their own Internet connections involuntarily from state
supervision or control of media companies.
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Direitos autorais uma polémica na realidade virtual

O parlamento francés aprovou recentemente, uma lei que permitiria as autoridades
rastrear downloads ilegais na internet e cortar a conexdo de quem transgredisse as
regras. Isto gerou manifestagdes contrarias e favordveis a lei Création et Internet ou
Hadopi®, colocando em evidéncia um dos grandes paradigmas enfrentados pela
industria da midia atualmente, que é a velocidade da distribuicdo em rede dos seus
produtos e a descentralizacdo da informacdo. O que paradoxalmente, ndo traduz,
aparentemente neste momento, aos anseios do mercado multinacional das empresas de
midia, uma vez que certamente o nimero de espectadores aumentou exponencialmente
e, por conseguinte o que era um dos maiores objetivos do mercado da comunicacdo em
ter o publico consumidor ampliado, agora esbarra em um efeito inerente as novas
tecnologias - “a pirataria”.

Podemos constatar que, neste inicio de século XXI, a informagdo estd cada vez
mais globalizada, e com uma nova formula - interativa e segmentada. As corporacoes
mudam suas estratégias de marketing, em conformidade com a rede mundial,
propiciando uma interatividade on-line entre os consumidores forgando as empresas a se
tornarem mais abertas. As agremiacdes politicas concorrem com individuos que langcam
nas comunidades virtuais temas variados. O Estado também sofre transformacdes na sua
conduta de controle social. Entdo, poderiamos indicar que mudamos de uma sociedade
de massas para uma nova ordem de informacdo? A lei seria capaz de acabar com uma
caracteristica cultural do gratuito na rede? E os individuos estariam agindo, mesmo que
desorganizadamente, ao contrario da lo6gica de massas buscando a informacéo
descentralizada, ou seria uma nova forma de acdo do mass media? Estes sdo alguns dos
aspectos para esta proposta reflexiva.

Evidenciando o conceito de comunicacéo de massas, Wolf (1987), indica que o
surgimento das teorias da sociedade de massa representa um dos primeiros momentos
do esforco da doutrina para compreender a influéncia dos meios de comunicagdes junto
ao grande puablico. O interesse dos estudiosos, deste periodo, centrava-se no
entendimento dos aspectos psicologicos das a¢des coletivas, sendo que um tema central

se destacava — 0 da propaganda. Para estes autores, a comunica¢do da midia atuaria

2 0 texto da lei foi aprovado pelo Senado francés em 13 de maio de 2009, e em junho deste mesmo ano, o Conselho
Constitucional Francés, 6rgdo juridico mais elevado da Franca, derrubou a proposicao de desconexdo para usuarios
que fossem pegos baixando conteidos protegidos por direitos autorais.
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como estimulo sobre os individuos receptores e que de uma forma passiva aceitariam as
informacdes constituindo desta maneira uma massa de consumidores da propaganda
comercial ou até mesmo politica.

Lasswell, um dos expoentes das teorias de massa nos anos de 1940, estudou os
efeitos das mensagens da propaganda, o papel do comunicador e do receptor. Estes
estudos corroboraram para que a nocdo de cultura de massas passasse a ter uma
importancia bastante aprecidvel na logica do consumo industrial levando em
consideracdo que, das prerrogativas do mercado, a “possibilidade” de cultura em
direcdo a um grande publico cruza uma dimensdo de consumo até entdo sem distincao.
Pelo menos, se é que podemos denominar assim, este foi o ideal concebido por alguns
espiritos “generosos” que concebiam a logica do mercado industrial dos anos 1930,
seguido pelos neoliberais dos anos 1950. No entanto, esta mesma dindmica de estrutura
social, também criou um antagonismo em escala global - o poder de compra do
consumidor, reforcando por sua vez, castas sociais e culturais.

A partir dos anos 1990, como indica Gohn, “o debate sobre as teorias de massa
tomou outros rumos devido as novas tecnologias de comunicacgdo. Passa-se a falar mais
em termos de cultura das midias, cibercultura dentre outras. H4 uma desocializacdo da
cultura de massa e uma separacdo entre cultura e economia” (GONH, 2000, p. 45). Para
Touraine, “a cultura de massa penetra no espago privado, ocupa uma parte dele e, como
reacdo, reforca a vontade politica e social de defender uma identidade cultural, o que
conduz ao recomunitarismo” (1997, p.12), ou seja, a globalizagdo proporciona um
movimento oposto levando o0s grupos minoritarios, através das novas redes de
comunicacéo interativa como o celular, a internet e outras ferramentas a afirmarem as
suas identidades e a reduzir as suas relagdes com o resto da sociedade - transformando
um sistema de sociedade de massas para uma sociedade segmentada. No entanto, isto
ndo significa que estejamos em uma sociedade mais igualitaria a partir das novas
tecnologias, mesmo com toda a possibilidade de se criar um espaco de conflito, de

informacao e distribuicdo em rede, pois como Mafessoli evidencia:

“E 06bvio que, apesar de todas as precaugdes, (“igualdade proporcional”, por
exemplo), estamos longe do igualitarismo (...) Ndo é menos verdade que
encontramos neste travejamento cultural ao mesmo tempo uma solidariedade
real, ainda que limitada ao grupo ou, pelo menos, ao que é proxémico, e uma
maneira de viver o antagonismo”. (MAFESSOLLI, 1998, p.161).
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O que gostaria de suscitar ao debate é que, neste inicio do século XXI, as
expectativas da concep¢do de uma sociedade de massas, agora com as novas tecnologias
de comunicagdo, opdem-se com o desmentido do fato de que ndo hd um publico, mas
varios publicos. E que sobre tudo, o individuo/publico tem a possibilidade de interacéo,
formacéo e informacdo entre si independentemente da geréncia do Estado ou de uma
grande empresa de midia. Ou seja, a informacdo ndo esta centralizada nem
estandardizada estamos na era da cibercultura na qual a midia ndo surge apenas como
obra maquiavélica de controle sobre a sociedade, como nas teorias de comunicagédo de
massa, mas um organismo cultural, social, econémico e politico, intrinseco a sua
caracteristica tecnoldgica de ser um canal de comunicabilidade interativo que vai além
do controle social.

Suscitar a aprovacdo da lei “Hadopi” contra a pirataria na Francga, entre outros
aspectos, reforca a tese de que ja estamos na era da sociedade interativa, devendo levar
em consideracdo, que agora, em muitos casos, ndo € mais o poder de compra que
determina quem ter& acesso ao produto em rede, mas sim quantos milhdes de pessoas
iram disponibilizar o produto multimidia sem paga-lo. E o que reforca o quido €
antagbnica a determinacdo do parlamento francés, trazendo também como consequéncia
a discussdo, a obvia constatacdo de que a propriedade intelectual e as informacdes
podem ser distribuidas por um individuo a varios grupos ao redor do planeta e
reproduzidas infinitamente. Assim, uma lei seria suficiente para barrar esta
“distribuicao”? Ao que parece nao.

A este proposito, verificando que a pirataria seria algo inerente ao
cibermercado, gostaria de citar dois autores em momentos distintos, mas que nos déo
alguns indicios para provocar esta discussdo. O primeiro, Pierre Levy, no capitulo
originalmente sugestivo intitulado a “Informacdo e conhecimento: consumo nao

destrutivo e apropriacdo nao exclusiva”,;

“Ora, os novos recursos chaves sdo regidos por duas leis que tomam pelo avesso os
conceitos e os raciocinios econdmicos classicos: consumi-los ndo os destrdi, e cede-
los ndo faz com que sejam perdidos (...) Na verdade, vivemos ja mais ou menos sob
esse regime, mas continuamos a nos servir dos instrumentos doravante inadequados

da economia da raridade” ( LEV'Y, 1997, p. 55- 56).
A partir desta premissa teorica de Levy, € possivel sugerir que a aplicacdo de
regulamento aliado aos interesses da economia de mercado ndo seria totalmente

suficiente para controlar o compartilhamento e a redistribuicdo de informacdes na rede,



Revista de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion

- www.eptic.com.br, vol. XII, n. 2, Mayo - Agosto / 2010 o
)57/ uLeplCC

até o momento, haja vista que os individuos dessa nova sociedade ja& comecam a
perceber a possibilidade de desenhar um novo modelo de comunicagédo a partir da web,
que substitua 0 modelo classico. Neste sentindo, a segunda ponderacdo a que fago
referéncia é o trabalho de Manson (2008) observando que a cultura da redistribuicdo em
rede abre uma nova possibilidade social, ndo somente das informacgdes que sao
produzidas no espaco virtual, mas a partilha da producdo material estaria mais proxima
dos cibernautas, sem necessariamente o conhecimento do autor-produtor.

Alguns fatos e dados reforgam esta nova préatica social no cotidiano dos usuérios
da Internet, como o ranking dos paises com o maior numero de arquivos ilegais. De
acordo com o Blog especializado em tecnologia Infoescravo, em 2007, a Espanha
ocupava o primeiro lugar dos paises com o maior trafego de arquivos ilegais ou piratas,
seguida por Italia e Franca. O Brasil ocupava a sexta posic¢do, atras do Reino Unido. Isto
denota o que Castells observa como marca cultural que “as proprias mensagens
carregam os atributos da rede, de penetrabilidade, descentralidade e flexibilidade”
(CASTELLS,1999, p. 381). No entanto, Castells também acredita que “essa evolugdo
para as formas de gerenciamento e produgdo em rede ndo implica o fim do capitalismo
(...) Mas esse tipo de capitalismo é profundamente diferente de seus predecessores
historicos” (1999, p.499).

De uma maneira bastante incomum entre os defensores da distribuigdo de dados
livres na Internet, Manson, também ndo considera que a pirataria seja o fim do
capitalismo, ao contrario. Ele cré que a distribui¢do e compartilhamento livre de dados,
legal ou ilegal, oferece novas possibilidades além do mercado tradicional. Para o autor,
esta emergindo um 6timo modelo de negdcios, que ira despontar a uma nova linhagem
de capitalismo, onde a producdo em larga escala subsiste, mas de forma mais
democrética, a que ele denomina de “capitalismo punk”.

Este “efeito colateral” da comunicacdo interativa demonstra que os sujeitos,
estdo criando uma comunicagdo horizontal com o mercado e com grupos de interrese.
Neste proposito Dertouzos (1997) argumenta que essa tendéncia ndo € percebida
somente na midia, mas a industria comeca a atender as necessidades do publico de
forma individualizada.

Direitos autorais e o gratuito

Dito isto, ainda ha que se ressaltar alguns aspectos entre direitos autorais e a

pirataria nos dias atuais. Um dos grandes problemas de mercado, enfrentado pela

indUstria cinematografica e da musica, é a velocidade da distribuicdo entre 0s
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Internautas ou vendedores ambulantes que reproduzem indmeras coépias e
comercializam a um preco simbolico se comparado aos das copias originais, 0 que €
muito comum nas ruas de qualquer cidade do Brasil. Um langcamento de filme chega aos
“camel0s” quase que simultaneamente com o cinema, gracas aos equipamentos que
podem ser considerados hoje como domesticos. A tecnologia propicia aos USUarios
estabelecerem trocas de arquivos independentemente da autorizacdo e do conhecimento
do proprietario. Ao mesmo tempo, 0 nimero de pessoas que passam a ter contato com a
obra é muito maior. Demonstrando desta maneira, que o cerne da questdo, ao que parece
para as companhias, € como fazer com que os produtores recebam os direitos autorais
das copias, € ndo que as pessoas estejam distribuindo as obras ao maior numero de

pessoas. Para tanto, Vianna argumenta:

“Historicamente, a preocupagdo com a tutela dos direitos de
autores de obras intelectuais é bastante recente. Na Antiguidade
e na maior parte da Idade Média as dificuldades inerentes aos
processos de reproducdo dos originais, por si s6, ja exerciam um
poderoso controle da divulgacdo de idéias, pois 0 nimero de
copias de cada obra era naturalmente limitado pelo trabalho
manual dos copistas.

Com a invencdo da imprensa, 0s soberanos sentiam-se
ameagados com a iminente democratizagdo da informacéo e
criaram um ardiloso instrumento de censura, consistente em
conceder aos donos dos meios de producdo dos livros o
monopolio da comercializagdo dos titulos que editassem, a fim
de que estes, em contrapartida,velassem para que o contetdo
ndo fosse desfavoravel a ordem vigente.

Esta perversa simbiose entre o0 poder dominante e os donos de
meios de produgdo de livros nédo visava tutelar qualquer direito
de autor, mas tdo-somente garantir o monopélio de reproducao
das obras, dai por que foram chamados de copyright (direito de
copia).“ (VIANNA, 2006, p. 934).

O autor, em seu artigo, orienta que o tema dos direitos autorais tem um cunho
historico uma vez que, “a propriedade intelectual remonta, as origens do sistema
capitalista, quando, por pressdo dos autores de obras intelectuais, toma-se por
propriedade um ente incorporeo que em rigor ¢ “trabalho intelectual” (2006, p. 935).
Vianna, ainda ilustra a esséncia da discussdao na atualidade quando lanca méo de dois

exemplos:

“Um proprietario de um apartamento, por exemplo, tem interesse no uso
exclusivo do imdvel, pois é evidente que ndo se sentiria confortavel com a
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presencga de pessoas estranhas em sua sala, cozinha ou banheiro. J& o autor de
um livro ou o compositor de uma musica tem justamente o interesse oposto. (...)
Por fim, somente ao proprietario cabe o direito de alienar (doar, permutar ou
vender) a coisa, pelo ébvio motivo de que ao fazé-lo perdera os direitos de dela
usar e fruir. O autor, porém, nada perde com a cdpia da sua obra. Pelo contrario,
quanto mais pessoas lerem seus textos, ouvirem sua muasica e apreciarem a sua
arte, tanto mais reputacdo ganhara na sociedade. A obra intelectual, como seu
préprio nome indica (lat. opéra,ae ‘trabalho manual’), ndo é, pois, uma espécie
de propriedade, mas simplesmente “trabalho intelectual”. ( VIANNA, 2006,
p.935)

Este contexto demonstra 0 que as novas tecnologias vém acendendo para as

praticas sociais do agora. Pois, apesar de termos a possibilidade de compartilhamento de
idéias, um texto etc., para alguns, o que vale ¢ restringir a distribui¢do em “prol” dos
direitos autorais. Mas, independente da norma, 0s usuarios ja praticam a troca de dados,
legal ou ilegalmente. Neste sentindo, alguns estudiosos sugerem que impreterivelmente
a informacdo na rede marcha para o gratuito.

Esta polémica é motivo de reflexdo para Levy:

“A solucao que parece delinear-se para o0 problema da economia do
virtual e do atual é a seguinte: o bem virtual seria contabilizado, tracado
e representado, mas gratuito, inteiramente livre para circular sem
obstaculos e para se misturar a outros bens virtuais. O pre¢o da
atualizacdo seria indexado conforme o contexto corrente, dependendo
do ambiente e do momento. Esse valor poderia ser fixado
cooperativamente por grupos de usuarios em mercados livres ou Bolsas
da informagdo”. (LEVY, 1997, p. 67).

O autor destaca a pratica do gratuito como algo a ser analisado, pois segundo
ele, “As instituigdes e profissdes fragilizadas pela desintermediacdo e o crescimento da
transparéncia s6 poderdo sobreviver e prosperar no ciberespaco efetuando sua migracéo
de competéncias para organizacdo da inteligéncia coletiva e do auxilio a
navegacao” (1997, p. 63).

Cris Anderson, proponente da teoria da cauda longa, em artigo recente em uma
revista brasileira, também indica que o futuro das informagGes na rede serd livre. O
autor exemplifica varios produtos que séo ofertados na perspectiva do gratuito e que,
segundo ele, existem dois modelos de “free”, os produtos que sdo palpéaveis e outros que
existem digitalmente. “Em sua forma fisica, os produtos gratuitos sdo basicamente um
truque de marketing. Para os digitais, o free ¢ um modelo econdmico imbativel”. E

conclui: “Se um produto pode ser concebido digitalmente, ele pode ser gratuito. E ndo
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se trata de truque” (ANDERSON, 2009, p. 91). Para tanto, Anderson considera que a
Internet € uma fonte de armazenamento de dados inesgotavel. E que gracas a isso, no
futuro, mais servigos serdo gratuitos. Ele ainda avalia, que a crise econdmica estaria
mudando a fonte de renda do modelo “free” para o “freemium”, que seria a oferta de um
produto basico gratuitamente e cobra-se pela versdo mais atualizada ou com mais
recurso.

Algumas empresas ja comecaram a ser render ao “gratuito” e a ganhar muito
dinheiro com isto. A grande representante desta pratica é a Google. Entre 0os muitos
servicos livres que a companhia oferece foi criado o “google docs” em 2007, o site
disponibiliza livremente um pacote de programas de edi¢cdo de texto, planilhas
eletronica, apresentacdo de slides entre outras tantas opgdes. Em contra partida a
empresa passa a ter mais informacdes dos seus usuarios podendo ter uma receita maior
na venda de propagandas.

O presidente da Microsoft, Steve Ballmer, em palestra na Universidade de
Stanford em 2008, proferiu que o desenvolvimento de softwares para disponibilizar
livremente na rede é muito importante. E indicou que em um futuro préximo as
ferramentas como Word, Excell e PowerPoint circularam livremente na Web. O
pagamento vira por conta da publicidade que flutuara no ambiente de trabalho.

Entdo, como explicar que as empresas comecem a seguir a logica do gratuito o
que seria diametralmente oposto a luta destas grandes corporacdes a pirataria? Em face

desta dicotomia lanco méo das observac6es do professor Francis Balle:

“Avant toute autre chose, les médias recherchent le profit: ils
voudraient que tout se vendre, que tout s’achéte. Pour atteindre
leur objectif, ils s’emploient repondre aux attentes de leurs
“clients”, ils cherchent avant tout a plaire et séduire. Le marché,
c’est ce qui marche; la concurrence quant a elle, ne permet que
de laisser le dernier mot aux clients. Que le meilleur gagne! Tel
est 1'adage populaire” .( BALLE,2000, p. 113).
O brasileiro e a interatividade em rede.

No caso especifico do Brasil, com tantas disparidades sociais e culturais,
algumas pesquisas de campo demonstram a evolugdo da comunicacdo on-line. De
acordo com os dados da empresa de consultoria IDC, associando o uso de computadores
a Internet, os brasileiros aparecem no topo da pesquisa com internautas residenciais de
dez paises que mais horas passam conectados a rede. O estudo realizado em maio de

2008 apresenta os usuarios no Brasil com um total em média de vinte e trés horas e
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quarenta e oito minutos a frente de alemées (vinte horas e onze minutos), americanos
(dezenove horas e cinquienta e dois minutos) e franceses (dezenove horas e cingiienta
minutos). Ainda a mesma pesquisa apresenta um crescimento em média de dez por
cento na venda de computadores, em relacdo ao ano anterior ao estudo, dado que mostra
a relevancia da conexao interativa no pais, pois a renda per capita da populacdo em sua
grande maioria ainda é muito baixa se comparada a outros paises da pesquisa.

Em um outro estudo realizado em setembro de 2008 em cinco paises (Estados
Unidos, Alemanha, Reino Unido, Japé&o, e Brasil) pela Deloitte consultoria intitulada “O
futuro da midia: as conexodes de um mundo cada vez mais complexo”, que apresentou
dados que corroboram com outras pesquisas de campo como: 0 brasileiro esta
consumindo trés vezes mais horas em atividades na Internet do que assistindo TV; Os
downloads de softwares e principalmente musicas, videos e livros tem alta incidéncia na
faixa de usuarios dos vinte e seis anos a quarenta e dois anos; A televisdo é a fonte de
entretenimento predileta em todos os paises participantes da pesquisa, exceto o Brasil,
que aparece com 0 maior percentual na opcéo navegar na Internet.

Com relagdo a servicos gratuitos a pesquisa Deloitte apresenta indices bastante
reveladores no que concerne a receptividade do consumidor brasileiro as mensagens
como informacéo ou conteldo gratuito para setenta e trés por cento dos entrevistados. O
estudo ainda indica que noventa e dois por cento dos investigados no Brasil fazem
downloads de musica na rede e setenta e seis por cento assistem a filmes e videos em
geral.

Em estudo realizado com universitarios da cidade de S&o Paulo, Gisela Castro,
verifica que “apesar das campanhas movidas pela industria fonografica que visam
criminalizar o download gratuito, esta continua sendo pratica corriqueira entre esses
jovens”. (CASTRO, 2007, p.73) A professora também informa no seu artigo que para os
entrevistados o exercicio de baixar arquivos ndo é considerado propriamente um crime,
tendo se tornado uma pratica normal na cultura atual.

Outro componente de relevancia da relagdo do internauta brasileiro ao acesso a
rede € que em face da diversidade cultural, social e da extensdo do pais, existe uma
parcela consideravel dos usuarios que ndo acessam a rede a partir de computadores
residenciais. O Centro de Estudo sobre as Tecnologias da Informagdo e Comunicacao
(CETIC), indica que o uso de lan-houses tem grande importéncia na relacdo do grande
publico com a Internet, em especial nas classes sdcio-econdmicas menos favorecidas

dos grandes centros urbanos e na area rural do pais.
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E necessario ainda citar a Tecnologia Assistiva, area que engloba praticas e
servicos para a atividade e a particdo de pessoas com deficiéncia. De acordo com Aurea
Lopes (2009) o estado mais avancado nesta metodologia é Sdo Paulo, que através de
trezentos e dez telecentros disponibiliza instalacbes adaptadas para receber os
portadores de deficiéncia fisica, 0 que proporciona a inclusdo digital somente na capital
paulista, de pelo menos meio milhdo de pessoas.

Todos estes dados servem para ilustrar que mesmo um pais com tantas
diferencas a Internet € uma realidade da préatica cotidiana em todas as classes sociais.
Estas pesquisas também confirmam que o compartilhamento de arquivos em rede € uma

realidade no Brasil.

As leis e a mobilizagao interativa.

A proposicao da lei “Création et Internet” ja faz escola entre parlamentares
brasileiros. O projeto de lei 5.361/09 de autoria de um deputado brasileiro é totalmente
inspirando no projeto francés. Pela proposta do parlamentar brasileiro, o pilar da medida
repressiva seria o de restringir 0 acesso aos usuarios que fizerem downloads ou
compartilhamento de arquivos de obras protegidas pelo direito autoral e a medida néo
seria nem mesmo precedida de ordem judicial, dando amplos poderes ao provedor que
teria autonomia para desconectar o internauta.

Um outro projeto, que ja esta em tramitacdo no parlamento brasileiro, conhecido
pelos manifestantes contrarios ao projeto de “Al-5 Digital”. Segundo o site “Cultura
livre”, o texto da lei podera transformar provedores de acesso em centros de espionagem
e delacdo, além de favorecer interesses privados de bancos e outros.

Em relagdo a lei “Hadopi ou Création et Interne”, o Conselho Constitucional da
Franca julgou inconstitucional alguns dispositivos da lei francesa. Entre os argumentos
do Conselho para vetar a lei: que a liberdade de comunicacdo e de expressdo é direito
fundamental protegido pela Declaragdo dos Direitos do Homem e do Cidaddo de 1789.
Atualmente, dada a importancia da Internet para a aquisicdo de informacao e para a
plena democracia, deve-se garantir o livre acesso a rede; Outro aspecto é que a lei
permitia ao 6rgdo Hadopi a possibilidade de restringir o acesso dos usuarios, sem
apreciacao judicial o que foi considerado inconstitucional; e por fim, a Declaragéo dos
Direitos do Homem e do Cidadé&o concede a presunc¢éo de inocéncia a todo o individuo.

No texto da lei, o 6nus da prova caberia ao acusado, pois 0 usuario da Internet cujo IP
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fosse identificado deveria provar que a acdo ndo foi executada por ele, o que daria
margem a culpabilidade presumida, algo que fere a Declaragéo.

Mas, 0 que essas trés leis teriam em comum para 0 nosso estudo? A relevancia é
que todas as proposic¢Ges causaram uma mobilizacdo em rede.

Neste sentindo, Rheingold (2003), introduz o conceito das “multidoes
inteligentes”, abalizado na idéia de que a evolugdo das tecnologias de comunicagao esta
proporcionando as pessoas uma capacidade de mobilizagdo coletiva. Para ele, estas
mobiliza¢cBes sdo constituidas por pessoas que mesmo sem se conhecerem agem em
grupo, e isto se daria ndo somente pela Internet sob a forma de paginas virtuais, mas
também o uso de softwares de compartilhamento de arquivos, foéruns e o uso de
aparelhos sem fio, como celulares e computadores de mao.

Tanto no Brasil quanto na Franca foi possivel constatar esta mobilizagdo. Os
ativistas franceses, contrarios a lei, fizeram varias manifestacdes na rede e indicavam
que os internautas poderiam usar hotspots publicos e enderecos de IP mascarados para
driblar a vigilancia. No Brasil, a mobilizagdo também ¢ “visivel”: abaixo-assinado
virtual contando com milhdes de assinaturas que parte de uma crescente reacdo a estes
projetos, troca de e-mails e discuss@es on-line e outras tantas manifestacGes organizadas
desta maneira. O que demonstra uma nova maneira de se fazer politica, pois possibilita
ao individuo uma capacidade de organizacdo comunicacional com varios grupos. Neste
rumo, Dario Nogueira Junior (2003), considera que ndo somente as empresas de midia
teriam a capacidade de agendar os temas a serem debatidos pela opinido publica, mas os
movimentos sociais notoriamente o teriam, e que, com 0 surgimento das novas
tecnologias de comunicacdo coloca o individuo comum, independentemente de afiliacdo
partidaria ou sindical, também ao patamar de ser um agente propositivo de temas a

serem discutidos pelas pessoas.

Considerac0es Finais

As experiéncias dos usuarios e o0s conteudos gerados vém tornando a
comunicac¢ao mais reflexiva e aberta. Sendo inegavel a construgdo de uma “inteligéncia
coletiva” na rede. A informacdo continua com seu valor ideoldgico e cultural, mas o
peso da opinido individual acende a cada dia a possibilidade da mobilizacdo entre os
conectados. O que se ndo é suficiente para derrubar uma lei € no minimo objeto de

estudo académico.
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Um outro aspecto importante a ser considerado, se 0 gratuito estremece as bases
da industria cultural ou se ja é uma caracteristica eminente da pds-modernidade? Ao que
parece, as redes de relacionamento, sites e outros continuaram a existir potencializando
o compartilhamento das informagdes e esta € uma forma de interacdo que ja esta

bastante arraigado nos valores da sociedade contemporanea.
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