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Apresentacdo da Revista

César Bolaio e Helena Martins, pela equipe editorial

A edicao atual da Revista Eptic debruca-se sobre um encontro central para
sua propria existéncia: comunicacdo e marxismo. As novas discussdes que
resultaram no Dossié Tematico sobre esta dupla ganharam centralidade
no processo de reclivagem da Associacdo Nacional dos Programas de Pos-
-Graduag¢do em Comunicag¢do (Compds), ocorrido em 2022. Ainda que nao
tenha logrado éxito, como é discutido por Pablo Nabarrete Bastos e Manoel
Dourado Bastos na apresentacao do dossié que ambos organizam, tal pro-
cesso evidenciou o crescente interesse de pesquisadores e pesquisadoras
pelo marxismo, e, por outro lado, os entraves institucionais que fazem des-
ta uma abordagem tedrica contra-hegemonica.

A questdo, para além do processo especifico, reacendeu, entre nés, a re-
flexdo sobre a disputa epistemoldgica como parte da disputa politica. Um
tema que, desde outras vertentes tedricas, como a perspectiva decolonial,
atualmente tem sido objeto de discussGes importantes que vinculam a pro-
dugdo tedrica a dominacgao social. Como analisa Quijano (2005), a expansao
europeia esta fundada ndo apenas na generalizacdo da forma mercadoria,
mas ainda numa epistemologia fundamentada no conceito de raca, que tor-
na “o outro” da cultura ocidental um objeto, justificando a sua escravizacgao,
ou a sua redugdo a servidao, em nome da missao civilizadora da Europa e
seu projeto modernizador.
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Desde o materialismo histérico, a associacdo entre pensamento e projeto
de sociedade sempre tem sido uma preocupacgao, ndo a toa uma das contri-
buicdes de Marx em tal arena foi tecer a critica da realidade e do pensamen-
to que a explica, produzindo o “concreto pensado”. Diferente do que pers-
pectivas de cunho essencialistas apontam (como as que fixam o marxismo
como europeu e, portanto, produto da modernidade a ser combatido), essa
preocupacdo se fez presente no movimento operario e em sua teorizagao,
qgue buscou “escovar a histéria a contrapelo”, como reivindicou Walter Ben-
jamim ([1940]1996).

Desde Marx, a mirada profundamente dialética voltou-se ndo a produgao
de uma teoria homogeneizante, mas a analise que compreende os proces-
S0s mais gerais e suas particularidades. “O esforco de Marx visa a manter
os dois aspectos: emancipar-se da abstracdo da Histéria universal (do ‘uni-
versal que paira’) sem cair no caos insensato das singularidades absolutas
(daquilo ‘que s6 acontece uma vez'); e sem recorrer ao curinga do progres-
so”, sintetiza Daniel Bensaid (1999, p. 96). Na América Latina, essa busca
animou tedricos e militantes como o peruano José Carlos Mariategui (2008),
que afirmava: “meu pensamento e minha vida constituem uma unica coisa,
um Unico processo”. Mobilizando o marxismo a partir da realidade peruana,
pautou a elaboracdo do que apresenta como socialismo indo-americano,
no qual tém destaque as populac¢des indigenas.

Diversos autores que ajudaram, inclusive, a constituir o campo da Comuni-
cagdo, em toda a América Latina, beberam direta ou indiretamente do ma-
terialismo dialético e das questdes apresentadas nas lutas pela libertacdo
dos paises do jugo imperialista e das ditaduras locais. A Economia Politica
da Comunicacdo (EPC) desenvolvida aqui no Brasil é parte dessa historia,
buscando contribuir para a compreensao de uma realidade em que a co-
municac¢do se faz cada vez mais central e para a formulagdo de politicas
democratizantes no setor. Essa histéria é retratada no livro Campo Aberto,
em que Bolafio (2016) aponta que nesse campo ndo é possivel falar em
paradigmas, mas sim em programas de investigacao que travam disputas
epistemoldgicas e politicas.

Ocorre que a compreensao do mundo ndo basta. “Os filésofos tém apenas
interpretado o mundo de maneiras diferentes; a questao, porém, é transfor-
mda-lo"”, escreve Marx nas famosas Teses sobre Feuerbach, em 1845. Dessa
disposicao de se fazer instrumento de luta, teoria revolucionaria para agao
revolucionaria, como tantas vezes repetiu Lenin, deriva o necessario rigor
conceitual de quem busca realmente compreender a realidade, indo além
da aparéncia e das categorias que ocultam as determinacdes gerais. Por ou-
tro, ir de encontro e denunciar a perspectiva de internalizacdo da ciéncia a
propria dinamica do capital traz consequéncias, como o constante silencia-
mento por parte do mainstream. No caso do marxismo, em geral, como uma
teoria profundamente associada a critica e a tentativa de transformagdo do



mundo, em seus quase 200 anos de histéria, tem sido objeto de ataques,
inclusive por meio de violéncias explicitas, como na época do macarthismo
nos Estados Unidos ou durante as ditaduras latino-americanas. Outras for-
mas mais sutis de apagamento se apresentam também em relacdo as ten-
tativas de desdobramento em diversas areas, como na Comunicacdo. Basta
olhar as coletaneas sobre as teorias da comunicacao para o comprovar.

A critica radical a dimensao politica da epistemologia é fundamental para
pensarmos o passado, o presente e o futuro das teorias e das lutas sociais.
Os trabalhos aqui apresentados sao exemplos disso. Na sec¢do Artigos e En-
saios, Fernanda Ramos da Silva e Pablo Nabarrete Bastos discutem O apoio
sistemdtico da midia hegembnica ao aparato coercitivo do Estado a partir da
cobertura do Jornal Nacional sobre a intervencdo federal de 2018. Apontam a
colaboracdo da imprensa hegemdnica com a defesa da ampliacao do apa-
rato coercitivo do Estado brasileiro. Tema urgente tendo em vista os fre-
guentes assassinatos em estados como Rio de Janeiro, Bahia e Ceara, dian-
te dos quais o recrudescimento da forca por meio de novas intervengdes é
apresentado como saida. O texto nos ajuda a discutir o posicionamento da
midia ndo s6 no contexto nacional, mas também na prépria cobertura que
acompanhamos, neste momento, sobre o conflito entre Israel e Palestina,
com narrativas que naturalizam ou ocultam a agressao histérica contra pa-
lestinos e chegam a justificar as operag¢des de exterminio deles.

Dado seu papel na promogdo de ideologias e suas implicacBes politicas,
a histéria da comunica¢do é também permeada por disputas. O artigo “Ir-
radiacbes alienigenas” em ondas curtas: como emissoras de rddio de paises
socialistas cobriam o Brasil durante a Guerra Fria, de Octavio Penna Pieran-
ti e Flavio Ferreira Lima, apresenta uma abordagem original ao mapear a
presenca de emissoras da Unido Soviética, de Cuba e outros paises vistos
como ameacas ao regime ditatorial no territério brasileiro, particularmente
na Amazdnia, o que levou a ditadura militar a criar a Radiobras e a Radio
Nacional da Amazénia como forma de se contrapor aquelas emissoras.

Ainda na referida secdo, Florence Dravet, Alberto Marques, Beatriz Chaves
e Maira Sardinha apresentam o estudo bibliografico A constituicdo do cam-
po de pesquisa da Economia Criativa no dmbito internacional, que contribui
para visualizarmos como a academia tem internalizado a perspectiva dos
paises anglo-saxénicos que buscam na “economia criativa” uma politica
de valorizacdo econdmica do setor cultural e sua ampliagdo para outros
setores criativos, dentro da perspectiva de ampliacdo da mercantilizacdo
da cultura. Os autores apontam, diante disso, questionamentos sobre as
possibilidades de outras perspectivas emergirem de paises com outras
configuracdes socioecondmicas, caso do Brasil. Aqui, cumpre ressaltar,
também a EPC e os estudos sobre politicas culturais tém se debrucado
sobre o tema, problematizando a questdo da criatividade como parte da
afirmacao da soberania.



Tais artigos e todo o Dossié Tematico Comunicacao e Marxismo, cujos tex-
tos sdo devidamente resumidos em sua apresentacdo, podem, pois, con-
tribuir para refletirmos criticamente sobre nossa realidade e pensarmos
respostas aos nossos desafios coletivos, intencdo primordial desta revista.
Desejamos boa leitura!
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Resumo

Este artigo possui como objetivo investigar a relacdo entre os aparelhos privados de
hegemonia e o aparato coercitivo do Estado brasileiro, por meio de uma analise so-
bre a cobertura do Jornal Nacional sobre a intervencao federal na seguranca publica
do estado do Rio de Janeiro em 2018. Os programas foram analisados com base na
Andlise Televisual (BECKER, 2012) em articulacdo com reflexdes sobre Estado, ideo-
logia, midia e violéncia, vistos sob uma perspectiva marxista, com énfase na teoria
gramsciana. Foi possivel perceber um apoio inicial do telejornal a intervencao, que
depois foi substituido por criticas e clamores pela ampliagdo do aparato coercitivo
do Estado brasileiro. No entanto, a cobertura nao abordou as causas da violéncia ou
a légica da politica de seguranca empregada no estado e no pals, contribuindo para
o fortalecimento do Estado Penal e da hegemonia das classes dominantes no Brasil.

Palavras-chave: Intervencdo federal. Hegemonia. Medo.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo investigar la relaciéon entre los aparatos privados
de hegemonia y el aparato coercitivo del Estado brasilefio, por medio de un analisis
sobre el cubrimiento periodistico del Jornal Nacional sobre la intervencion federal
en la seguridad publica del estado de Rio de Janeiro en 2018. Los programas fueron
estudiados con base en el Andlisis Televisual (BECKER, 2012) en articulacién con re-
flexiones sobre Estado, ideologia, medios de comunicacién y violencia, vistos delante
de una perspectiva marxista, con énfasis en la teoria gramsciana. Fue posible perci-
bir un apoyo inicial del telediario a la intervencion, que después fue sustituido por
criticas y clamores por la ampliacidon del aparato coercitivo del Estado brasilefio. No
obstante, el cubrimiento no traté sobre las causas de la violéncia o sobre la l6gica de
la politica de seguridad empleada en el estado y en el pais, sirviendo para el fortaleci-
miento del Estado Penal y de la hegemonia de las clases dominantes en Brasil.

Palabras clave: Intervencién federal. Hegemonia. Miedo.

Abstract

This article aims at investigating the relationship between the private hegemony
apparatuses and the cohesive apparatus of the Brazilian State, through an analysis
about the coverage of Jornal Nacional about the federal intervention on public se-
curity in the state of Rio de Janeiro in 2018. The programs were analyzed based on
the Televisual Analysis (BECKER, 2012) in articulation with reflections about State,
ideology, media and violence, seen from a Marxist and Gramscian perspective. It
was possible to notice the initial support of the program to the intervention, which
was later replaced with criticism and cries for the broadening of the cohesive appa-
ratus of the Brazilian State. However, the coverage did not address the causes of
violence or the logic behind the public security policy conducted in the state and in
the country, contributing for strengthening the Penal State and the hegemony of
the ruling classes in Brazil.

Keywords: Federal intervention. Hegemony. Fear.
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1 Cf. <https://piaui.
folha.uol.com.br/

lupa/2018/12/22/upp-10-
anos/>. Acesso em: 30
mar. 2020.

2 Informagdes disponi-

veis em: https://g1.globo.

com/politica/noticia/te-
mer-assina-decreto-de-in-
tervencao-federal-na-se-

guranca-do-rio-de-janeiro.

ghtml. Acesso em: 17 jun.
2023.

Introducgao

Em novembro de 2008, a Policia Militar do Estado do Rio de Janeiro (PM-R))
iniciava as ocupagdes militares no Morro Santa Marta e na Cidade de Deus
que dariam origem as Unidades de Policia Pacificadora (UPPs). A permanén-
cia da PM nas favelas afetaria profundamente o cotidiano de moradores,
policiais e traficantes, a organiza¢do de suas rotinas, sociabilidade e mobili-
dade (MENEZES, 2018).

O estado chegou a ter 38 UPPs até 2018'. Conforme iam tomando forma,
elas passaram a ser apresentadas pelos érgdos governamentais e pela
midia hegemoénica ora como um projeto de policia comunitaria, ora como
policia de proximidade (CARVALHO, 2018), e a justificativa do Executivo
estadual para a medida se baseava na suposta “auséncia de Estado” nas
localidades. O aparato coercitivo seria necessario, portanto, para “abrir
caminho” e possibilitar a oferta de servicos pelo poder publico e pela ini-
Ciativa privada.

Quase dez anos depois, o ciclo das UPPs chegou ao fim com a decretacao da
intervencao federal na seguranca publica do Rio de Janeiro, sem um balan-
¢o politico dos governantes frente a populac¢do a respeito daquela politica.
Na pratica, algumas unidades foram extintas, outras mudaram sua forma
de funcionamento, e muitas foram deixadas para definhar por falta de in-
vestimento do governo estadual, mostrando que as UPPs deixaram de ser
o carro-chefe da politica de seguranca no estado.

Apesar da reducdo no numero de tiroteios nos territérios “pacificados” na
fase inicial das UPPs e da tentativa conjunta das autoridades e dos meios
de comunicacdo hegemonicos de reformular positivamente a imagem da
PM e de seus oficiais, a no¢do de pacificacdo pode ser questionada sob
varios aspectos. Um deles é a eclosdo de casos de letalidade policial, espe-
cialmente a partir de 2013, como a Chacina da Maré (2013), o desapareci-
mento do pedreiro Amarildo (2013), o assassinato de Claudia Silva Ferrei-
ra (2014) e os cinco jovens mortos em Costa Barros com 111 tiros (2015),
para mencionar apenas alguns dos acontecimentos mais emblematicos
da época. Embora esses casos nao nos permitam realizar analise estatisti-
ca e social mais ampla, sdo fatos emblematicos que evidenciaram os limi-
tes e contradicdes das ac¢des “politicas pacificadoras”. Além disso, houve o
aprimoramento de mecanismos de controle, vigilancia, disciplinariza¢do e
coer¢do nas favelas do estado, e a policia passou a assumir inclusive um
carater civilizatério, de “vigiar, educar, revistar e gerir o cotidiano” (CARVA-
LHO, 2018, p. 108). O avan¢o da militarizagdo do cotidiano dos favelados
e moradores de bairros e cidades periféricas foi, sem sombra de duvidas,
um dos principais legados das UPPs.

Aintervencdo federal?, decretada no dia 16 de fevereiro de 2018 pelo en-
tao presidente da Republica Michel Temer (MDB-R)), foi apresentada como
uma resposta a suposta elevacdao do quadro de violéncia no Rio naquele
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més. A medida foi anunciada logo apds a semana do carnaval, que foi mar-
cada por noticias sobre crimes contra patriménio, como roubos, furtos e
arrast8es, veiculadas a exaustdo pelos principais telejornais do estado e
do pais. Sem mencionar nenhum fato concreto que subsidiasse a decisao,
Temer apenas afirmou que a intervenc¢do era necessaria porque o Rio es-
tava tomado pelo “crime organizado”, e teria “bairros inteiros sitiados, es-
colas sob a mira de fuzis e avenidas transformadas em trincheiras” (CASTI-
LHOS; MAZUI; CARAM, 2018). A partir daquela data até 31 de dezembro de
2018, o general do Exército Walter Souza Braga Netto, do Comando Militar
do Leste, atuou como interventor no estado, respondendo pela gestdao da
politica de seguranca do Rio, incluindo a Secretaria de Seguranga, as Poli-
cias Civil e Militar, o Corpo de Bombeiros e o sistema carcerario.

Assim como as UPPs, a intervencdo federal também fez aumentar os in-
dices de letalidade policial e a militarizacdo da vida, especialmente em
territérios periféricos. O relatério final do Observatdrio da Intervengao
mostrou que, durante 2018, houve o total de 1.375 mortes decorrentes de
acdo policial, 33,6% a mais do que o indice registrado no mesmo periodo
do ano anterior. Nenhuma regiao do estado teve esse numero reduzido,
de acordo com o documento. E 0 aumento foi ainda maior fora da capital:
na Grande Niterdi, atingiu 47,3%; na Baixada Fluminense, 60,8%; e no In-
terior, 82,6%. O documento também divulga que houve 8.613 tiroteios e
disparos de armas de fogo durante o ano, constituindo um crescimento
de 56,6% em relacdo ao mesmo periodo de 2017. Houve o registro de 54
chacinas, que deixaram 216 pessoas mortas, valor 63,6% maior em com-
paracdo com o ano anterior. Embora tenha havido uma queda no indice
de crimes contra o patrimonio de uma forma geral, especialmente no que
diz respeito aos roubos de carga, o indicador estratégico de roubos de rua
(que inclui roubos a transeuntes, roubo em coletivo e roubo de aparelho
celular e é o tipo de roubo que afeta mais diretamente o cotidiano da
populacdo) permaneceu semelhante a 2017, crescendo apenas 1%. E mes-
mo o numero de roubos de carga cresceu nos ultimos trés meses da in-
tervencdo, “revelando que as estratégias adotadas pela intervencdo para
o combate dos roubos de carga (operag¢des ostensivas, em sua maioria)
ndo foram eficazes na manutencdo da queda obtida entre abril e setem-
bro de 2018” (RAMOS, 2019, p. 8). O Observatério da Intervencdo, que foi
uma iniciativa do Centro de Estudos de Seguranca e Cidadania (CESeC) da
Universidade Candido Mendes em articulagdo com outras entidades da
sociedade civil, fez o seguinte balanco a respeito dessa politica:

Durante esses dez meses de 2018, ndo foram feitos
investimentos significativos no combate aos grupos
de milicias e a corrupg¢do policial. A modernizagdo da
gestao das policias também ndo foi priorizada - a re-
novacdo se restringiu a compra de equipamentos. Ao
mesmo tempo, praticas violentas da policia fluminense
continuaram e se agravaram. Em vez de modernizar,
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3 Aanalise foi feita a par-
tir dos videos disponibili-
zados pela emissora na In-
ternet pela plataforma do
Globoplay.

4 Dissertacdo de Mestra-
do “Aideologia do Estado
penal. Coercdo e consen-
so na cobertura do Jornal
Nacional sobre a interven-
¢do federal, de Fernanda
Ramos da Silva, orientada
por Pablo Nabarrete Bas-
tos no Programa de Pos-
-graduagdo em Midia e Co-
tidiano da Universidade
Federal Fluminense, em
2021.

reformar ou mudar, a intervenc¢do levou ao extremo
politicas que o Rio de Janeiro ja conhecia: a abordagem
dos problemas de violéncia e criminalidade a partir de
uma logica de guerra, baseada no uso de tropas de
combate, ocupagdes de favelas e grandes operagdes.
(RAMQS, 2019, p. 3)

Diante deste cenario, uma pergunta se faz necessaria: por que, mesmo apos
o fracasso sucessivo de politicas de seguranca publica centradas sobre uma
l6gica de confronto e guerra para reduzir os indices de criminalidade no es-
tado, politicas que apenas fazem aumentar o nimero de assassinatos e en-
carceramento de jovens negros e pobres, parte significativa da populagao
segue clamando por mais policiamento, mais armamento, mais confrontos
e mais prisdes? A atuagdo sistematica dos meios de comunicagao na legiti-
macao do Estado Penal ou, em outras palavras, a relacdo cada vez mais pro-
xima entrelacada entre aparelhos privados de hegemonia, especialmente
a midia hegemonica, e o aparato coercitivo do Estado, ou entre sociedade
civil (consenso) e sociedade politica (forca), outras categorias gramscianas
relacionadas (GRAMSCI, 2007), parece ser uma chave analitica importante
para a compreensdo deste fendémeno.

Nesse sentido, este artigo busca tracar uma analise sobre a cobertura do
Jornal Nacional a respeito da intervencao federal na seguranca publica do
estado do Rio de Janeiro. Considerando que 97,3% dos domicilios brasilei-
ros tem TV e que a Globo cobre 99,44% desses domicilios (GRUPO DE MIDIA
SAO PAULO, 2018), dados do ano de nossa pesquisa, investigar a maneira
como o principal telejornal diario desta empresa codifica os acontecimen-
tos do pais parece, ainda, extremamente relevante.

Com a intencdo de obter um panorama geral sobre a cobertura, desde
0 anuncio até o término da intervencdo, trés semanas de programacdo
foram selecionadas para analise®: a primeira (16 a 22 de fevereiro), a do
meio (21 a 27 de julho) e a Ultima (25 a 31 de dezembro), considerando
seis programas por semana. Para a pesquisa* que deu origem a este arti-
go, haviamos selecionado 66 edi¢des do Jornal Nacional, que foram ao ar
entre os dias 16 e 22 de cada més entre fevereiro e dezembro de 2018, to-
talizando 11 semanas de programacdao. Esse recorte temporal considerou
a primeira semana a partir do anuncio do decreto da Intervencao Federal
pelo entdo presidente da Republica Michel Temer, que aconteceu no dia
16 de fevereiro. Os mesmos dias foram analisados nos meses seguintes,
até dezembro de 2018, quando a Intervencdo na seguranca publica do Rio
terminaria. Escolhnemos fazer dessa forma para que houvesse um padrao
gue ndo impactasse negativamente na parte quantitativa da analise, em-
bora reconhecamos que, dessa maneira, seja possivel que algum aspecto
relevante sobre a cobertura possa ter ficado de fora dessa andlise. Para
obtermos um olhar mais abrangente da investigacao, para este artigo op-
tamos por um critério de recorte temporal, focando no inicio, meio e fim
da pesquisa empirica.
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As edi¢des foram analisadas a partir da Andlise Televisual (BECKER, 2012),
que inclui uma etapa quantitativa e outra qualitativa. A primeira se da a
partir das seguintes categorias analiticas: 1. Estrutura do texto, 2. Tema-
tica, 3. Enunciadores, 4. Visualidade, 5. Som e 6. Edicdo, com énfase na
tematica. Ja o estudo qualitativo foi feito através da aplicacdo de trés prin-
cipios de enunciagdo: Fragmenta¢do, Dramatizacdo e Definicdo de Iden-
tidades e Valores. Em pesquisa mais ampla que originou este trabalho,
utilizamos todas as categorias de analise supracitadas, mas por necessi-
dade de maior concisdo, neste artigo enfatizamos os caminhos de sentido
propostos pela cobertura a partir das combinac¢des entre as diferentes
categorias analiticas da etapa quantitativa e, no que diz respeito aos prin-
cipios de enunciagdo, nos debrugaos especialmente sobre o principio da
Dramatizacao. Este estudo foi feito em articulacdo com debates sobre Es-
tado, ideologia, midia e violéncia, vistos sob uma perspectiva marxista,
com énfase na teoria gramsciana.

Opiniao publica e agao coercitiva do Estado

Compreendida como “uma unidade intelectual e uma ética adequada a
uma concepcdo do real” (GRAMSCI, 1999, p. 104) que atribuem a um grupo
social, ou a uma articulagao de classes que compde um bloco de poder, o
papel de lideranca politica, intelectual e moral sobre o conjunto da socie-
dade, a hegemonia opera a partir da combinac¢ao de forca e consenso, em
um equilibrio instavel e constante tensdo. Para o autor italiano Antonio
Gramsci, a opinido publica é justamente o ponto de contato entre esses
dois elementos, ou seja, entre a sociedade civil, responsavel por construir
0 consenso e a adesao voluntaria das classes dominadas as idéias das
classes dominantes a partir da atuacdo dos aparelhos privados de hege-
monia, e a sociedade politica, que corresponde a tarefa coercitiva (GRA-
MSCI, 2007, p. 165), especialmente necessaria quando o consenso falha.
Juntos, sociedade politica e sociedade civil compdem o Estado, visto pelo
autor de maneira ampliada.

A esse respeito, Gramsci acrescenta ainda que “o Estado, quando quer
iniciar uma agdo pouco popular, cria preventivamente a opinido publica
adequada, ou seja, organiza e centraliza certos elementos da sociedade”
(GRAMSCI, 2007, p. 265). Se considerarmos o fato de que os meios de co-
munica¢do hegemdnicos sdao um dos principais articuladores da opinido
publica hoje, pela centralidade que ocupam na sociedade civil contempo-
ranea (COUTINHO, 2014, p. 44), como aparelhos privados de hegemonia
com papel destacado em comparacao aos demais, a reflexdo de Gramsci
ajuda a compreender os motivos pelos quais a midia do bloco de poder
atua sistematicamente no sentido de legitimar o aparato coercitivo do Esta-
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do. Murilo César Ramos (2010), no intuito de atualizar e propor organizagao
hierarquica aos aparelhos privados de hegemonia, segundo a capacidade
de projecdo de poder das institui¢des, propde que a Empresa, que corres-
ponde a forma ideoldgica e material de organiza¢cdo do mercado, e a Midia,
0 conjunto das instituicdes de comunicagdo, sejam os mais poderosos apa-
relhos de hegemonia. Para Ramos (2010), o poder e singularidade da midia
estdo em sua capacidade de produzir e disseminar contetidos jornalisticos,
informativos e de entretenimento “embebidos em sua virtual totalidade da
l6gica absoluta do consumo, que é a principal forca ideologicamente repro-
dutora do capitalismo” (p. 6). Por outro lado, no contexto do neoliberalismo,
as estruturas penais sao essenciais para o Estado.

O poder coercitivo e as estruturas penais ndo constituem um desvio ou
erro, e sim um de seus elementos constitutivos (WACQUANT, 2012). O Esta-
do Penal é a forma das elites politicas reafirmarem a autoridade do Estado
guando este abandona a protecdo social e econdmica das classes domina-
das. O Estado Penal ndo é determinado pela elevacdo dos indices de cri-
minalidade, mas pela necessidade de regulacdo da pobreza intensificada
pela falta de protecao social, fragmentacao do trabalho assalariado e pre-
carizagdo das condi¢des de vida. O neoliberalismo articula quatro légicas
institucionais: 1) desregulamentacdo econdmica, 2) delegacdo, retracdo e
recomposicdo do Estado do bem-estar, 3) um aparato penal em expansao,
invasivo e proativo, e 4) alegoria cultural da responsabilidade individual
(WACQUANT, 2012, p. 32).

Ainda que o Brasil ndo tenha de fato experimentado o welfare state tal como
na Europa ou nos Estados Unidos, é possivel perceber que o neoliberalismo
no pais também intensificou essa modalidade de intervencdo do Estado ca-
racterizada ndo pela garantia de direitos, mas pela constituicdo de um apa-
rato penal em constante expansao. Sob essa 6tica, é possivel concluir que
tanto as UPPs quanto a intervencdo federal realizada em 2018 obtiveram
sucesso na afirmagdo da soberania das classes dominantes em determinar
0s rumos das politicas de seguranca e da gestao da vida cotidiana, como
também contribuiram para o aprofundamento da militarizagdo e fortale-
ceram a legitimacao dessa modalidade de atuacao do Estado em toda a
sociedade e particularmente nos territdrios vistos como “perigosos” - fave-
las, periferias, bairros e cidades mais pobres. Apesar da distin¢ao retérica
entre as duas politicas (a metafora da “paz” volta a dar lugar a metafora da
“guerra”), elas tem em comum o vinculo e 0 compromisso com a manuten-
¢do do Estado Penal, isto é, da gestdo dos pobres e da pobreza a partir do
encarceramento, da militarizacao e da a¢ao policial. A perspectiva de inten-
sificacao do processo de penalizacdo ampliado e do Estado Penal, por meio
da politica das UPPs, foi adotada na pesquisa de Marielle Franco (2014),
com foco na Favela da Maré, conjunto de favelas localizadas na zona norte
da capital fluminense.
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5 Estes dados foram obti-
dos a partir da observacao
direta da pesquisadora. O
calculo do tempo conside-
rou toda a cobertura, com
excecdo das escaladas e
das chamadas entre blo-
cos. Também é importan-
te assinalar que nas edito-
rias Politica e Internacional
houve muitas matérias so-
bre crimes, como casos de
corrupgao, terrorismo e
repressao policial. No en-
tanto, optamos por enqua-
drar em Segurancga apenas
aquelas que diziam respei-
to a seguranga publica, sis-
tema penal e carcerario e
diversos tipos de violén-
cia na cidade e no campo,
para ndo extrapolar o es-
copo deste trabalho.

Podemos concluir entdo que a busca pelo consenso e adesdo das clas-
ses dominadas as logicas inerentes ao Estado Penal, no neoliberalismo,
é central para a manutencdo da hegemonia das classes dominantes no
Brasil. Através de seus aparelhos privados - dentre os quais os meios de
comunicacdo hegemoénicos ocupam um papel de destaque - o Estado bus-
ca legitimar a sua atuacgao coercitiva, havendo, portanto, uma vinculacdo
estratégica entre o discurso da midia sobre violéncia e a agenda politica,
intelectual e moral da classe que integram e cujos interesses represen-
tam, buscando engajar a opinido publica, vinculando-a socialmente e afe-
tivamente a ideologia do bloco de poder dominante (BASTOS, 2020), como
veremos a seguir, a partir da cobertura da intervencao federal feita pelo
Jornal Nacional.

Nao afirmamos que a adesdo das classes subalternizadas ou populares a
ideologia das classes dominantes ocorra de maneira geralizada. A partir de
Gramsci (1999) compreendemos que a hegemonia nunca é absoluta, pois
ha sempre uma luta de “hegemonias”, o que envolve direcBes e projetos
de classe antagbnicos. Entretanto, ndo podemos ignorar, dialogando com
Lé&nin (1978) e Bastos (2021), que a ideologia burguesa é mais antiga, histo-
ricamente mais bem constituida e fundamentada em suas bases materiais,
com mais aparelhos de hegemonia para a sua sustentacao, eleboracao,
além de meios de difusdao amplamente maiores.

Ideologia, medo e controle social: analisando a cobertura da in-
tervencao pelo Jornal Nacional

Os programas analisados seguiram a estrutura padrdo do Jornal Nacional:
a vinheta de abertura seguida da escalada, e blocos compostos por repor-
tagens com duracgdo aproximada de 1 a 8 minutos, além de notas cober-
tas e notas peladas. Considerando reportagens e notas®, o Jornal Nacional
tratou sobre assuntos relacionados a seguranca publica, violéncia e policia
por 2 horas, 29 minutos e 50 segundos durante as trés semanas analisa-
das, o que constitui 15% das 12 horas, 11 minutos e 6 segundos totais de
matérias. Seguranca foi a terceira editoria mais abordada pelo noticiario,
perdendo apenas para Politica (18%) e Internacional (16%), como pode ser
observado no Grafico 1.

Dentre as matérias de Seguranca, 58% trataram sobre a intervencdo fede-
ral. O telejornal abordou o tema em nove dos 18 programas, por 1 hora, 27
minutos e 1 segundo, chegando a 11,9022% do tempo total analisado.
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Para Batista (2003), o0 medo estd profundamente arraigado na formacao so-
cial brasileira. Ele figura como um fator importante que baliza o processo de
tomada de decisdes por todo o tecido social. Em uma sociedade neoliberal,
onde a principal politica social é a politica penal, o medo é frequentemente
utilizado como “mecanismo indutor e justificador de politicas autoritarias
de controle social” (BATISTA, 2003, p. 51). O “medo branco”, que era o medo
da rebeldia negra durante o periodo colonial, foi aprofundado com a aboli-
¢do; e uma das iniciativas das oligarquias para manter os negros sujeitos ao
trabalho (precario), considerando que haviam deixado de ser propriedade
direta, foi inseri-los como suspeitos preferenciais, representacdo que per-
dura até hoje.

O discurso da midia sobre violéncia contribui significativamente para a
construcdo do medo e para a centralidade da violéncia na vida cotidiana,
a partir principalmente de trés recursos discursivos: “a triplice presente”, a
retérica do risco e a estética dramatizada.

A “triplice presente” corresponde a representacdo de um passado idilico,
um presente perigoso e um futuro incerto (MATHEUS, 2011). Isso ocorre
principalmente a medida que o jornalismo classifica e apresenta um con-
junto de acontecimentos isolados como sendo expressdes de um mesmo
fendmeno, como se estivessem relacionados de alguma maneira, apenas
por terem alguns elementos em comum. Este processo acaba contribuindo
para a construcao de um efeito de sentido de continuidade nessas narrati-
vas, como se cada evento violento fosse apenas mais um episédio de uma
mesma histéria (MATHEUS, 2004). Além disso, os meios de comunicacdo de
massa frequentemente apresentam as noticias sobre violéncia de maneira
fragmentada e descontextualizada, e se recusam a discutir as raizes desse
fendmeno e suas multiplas determinacdes; por conseguinte, a violéncia, tal
como figura na midia, aparenta ser algo “difuso, generalizado e impreciso,
quase a-histérico” (MATHEUS, 2011, p. 13) - em outras palavras, reificado.

Aretdrica do risco (VAZ; CARDOSO; FELIX, 2012) é outro operador discursivo
poderoso no processo de construcdo social do medo. Embora ela possa ser
aplicada a outros tipos de acontecimento, no contexto dos debates sobre
seguranca publica, essa retdrica se baseia na ideia de que as vitimas vi-
viam uma rotina feliz e tranquila, até serem atingidas pelo ato violento, que
pode acontecer com qualquer pessoa a qualquer momento. Ela passou a
se tornar dominante na midia brasileira a partir dos anos 1990 e ainda mais
marcadamente nos 2000 (ibid, p. 35). O processo de sele¢do de vitimas é
apresentado como aleatério, ao mesmo tempo em que a violéncia poderia
ter sido evitada através de ac8es preventivas dos gestores do Estado.

Em geral, este tipo de discurso se constitui a partir da apresentacdo de um
grande conjunto de informacdes pessoais sobre as vitimas de atos violen-
tos: sua idade, rela¢des familiares e amorosas, escolaridade e até mesmo
seus sonhos, ambicdes e projecdes para o futuro, agora interrompido pela
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6 O programa foi ao ar
em outubro de 2019, mas
foi cancelado logo em se-
guida devido a repercus-
sdo negativa frente ao pu-
blico e diversas entidades
representativas da socie-
dade civil. O Alarma TV é
produzido pela Estrella TV,
emissora voltada ao pu-
blico hispanico residente
dos Estados Unidos, e foi
comprado pelo SBT para
ser exibido de forma du-
blada. Para mais informa-
¢des, ver: <https://naoticias-
datv.uol.com.br/noticia/
televisao/sbt-desiste-de-
-exibir-alarma-tv-apos-
-opiniao-negativa-do-pu-
blico-sobre-telejornal-bi-
zarro-30263>. Acesso em:
15/04/2020.

violéncia. Isso contribui para que o leitor ou espectador estabeleca um vin-
culo emocional com a vitima. Ao mesmo tempo em que ha singularidade,
ha também generalidade na maneira como a midia apresenta cada caso
particular de violéncia: o leitor ou espectador se identifica com as caracte-
risticas, habitos e proje¢des da vitima, e compreende que ele préprio é uma
vitima em potencial.

A edicdo do Jornal Nacional que foi ao ar no dia 16 de fevereiro de 2018,
data em que foi decretada a intervencdo federal na seguranca publica do
Rio de Janeiro, traz uma representacao emblematica deste tipo de constru-
¢do discursiva. Foi o caso da morte do bebé Arthur, baleado ainda na barri-
ga da mae, tratado verbalmente pela repérter como um “simbolo triste da
impoténcia do Estado na guerra contra o crime”. Embora particular, a ma-
neira como esse fato foi selecionado e apresentado tem o potencial de ge-
rar comocao e identificacdo por parte do espectador em relagdo as vitimas
e o medo de converter-se, ele mesmo ou alguém de sua familia, em uma.

A estética dramatizada, adotada pela maioria dos telejornais nas cobertu-
ras sobre violéncia, também contribui para a constru¢do do medo social
(MENDONCA, 2001, p. 40). Na televisdo brasileira, os programas que em-
pregam de maneira mais intensa esta estética dramatizada sao aqueles
ditos “policialescos”. Sdo programas que misturam caracteristicas de tele-
jornalismo e entretenimento e tem como assunto central o crime, como o
Cidade Alerta (Record), o Brasil Urgente (Rede Bandeirantes) e o Alarma TV
(SBT)¢, caracterizados justamente pela espetaculariza¢do da violéncia e pelo
discurso sensacionalista - narrativas dramaticas, perseguicdes, tragédias e
o apelo as emocdes.

E certo que o JN ndo emula as coberturas dos programas policialescos,
havendo diferencas significativas entre as posturas dos ancoras e jorna-
listas, por exemplo. Ainda assim, mesmo que de maneira mais sutil, ado-
tando o codigo profissional, mas que nao deixa de operar sob a légica do
codigo dominante, hegemonico (HALL, 2011), o programa do Grupo Globo
também aposta em recursos que conferem dramaticidade as coberturas
sobre violéncia. No mesmo texto, Stuart Hall (2011) nos ajuda a pensar
acerca das diferencas entre as formas de representacdo da violéncia nas
telas da TV e o fendmeno social da violéncia. Assim, embora exista realida-
de fora da linguagem, é por meio da mediac¢do da linguagem, do discurso,
gue acessamos e expressamos a realidade. E tanto na codificagdo como
na decodificacdo discursivas, conforme Hall (2011), a base que configura
esses processos esta no momento de desenvolvimento das forgas produ-
tivas e das rela¢des de producgao.

Um exemplo disso foi a reportagem que foi ao ar no dia 22 de fevereiro de
2018, sobre a atuacdo das policias no estado do Rio de Janeiro. Nela, foi
empregado um recurso de edi¢do para adicionar dramaticidade a denun-
cia sobre a ineficiéncia da gestdo do Estado. Apds dizer que a inteligéncia
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da policia do Rio “ndo chega a ser assim um 007", em referéncia ao espido
do cinema americano James Bond, o repérter fala que o setor s recebe
0,00003% do orcamento da seguranca. A cada zero falado (lenta e enfati-
camente), aparece o digito correspondente na tela, de maneira a ressaltar
a insuficiéncia do montante e as consequéncias para o Rio. No mesmo dia,
outra reportagem trazia imagens gravadas em helicépteros de patios de
batalhdes da Policia Militar com dezenas de carros em péssimo estado de
conservacdo. Essa representacdo de incompeténcia das autoridades vem
junto com a representacdo do medo crescente da popula¢do. Um repor-
ter chega a dizer: “2018 chegou sem esperanca de mudancas na seguranca
publica. Mais uma vez, vias expressas interditadas. Mais uma vez, pessoas
imobilizadas pelo medo”. A fala é seguida de um video em formato de selfie
gravado por um homem que esta deitado no chdo de uma via expressa na
capital do estado, tentando se esconder em meio ao tiroteio e que cumpria
apenas o papel de oferecer uma “evidéncia” visual da imobilizagdo previa-
mente mencionada e, evidentemente, sensibilizar o publico e causar medo.

A construcdo do medo permeia todas as reportagens sobre violéncia que
foram analisadas. No inicio da cobertura, esse foi certamente um recurso
para legitimar a necessidade da intervengao. E do meio para o final, pare-
ceu um alerta de que a intervencdo nao estava correspondendo plenamen-
te as expectativas e de que a criminalidade no Rio de Janeiro continuava
forte - muito embora essa critica ndo tenha sido acompanhada de questio-
namentos mais profundos sobre os motivos disso. As matérias do més de
julho reportam diversos erros na conducao das operacdes da intervencao.
A eficacia da intervenc¢do certamente é questionada na cobertura do )N,
mas a critica é conduzida sem contextualizacdo, dados, aprofundamento
ou continuidade.

No dia 27 de dezembro, ao tratar da solenidade de encerramento da inter-
vencdo, o balango geral feito pelo programa também reconhece que, ape-
sar da reducdo de assassinatos e roubos, houve um grande aumento no
numero de mortes em confronto com a policia. Os dados sdo justificados
pelo gabinete de intervenc¢do pelo fato de ter havido mais confrontos, e
a reportagem ndo apresenta outros pontos de vista que questionem essa
versdo. Neste momento, como também nas reportagens do més de julho,
0 que parece é que as “baixas”, apesar de indesejadas, fazem parte, sdo um
“mal necessario” em nome do bem comum: o combate ao crime e a garantia
da seguranca. Dessa forma, a cobertura ao mesmo tempo resgata e rea-
firma a naturaliza¢cdo dos assassinatos nas favelas e periferias do estado,
cujas vitimas sdo majoritariamente jovens negros, o que é caracteristica do
discurso da midia brasileira sobre violéncia. E o discurso oficial, das autori-
dades, é tido como verdade.

Foi possivel concluir também que, apesar do entusiasmo inicial com a in-
tervencdo, perceptivel na primeira semana da cobertura do Jornal Nacio-
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nal, antes mesmo que a medida completasse seis meses ja havia indicios
de uma mudanca de posicionamento por parte do programa e da emisso-
ra, que comegavam a denunciar a sua ineficacia no combate a violéncia no
estado. Os motivos eram tratados apenas superficialmente, sem qualquer
pretensao de ampliar, complexificar ou aprofundar as discussdes sobre
violéncia. O que fica, da cobertura, é apenas uma sensac¢ao de que o Es-
tado falhou, “mais uma vez” - expressao essa que foi repetida exaustiva-
mente durante as reportagens. Resgatando Porto (2009, p. 12), o Jornal
Nacional, como outros meios de comunica¢do hegeménicos, denuncia a
ineficacia das institui¢cBes, ao mesmo tempo em que clama por maior in-
tervencdo do Estado através seu aparato repressivo e o enrijecimento da
legislacao penal.

Assim como ocorreu com a cobertura das UPPs, a cobertura da intervencdo
pelo JN também constréi caminhos de sentido que podem levar o telespec-
tador a interpretar que é preciso ainda mais policiamento, encarceramento
e militarizacdo para garantir a seguranca da populacdo. E, portanto, uma
cobertura em que o JN atua em Ultima instancia como um aparelho privado
em defesa do aparato coercitivo do Estado brasileiro, buscando legitima-lo:
um exemplo da ideologia operando em favor da coerc¢do, na perspectiva de
manutenc¢do da hegemonia das classes dirigentes no Brasil. Podemos ava-
liar, a partir de Gramsci (2007), que esse apoio sistematico foi mais incisivo
no primeiro momento em um contexto de iminente crise diante da opinido
publica, processo que pode ocasionar crise de autoridade, de hegemonia,
colocando em risco os préprios aparelhos de hegemonia, incluindo a midia.
Com a intervencdo militar e posterior revelacdo da inabilidade das forgas
coercitivas em lidar com a seguranca publica no Rio de Janeiro, ha um movi-
mento ambiguo nas formas de representacao. De um lado, apresentam-se
dados que comprovam essa ineficacia das forcas armadas em lidar com
o problema da violéncia urbana, ao mesmo tempo em que se busca pre-
servar o Estado burgués na busca de solu¢bes por meio de maior planeja-
mento e eficacia das politicas de seguranca publica, preservando o Estado
Penal e seu carater neoliberal, sem qualquer aprofundamento nas razdes
estruturais, sociais e politicas da violéncia.

Dentre as varias acepc¢des referentes ao conceito de ideologia, neste texto,
ela é abordada, a partir de Eagleton (1997), como discurso que tem como
objetivo “legitimar o poder de uma classe ou grupo social dominante” (p.
19), podendo ser verdadeiro em um nivel e falso em outro (p. 28). Isso por-
que, embora seja importante identificar os falseamentos e silenciamentos
operados por meio da ideologia - especialmente no que diz respeito a ide-
ologia das classes dominantes - ainda assim é importante reconhecer que
ela reflete aspectos da realidade social, caso contrario nao seria verdadei-
ramente eficaz (p. 26), como também, dialeticamente, constitui a realidade
social. O autor aponta seis estratégias a partir das quais a ideologia opera:
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Um poder dominante pode legitimar-se promovendo
crencas e valores compativeis com ele; naturalizan-
do e universalizando tais crencas de modo a torna-las
Obvias e aparentemente inevitaveis; denegrindo idéias
que possam desafia-lo; excluindo formas rivais de pen-
samento, mediante talvez alguma légica ndo declarada
mas sistematica; e obscurecendo a realidade social de
modo a favorecé-lo. [...] Em qualquer formacdo ideol6-
gica genuina, todas as seis estratégias podem estabele-
cer entre si interagdes complexas. (EAGLETON, 1997, p.
19, grifos do autor)

E possivel, portanto, concluir que o discurso da midia hegeménica sobre
violéncia é ideoldgico, uma vez que opera no sentido de legitimar o poder
da classe dominante por meio do apoio e defesa do Estado Penal, funda-
mental para a perpetuacdo do neoliberalismo no Brasil.

O sensocomumeaTV

Na sua célebre frase “todos os homens sdo filésofos” (GRAMSCI, 1999, p.
93), Gramsci demonstra reconhecer que existe sabedoria e verdade no co-
nhecimento popular, adquirido a partir da atuacao concreta dos homens
no mundo. No entanto, o autor também reconhece que essa atua¢do nao
garante a eles a compreensdo da realidade em toda a sua complexidade.
Pelo contrario, afirma que a filosofia popular é um “conjunto desagregado
de ideias e de opinides” (p. 98), que deve ser criticada e superada pela fi-
losofia da praxis, cuja tarefa é elevar a concepcdo de mundo das massas e
torna-la unitaria e coerente (p. 94).

Essa reflexao é fundamental para compreender, de forma critica, por que
a ideologia da classe dominante propagandeada por seus aparelhos pri-
vados no que diz respeito a violéncia vem sendo assimilada e reproduzida
pelo senso comum brasileiro. O que Kosik (1976) chamou de praxis utili-
taria, isto é, a atua¢do imediata do ser humano aliada da reflexdo a ela
correspondente, deixa o homem “em condi¢des de orientar-se no mundo,
de familiarizar-se com as coisas e maneja-las” (p. 14), mas ndo proporciona
a compreensdo total da realidade. Isso porque, embora a esséncia se ma-
nifeste nos fendmenos, ela sé o faz parcialmente, e a realidade é um todo
complexo composto pela unidade dialética entre esséncia e aparéncia. Mas,
frequentemente, o0 homem estabelece uma relagdo de tamanha intimida-
de, confianca e familiaridade com as aparéncias que se manifestam no seu
cotidiano, que a tomam como todo o real.

No caso brasileiro, diante do cendrio concreto de deterioracdo das condi-
¢Bes de trabalho e existéncia, do agendamento sistematico sobre a violén-
cia pela midia do bloco de poder nas ultimas décadas e da sensacdo de
inseguranca e desamparo perante o Estado e suas institui¢bes, a compre-
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ensao da realidade social a partir da sua manifestacdo fenoménica se tor-
nou ainda mais comum entre a classe trabalhadora nos ultimos anos, assim
como a predominancia da consciéncia reacionaria e conservadora. Além
disso, os indices de crimes contra o patrimonio e contra a vida vem, de fato,
aumentando, como também vem sendo mais comum o convivio cotidiano
com traficantes, policiais e milicianos armados que ameacam e constran-
gem as pessoas em seu dia-a-dia, principalmente aqueles que residem em
favelas, bairros e cidades periféricas - o que torna absolutamente legitima
a preocupagdo com a seguranca e a vida de si, familiares e amigos.

O medo, portanto, ndo é uma inven¢ao da midia hegemonica. Ele de fato
existe e tem razdes para ser. O que ela faz é intensifica-lo, e, principalmente,
oferecer justificativas e solu¢bes das mais superficiais, que nao proponham
um questionamento mais profundo sobre os problemas que afligem o so-
cial. Como disse Coutinho (2014, p. 44), “ao invés de permitir a apreensao
critica da realidade, o chavao televisivo tem como funcao impedir qualquer
reflexdo e didlogo”.

Analisar os enunciadores escolhidos para participar do texto do telejornal
traz ainda mais elementos para compreender essa falta de vontade de pro-
por reflexdes criticas por parte da grande midia. Nas matérias do Jornal Na-
cional sobre a intervencao investigadas para este artigo, houve uma ampla
predominancia de autoridades (representantes do Executivo, Legislativo,
Judiciario, Forcas Armadas ou institui¢cdes policiais) dentre os entrevistados:
elas foram acionadas 44 vezes, e estiveram presentes em todos 0os nove
programas, em contraposi¢cdo as 10 pessoas comuns entrevistadas ao lon-
go de seis programas, e 11 especialistas, que estiveram em apenas trés
edicBes. Os especialistas s6 foram acionados para reiterar a necessidade da
medida, principalmente na primeira semana analisada, como foi o caso de
um professor de uma universidade privada que criticou o “vacuo de poder”
e “incapacidade” do poder executivo estadual, e de outro, especialista em
seguranca, que disse acreditar que o estado do Rio enfrentava uma guerra
estabelecida entre traficantes e milicianos. Apenas um dos nove especialis-
tas, um professor universitario da area da administracdo, esbogou criticas
a intervencgao, questionando se ela realmente traria alteracGes a légica de
seguranca publica no Rio. O assunto nao foi abordado novamente em ne-
nhum outro momento das trés semanas de cobertura analisadas.

Partindo de uma perspectiva intertextual (FAIRCLOUGH, 2019), é possivel
afirmar que a cobertura do Jornal Nacional sobre a intervenc¢do federal na
seguranca publica do Rio de Janeiro dialoga com todo o conjunto de textos
que compdem o discurso da midia do bloco de poder sobre violéncia, e
também com o discurso do senso comum a respeito do tema, assim como
ela antecipa, em alguma medida, outros textos que estariam e ainda estao
por vir. Além disso, a cobertura ndo apenas reflete a realidade, como tam-
bém a constitui, conforme propde Grohmann (2018, p. 71) ao afirmar que
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“as relagbes de comunicacao devem ser consideradas nao como atividades
isoladas, mas constitutivas de realidades historicas e relacionadas a estru-
tura de poder e ao modo de produgdo da sociedade”.

Consideracgdes finais

Foi possivel perceber que, apesar do Jornal Nacional ter apoiado a inter-
vengao em um primeiro momento, esse posicionamento foi substituido, da
metade para o final do ano, por criticas e dendncias sobre a ineficacia dessa
politica no combate a criminalidade. Contudo, essas criticas ndo abordavam
as causas da violéncia urbana ou a légica da politica de seguranca emprega-
da no Rio de Janeiro e no Brasil, apenas apontavam para a necessidade de
ainda mais investimento em policiamento, encarceramento e militarizacdo.
Por isso, pudemos concluir que a cobertura esta alinhada e busca legitimar
discursiva e ideologicamente a ampliacdo do aparato coercitivo do Estado
brasileiro, especialmente no que diz respeito ao avan¢o do Estado Penal
como principal modalidade de intervencdo do Estado, em detrimento da
garantia de direitos sociais.

A predominancia de autoridades como entrevistados também contribui
para concluir que existe afinidade discursiva e ideoldgica entre a midia, que
atua como aparelho privado de hegemonia das classes dominantes, e os
representantes do Estado, o que corrobora para a compreensao de que
sociedade politica e sociedade civil, isto é, forca e consenso, comp8em uma
unidade dialética, e que a opinido publica é o ponto de contato entre essas
duas faces que comp&em o Estado.

Também foi possivel verificar a centralidade do tema da violéncia no )N,
cujos ancoras e repdrteres se apresentam recorrentemente como porta-
-vozes da populacdo no clamor por mais seguranca, seja manifestando in-
dignacao, vocalizando as pautas ou mesmo demonstrando empatia e soli-
dariedade - o que configura um tipo de desvio das “normas” do jornalismo
polifénico tradicional, comum na cobertura da intervengdo e no discurso da
midia sobre violéncia de maneira mais ampla. Essa atitude pode configurar
uma tentativa de fortalecer vinculos com o publico, de engaja-lo com a ide-
ologia hegem®bnica (BASTOS, 2020), em um contexto de questionamento do
status do jornalismo e de sua mediacdo entre o publico e os acontecimen-
tos. No entanto, na pratica, o telejornal atua como porta-voz das classes
dominantes, do Estado Penal e de seus algozes.
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Resumo

Na segunda metade da década de 1970, a ditadura militar criou a Radiobras
e a Radio Nacional da Amazdnia como forma de enfrentar emissoras de
radio de paises socialistas que transmitiam em ondas curtas para o Brasil.
Este artigo tem por objetivo analisar o mapa de cobertura de sete dessas
estacOes, a partir de seus dados técnicos reais e de ferramentas tecnolégi-
cas indisponiveis a época. Também sdo feitos breves comentarios sobre a
audiéncia dessas emissoras no Brasil. Conclui-se que, de fato, a cobertura
era boa, porém havia dificuldades relacionadas ao acompanhamento da
sua programacao pela populag¢do brasileira.

Palavras-chave: Radiobras; Radio Nacional da Amazoénia; Ondas curtas; Mapas de
cobertura; Guerra Fria

Summary

In the second half of the 1970s, the military dictatorship created Radiobras
and Radio Nacional da Amazénia to confront shortwave radio stations from
socialist countries that transmitted to Brazil. This article aims to analyze the
coverage maps of seven of these stations, based on their real technical data
and technological tools unavailable at that time. Brief comments are also
made on the audience of these stations in Brazil. The paper points out that,
in fact, the coverage was good, but there were difficulties related to the hab-
its of listening to these programs by the Brazilian population.

Keywords: Radiobras; Amazon National Radio; Short waves; coverage maps; Cold
War

Resumen

En la segunda mitad de la década de 1970, la dictadura militar creé Ra-
diobras y Radio Nacional da Amazénia como una forma de confrontar las
radios de paises socialistas que transmitian em ondas cortas a Brasil. Este
articulo tiene como objetivo analizar el mapa de cobertura de siete de estas
estaciones, a partir de sus datos técnicos reales y herramientas tecnolégi-
cas no disponibles en aquel momento. También se hacen breves comenta-
rios sobre la audiencia de estas emisoras en Brasil. Se concluye que la co-
bertura de las emissoras era buena, pero habian dificultades relacionadas
con el seguimiento de su programacién por parte de la poblacion brasilefia.

Palabras clave: Radiobras; Radio Nacional de la Amazonia; Ondas cortas; mapas
de cobertura; Guerra Fria
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Introducgao

Em 1973, a ditadura militar brasileira inaugurou emissora em ondas curtas
que deveria cobrir o mundo inteiro. Tratava-se de iniciativa protagonizada
pela empresa publica TV Radio Nacional de Brasilia (TVRNB), cuja operacao foi
interrompida em poucos meses. Quando essa empresa foi incorporada pela
Radiobras, cerca de quatro anos depois, aquela emissora passou a ter, como
foco principal de cobertura, a Amazénia. Foi inaugurada, entdo, a Radio Na-
cional da Amazénia em ondas curtas, a qual se somaria uma rede de emisso-
ras locais, operando em ondas médias, tropicais e frequéncia modulada, que,
juntas, confeririam a Radiobras protagonismo na comunicagdo nessa regiao.

A criagdo de um servico internacional brasileiro visava principalmente ex-
portar, pelas ondas do radio, os feitos do regime autoritario. Esse ndo era,
contudo, o Unico argumento para a criacdo da mais potente emissora bra-
sileira, a partir de investimentos publicos em valores sem precedentes. A
segunda justificativa é aquela que mais interessa a este artigo.

A ditadura militar entendia que precisava se contrapor a emissoras de pai-
ses adversarios que insistiam em transmitir para o Brasil. Em um contexto
de Guerra Fria, “adversarias”, no caso, eram as na¢des governadas por regi-
mes socialistas, responsaveis pela “influéncia que tém exercido na alma na-
cional transmiss@es alienigenas, algumas até feitas com antenas dirigidas
a0 nosso pais” (RADIO NACIONAL DO RIO DE JANEIRO, 1971).

Pesquisas sobre a histéria das transmissées em ondas curtas (BERG, 2008;
WOOD, 2008), bem como investigacdes nos contextos de paises socialistas
especificos (MARINESCU, 1995), costumam apontar como estacdes de na-
¢Oes capitalistas transmitiam propaganda e contrapropaganda com o ob-
jetivo de desestabilizar os regimes locais. A rota inversa - transmissdes de
paises socialistas destinadas a capitalistas - € menos abordada. Na década
de 1970, cidadaos brasileiros, desde que munidos de receptores em ondas
curtas, tinham acesso as programacdes provenientes de paises capitalistas
como Alemanha Ocidental, Canada, Estados Unidos, Holanda, Japao, Reino
Unido, Suécia e Suica, mas também de na¢des apontadas como ameacas,
tais como Unido Soviética, China e Cuba (LEAL FILHO, 2008). Servicos de in-
teligéncia estrangeiros também registravam que programacdes de radio de
paises socialistas podiam ser ouvidas ndo apenas no Brasil, como também
em diversos paises da América Latina (CIA, 1963; CIA, 1979).

Na década de 1970, a Amazbnia era objeto de maior preocupacao pelo go-
verno federal, porque, nessa regido, a operacao de esta¢des brasileiras era
escassa e, no interior, eventualmente inexistente. Em 1971, o Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) registrava apenas treze esta¢des de
radio em todo o estado do Para (sete em Belém); sete no Amazonas (apenas
duas em Manaus); e quatro no territério do Amapa (todas na capital). A
titulo de comparagao, apenas no Rio Grande do Norte, com area que equi-
vale a cerca de um ter¢o da do Amapa, funcionavam onze emissoras; em
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Pernambuco, também com area menor, operavam 29 estacdes. Ainda ndo
havia uma uUnica estacdo de TV em parte da regido Norte, como nos terri-
torios de Rondénia e Amapa (IBGE, 1973). A TV ganharia félego no interior
da regido apenas a partir de decreto editado em 1978, que permitiu que es-
tacBes retransmissoras na Amazoénia Legal pudessem inserir programacao
local durante pequena parte do tempo. Essa iniciativa garantiu a viabilidade
econdmica de pequenas estacdes locais (LOBATO, 2017).

Para a ditadura militar, a Radio Nacional seria a responsavel por exercer o
contraponto as programacdes estrangeiras indesejadas na Amazdnia (PIE-
RANTI, 2022). Para corroborar suas preocupacdes quanto a uma blindagem
da populac¢ao residente na regido, a ditadura militar discorria sobre “cordao
saneador” (TVRNB, 1972), “campo de bloqueio de transmissdes estrangei-
ras contrarias a politica nacional” (SEIPN, 1973) e um “projeto [que] visava
integrar o pais através de um sistema de radio, especialmente toda a Ama-
zbnia, Centro-Oeste e Nordeste, onde as irradiacfes alienigenas estavam
atingindo indices de audiéncia alarmantes” (TVRNB, 1974).

Nao ha duvidas, assim, na literatura académica e em documentos produzi-
dos por governos, de que emissoras de paises socialistas transmitiam para
paises capitalistas distantes, muitas vezes cruzando oceanos via ondas cur-
tas. A ditadura militar, os servicos de inteligéncia e as pesquisas menciona-
das ndo demonstraram, porém, como essas programagdes chegavam ao
territorio nacional. Passado quase meio século dos fatos narrados e con-
siderando ferramentas tecnolégicas indisponiveis a época, este artigo tem
por objetivo preencher justamente essa lacuna. Em outras palavras, serdo
apresentados os mapas de cobertura das emissoras de paises governados
por regimes socialistas, baseados nas caracteristicas técnicas reais dessas
estacOes que transmitiam em ondas curtas. Assim, serda demonstrado em
gue condicdes, no territdrio brasileiro e notadamente em sua regiao Norte,
era possivel ouvir as programagdes dessas emissoras.

Para isso, logo depois da proxima se¢ao que apresenta a metodologia desta
investigacao, serdo apresentados os mapas de cobertura das emissoras em
ondas curtas de sete paises. Serao utilizados dados técnicos dessas estacbes
em 1976, ano de criagdo da Radiobrads, com base na lei n°® 6.301, de 15 de
dezembro de 1975. Ressalte-se que esse é um esfor¢o inédito, até onde se
verificou, em pesquisas brasileiras sobre histéria da midia e politicas publicas
de comunicacdo, acreditando-se, portanto, que ele contribui para preservar
a memoria do setor ao esclarecer episddio ainda obscuro na sua trajetéria.

Por fim, antes das considerac8es finais, serdo tecidos comentarios sobre a
efetiva audiéncia dessas emissoras no Brasil. Diferentemente da cobertura,
neste caso é impossivel precisar o quanto essas programacdes eram, de
fato, acompanhadas. No entanto, algumas reflexdes sobre esse tema po-
dem jogar luz sobre a estratégia de defesa adotada pelo governo federal e
implementada por suas empresas publicas.
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Metodologia

Os paises estudados mantinham emissoras responsaveis por transmitir pro-
gramacdo especifica, em idiomas e horarios distintos, para diversos conti-
nentes. Considerando-se o objetivo deste artigo, foram estudadas as esta-
¢Bes que operavam em ondas curtas, voltadas ao Brasil, conforme dados
registrados em antiga edicdo do World Radio and TV Handbook (WRTH, 1976),
publicacdo que reune informacdes técnicas sobre as emissoras de todo o
mundo. Dentre esses dados estavam horarios de transmissao, local de ope-
racao e poténcia das esta¢des. Outra fonte importante, principalmente para
referenciar as coordenadas de instalagcdo do parque transmissor de algumas
estac¢des, foi a base de dados Shortwave Radio Broadcast Countries, mantida
por Broadcast Belgium (BB, 2022). E importante lembrar, nesse sentido, que
diversos desses parques continuam em operacdo até o presente.

As estac¢Bes estudadas operavam na faixa de frequéncia HF, ideal para co-
brir grandes areas de até varios milhares de quildmetros via propagagdo de
ondas celestes. Além disso, a propagacao pode ocorrer via onda terrestre,
mas, neste caso, o alcance é limitado apenas a algumas dezenas de quil6-
metros (BRADLEY; DAMBOLD; SUESSMANN, 2000). Neste trabalho, a propa-
gacao de ondas celestes tem maior relevancia.

A propagacao na faixa HF é variavel, dependendo da hora, dia, més e ano,
em virtude do impacto da atividade solar na ionosfera da Terra. As emisso-
ras em operacao nessa faixa devem, portanto, escolher seus equipamen-
tos, locais, frequéncias e horas de transmissdo para minimizar, tanto quan-
to possivel, quaisquer dificuldades para os ouvintes. Nesta secdo, serao
explicados os parametros de transmissdo e recep¢ao do sinal que foram
definidos, neste artigo, de maneira a simular o mais préximo possivel a re-
alidade da época.

Ambiente

A atenuacdo das ondas eletromagnéticas incidentes em antenas instaladas
em ambiente urbano é bem maior que nas areas rurais, em virtude da pre-
sen¢a massiva de construcdes, principalmente de prédios, e transito. Vale
lembrar que, ha quase cinquenta anos, as condi¢des de recepcdo, mesmo
no ambiente urbano, eram bem melhores que as atuais, ja que, desde en-
tdo, as cidades cresceram vertical e horizontalmente.

Assim, devido a natureza aleatéria da acao do ambiente urbano nas ondas
eletromagnéticas e o posicionamento aleatdrio dos receptores no interior
dos edificios, esse ambiente tem atenua¢ao média de 11 dB com desvio pa-
drdo de 7 dB, maior que no ambiente rural (ITU, 1995). Neste trabalho, to-
das as simulag¢Bes consideraram o ambiente mais critico, ou seja, o urbano.
Em outras palavras, as condicBes de recepg¢ao na area rural (ambiente mais
tipico na regidao amazdnica) eram bem melhores que as aqui apontadas.
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Em relagdo ao ambiente de propagacao de ondas celestes, as principais
carateristicas a serem analisadas sdo: a atividade solar na ionosfera da Ter-
ra e a variagdo das camadas ionosféricas a época. De maneira a garantir a
fidelidade do periodo analisado, este trabalho utilizou, para predicdo de
cobertura, o software VOACAP - Voice of America Coverage Analysis Program,
que possui um banco de dados com as carateristicas do ano de 1976.

Antenas

Optou-se por simular, neste trabalho, a pior condicdo de transmissao e re-
cepcao possivel, tendo em vista incertezas sobre os equipamentos de re-
cepcao utilizados, a época, pela populagdo em geral, na regidao amazénica.

Teoricamente todos os tipos de antenas de transmissao podem ser usa-
dos para fins de recepg¢do. Na pratica, por questdes de custo, as antenas
receptoras de HF sdo menos sofisticadas que as de transmissdo. Assim, ha
diversos tipos de antenas para recepg¢ao externa: Dipolo de Banda Larga
(Broadband dipole), Dipolos Alimentados pelo centro de meia onda de mul-
tifrequéncia (Multi-frequency half-wave centre-fed dipoles), Dipolo dobrado
de meia onda (Half-wave folded dipole), Dipolo de gaiola de onda completa
(Full-wave cage dipole), V inclinado (Sloping vee) e Fio longo (Long wire). Para
recepcdo interna tém-se as seguintes antenas: Loop, Whip monopole e Active
whip monopole.

Neste trabalho, para a predicao da recepgao do sinal, foi utilizada uma an-
tena de referéncia isotrépica de 0 dBi de ganho, por ser menos eficiente
em relacdo as demais. Em termos de transmissao, em virtude do software
utilizado, optou-se pela antena dipolo, que é menos eficiente que todas as
antenas levantadas a época.

Receptores

Os receptores usados no servico de transmissao na faixa HF (caso das esta-
¢Bes em ondas curtas) se enquadram em duas categorias gerais: os produ-
zidos para o usuario profissional e para o casual. Neste trabalho foram con-
siderados os requisitos técnicos do equipamento destinado a esse segundo
grupo, também com o objetivo de se configurar a pior realidade possivel em
termos de recepcao.

Os receptores de HF devem observar o seu desempenho de acordo com
os padrBes minimos da indUstria, que sdo estabelecidos em recomenda-
¢do internacional (ITU, 1986). A Tabela 1 ilustra, de maneira resumida, os
principais parametros dos receptores usando antena embutida, tal como a
referéncia adotada neste estudo:
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Tabela 1: Sensibilidade do
receptor Double sideband
(DSB) (AM). Fonte: ITU,
1990.

Tabela 2: Parametros uti-
lizados nas simulagdes.
Fonte: Elaborado pelos au-
tores.

Parametros Valores

Frequéncia de dudio S/N: 26 dB com
Qualidade de recebimento exigida 30% (-10,5 dB) modulacdo (Rec. ITU-R

BS.703)
C/Nem (dB) necessario para a 26 +10.5 = 36.5
qualidade acima
Largura de banda de Fl do receptor
8
(kHz)
Sensibilidade do receptor C/N 40 requerido na Recomendagdo ITU-R
(dB(pV/m)) BS.703

Ruido intrinseco do receptor
relacionado a forca de campo, para a
sensibilidade (dB(uV/m)) acima

23.5 (36,5 dB (C/N) abaixo de
sensibilidade)

Software de simulacdo

Para a simulacao das coberturas foi utilizado o VOACAP, software on-line
gratuito de predicao de propagacdo na faixa de HF. Por ser desenvolvido
de forma colaborativa, permite incorpora¢ées constantes de dados atribu-
idos por usudrios experientes, o que o torna mais preciso. E importante
salientar que a frequéncia, como dado de entrada, é definida em intervalos
e dada em metros, conforme quadro sintese disponibilizado pela Unido In-
ternacional de Telecomunicagdes (ITU, 2022). Até o momento de conclusdo
deste artigo (e provavelmente depois disso), esse programa estava dispo-
nivel para uso gratuito por qualquer interessado no site mencionado na
secao de referéncias.

Ha uma limitagdo importante neste software: ele permite proje¢des com
poténcias de, no maximo, 20 kW no transmissor e 16 kW entregues na ante-
na. No entanto, segundo registros técnicos, as emissoras aqui consideradas
operavam com poténcias de 100 kW a 500 kW (WRTH, 1976). Como a potén-
cia maxima do software é muito inferior as reais, deve ser ressaltado que
as condicBes de recepcao, a época, eram bem melhores que as observadas
neste estudo. Nao foi encontrado freeware que permita a simulagdo com as
poténcias reais na faixa de ondas curtas.

Por fim, a Tabela 2 ilustra os principais parametros utilizados no softwa-
re, que poderdo ser Uteis na reproducdo e checagem dos resultados aqui
apresentados:

Lat. Tx Long. Tx Lat. Rx Long. Rx Noise DX Sites uTC
Local do Residencial Local
Transmissor -15.7711 -47.9002 (145) CQ Zones do Tx
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Tabela 3: Operacao da Ra-
dio Tirana voltada a Amé-
rica do Sul. Fonte: Elabo-
rado pelos autores, com
base em WRTH (1976) e BB
(2022).

Anadlise de cobertura das estagdes

Considerando-se os padrdes expostos na secdo anterior, simulou-se a co-
bertura de emissoras operando na faixa de ondas curtas a partir de sete
paises socialistas: Radio Tirana (mantida pelo governo da Albania); Radio
Berlim Internacional (Alemanha Oriental); Raddio China Internacional (Chi-
na); Radio Havana (Cuba); Radio Roménia Internacional (Roménia); Radio
Praga Internacional (Tchecoslovaquia); e Radio Moscou (Unido Soviética).

Varios desses servigos internacionais eram conhecidos também por outros
nomes (por exemplo, Radio Bucharest, a estacdao romena); siglas (RRI, no
caso romeno, ou CRI, no chinés); ou pelo nome da entidade governamental
responsavel por opera-la (Ceskoslovensky Rozhlas, no caso tchecoslovaco, ou
Radiodiffusion Television Albanaise, no albanés). Neste artigo, adotou-se, como
padrao, um nome popular de cada uma delas, traduzido para o portugués.

Esta secdo estd estruturada em subsecdes relativas a cada uma dessas es-
tacSes. Em cada uma delas, serd apresentada uma tabela com os dados
técnicos da emissora; o mapa de cobertura simulada; e comentarios acerca
das condicBes de transmissdo e recep¢ao.

Conforme a secdo anterior, vale lembrar que, para efeito de simulagdo e
tendo em vista as limitac8es do software, adotaram-se por padrado antenas
e respectivos ganhos de sinal bem aquém dos modelos abaixo listados. Ou
seja, as condicdes de recepcdo eram bem melhores que as delineadas nos
mapas a seguir. Ainda assim, optou-se por mencionar, nas préximas tabe-
las, os dados reais para configurar cada estagdo de forma mais precisa.

Os horarios citados na tabela referem-se ao fuso horario de Brasilia, ou
seja, UTC-3. No entanto, o horario como dado de entrada no software de
simulacdo é em UTC do parque de transmissao. Portanto, os mapas de co-
bertura terdo como legenda o horario UTC local de cada emissora.

Albdnia
Pais Albania
Emissora Radio Tirana
Poténcia | Frequéncia DERIDEE | A5 Ganho
Local |Latitude |Longitude q Recepcgdo no| de Trans-

(kw) em kHz em dB

Brasil missao

9526,83 | 04:00 - 04:30

11853,02 | 07:00-07:30
3/15/

Tirana 41.19N 19.50E 50/100 9526,83 18:30 - 19:00 — —

9548,05 | 20:00-21:00
9548,05 | 22:00 - 23:00
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Figura 1: Mapa de cobertu-
ra - Radio Tirana

Tabela 4: Operagdo da Ra&-
dio Berlim Internacional
voltada a América do Sul.
Fonte: Elaborado pelos au-
tores, com base em WRTH
(1976) e BB (2022).

TX: JNO1SE (41.19N, 19.50€) ® Jun, 23 UTC, SSN:17, 10.1 MHz ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D30M.ANT, -1.0 °, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-07

40%

30%

20%

— 10%

0%

Inicialmente, é importante salientar que ndo foi possivel definir com precisdo o
modelo e ganho da antena de transmissao. Fotos da época sugerem o uso de
antenas dipolos com cortinas e com elevados valores de ganhos (CONTI, s/d).

Pelo menos desde 1968 a Radio Tirana contava com equipe para a pro-
ducdo de noticiario em portugués a ser transmitido para o Brasil (JOFFILY,
1990). De acordo com a figura 1, pode-se verificar que, no dia 1° de junho
de 1976, nos horarios escolhidos pela emissora para transmissao do sinal
para a América do Sul, todo o territério brasileiro estava sendo coberto,
havendo pelo menos 90% de chance de recepc¢ao do sinal. O mapa ilustra a
cobertura na faixa de 30 metros, utilizada pela emissora.

Adicionalmente, foi examinada a cobertura da esta¢do, em média, ao longo
do ano, conforme outras figuras geradas pelo software. Em regra, obser-
vou-se condicdo semelhante de recepcdo. No geral, pode-se afirmar que
esta emissora, transmitindo em ondas curtas a partir da Albania, cobriu
bem o territério brasileiro no ano de 1976.

Alemanha Oriental

Pais Alemanha
Emissora Radio Berlim Internacional
A . ~__._| Horario de
Poténcia|Frequéncia Antena de | Ganho

Local |Latitude Longitude Recepgédo no

(kW) em kHz Brasil

Transmissdo| em dB

5955 20:15-21:00
6010 20:15-21:00 | Rotatable

50/ 6040 |20:15-21:00| ALLISS
Nauen | 52.38N 12.54E 100/ antennas |14.1a20
500 6070 20:15-21:00 -

9500 20:15-21:00| Thomcast
9600 20:15-21:00
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Figura 2 - Mapa de cober-
tura - Radio Berlim Inter-
nacional

9755 20:15 - 21:00
11785 20:15-21:00

50/ 11825 |20:15 - 21:00
Nauen |5238N | 12.54E | 100/
=00 6040 | 00:00-00:45 | Rotatable

, , ALLISS
9500 01:00- 01:45 antennas |14.1a 20

11705 20:15-21:00 from

: Thomcast
K-Wuster-| o 1en | 13.37E | 50100

hausen
10/

Leipzig | 51.14N 12.22E 50/ 9730
100

TX: JO62G] (52.38N, 12.54E) @ Jun, 01 UTC, SSN:17, 7.1 MHz ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D4OM.ANT, -1.0°, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-03

De acordo com a figura 2, pode-se verificar que, no dia 1° de junho de 1976,
nos horarios escolhidos pela emissora para transmissao do sinal para a
América do Sul, todo o territério brasileiro estava sendo coberto de forma
similar a da emissora albanesa (e de outras a seguir). O mapa ilustra a co-
bertura na faixa de frequéncias de 40 metros. Também foram verificadas
as coberturas nas faixas 30 e 60 metros, atribuidas a emissora conforme a
tabela, e o resultado foi o mesmo.

Adicionalmente, foi examinada a cobertura da estacdo, em média, ao longo
do ano, conforme outras figuras geradas pelo software. Em regra, obser-
vou-se condicdo semelhante de transmissdo. A pior situacdo ocorreu em
julho de 1976, quando a cobertura caiu para 98% do tempo na regiao sul do
pais. No geral, pode-se afirmar que esta emissora, transmitindo em ondas
curtas a partir da Alemanha Oriental, também cobriu bem o territério bra-
sileiro no ano de 1976.
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Figura 4 - Mapa de cober-
tura - Radio China Interna-
cional

11375 | 19:00 - 19:55
11650 | 19:00 - 19:55
15105 | 19:00 - 19:55
6410 | 21:00-21:55
100/ 7315 | 21:00-21:55
Beijing | 39.57N | 116.27E | 350/
9340 | 21:00-21:55

500

9860 | 21:00-21:55
9965 | 21:00-21:55
11685 | 21:00 - 21:55

12015 21:00 - 21:55

TX: OMB9IDN (39.57N, 116.27E) * Jun, 00 UTC, SSN:17, 14.1 MHz ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D20M.ANT, -1.0°, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-15

Possivelmente as preocupagdes da ditadura militar quanto as “irradia¢des
alienigenas” estavam mais relacionadas a esta emissora que as outras. Os
documentos oficiais referenciados nesta pesquisa ndo os citam, porém, a
época, movimentos guerrilheiros brasileiros dedicavam-se a luta no interior
do pais e na area rural. Um dos mais expressivos na regido amazénica foi a
Guerrilha do Araguaia, instalada no fim da década de 1960 e debelada na
primeira metade da seguinte. Realizada pelo Partido Comunista do Brasil
(PCdoB), inspirado pelo modelo comunista chinés, foi protagonizada por
militantes com treinamento na China e proximidade politica com esse pais
(GORENDER, 2014).

Também no caso desta emissora, nao foi possivel definir com precisdo o
modelo e o ganho da antena de transmissao. Ainda assim, de acordo com
as premissas adotadas para elaboracao das areas de cobertura neste ar-
tigo, a figura 4 ilustra que, no dia 1° de junho de 1976, nos horarios esco-
Ihidos pela emissora para transmissdo do sinal para a América do Sul, o
territorio brasileiro tinha probabilidade de recepcdo do sinal entre 40% a
90%, variando de acordo com a regido.
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Tabela 6: Operagdo da Ra-
dio Havana voltada a Amé-
rica do Sul. Fonte: Elabo-
rado pelos autores, com
base em WRTH (1976) e BB
(2022).

Figura 5 - Mapa de cober-
tura - Radio Havana.

E possivel inferir que essa qualidade t&o ruim de recep¢do, quando compa-
rada a das outras estudadas, se da em virtude das limita¢Bes impostas no
artigo em relagdo aos parametros técnicos. Estas limitacdes sdo mais nota-
veis quanto maior a distancia entre os pontos de transmissdo e recep¢ao.
Nesse sentido, € possivel supor que as condi¢Bes de recepcao eram bem
melhores na realidade.

Cuba
Pais Cuba
Emissora Radio Havana
P ~_ .| Horari
Poténcia Frequéncia LG Antena de | Ganho

Local |Latitude |Longitude Recepgao no

) Transmissdao| em dB
Brasil

(kw) em kHz

11930 | 06:00 - 07:00
Bauta 23.00N | 82.30W 207/'?5,81/?60 — —
15340 | 20:00-21:00

TX: ELB3UA (23.00N, 82.30W) ® jun, 23 UTC, SSN:17, 14.1 MHZ ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: DZOM.ANT, -1.0°, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-07

A atuacdo de emissoras cubanas despertava atenc¢do especial por alguns
motivos. Primeiro, um de cunho histérico. Tornara-se mitico o papel da Ra-
dio Rebelde, mantida pelos guerrilheiros em Sierra Maestra, para a deses-
tabilizacao da ditadura de Fulgencio Batista. As condi¢cdes dessa operacao,
contudo, eram bem distintas das aqui estudadas. Inicialmente os guerrilhei-
ros comunicavam-se entre si por meio de aparelhos portateis, alimentados
por baterias, que operavam na faixa de radioamadorismo, na banda de 20
metros. Apenas em dezembro de 1958, quando o movimento aproximava-
-se da vitdria, foi capturada uma estacao local, que passou a operar em par-
ceria com outras no territdrio nacional, no exterior e com os equipamentos
portateis. Formou-se, entdo, a Cadeia da Liberdade, com 32 estacdes, agora
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Tabela 7: Operacdo da Ra-
dio Roménia Internacional
voltada a América do Sul.
Fonte: Elaborado pelos au-
tores, com base em WRTH
(1976) e BB (2022).

com programacdo que podia ser acompanhada por toda a populacao, co-
laborando na derrocada do regime (PASQUALINO, 2013; PIERANTI, 2022).

Outro motivo era o tamanho da operagao montada pelo governo socialista
cubano, em parceria com o soviético, para direcionar transmissdes para o
exterior. No inicio da década de 1960, a CIA conduziu amplo estudo sobre a
industria eletrdnica cubana e, dentre outros tdpicos, suas transmissdes em
ondas curtas. Constatou, por exemplo, que a Radio Havana chegou a fazer
uso de cinco transmissores para irradiar em seis idiomas distintos, por qua-
se 188 horas semanais, das quais sete em portugués, com foco no Brasil.
A esse servico oficial somavam-se outros, também mantidos pelo governo
local (CIA, 1963).

As transmissfes continuaram ao longo das décadas seguintes. Dentre to-
dos os paises aqui mencionados, Cuba era o mais proximo do territério
brasileiro, uma vantagem significativa para a transmissao e recep¢do das
programacdes. E, ainda, o Gnico latino-americano, o que sugere uma proxi-
midade cultural maior e, por isso, talvez uma possibilidade maior de aceita-
¢do da programacao pelo publico brasileiro.

Assim como em casos anteriores, ndo foi possivel definir com precisdo o
modelo e 0 ganho da antena de transmissao da Radio Havana. No entanto,
de acordo com as premissas adotadas para elaborac¢do das areas de cober-
turas neste artigo, a figura 5 ilustra que, no dia 1° de junho de 1976, nos
horarios escolhidos pela emissora para transmissdo do sinal para a América
do Sul, todo o territério brasileiro estava sendo coberto. O mapa ilustra a
cobertura na faixa de frequéncias de 20 metros, utilizada pela emissora.

Adicionalmente, foi examinada a cobertura da esta¢do, em média, ao longo
do ano, conforme outras figuras geradas pelo software. Em regra, obser-
vou-se condicao semelhante de recepcao. No geral, pode-se afirmar que
esta emissora, transmitindo em ondas curtas a partir de Cuba, cobriu bem
o territério brasileiro, em sua integralidade, ao longo de todo 0 ano de 1976.

Roménia
Pais Roménia
Emissora Radio Roménia Internacional
Local | Latitude |Longitude Poténcia |Frequéncia R::;an;od:o Antena de |Ganho
g (kW) em kHz P§ . Transmissdao| em dB
Brasil
Galbeni | 46.45N 26.41E | 120/250 599077225/ 18:30 - 19:00
9690
Saftica | 4438N | 26.05€ |18/50/100]° 0207225 | 1830 19:00| _ Y& 13425
9690 Periddica
Tiganesti | 44.45N 26.05E 250 599;(;;325/ 18:30 - 19:00
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Figura 6 - Mapa de cober-
tura - Radio Roménia In-
ternacional

Tabela 8: Operacdo da Ra-
dio Praga Internacional
voltada a América do Sul.
Fonte: Elaborado pelos au-
tores, com base em WRTH
(1976) e BB (2022).

TX: KN34AK (44.45N, 26.05E) ® Jun, 21 UTC, SSN:17, 10.1 MHz ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D30M.ANT, -1.0°, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-11

Pela literatura, nao foi possivel identificar o local exato das transmissdes em
lingua portuguesa irradiadas para a América do Sul. No entanto, conforme
a Tabela 7, somente as localidades de Galberni e Tiganesti tinham transmis-
sores com poténcias relevantes que justificassem tais transmissées para o
continente. De qualquer maneira, neste trabalho, foram realizadas predi-
¢des considerando as trés localidades, ou seja, Galbeni, Saftica e Tiganesti,
e os resultados foram bem semelhantes. A figura 6 refere-se a emissora
localizada em Tiganesti.

Verifica-se que, no dia 1° de junho de 1976, nos horarios escolhidos pela emis-
sora para transmissao da programacao em portugués para a América do Sul,
todo o territério brasileiro estava sendo coberto na faixa de frequéncias de 30
metros. Também foram analisadas as coberturas nas faixas de frequéncias
de 40 e 60 metros, atribuidas as emissoras conforme a tabela 7, e o resultado
foi o mesmo. Ao contrario de outras emissoras, esta apresentou recep¢do
quase 100% do tempo no territério brasileiro durante todo o ano de 1976.

Tchecoslovdquia
Pais Tchecoslovaquia
Emissora Réadio Praga Internacional
_— ~ .| Horario de
Poténcia |Frequéncia ' Antena de | Ganho

Local |Latitude|Longitude Recepcdo no

(kW) em kHz Brasil

Transmissdao| em dB

Podebrady| 50.09N | 15.09E | 120/200 7345 19:30 - 19:57 == ==
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TX: JO7ONC (50.09N, 15.09E) @ Jun, 22 UTC, SSN:17, 7.1 MHz ¢ 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D4OM.ANT, -1.0°, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-07

Também neste caso ndo foi possivel definir com precisdo modelo e ganho
da antena de transmissao. A figura 7 ilustra a predicdo da area de cobertura
da Radio Praga Internacional. De acordo com a area de cobertura do dia 1°
de junho de 1976, nos horarios escolhidos pela emissora para transmissao
do sinal, a partir de Podebrady para a América do Sul, havia probabilidade
de 100% de recepg¢do da programagdo em todo o territdrio brasileiro.

Adicionalmente, foi examinada a cobertura da estagdo, em média, ao longo
do ano, conforme outras figuras geradas pelo software. Em regra, pode-se
afirmar que esta emissora, transmitindo em ondas curtas a partir da Tche-
coslovaquia, cobriu em 100% o territério brasileiro ao longo do ano de 1976.
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Tabela 9: Operagdo da Ra-
dio Moscou voltada a Amé-
rica do Sul. Fonte: Elabo-
rado pelos autores, com
base em WRTH (1976) e BB
(2022).

Figura 9 - Mapa de cober-
tura em 40 metros - Radio
Moscou.

Figura 10 - Mapa de cober-
tura em 30 metros - Radio
Moscou.

Unidio Soviética

Pais USSR
Emissora Radio Moscow
Local | Latitude |Longitude Poténcia |Frequéncia chc)za”;od:o Antena de |Ganho
g (kW) em kHz P§ . Transmissdo | em dB
Brasil
HRS 8/8/1
antennas
(horizontal
50/ | 96774/ dipole
. | curtain, eight
Moscou | 58.64N 38.08E 100/ 7317,07/ |22:00 - 22:30 columns. eight 15a20
240 6122,4 r €18
rows, with
electrically
steerable
pattern)

TX: KO9BAP (58.64N, 38.08E) # Jun, 01 UTC, SSN:17, 7.1 MHz * 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D4OM.ANT, -1.0*, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-07

TX: KO98AP (58.64N, 38.08E) ® Jun, 01 UTC, SSN:17, 10.1 MHz ® 16.00 kW, Mode: CW
TX Ant: D30M.ANT, -1.0 °, RX Ants: ISOTROPE.ANT. Noise: -145 dBW
Made in www.voacap.com, 2022-12-07

100%

90%

80%

70%
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Nao foi possivel obter os dados da localizagdo exata, a época, do parque de
transmissdo da Radio Moscou para a simula¢do da area de cobertura. Nesse
caso, optou-se por uma coordenada genérica no centro da capital da Russia.

Assim, de acordo com as figuras 9 e 10, nas faixas de frequéncias em 30 e
40 metros, pode-se verificar que, no dia 1° de junho de 1976, no horario
escolhido pela emissora para transmissdo do sinal para a América do Sul,
a sintonia era garantida em boa parte do pais. No entanto, na maior parte
dos dias do ano de 1976, a cobertura foi de 100%, principalmente na faixa
de frequéncia de 40 metros.

Comentario sobre a efetiva recep¢do dessas programacgoes

Na secdo anterior, demonstrou-se que as sete estacdes estudadas cobriam
o territério brasileiro de forma quase integral no ano de 1976. As programa-
¢Bes delas poderiam, em tese, ser ouvidas e acompanhadas pela populacao,
fato que, como se mencionou anteriormente, foi utilizado como justificativa
pela ditadura militar para a montagem de uma estacdo nacional capaz de
rivalizar com as emissoras estrangeiras notadamente na regido amazénica.

Para que essas emissoras pudessem exercer influéncia permanente na re-
alidade social brasileira, ndo bastavam, porém, a cobertura e a possibili-
dade tedrica de recepcdo dos sinais. E preciso refletir se, de fato, estavam
disponiveis caracteristicas essenciais para que essas programacdes fossem
ouvidas de forma rotineira.

Ressalte-se, de inicio, que é possivel tecer comentarios de carater explora-
tério, ndo havendo registro, na literatura, de resposta mais objetiva sobre
esse tema. Em outras palavras, ndo se sabe quantas pessoas, com que
frequéncia e durante quanto tempo ouviam essas programagdes no Bra-
sil. Inexistia, por ébvio, qualquer pesquisa de audiéncia sobre o habito de
se escutar programacdes indesejadas (pelo governo federal) durante o
periodo autoritario.

Documentos produzidos durante a ditadura militar e citados na introdu-
¢ao deste artigo tratam essas transmissdes como relevantes localmente, a
ponto de justificar a redefinicao das atividades da Radio Nacional. Rapidas
e raras meng0es posteriores de atores relevantes a época convergem nesse
mesmo sentido. Por exemplo, em entrevista, o ministro das Comunicacdes
no governo Geisel, Quandt de Oliveira, declarou: “Havia uma reclamacao
geral daquela regiao de que ndo recebiam noticia do Brasil. As Unicas noti-
cias vinham de fora” (PIERANTI, 2019, p. 29). Também em entrevista, a jor-
nalista Mara Régia, contratada pela Radiobras em 1978, lembrou-se de ex-
plicagdo que Ihe foi dada: “Precisam de uma radio 13, porque a radio cubana
esta chegando e tomando conta. Ha regies em que o espanhol é a lingua
de referéncia. Eles agora querem a unidade, integrar para nao entregar”
(PIERANTI, 2022, p. 148).
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Convém lembrar, por ébvio, que acompanhar uma programacdo depende
de se dispor do aparelho receptor com as fontes de energia necessarias ao
seu funcionamento. No caso de emissoras em ondas curtas, essas condi-
¢des poderiam estar presentes em (a) equipamentos portateis a pilha; (b)
receptores moveis a bateria; e (c) aparelhos domésticos/residenciais.

As duas primeiras op¢des, se existiram, foram alternativas pontuais, desen-
volvidas sem a escala necessaria para a popularizacdo das programacdes
naquela época. O uso do aparelho de radio pequeno, movido a pilha, foi
massificado na década de 1980, sendo importante para a popularizagao
da faixa FM. Para a captacao de sinais nessa faixa, a tecnologia, ja nesse
periodo, oferecia solu¢des com antenas pequenas, viabilizando os equipa-
mentos. Por outro lado, a producao industrial de radios portateis capazes
de captar programac8es em ondas curtas é bem mais recente, ja que, para
isso, foi necessario desenvolver tecnologia que permitisse viabilizar a redu-
¢do de tamanho das antenas.

Resta comentar a terceira opgao. Nao foram encontradas, no periodo pes-
quisado, séries historicas sobre a produc¢do de aparelhos de radio no pais,
mormente no que se refere aos aptos a captar sinais em ondas curtas, nem
sobre o numero total desses equipamentos em uso. Essa auséncia de infor-
macdes dificulta o delineamento de projecdes sobre a audiéncia potencial
dessas estacdes.

A partir de dados relativos ao atendimento dos domicilios brasileiros com
luz elétrica, é possivel afirmar que grande parte da populacao brasileira
ndo poderia ouvir as programacdes em aparelhos receptores dependentes
desse recurso. Dos mais de sete milh&es de domicilios rurais existentes no
pais na década de 1970, menos de um milhdo disporia de iluminacgao elétri-
ca JERONYMO; GUERRA, 2018). Vale lembrar que, no censo de 1970, mais
de 41 milhdes de pessoas, dentre os 93,1 milh8es de habitantes do pais,
residiam na area rural (IBGE, 1976).

Deduz-se, portanto, que inexistiam condi¢Bes para um acompanhamento
massivo e rotineiro da programacdo de emissoras estrangeiras em ondas
curtas pela populacdo brasileira. E possivel, ainda assim, que a programa-
¢do tenha sido acompanhada por grupos especificos, em locais determi-
nados, como, por exemplo, clubes de ouvintes, agentes politicos e estu-
diosos do setor.

Consideracgdes finais

A Radio Nacional da Amazonia e a propria Radiobras, empresa por ela res-
ponsavel, foram justificadas, em seu surgimento, pelo temor da ditadura
militar em relagdo a emissoras de paises socialistas que transmitiam para o
Brasil, registradas, em documentos oficiais, como “irradiacdes alienigenas”.
Argumentou-se, entdo, que era necessario um “cordao saneador”, notada-
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mente na regido Norte, para que a popula¢do local ndo ficasse a mercé
de programacdes indesejadas (pela ditadura militar) sem um contraponto
patrocinado pelo governo federal.

Ao fazer uso de recursos técnicos indisponiveis a época e baseando-se em
dados reais, este artigo demonstrou que pelo menos sete emissoras de pa-
ises socialistas cobriam bem o territério nacional na segunda metade da
década de 1970. As condi¢des de cobertura sé puderam ser verificadas no
presente, dada a metodologia exposta neste estudo. As estacdes transmi-
tiam na faixa de ondas curtas, em horarios e frequéncias pré-definidos e
conhecidos, estando disponiveis para sintonizacdo pelo publico em geral.

Essa disponibilidade ndo quer dizer, contudo, que essas emissoras pudes-
sem ser, de fato, acompanhadas de forma rotineira. Ndo existiam pesquisas
de audiéncia consistentes no periodo estudado naquela regido do pais. Res-
saltou-se, ainda assim, que nado se faziam presentes condi¢des essenciais
para que as programacdes em ondas curtas fossem macicamente escuta-
das: inexistia produg¢ao nacional, em escala industrial, de equipamentos
portateis receptores de ondas curtas e era alto o percentual de residéncias
sem energia elétrica, condi¢do necessaria para viabilizar uma eventual re-
cepcao doméstica por meio de equipamentos mais robustos.

Entende-se que este artigo cumpriu o objetivo de demonstrar a cobertu-
ra das estacdes estudadas. No entanto, ainda permanecem duvidas que
poderdo ser respondidas ou ao menos exploradas por pesquisadores em
trabalhos futuros. Essas dizem respeito principalmente a audiéncia dessas
programacdes, o que estd diretamente relacionado a sua capacidade de
influéncia perante a populagao local.
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Resumo

Estudo bibliométrico com objetivo de conhecer o estado atual do campo da
Economia Criativa na pesquisa internacional. A partir do estudo quantitati-
vo de 3.084 artigos na base Scopus e do estudo qualitativo de 56 artigos,
conclui-se que o paradigma da indUstria criativa esta posto de acordo com
as defini¢des do British Council (2005), tendo setores definidos e problema-
ticas recorrentes de carater interdisciplinar que passam por revisdes e cri-
ticas. Questiona-se se tal paradigma nao estaria vigente apenas nos paises
representados na amostra e se outros paises, com realidades econ6micas,
sociais e culturais distintas poderiam contribuir para revisao ou alargamen-
to deste paradigma.

Palavras chave: Economia criativa. Industrias Criativas. Bibliometria.

Resumen

Estudio bibliométrico con el objetivo de conocer el estado actual del cam-
po de la Economia Creativa en la investigacion internacional. Del estudio
cuantitativo de 3.084 articulos y del estudio cualitativo de 56 articulos em la
base Scopus, se concluye que el paradigma de la industria creativa esta de
acuerdo con las definiciones del British Council (2005), teniendo sectores
definidos y problemas recurrentes de caracter interdisciplinario que sufren
revisiones, y criticas. Se cuestiona si tal paradigma no estaria vigente sélo
en los paises representados en la muestra y si otros paises, con realidades
econdmicas, sociales y culturales diferentes, podrian contribuir a la revision
0 expansién de este paradigma.

Palabras clave: Economia creativa. Industrias creativas. Bibliometria.

Abstract

Bibliometric study with the objective of knowing the current state of the
field of Creative Economy in international research. From the quantitative
study of 3.084 articles and the qualitative study of 56 articles on the Scopus
base, it is concluded that the paradigm of the creative industry is in accor-
dance with the definitions of the British Council (2005), having defined sec-
tors and recurring problems of an interdisciplinary character that undergo
revisions, criticisms and adjustments. It is questioned if such a paradigm
would not be in force only in the countries represented in the sample and if
other countries, with different economic, social and cultural realities could
contribute to the revision or expansion of this paradigm.

Keywords: Creative economy. Creative Industries. Bibliometrics.
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Introducgao

Antes de se constituir em um campo de pesquisa académica (enquanto lu-
gar estruturado de producdo, validacao e circulacdo de saber), a economia
criativa surge na ultima década do século XX como uma proposta politica
de reorganizagdo econdmica para fazer frente a transformaces estrutu-
rais da sociedade, que afetam as dindmicas econdmicas globais. Modos de
circulagao de bens, servicos e pessoas em um contexto de globaliza¢ao; de-
senvolvimentos tecnoldgicos que reconfiguram os postos de trabalho e as
dindmicas sociais; aceleracao dos modos de producao do conhecimento e
de circulacao de informac8es sdo alguns dos fatores que alteraram profun-
damente a organizagdo social e, consequentemente, a economia, a politica,
a arte, a cultura e as relacdes entre eles.

Costuma-se apontar para as propostas politicas australiana e inglesa
como os lugares de nascedouro da economia criativa, que ja teria surgido
como conhecimento aplicado e se caracterizaria por uma perspectiva in-
trinsecamente pragmatica. Todavia, alguns antecedentes do termo “eco-
nomia criativa” precisam ser considerados. A ideia correlata de “indUstrias
criativas”, por exemplo, ndo pode ser discutida sem que se faca referéncia
a sua antecessora mais proxima, a industria cultural e ao debate gerado
em torno dela e de sua subserviéncia as leis do mercado e a légica publi-
citaria feito por Adorno e Horkheimer em sua obra Dialética do esclareci-
mento, de 1947:

A cultura é uma mercadoria paradoxal. E de tal modo
sujeita a lei da troca que ndo é nem mesmo trocavel;
resolve-se tdo cegamente no uso que ndo é mais pos-
sivel utiliza-la. Funde-se por isso com a propaganda,
que se faz tanto mais onipotente quanto mais parece
absurda, onde a concorréncia é apenas aparente. Os
motivos, no fundo, sdo econdmicos. E evidente que se
poderia viver sem a industria cultural, pois ja é enorme
a saciedade e a apatia que ela gera entre os consumi-
dores. Por si mesma ela pode bem pouco contra esse
perigo. A publicidade € o seu elixir da vida. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p. 39).

Tal condicionamento econdmico seria, de acordo com os autores, a senten-
ca de morte da liberdade criativa e intelectual do sujeito, agora transforma-
do em consumidor dependente da industria, ela mesma técnica e economi-
camente fundida a publicidade e ao marketing.

Para Adorno, ainda, “através da ideologia da industria cultural, o conformis-
mo substitui a consciéncia: jamais a ordem por ela transmitida é confron-
tada com o que ela pretende ser ou com os reais interesses dos homens.”
(ADORNO, 1987, p. 293). Desta maneira, com a conformagao dos individuos
ao seu papel de consumidores, a indUstria cultural “impede a formacdo de
individuos auténomos, independentes, capazes de julgar e de decidir cons-
cientemente” (ADORNO, 1987, p. 295).
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Com o avanco inegavel da indUstria cultural e de sua dependéncia da gran-
de midia e da ldgica publicitaria, aos poucos, a discussao inicialmente le-
vantada pelos tedricos criticos de Frankfurt muda de dire¢do. Pensadores
como Edgar Morin (1972), Roland Barthes (2002) e Bourdieu (1979), na Fran-
¢a, e Richard Hoggart (1957), Raymond Williams (1958) e Stuart Hall (1990),
no Reino Unido, entre outros, debrucam-se sobre a indUstria cultural com
olhares investigadores criticos que, ainda que sejam muito diversos e apre-
sentem diferencas entre si, levam em conta uma rela¢do entre a inddstria
e 0s consumidores em que esses Ultimos ndo sdo apenas objetos da indus-
tria, mas também e ao mesmo tempo sujeitos de seu proprio consumo.
Para esses pensadores, os sujeitos da cultura participam ativamente com
desempenhos interpretativos préprios no complexo processo de integra-
cdo social gerado pelo modelo capitalista e pela l6gica do consumo.

A critica feita tanto por Morin, na Franca, como pelos estudos culturais in-
gleses, reside entdo na percep¢do de um grau preocupante de homoge-
neiza¢do do grande publico e suas varias segmentacdes, frente a evidente
necessidade de se considerar também as minorias, as culturas periféricas e
as culturas populares com suas tradi¢des idiossincraticas. A homogeneiza-
¢do tende a trazer mediocridade, a relagdo de consumo tende a trazer frus-
tracao; por outro lado, nasce uma nova mitologia, um novo Olimpo, com
suas estrelas e herdis, efigies impressas em camisetas, canecas e pdsteres,
objetos de desejo e de consumo, mas também de culto. Percebe-se que é
possivel captar a dinamica da vida social, na qual os individuos “ndo s6 pen-
sam e agem de acordo com uma razao instrumental, mas também sentem,
conferem significados distintos aos mais diversos elementos que compdem
a sua vida e que Ihe ddo um sentido préprio” (MACHADO, 2009, p. 91).

Nao surpreende, assim, que cultura e criatividade passem a ser percebidas
pelos economistas como objetos a serem considerados, quica motores de
uma industria a ser levada “a sério”, como o sdo as industrias siderurgicas e
farmacéuticas (CAVES, 2000). Os economistas Richard Caves, da Universidade
de Harvard, e David Throsby, da Universidade Macquarie, em Sydney, foram
os primeiros a se referir explicitamente a economia criativa, em publicacfes
académicas da area de Economia. O primeiro, de forma imprecisa, conside-
rava criativa toda industria que “contém dose substancial de esforco artistico
ou criativo” (CAVES, 2000, p. 34). O segundo, em seu classico Economics and
Culture (2001), discutiu as relacdes entre criatividade e economia e apontou
as indUstrias culturais como aquelas que podem assegurar a cultura artistica
e criativa um lugar nas politicas culturais aos olhos dos detentores da politica
econOmica que, segundo ele, controlam de fato as rédeas do poder. Mais
tarde, frente as criticas dos artistas a mercantilizacdo da criatividade, sua
perspectiva continuava positiva: “Afinal, a tarefa da politica cultural, em qual-
quer nivel em que seja praticada, deve encontrar esse equilibrio indescritivel
entre a criagdo de valor econémico e cultural na producdo e uso da arte e da
cultura na sociedade contemporanea” (THROSBY, 2008, p. 230).
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E nesse periodo que o pensamento que ja articulava economia e cultura foi
atravessado pela no¢do de criatividade, o que provocou ndo s6 a ampliacao
do campo, mas também uma mudanca de foco. A inovagdo ja era uma no-
cao explorada por alguns economistas como Schumpeter (1961), Freeman
(1987) e Drucker (1989), entre outros.

Para eles, a criatividade esta relacionada a atividades cientificas e inova-
¢des tecnoldgicas, tanto quanto ao artesanato e as produgdes tradicionais
das mais diversas culturas locais, sem contar todos os hibridismos e cru-
zamentos possiveis entre eles. O foco das atencdes deixou entdo de estar
na producdo artistica e suas qualidades criativas ligadas a no¢des como
inspiragao, imaginacao, génio, dominio de técnica, virtuosismo etc., para se
voltar ao valor econdmico que a criatividade pode agregar a determinados
produtos e servicos e como esta pode contribuir para o desenvolvimento
de um pais, uma regido ou uma cidade, em termos principalmente econé-
micos, mas também sociais, culturais e ambientais.

Fora do ambiente académico, a perspectiva adotada pelo britanico John Ho-
wkins - em seu famoso livro The Creative economy: How people make money
with ideas (2001) que o consagrou como um dos responsaveis pela popula-
rizacdo da nog¢do de economia criativa, corroborando o carater pragmatico
do campo - também foi a da criatividade mais do que a da arte e da cultura.
Howkins se situava na esteira de uma proposta ja existente como politica
publica de reconstrucdo econdmica na Australia e no Reino Unido desde
1996. Na definicao do Ministério da Cultura, da Midia e do Esporte (DCMS)
do Reino Unido, as industrias criativas sao:

(...) aquelas industrias que tém sua origem na criativi-
dade, habilidade e talento individuais e que tém um po-
tencial para geracdo de empregos e riquezas por meio
da geracdo e exploracao da propriedade intelectual.
Isto inclui propaganda, arquitetura, o mercado de artes
e antiguidades, artesanatos, design, design de moda,
filme e video, software de lazer interativo, musica, artes
cénicas, publicacbes, software e jogos de computador,
televisdo e radio. (BRITISH COUNCIL, 2005, p.5)

Para Howkins, a criatividade configura-se como industria apenas quando
gera propriedade intelectual (P1), seja por meio de direitos autorais, paten-
tes, marcas registradas ou design que, posteriormente, ddo lugar a produ-
tos criativos (HOWKINS, 2001).

A partir de 2002, eventos reunindo pesquisadores do mundo angléfono,
principalmente Reino Unido, Australia e Estados Unidos, permitiram avan-
car na reflexdo sobre o significado e os impactos sociais e culturais da eco-
nomia criativa. Contribuiram, assim, para a construcdo de uma agenda
dedicada a esta tematica e para a difusdo da proposta que ganhou rapida-
mente o Extremo Oriente e a Africa angléfona, bem como a América Latina,
por meio das acdes de cooperacdo do British Council. E notével a resisténcia
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da Franca e dos paises franc6fonos quanto a adog¢ao do termo e da légica
da economia criativa, preferindo ficar com a expressdo “cultura e comu-
nicacao” para designar as atividades classicas do campo da cultura e da
industria midiatica.

No Brasil, o Ministério da Cultura, a partir de 2003, comec¢ou a debater de
forma sistémica a dimensao econémica da cultura, amplamente influen-
ciado pelos estudos de Celso Furtado, pelo desenvolvimentismo, também
pauta da UNESCO, e pela no¢do de economia da cultura, visando especial-
mente a producdo cultural, deixando fora as cria¢8es tecnoldgicas como as
da indUstria de softwares e as inovagdes cientificas.?

Em 2007, Miguez sugeriu que a economia criativa ainda era um “campo do
conhecimento pré-paradigmatico” (MIGUEZ, 2007, p. 98). Ou seja, um cam-
po no qual ainda nao se podia identificar teorias, metodologias e objetos
qgue permitissem circunscrevé-lo conceitualmente, de forma homogénea e
consensual, para a partir dali trazer a tona as realidades empiricas com suas
pormenorizagdes, desdobramentos, ampliagdes e avangos. Nesse sentido,
as questdes que ora nos ocupam sao as seguintes: Quais sao as referéncias
que fundamentam hoje a pesquisa internacional, de alto impacto, em eco-
nomia criativa? Como se distribui a producdo, temporal e geograficamente?
Como ela se organiza entre as areas do conhecimento?

Metodologia

A presente pesquisa visa identificar o estado da arte do campo da econo-
mia criativa no ambito internacional a fim de verificar se, desde 2007, ele se
consolidou e apresenta um paradigma, ou seja, referéncias comuns, prati-
cas de pesquisa consolidadas e conceituacdo consensual, ainda que passi-
veis de pormenorizagdes, desdobramentos e avancos.

Foi realizado, na base Scopus, um levantamento dos artigos internacionais
gue tém por objeto a economia criativa, recorrendo-se a técnicas bibliomé-
tricas para identificacdo dos dados quantitativos e a analise de conteudo
por amostra, para os aspectos qualitativos.

A bibliometria é baseada em métodos matematicos e estatisticos (PRI-
TCHARD, 1969). No campo das ciéncias sociais aplicadas, “(...) os estudos
bibliométricos se concentram em examinar a producdo de artigos em um
determinado campo de saber, mapear as comunidades académicas e iden-
tificar as redes de pesquisadores e suas motiva¢des” (CHUEKE e AMATUCCI,
2015, p. 2).

Neste trabalho, foram usados os softwares “VOSViewer”, “Gephi” e “yED", to-
dos disponiveis gratuitamente. As redes sdo grafos que compreendem: nos
(unidades de andlise) e arestas (tipos de analises). Os n6s podem ser publi-
cagdes, periddicos, pesquisadores, paises, organiza¢des ou palavras-chave,
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a depender da andlise a ser realizada. As arestas constituem as relacfes en-
tre pares de nos. A partir delas, pode-se observar a for¢a da ligacdo. Os tipos
de redes mais comumente estudados sdo as de cocitacdo, de coocorréncia
de palavras-chave e de coautoria. O cluster de uma rede é o conjunto de
itens incluidos que se conectam ou ndo a outros clusters.

A base de dados Scopus foi escolhida para realizar a pesquisa, pois tem
publicacbes de diversos paises e apresenta funcionalidades para a forma-
tacdo de dados recuperados para gerar redes neurais em softwares espe-
cificos que permitem analises. A selecdo foi determinada pelo interesse em
alcancar pesquisas de reconhecido valor internacional, cujo critério de in-
dexacdo principal é o fator de impacto sobre a sociedade, mensurado pela
qguantidade de cita¢des geradas. Trata- se de um recorte cientifico em uma
época em que todas as ciéncias (humanas, sociais, da saude, as ditas exatas
e ndo exatas) estdo submetidas a critérios de fator de impacto, medidos
por cita¢des; critérios de uma pretendida cientificidade fortemente marca-
da por um paradigma positivista sobre a imediata transformacao social que
tais pesquisas supdem garantir. Nesse contexto, ndo ha dlvida de que tal
recorte reflete uma realidade dominante sobretudo no hemisfério norte
que deixa de fora publica¢des igualmente relevantes publicadas em outras
partes do mundo - e especialmente no sul global - cujo impacto nao pode
ser aferido pela quantidade de citag¢des.

Sendo assim, no més de dezembro de 2021, foram realizadas buscas na
base Scopus, utilizando-se as palavras-chaves com o operador logico de
inclusdo “or": “creative economy” or “economics of culture” or “creative in-
dustry”. Optou-se por artigos em linguas inglesa, espanhola e portuguesa,
sem efetuar nenhum recorte temporal. O resultado apontou 3.084 artigos.
Deles, foram extraidos os metadados em planilha CSV para posterior trata-
mento com softwares.

A partir disso, a pesquisa dividiu-se em duas fases, sendo uma quantitati-
va e a segunda qualitativa. Na primeira, buscou-se responder as seguintes
questdes de pesquisa:

+ Como a producao se distribui no tempo?

+  Como a producao se distribui por paises?
* Quais os principais periédicos?

*  Quais os principais autores?

*  Quais as principais institui¢bes?

*  Quais sdo as referéncias recorrentes?

*  Quais sdo as palavras-chaves recorrentes?

+  Quais as 30 publica¢des mais citadas?
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Figura 1 - Distribuicdo das
publica¢8es por ano. Fon-
te: Dados da pesquisa na
base Scopus, elaboragao
prépria

A fim de observar as palavras-chaves recorrentes utilizadas nos artigos,
foi gerada a rede de coocorréncia de termos, a partir dos metadados CSV.
Posteriormente, foi criada a rede de cocitacdo para observar também as
referéncias recorrentes. Por fim, com base na identificagdo dos clusters
da rede de cocitagdo, para cumprir a segunda etapa, foram utilizados os
resultados de 0,5 acima como numeros inteiros (1,5 = 2) e no total, foram
selecionadas as 60 referéncias mais recorrentes que, somadas aos 30 ar-
tigos mais citados da totalidade do escopo, equivaleram a 90 artigos para
a andlise qualitativa.

Resultados Andlise Bibliométrica

Foram recuperados 3.084 artigos distribuidos no periodo de 1999 até os
que seriam disponibilizados em 2022. A distribuicdo de publica¢des por ano
encontra-se na Figura 1.
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O primeiro artigo, de 1999, publicado por Keith Hill, trata da criacdo de iden-
tificadores para membros da industria criativa que trabalham com arquivos
em formato MPEG-4. O texto é todo centrado na tecnologia e na preocupa-
¢do com os direitos autorais das cria¢Oes, todavia ndo estabelece nenhuma
base tedrica para a nocao de economia criativa.

Na década de 2000 a 2009, esta quantidade aumentou ainda de forma in-
Cipiente, com 307 artigos no total. A partir de 2010, houve um crescimento
para mais de uma centena por ano, sendo o apice no ano de 2020, com 378
documentos. Na ultima década, de 2012 a 2021, estdo concentradas apro-
ximadamente 81% das publica¢bes (2.514 artigos). Isso significa que o tema
ganhou mais relevancia e interesse de pesquisa.

Em relagdo a distribuicdo geografica, 80 diferentes paises publicaram. A fi-
gura 2 mostra os dez primeiros paises em que mais foram encontrados
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Figura 2 - Distribuicdo das
publica¢8es nos 10 princi-
pais paises. Fonte: Dados
da pesquisa na base Sco-
pus, elaboracdo prépria

3 “O escopo do Creative
Industries Journal é global,
principalmente direcio-
nado para aquelas indus-
trias que tém sua origem
na criatividade, habilida-
de e talento individuais

e que tém um potencial
para geragdo de empre-
g0S e riquezas por meio
da geracgdo e exploragdo
da propriedade intelectu-
al. Isto inclui propaganda,
arquitetura, o mercado de
artes e antiguidades, arte-
sanatos, design, design de
moda, filme e video, sof-
tware de lazer interativo,
musica, artes cénicas, pu-
blicacbes, software e jo-
gos de computador, televi-

sdo e radio. Disponivel em:

https://www.tandfonline.

com/action/journallnform
ation?show=aimsScopeg&j
ournalCode=rcij20 Acesso

em margo 2022.

resultados, com aproximadamente 71% do total, ou seja, 2.205 de 3.084
documentos.

REINO UNIDO AUSTRALIA EUA INDONESIA CHINA ESPANHA CANADA  ALEMANHA FRANGA TAIWAN

Os achados encontram-se em paises de lingua inglesa como Reino Unido
(620), Australia (356) e Estados Unidos (295), que totalizam mais de 41%,
1.271 do conjunto de textos. Somam-se a eles Indonésia (241), China (156),
Espanha (126), Canada (120), Alemanha (98), Franca (97) e Taiwan (96).

Na ordem decrescente verificada na base Scopus, seguem ainda em ndme-
ro de publicac8es: Paises Baixos (95), Italia (93), Coreia do Sul (72), Brasil (68)
e Suécia (61).

As producdes distribuem-se entre 180 periddicos. Os dez principais estdo
representados na figura 3. Sao revistas em lingua inglesa, cujo acesso para
leitura é pago e que possuem conselhos editoriais formados por membros
de diferentes paises como Reino Unido, EUA, Australia.

Entre os dez periddicos que mais publicaram no escopo, nota-se a presen-
ca de um periddico inteiramente dedicado ao assunto: “Creative Industries
Journal”. Ao olhar de perto como ele define seu escopo - focado na indus-
tria criativa - percebe-se a defini¢do do campo:

The scope of the Creative Industries Journal is global,
primarily aimed at those studying and practicing activi-
ties which have their origin in individual creativity, skill
and talent, and which have a potential for wealth cre-
ation. These activities primarily take place in advertis-
ing, architecture, the art and antiques market, crafts,
design, fashion, film, interactive leisure software, mu-
sic, the performing arts, publishing, television and ra-
dio. (Creative Industry Journal®)

Ou seja, a exata definicdo publicada em 2005 pelo British Council, a partir
da setorizacao do Ministério da Cultura, da Midia e do Esporte (DCMS) do
Reino Unido.
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Figura 3 - Distribuicao das
publica¢Bes nos 10 princi-
pais periédicos. Fonte: Da-
dos da pesquisa na base

Scopus, elaboragdo propria

Tabela 1 - 10 autores que
mais publicaram artigos.
Fonte: Dados da pesquisa
na base Scopus, elaborac¢do
prépria.

Figura 4 - 10 instituicdes
que mais publicaram. Fon-
te: Dados da pesquisa na
base Scopus, elaboragao
prépria.

REGIONAL STUDIES

JOURNAL OF ARTS MANAGEMENT LAW AND SOCIETY

CITIES

CITY CULTURE AND SOCIETY

INTERNATIONAL JOURNAL OF CULTURAL STUDIES

EUROPEAN PLANNING STUDIES

CULTURAL TRENDS

SUSTAINABILITY SWITZERLAND

CREATIVE INDUSTRIES JOURNAL

INTERNATIONAL JOURNAL OF CULTURAL POLICY

120

Entre os dez principais autores de artigos, 40%, estao vinculados a institui-
¢Oes da Australia. Também se destacam organizag¢des do Reino Unido, EUA,
Dinamarca, Espanha e Franga, conforme a tabela 1.

Autor Pais (instituicdo vinculada) | N° de Documento Citacoes
Gibson, C. Australia 22 1366
Cunningham, S. Austrdlia 20 640
Daniel, R. Austrélia 19 114
Comunian, R. Reino Unido 16 952
Jones, C. EUA 14 68
Flew, T. Austrélia 12 312
Strandgaard, J. Dinamarca 12 5
Svejenova, S. Espanha 12 5
O'brien, D. Reino Unido 11 168
Hennekam, S. Franca 11 166

As dez institui¢des de pesquisa que mais aparecem entre as que desenvol-

vem estudos estdo representadas na figura 4.

UNIVERSITAS PADJADJARAN

MONASH UNIVERSITY

UNIVERSITY OF WOLLONGONG

UNIVERSITY OF GLASGOW

UNIVERSITY OF MELBOURNE

VILNIAUS GEDIMINO TECHNIKOS UNIVERSITETAS
UNIVERSITY OF LEEDS

KING'S COLLEGE LONDON

COPENHAGEN BUSINESS SCHOOL

QUEENSLAND UNIVERSITY OF TECHNOLOGY

320
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Tabela 2 - 30 artigos mais
citados. Fonte: Dados da
pesquisa na base Scopus,
elaboragao prépria.

Entre as dez primeiras nas quais mais foram encontrados artigos no es-
copo da pesquisa, quatro sdo da Australia - QueensLand University of Te-
chnology (99), University of Melbourne (30), University of Wollongong (26)
e Monash University (24) - e trés do Reino Unido - King's College London
(39), University of Leeds (33) e University of Glasgow (26). As demais - Co-
penhagen Business School (41), Vilniaus Gedimino Technikos Universitetas
(33) e Universitas Padjadjaran (23) - sao, respectivamente, da Dinamarca,

da Lituania e da Indonésia.

Por fim, do total de 3084 documentos, foram extraidos para comporem a
amostra os trinta artigos mais citados, conforme tabela 2.

Autor/ano Titulo Citagdes
. 5 .

Gill, R. e Pratt, A. (2008) In the ?oual Factory?: Immaterial Labour, 723
Precariousness and Cultural Work

Mudambi R. (2008) Location, cgntrol gnd.mnova.uon in 628
knowledge-intensive industries

Evans, G. (2009) Cre‘atlve cities, creative spaces and urban 436
policy
From cultural to creative industries: An
analysis of the implications of the “creative

Garnham, N. (2005) . - . 450
industries” approach to arts and media
policy making in the United Kingdom
The tension between professional control

Lewis, S.C. (2012) and open participation: Journalism and its 444
boundaries

Pratt, A.C. (2008) Creative F|t|es: The cultural industries and 397
the creative class

Richards, G. (2011) Creativity and tourism. The state of the art 379

Mossberg, L. (2007) A Mar.ketmg Approach to the Tourist 310
Experience

Gertler, M.S. (2010) ~Rules ~of the game: The place of institutions 281
in regional economic change

Potts, J.; Cunningham, S.; Hartley | Social network markets: A new definition of 273

J.; Ormerod P. (2008) the creative industries

Hesmondhalgh, D.; Pratt, A.C. Cultural industries and cultural policy 263

(2005)

Neff, G.; Wissinger, E.; Zukin S. Entrepreneurial labor among cultural 258

(2005) producers: “cool” jobs in “hot” industries

Drake, G. (2003) This !:)I.ace"j gives me s.pac.e: Placg and 253
creativity in the creative industries

Gibson, C.; Kong, L. (2005) Cultural economy: A critical review 240

Storper, M.;Manville, M. (2006) Behaviour, preferences and cities: Urban 230

theory and urban resurgence
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Ross, A. (2008) The Ngw Geography of Work: Power to the 199
Precarious?

Galloway, S.; Dunlop, S. (2007) A cr|t.|qu§ of def-|n|t.|ons of.the cyltural and 190
creative industries in public policy

Markusen, A.; Wassall, G.H.; Defining the creative economy: Industry and 188

DeNatale, D.; Cohen, R. (2008) occupational approaches

Banks, M.; Hesmondhalgh, D. Looking for work in creative industries policy 186

(2009)

Era, D. (2005) Entrepreneurial learning: A narrative-based 185
conceptual model
Small businesses in the new creative

Hotho, S.; Champion, K. (2011) industries: Innovation as a people 183
management challenge
Balancing the tensions between

Tschang, F.T. (2007) rationalization and creativity in the video 181
games industry

Richards, G. (2018) Cultural tourism: A review of recent research 180
and trends

S : 5 :

Lazzeretti, L. Boix, R.; Capone, Do creatlve |ndustr|es~cluster. Mappmg
creative local production systems in Italy 178

F. (2008) .
and Spain
Policy transfer as policy assemblage: Making

Prince, R. (2010) policy for the creative industries in New 177
Zealand

Waitt, G.: Gibson, C. (2009) Creative small cities: Rethinking the creative 175
economy in place

Flew, T.; Cunningham, . (2010) Creative industries after the first decade of 172
debate

Hesmondhalgh, D.: Baker, S. Aver.yicomphcated vgrsmn of freedgm:

(2010) Conditions and experiences of creative 165
labour in three cultural industries
The romance of work: Gender and

Duffy, B.E. (2016) aspirational labour in the digital culture 160
industries
Rethinking the creative city: The role of

Comunian, R. (2011) complexity, networks and interactions in the 160
urban creative economy

Rede de coocorréncia

O uso do software VOSViewer (VAN ECK e WALTMAN, 2019) para gerar a
rede de coocorréncia permitiu observar que existem 8.890 termos recor-
rentes no total das 3.089 publica¢des. Apds o refinamento dos termos,
definindo-se o parédmetro de, no minimo, 10 ocorréncias de palavras-
-chaves, com elaboracdo de tesauros para controle de vocabulario e nor-
malizacdo (termos repetidos ou sindnimos sdo eliminados), o resultado
foi de 251 termos.
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Figura 5 - Rede de coocor-
réncia. Fonte: Dados da
pesquisa na base Scopus
utilizado no software VOS-
Viewer, elaboragdo pré-
pria.

A rede de coocorréncia de termos no software VOSviewer resultou em oito
(08) clusters, com 251 nds, conectados em 7.454 arestas, conforme de-
monstra a figura 5.
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As conexdes estao mais concentradas no cluster vermelho (50), seguido do
verde (48), do azul escuro (47) e do amarelo (37). Os clusters lilas (26); azul
claro (21); laranja (11) e marrom (11) compdem as demais redes. O total de
250 nés representa as palavras-chaves recorrentes nas 3.089 publicac¢des,
que se conectam entre si em 7.504 arestas.

* O cluster vermelho corresponde a palavras-chave como “desen-

volvimento econdmico”, “desenvolvimento urbano”, “planejamen-
to urbano”, “economia urbana” e “Reino Unido".

+ O cluster verde organiza-se em torno das palavras-chave “Indus-

"o

tria criativa”, “Japao”, “aprendizagem”, “identidade”, “trabalho cria-

"ou

tivo”, “educacdo superior”, entre outras.

* O cluster azul escuro contém as palavras-chave “Economia criati-
va", “propriedade intelectual”, “copyright”, “industria”, “tecnologia”,
“marketing”, entre outras.

* O cluster amarelo estrutura-se ao redor de “desenvolvimento sus-
tentavel”, “Beijing” e “Economia cultural”.

" ou

+ O cluster lilds apresenta as palavras-chave “inova¢do”, “pequena e
média empresa”, “Indonésia”, “gestdo do conhecimento”, etc.

« O cluster laranja expde as palavras-chave “Australia”, “cidade cria-
tiva” e “arte”.

« O cluster marrom esta disposto em torno da palavra-chave “Poli-
tica cultural”.

* O cluster azul-claro ao redor das palavras-chaves “desenvolvimen-
to sustentavel”, “renovag¢do urbana”, “economia cultural”.
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Tabela 3 - 15 Palavras-
-chaves da rede de coo-
corréncia. Fonte: Dados da
pesquisa extraidos do La-
boratério de Dados do sof-
tware Gephi.

Posteriormente, as quinze palavras com maior centralidade autovetor e
grau assim como o cluster a que pertencem foram observados no labo-
ratério de dados do software Gephi e organizados na tabela 3. A palavra
com maior centralidade é “industria criativa”, que apresentou 1.0 como re-
sultado. Isso significa que é o né com maior nimero de conexdo a outros
nos. Os 15 termos selecionados sdo 0s que mais tém ligacdes com outros e
pertencem aos conjuntos - clusters - que se conectam entre si.

Palavra-chave g:';t:::‘:’:ti? Grau Cluster
creative industries 1.0 248 2
innovation 1.91 211 5
creative economy 0.88 204 3
Creativity 0.83 188 2
united kingdom 0.77 161 1
economic development 0.76 152 1
cultural industries 0.75 168 3
beijing [china] 0.69 144 4
sustainable development 0.69 138 4
creative cities 0.67 135 7
Culture 0.66 134 8
Art 0.63 123 7
Design 0.53 103 2
cultural policy 0.51 105 8
entrepreneurship 0.44 91 2

Observa-se que as trés palavras-chaves mais utilizadas no total de 3.084 ar-
tigos na ordem sdo: creative industries (industria criativa), innovation (ino-
vagao) e creative economy (economia criativa). A primeira e a terceira sao as
mesmas utilizadas na busca na base Scopus, pois tém o maior nimero de
resultados de nds e conexdes.

Rede de cocitacao

Para gerar a rede de cocitacao de referéncia, foi utilizado o software VOS-
Viewer que observou 136.442 referéncias no total das 3.084 publicacdes.
Para uma investigacdo mais precisa, foi feito um refinamento nas referén-
cias, definindo-se o parametro de, no minimo, 10 artigos por referéncias,
com elaboracdo de tesauros para controle de vocabulario e normalizagao
(referéncias repetidas sdo eliminadas). O resultado foi 192 referéncias mais
citadas nos 3.089 documentos, que sao representadas em nds da rede, co-
nectadas em cinco clusters, com 192 nds, conectados em 4.983 arestas de
acordo com a figura 6.
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Figura 6 - Rede de cocita-
¢do. Fonte: Dados da pes-
quisa na base Scopus no

software VOSViewer, ela-

boracdo prépria

Tabela 4 - 30% das refe-
réncias recorrentes de
cada cluster. Fonte: Elabo-
racdo proépria.

Nota-se que as conexdes estdo mais concentradas nos clusters vermelho
(60) e verde (55) e conectam-se a eles o amarelo (35) e o azul (30). O lilas tem
poucas conexdes (12). Os 192 nds representam as referéncias mais citadas
nas publicacdes. Do total de 192 referéncias (n6s) com maior centralidade
de autovetor extraidas do laboratério de dados, foram selecionados os 30%
proporcionais de cada cluster para serem analisados qualitativamente junto
com os 30% dos artigos mais citados ja apresentados na tabela 2. Essas re-
feréncias sao apresentadas na tabela 4 abaixo:

Centralidade de

Referéncia e — Cluster Grau
Peck, J. (2005) 1.0 2 141
Hall, P. (2000) 0.93 2 130
Evans, G.A. (2009) 0.92 2 124
Caves, R.E. (2000) 0.89 1 129
Scott, AJ. (2006) 0.84 2 112
ormarac, r. ooy 084 3| ms
Florida, R. (2002) 0.83 1 113
Foord, J. (2009) 0.82 4 109
Drake, G. (2003) 0.82 4 108
Markusen, A (2006) 0.82 2 107
Bathelt, H.; Malmberg, A., Maskell, P. (2004) 0.82 2 111
Florida, R. (2002) 0.80 4 109
Turok, 1. (2003) 0.78 4 102
Garnham, N.(2005) 0.77 1 101
Howkins, J., (2001) 0.76 1 99
Scott, AJ. (2006) 0.75 3 93
Scott, AJ., (2000) 0.74 4 96
Mcrobbie, A. (2002) 0.74 1 102
Scott, AJ. (1997) 0.73 2 92
Florida, R. (2002) 0.72 4 94
Landry, C. (2000) 0.70 4 89
Gibson, C.; Kong, L. (2005) 0.69 4 84
Mommaas, H. (2004) 0.69 2 87
Storper, M.; Scott, AJ. (2009) 0.67 2 87
Storper, M.; Venables, AJ. (2004) 0.67 2 88
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Lazzeretti, L.; Boix, R.; Capone, F. (2008) 0.66 2 82
Galloway, S.; Dunlop, D. (2007) 0.65 1 87
Grabher, G. (2002) 0.65 3 84
Oakley, K. (2004) 0.64 4 82
Florida, R. (2005) 0.62 2 76
Scott, AJ. (2010) 0.62 2 73
Throsby, D. (2001) 0.61 1 80
Flew,T.; Cunningham, S. (2010) 0.61 1 83
Hesmondhalgh, D. (2002) 0.59 1 79
Scott, AJ. (2004) 0.58 2 70
Grabher, G. (2002) 0.58 3 68
Potts, J.; Cunningham, S. (2008) 0.57 1 76
Comunian, R.; Chapain, C.; Clifton, N. (2010) 0.57 2 68
Hesmondhalgh, D.; Pratt, A.C. (2005) 0.57 1 70
Markusen, A.; Schrock, G. (2006) 0.55 2 69
Sschlesinger, P. (2007) 0.52 1 65
Gill, R;; Pratt, A. (2008) 0.52 1 72
Pratt, A.C. (2000) 0.52 3 63
Porter, M.E. (1998) 0.52 3 68
Eikhof, D.R.; Haunschild, A. (2006) 0.49 3 74
Throsby, D. (2008) 0.47 3 62
Becker, H.S. (1982) 0.46 5 71
Cunningham, S. (2009) 0.46 1 59
e s oo =
Cooke, P.; de Propris, L. (2011) 0.46 1 57
Oakley, K. (2009) 0.46 1 58
Townley, B.; Beech, N.; Mckinlay, A. (2009) 0.44 1 66
Throsby, D. (2008) 0.44 3 59
Cohendet, P.; Simon, L. (2007) 0.42 3 50
Bilton, C.; Leary, R. (2002) 0.41 3 51
Lampel, J.; Lant, T.; Shamsie, J. (2000) 0.40 3 56
Jones, C(2010) 0.40 3 48
Tschang, F.T. (2007) 0.31 5 51
Bechky, B.A. (2006) 0.098 5 21
Jones, C. (2010) 0.05 5 16

Analise da amostra

Do total da amostra (90 artigos), apds serem aplicados os critérios quali-
tativos de exclusdo, retiradas as repeti¢cdes e excluidos os textos que nao
foram publicados em periddico, ficaram 57 artigos que tém rela¢do direta
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Tabela 5 - Amostra quali-
tativa. Fonte: Elaboracao
prépria.

com o0 escopo pesquisado e correspondem aos critérios de busca. Essas
referéncias sdo apresentadas, por ordem cronolégica de publicacdo, na ta-
bela 5 e sdo objeto de uma andlise qualitativa.

Numero Autor Ano
1 Lampel, J., Lant, T., Shamsie, J., 2000
2 Mcrobbie, A. 2002
3 Bilton, C., Leary, R., 2002
4 Drake, G. 2003
5 Turok, . 2003
6 Caves, R.E. 2003
7 Mommaas, H. 2004
8 Scott, A} 2004
9 Oakley, K. 2004
10 Bathelt, H., Malmberg, A., Maskell, P. 2004
11 Storper, M., Venables, AJ., 2004
12 Rae D. 2005
13 Neff G., Wissinger E., Zukin S. 2005
14 Peck J. 2005
15 Gibson, C., Kong, L. 2005
16 Hesmondhalgh D., Pratt A.C. 2005
17 Garnham, N. 2005
18 Eikhof, D.R., Haunschild, A. 2006
19 Markusen, A. 2006
20 Scott, AJ. 2006a
21 Scott, A. J. 2006b
22 Storper M., Manville M. 2006
23 Cohendet, P., Simon, L. 2007
24 Tschang F.T. 2007
25 Mossberg L. 2007
26 Galloway S., Dunlop S. 2007
27 Tschang, F.T. 2007
28 Throsby, D. 2008a
29 Markusen A., Wassall G.H., De Natale D., Cohen R. 2008
30 Throsby, D 2008b
31 Gill R., Pratt A. 2008
32 Lazzeretti L., Boix R., Capone F. 2008
33 Potts J., Cunningham S., Hartley )., Ormerod P. 2008
34 Potts, J. ,Cunningham, S. 2008
35 Storper, M., Scott, AJ., 2008
36 Pratt, A.C. 2008
37 Ross A. 2008
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38 Foord, J. 2009
39 Evans, G. 2009
40 Waitt G., Gibson C. 2009
41 Banks M., Hesmondhalgh D. 2009
42 Oakley, K. 2009
43 Townley, B., Beech, N., Mckinlay, A. 2009
44 Cunningham, S. 2009
45 Hesmondhalgh D., Baker S. 2010
46 Prince R. 2010
47 Flew, T., Cunningham, S. 2010
48 Comunian, R., Chapain, C., Clifton, N. 2010
49 Gertler M.S. 2010
50 Scott, A. J. 2010
51 Hotho S., Champion K. 2011
52 Comunian R. 2011
53 Richards G. 2011
54 Cooke, p., de Propris, I. 2011
55 Lewis S.C. 2012
56 Duffy B.E. 2015
57 Richards G. 2018

Sistematizando a distribuicdo temporal desses artigos, chegamos ao re-
presentado na figura 7. Os artigos mais citados e mais co-referenciados da
nossa amostra foram produzidos no periodo entre 2000 e 2018. Percebe-se
que, em 2008, houve a producdo mais significativa para o campo, com dez
artigos de referéncia.

Figura 7 - Distribui¢do no 12 +

tempo. Fonte: elaboragado

propria. 10 4
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6__
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Ano de publicagédo
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Ao buscar as areas de conhecimento em que essas pesquisas foram pu-
blicadas, obteve-se uma grande diversidade de areas, considerando que
nem todos os paises tém a mesma classificag¢do (Figura 8). Sendo assim, en-
contraremos Ciéncias Sociais como uma categoria e Sociologia como outra,
além de areas que no Brasil ndo possuem autonomia, como “Empreende-
dorismo” ou “Comportamento Organizacional”. Optou-se aqui por respeitar
a categorizagdo por area empregada pelos periddicos consultados.

Ao todo, 15,8% dos artigos foram classificados como pertencentes a area
Interdisciplinar. Na sequéncia, a Geografia e as Politicas culturais represen-
tam respectivamente 12,3% e 10,5 % da amostra. Destacam-se ainda as are-
as de Politicas Publicas (8,8%), Estudos urbanos (8,8%) e Economia (8,8%).
Por ordem decrescente, constam ainda as areas de Administracdo (7%),
Sociologia (5,3%), Ciéncias Sociais (5,3%), Turismo (5,3%), Comunicacao e
Informacao (5,3%). Com uma participacao bastante insipiente encontramos
ainda as areas de Planejamento Urbano (1,8%), Empreendedorismo (1,8%),
Comportamento Organizacional (1,8%) e Ciéncias Politicas (1,8%).

Turismo

Administragdo

Figura 8 - Distribuicdo por  g,ioegia

areas de conhecimento. 53%

Fonte: Elaboracdo prépria. ~ Folfticas Pdbiicas

8,8%

7,0%
Ciéncias politicas

1,8%
Ciéncias Sociais

5,3%

Comportamento Organizacional
1,8%

Comunicagao e Informagao
5,3%

Politicas Culturais
10,5%

Economia
8,8%

Planejamento Urbano
1,8%

Empreendedorismo
1.8%

Estudos Urbanos
8,8%

Interdisciplinar
15,8%

Geografia
12,3%

No que diz respeito a origem geografica dos estudos mais influentes no
escopo, utilizou-se aqui o pais de vinculacdo institucional do primeiro autor
de cada trabalho e chegou-se ao seguinte resultado (Figura 9):

Singapura
Figura 9 - Distribuico por
pais de vinculagdo institu-
cional do primeiro autor.
Fonte: elaboragdo prépria.

Reino Unido

45,6%

—

Alemanha

*\_\_\_\\

1,8%
Australia

12,3%
Canada

3,5%

Estados Unidos da América

19,3%

Italia

1,8%
Noruega

1,8%
Nova Zelandia

5,3%
Paises Baixos

7,0%
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Figura 10 - No¢des
prioritarias da Economia
criativa. Fonte: Elaboragdo
prépria.

Figura 11 - Uso das no-
¢Oes prioritarias ao longo
do tempo. Fonte: Elabora-
¢do propria.

O Reino Unido concentra 45,6% dos artigos mais citados e co-referenciados
do escopo, seguido pelos Estados Unidos da América (19,3%) e a Australia
(12,3%). Muito abaixo estdo os Paises Baixos (7%), Nova Zelandia (5,3%) e
Canada (3,5%). Por fim, ha autor vinculado a instituicbes na Italia (1,8%),
na Alemanha (1,8%), na Noruega (1,8%) e em Singapura (1,8%). Com isso,
percebe-se que os trabalhos sdo oriundos em sua grande maioria do con-
junto de paises angléfonos formado por Reino Unido, Estados Unidos da
América, Australia, Nova Zelandia e Canada que juntos totalizam 86% da
produc¢do mais influente sobre o assunto.

Identificou-se também entre os 57 artigos, as principais no¢des prioritaria-
mente utilizadas pelos autores dos artigos analisados, para tratar do que
aqui é considerado como o campo da economia criativa, a saber: “Economia
criativa”, “IndUstrias criativas”, “Economia da cultura” e “Industrias culturais”
(Figura 10).

Nao identificado

Economia criativa

Industrias culturais

‘ Economia da cultura

Industrias criativas

Fica evidente que, nos artigos mais influentes do nosso escopo, a noc¢do de
“Industrias criativas” € dominante e representa 56,1% do conjunto de 57
artigos. Segue-se a noc¢do de “Economia criativa” com 21,1% e de “IndUstrias
culturais” com 10,5%. A “Economia da cultura” é uma no¢do pouco aborda-
da, presente em apenas 3,5% dos textos. No caso de varios artigos (8,8% do

total) ndo foi possivel identificar uma nogdo prioritaria precisa.

Economia criativa == Economia da cultura == IndUstrias criativas Indstrias culturais

A

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

N
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Figura 12 - Nuvem das pa-
lavras-chaves. Fonte: Ela-
boracdo prépria.

Ao cruzar a variavel das no¢8es prioritarias com o fator temporal, percebeu-
-se a grande oscilagdo no uso dos termos no periodo entre 2000 e 2018,
ndo havendo a possibilidade de identificar nenhuma tendéncia no uso das
noc¢Bes de Economia criativa e Industrias criativas relacionada com o tem-
po. Ja, a nocdo de “Industrias culturais” parece ter sido abandonada nos
artigos em estudo a partir de 2011 e percebe-se que o breve aparecimento
da no¢do de “Economia da cultura” se deu em 2003 e 2004 (Figura 11). Cabe
destacar aqui que, a esse respeito, Garnham (2005) analisa as implica¢bes
da politica cultural no Reino Unido de uma mudanga na terminologia de
industrias culturais para indUstrias criativas. Para o autor, a mudanca esta
ligada ao poder politico e ideolégico, ao prestigio e a importancia econémi-
ca atribuida aos conceitos de inovagdo, aos trabalhadores da informacdo e
ao impacto das tecnologias de informacao e comunicacao.

O conjunto das palavras chaves dos artigos permite perceber o alcance te-
matico das pesquisas e identificar desde os temas dominantes até os mais
periféricos, conforme figura 12 abaixo:
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A palavra-chave “Industrias criativas” é a predominante, seguida por “In-
dustrias culturais” e “Criatividade”. Na ordem decrescente, aparecem em
seguida “Inovacgao”, seguida por “politica cultural”. Em proporcdo menor, as
palavras “Politicas culturais”, “aglomeracao”, “redes sociais”, “clusters”, “lu-
gar”, “Economia da cultura”, “Economia criativa”, “videogame” e “trabalho”
tém recorréncia. Muitos outros termos aparecem apenas uma vez, mos-
trando o carater difuso do dominio de aplicacdo e de reflexdo dessa area
de pesquisa.

"ou
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Consideracdes finais

Entre as publicacdes mais referenciadas e citadas, é possivel afirmar que
0 que estamos tratando aqui como Economia criativa é majoritariamente
estudado do ponto de vista das Industrias criativas, por vezes também de-
nominadas de “Industrias criativas e culturais”. E fato que a denominacéo
predominante de “Inddstrias criativas” reflete o pioneirismo e a lideranca
dos paises anglo-saxdnicos envolvidos na politica de valorizagdo econdémica
do setor cultural e sua ampliagdo para outros setores criativos que acaba-
ram por tomar a frente da cena da inovacdo no contexto da sociedade da
informacao e do conhecimento como bem apontou Garnham (2005).

A problematiza¢do sobre os setores ndo parece ser objeto de estudos, uma
vez que a maioria dos artigos de paises de lingua inglesa, muito influen-
ciados pelas propostas do Reino Unido, fazem referéncia a classificagao
por setor determinada pelo Ministério da Cultura, da Midia e do Esporte
(DCMS) desse pais.

E possivel perceber questdes recorrentes que perpassam as diferentes &re-
as centrais no tratamento do assunto, tais como problematicas relativas,
por um lado, a definicdo e problematizacdo de noc¢des chaves como as de
inovacdo, criatividade, propriedade intelectual, educacdo e conhecimento;
por outro lado, a importancia do setor no desenvolvimento econémico e no
desenvolvimento urbano, as questdes relativas ao trabalho e as politicas
publicas e estratégias necessarias. Por fim, a grande questao da sustentabi-
lidade que desde sempre esteve atrelada as propostas de desenvolvimento
da Economia Criativa.

Alguns estudos da amostra apontam para especificidades locais que se di-
ferenciam das questdes paradigmaticas. O estudo de Prince (2010) trata da
transferéncia de politicas, apelando para a Geografia e disciplinas cognatas
para compreender como as politicas publicas ‘viajam' e se internacionali-
zam. O autor toma como exemplo o caso da transferéncia politica das in-
dustrias criativas do Reino Unido para a Nova Zelandia. Flew e Cunningham
(2010) também fazem uma critica as apropria¢ées das politicas adotadas
a partir de Creative Industries Mapping, publicado na Gra-Bretanha. Para os
autores, fora do contexto anglo-americano, esse documento pode apresen-
tar problemas. Galloway e Dunlop (2007) criticam as nog¢0es oficiais de in-
dustrias criativas com referéncia as defini¢des de cultura e criatividade. Os
autores defendem uma politica cultural que tenha como objeto todas as
formas de producao cultural, seja industrial ou artesanal. Também questio-
nam os motivos e as consequéncias, a longo prazo, para a politica cultural
da agenda das industrias criativas. Ainda, em levantamento bibliografico,
Cunningham (2009) faz uma reflexdo tedrica sobre a politica das indUstrias
criativas, vista como uma espécie de cavalo de Troia. Ao rever a ampla ado-
¢do do conceito no discurso politico em todo o mundo, o autor sugere que,
em vez de um cavalo de Troia, a politica das industrias criativas possa ser
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vista como teste de Rorschach, sendo investida por varias razdes e com
énfases e resultados variados.

Para concluir, a questdo colocada por Miguez (2007) a partir do Brasil e
apresentada na Introducdo, segundo a qual ainda ndo ha um paradigma
da economia criativa, ndo parece se verificar entre os artigos da amostra.
Ainda que essa perspectiva seja questionavel, a nocdo de indUstria criativa
parece querer se colocar como paradigma e abranger, conforme definicdo
do British Council (2005): “as industrias que tém sua origem na criatividade,
habilidade e talento individuais e que tém um potencial para geracao de
empregos e riquezas por meio da geracdo e exploracdo da propriedade
intelectual”, com setores definidos, problematicas recorrentes de carater
interdisciplinar que passam por revisdes e criticas.

A questdo que se coloca a partir dessa constatacdo é se tal pretendido pa-
radigma ndo estaria vigente apenas nos paises representados na amostra
- todos pertencentes ao eixo Reino-Unido, Australia, Estados-Unidos - e se
outros paises, com realidades econdmicas, sociais e culturais distintas po-
deriam contribuir para sua revisdao ou ampliacdo. Esta parece ter sido a pro-
posta de Reis com a organizacao, em 2008, do livro “Economia criativa como
estratégia de desenvolvimento”, em que especialistas de varios paises do
Sul global contribuiram com visdes locais e adaptadas ao modo de desen-
volvimento de cada pais ali representado. E evidente que a base de dados
aqui utilizada para se fazer uma revisdo das publica¢es internacionalmen-
te mais influentes ndo é representativa do que se passa no Sul global.

A América Latina e os paises da regido tém claro poten-
cial para desenvolver indices da literatura regional ou
nacional. Pode-se optar pela criacdo de indices nacio-
nais ou buscar a integracdo dos paises em bases regio-
nais exaustivas. Pensar a ciéncia regional em rede pres-
supde pensar nos instrumentos que a retroalimentam
e que fortalecem a avaliagcdo integrada da ciéncia.”
(SANTIN; CAREGNATO, 2018, p. 61)

Concluimos ressaltando, portanto, a importancia da cria¢cdo, do fortale-
cimento e do constante aperfeicoamento tecnolégico de bases de dados
brasileiras, latino-americanas e regionais para que se possa proceder a re-
visdes sistematicas como esta, em contexto mais representativos de um
eventual paradigma do sul.
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A relagdo entre Comunica¢do e o método materialista dialético, seus dia-
logos, entrecruzamentos e intersec¢bes, embora possua tradi¢do na pro-
pria constituicdo do marxismo, do pensamento de Marx, na formacdo da
Economia Politica da Comunicacdo, é um campo em constante formagado
com muitos desafios cientificos, politicos e sociais para enfrentar. Nao par-
tiu apenas de autores marxistas a constatagdo acerca da indissociabilidade
entre as disputas epistemolégicas e politicas. Contudo, neste campo do co-
nhecimento e das lutas politicas e sociais, estas também inseparaveis como
reconhecia Marx (2009), essa premissa € ainda mais evidente, visto que te-
mos disputas histéricas que compdem a constru¢do do préprio marxismo.
Apenas para citar algumas disputas e relembrar alguns tensionamentos
que nos constituem, podemos mencionar: Lénin e Plekhanov, Lukacs e Bre-
cht, Adorno e Benjamin, E. P. Thompson e Louis Althusser, estruturalistas,
hegelianos e historicistas, entre outros.

Mais recentemente, tivemos um grande debate entre, de um lado, o aus-
triaco Christian Fuchs (2015), e do outro lado, autores que fazem parte
desta revista e da escola brasileira da Economia Politica da Comunicagdo
(EPC), César Bolafio (2015) e Rodrigo Moreno Marques (2018), acerca da
comunicacdo e do trabalho digital (na entrevista com César Bolafio, que
compse este dossié, o pesquisador fala um pouco mais sobre este deba-
te). Vale dizer que estamos do lado de Bolafio e Marques neste embate.
Grosso modo, partilhamos da perspectiva de que as intera¢fes do usuario
com as plataformas ndo podem ser compreendidas como trabalho, tam-
pouco como produtoras de valor. Esses exemplos mostram como nosso
campo é prodigo em fornecer imenso cabedal teérico que nos possibilita-
ria dedicar a vida inteira ao estudo de um autor ou até de uma categoria,
suas bases tedricas, metodolégicas, nuances, contendas, movimentos etc.
E, certamente, estamos em um campo no qual nao falta seriedade, profun-
da dedicacao, erudicao e compromisso com o conhecimento. Um campo
gue exige continuamente o mergulho nos classicos e as atualiza¢des a luz
das transformacdes histdricas, do desenvolvimento das forcas produtivas
e das relacbes de producao.

A maior aproximacao dos pesquisadores que organizaram este dossié, Ma-
noel Bastos e Pablo Nabarrete Bastos, se deu na movimentacgdo para propor
um Grupo de Trabalho Comunica¢éo e Marxismo no processo de reclivagem
da Associacao Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagao
(Compds), ocorrido em 2022. A proposta foi negada em votacao que é feita
pelos PPGs em Comunicacdo filiados & Compés. E claro que gostariamos
de ter um GT de Comunicacdo e Marxismo, uma proposta inédita e pro-
missora, neste espaco de institucionaliza¢cdo. Contudo, talvez derrota nao
seja a melhor forma de avaliar o processo, ja que pudemos observar uma
demanda latente e uma ampla movimentacdo, principalmente por parte
de jovens pesquisadores, que neste momento ndao possuem poder politico
para incidir nas disputas de nossa area. Pelo sim, pelo ndo, derrotas fazem
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parte da organizacao politica dos marxistas, que nos melhores casos procu-
raram tirar licdes delas.

Assim, ao analisar a derrota do movimento operario em Turim, no ano de
1921, quando 5.000 operarios revolucionarios da FIAT foram demitidos, os
conselhos de fabrica foram abolidos e os salarios reais diminuidos, Grams-
Ci (1978) afirma que o sacrificio ndo foi inutil e que é dificil mensurar o re-
torno imediato dessas a¢des. Dito de outra maneira, o acimulo das lutas e
dos movimentos contribui com a criagdo de substrato histérico, que pode
fortalecer epistemologicamente e politicamente o marxismo. Parte dos
signatarios da proposta do GT Comunicagdo e Marxismo para a Compds
estdo aqui compondo este dossié com 6timos trabalhos, outros atuaram
como pareceristas rigorosos e cuidadosos, o que revela a for¢ca do campo
de estudos Comunicacdo e Marxismo. Sao reflexdes fundamentais na aca-
demia, mas que ndo se reduzem a ela. Muito pelo contrario, a origem e a
forca do marxismo estdo no didlogo com seu tempo histérico, nos esforgcos
para investigar as rela¢fes entre a génese, a dinamica do capital, a luta de
classes e as lutas populares. Nesse sentido, ha uma dimensao moral intrin-
seca ao pensamento marxista, que nos movimenta a lutar contra todas as
formas de exploragdo, expropriacdo e opressdo que se iniciam e se irra-
diam a partir da prépria génese do capital, mas que nao se manifestam so-
mente nas rela¢des de classe, mas também de raca, género e outras. Como
destaca Lénin (1978, p. 55), em Que fazer?, texto publicado como brochura
pela primeira vez em 1902, “a consciéncia de classe operaria ndo pode ser
uma consciéncia politica verdadeira, se os operarios ndo estiverem habitu-
ados a reagir contra todo abuso, toda manifesta¢do de arbitrariedade, de
opressao e de violéncia..."

De maneira geral, a partir do que discutimos nas movimentacdes para a
proposi¢ao do GT a Compds, o campo de estudos Comunicacdo e Marxismo
abarca os processos comunicacionais, simbdélicos, estéticos e interativos,
com eixo epistemolégico, tedrico e metodoldgico central no materialismo
histérico dialético. Privilegia abordagens que investiguem as determinagdes
econdmicas, sociais e culturais da comunicagao e suas transformagdes his-
téricas, no contexto da luta de classes. Inclui reflexdes sobre as disputas
ideoldgicas, as conformag¢des hegemdnicas, as disputas de hegemonia, as
praticas contra-hegemonicas, considerando as materialidades, o ambito
cultural e simbdlico, buscando debater a formacdo de consciéncias, nas
perspectivas politica e de classe. A partir do estudo do desenvolvimento
das forcas produtivas, das rela¢des de producdo e reproducdo préprias as
mediac¢Bes sociais, promove didlogos entre a Economia Politica da Comu-
nicacao, o materialismo cultural, os estudos culturais criticos, com ateng¢do
para a dindmica da comunicacdo como lécus organizativo do capitalismo
contemporaneo, as transformag¢des no mundo do trabalho e as formas de
organizacdo e luta da classe trabalhadora, incluindo as diferentes formas
de exploragdo, expropriacdo e opressao, como de raga e género.
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Vale destacar a importancia do marxismo na formagdo da escola brasileira
de Economia Politica da Comunicacdo. A medida em que a espessura social
nacional, com dualidades por todos os lados, exige uma abordagem dialé-
tica para que seja apreendida de maneira correta, foi possivel encontrar na
tradigdo critica brasileira um conjunto de autoras e autores que, marxistas
ou ndo, ofereceram mote para uma compreensao da comunicacdo baseada
no materialismo de Marx. Assim, diante do girar em falso das categorias
criticas destinadas a compreender a Industria Cultural, por outro lado abso-
lutamente inescapaveis, a EPC produzida no Brasil pode, ao mesmo tempo,
incorporar as categorias marxistas para o estudo da Comunica¢do como
oferecer uma abordagem bastante original, em que as determina¢des lo-
cais reconfiguram o olhar sobre o todo.

Esses sao alguns caminhos que conformam uma agenda de pesquisas para
0 N0SsO campo, mas ndo se limitam a eles. O Dossié Tematico “Comunica-
¢do e marxismo: contribui¢des histéricas, desafios do presente”, composto
por sete artigos, mais uma entrevista realizada com César Bolafio pelos co-
ordenadores deste dossié, que apresentaremos a seguir, expde uma gama
de pesquisas que denotam a vitalidade, a atualidade, a diversidade e o vigor
epistemoldgico e politico do nosso campo de estudos, em permanente mo-
vimento e construcao.

Abre o dossié uma entrevista que César Bolafio concedeu aos organizado-
res do sobre as rela¢bes entre Comunicacao e Marxismo. Abordando tanto
sua trajetoria pessoal, como a do marxismo em geral e suas relagdes com a
Comunicagao em particular, Bolafio indica aspectos cruciais da luta episte-
moldgica que caracteriza o campo. A entrevista carrega importancia, pois se
configura como um chamado para a articulagdo em torno de eixos comuns
entre diferentes vertentes do pensamento marxista e suas abordagens da
Comunicagao. O primeiro ensaio deste dossié, escrito por Eduardo Granja
Coutinho, intitulado “Brecht: arte de vanguarda e luta ideoldgica”, discute a
relacdo entre ideologia e estética na obra do pensador e dramaturgo mar-
xista Bertolt Brecht. Principalmente a partir de um olhar sobre as artes cé-
nicas e o teatro dialético, Coutinho revela a luta de Brecht para desconstruir
a ideologia burguesa.

Na sequéncia, o artigo de autoria de Rafael Bellan Rodrigues de Souza, com
o titulo “O jornalismo critico-emancipatério como “arma de combate™: apor-
tes marxistas para a superagdo do subjetivismo”, apresenta critica onto-
légica ao que o autor compreende como perspectivas subjetivistas de um
jornalismo ativista, ao que contrap&e com base epistemoldgica marxista e
a hermenéutica dialética um jornalismo critico-emancipatério de inspiragcao
marxista. O artigo “Jornalismo, Conhecimento e Pensamento Marxista: de
Antonio Gramsci a Adelmo Genro Filho”, de Clarissa Peixoto e Samuel Lima,
realiza discussao tedrica acerca da nocao de praxis jornalistica a partir de
Marx, colocando em didlogo e debate a obra de Antonio Gramsci e Adelmo
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Genro, sobretudo a partir de suas respectivas perspectivas de “jornalismo
integral” e “teoria marxista do jornalismo”.

Em“A teoria dialética da informacao e as mudangas nas media¢bes comuni-
cacionais”, os autores Luana Bonone, André Januario e Miguel Pap trazem
uma critica do fetichismo tecnoldgico a partir de um debate dos aspectos
l6gicos e de método de teorias marxistas, de onde compreendem como o
capital historicamente alcancou a condi¢cdo de mediador das relaces so-
ciais. Com “Subimperialismo de dados: uma critica ao colonialismo de da-
dos a partir da Teoria Marxista da Dependéncia e da emergéncia das Big Te-
chs sul-americanas”, Kenzo Soares Seto indica a obra de Ruy Mauro Marini
como uma importante abordagem ante os problemas colocados pelo assim
chamado “capitalismo de plataformas” no contexto sul-americano e as Big
Techs do continente.

“Hegemonia, senso comum e ideologia: contribui¢des do marxismo para o
debate sobre desinformacdo e ‘pds-verdade™, de Catia Guimaraes, encara
o problema da desinformacao a partir da tradicdo marxista, com a perspec-
tiva da totalidade, mobilizando principalmente os conceitos de hegemonia
e senso comum, em Gramsci, e de ideologia, a partir de Marx e Engels, com
foco na perspectiva desenvolvida em “Ideclogia Alema”. Fecha o dossié o
artigo “Influenciadores-mirins digitais e sua funcao na circulagdo do capital”,
de Veridiana Zurita e José Paulo Guedes Pinto que, a partir de uma abor-
dagem da presenca infantil nas redes, aborda sua relevancia na circulagao
do capital, a partir de um tensionamento com os decisivos debates sobre
trabalho e redes sociais digitais

O material do dossié indica diversos rumos de investiga¢cdo que, avaliados
em conjunto, demonstram a correcao da assertiva sobre a atualidade do
método dialético. Com isso, convidamos as investigadoras e aos investiga-
dores do campo Comunicacao e Marxismo que se posicionem na organiza-
¢do que a luta epistemoldgica exige de nds.
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“Comunicac¢ao é organizacao” - Entrevista com César
Bolaiio

Por Pablo Nabarrete Bastos e Manoel Dourado Bastos

Ha quem aponte um distanciamento entre Comunica¢do e Marxismo, na
boa intencao de conjuga-los. O que nao se leva em conta nesse tipo de
observacdo é que, em si mesmo, o marxismo refletiu de variadas maneiras
sobre a comunicacdo e temas correlatos, contribuindo ndo sé para o ambi-
to do marxismo como para o préprio campo da Comunicacdo. Se ha de fato
uma separacao, ela se da de acordo com posi¢des politicas e instituicdes na
luta epistemolégica que fundamenta o campo, o que, por sua vez, expressa
aspectos das pressdes sobre o marxismo no contexto social mais amplo.
Por outro lado, certo refiigio do marxismo em alguns ambientes académi-
cos também expressa questdes objetivas das contradi¢des proprias as lu-
tas de classes. Levando em conta que o longo processo de reestruturacao
produtiva da ultima quadra histdrica colocou a comunicagao em seu centro,
reconhecer as possiveis relagdes entre Comunicacdo e Marxismo é tarefa
urgente para avaliar e enfrentar as razdes dos bloqueios a uma teoria mar-
xista da comunicagdo, que conta com tradi¢do sélida e multifacetada. Para
falar sobre o tema, convidamos César Bolafio para uma entrevista em que
ele trata de sua trajetoria pessoal, as formulag8es originais da EPC, suas re-
lagcBes com outras correntes do marxismo tanto em geral quanto no ambito
da comunicagdo e as tarefas que se apresentam.
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PABLO BASTOS: Vocé se formou em Comunicacao Social com Habilita-
¢do em Jornalismo pela Universidade de Sao Paulo, em 1979, depois
fez Mestrado e Doutorado em Ciéncia Econdmica pela Universidade
Estadual de Campinas, respectivamente em 1987 e 1993. Queremos
fazer as primeiras perguntas com base nessa trajetéria de formacgao.
Em primeiro lugar, que fatores te levaram a fazer a pés-graduacéao
na area da Economia? Os primeiros contatos com a Economia Politica
foram na graduagao?

CESAR BOLANO: A minha opcdo pela economia foi, fundamentalmente, em
funcdo da formacao politica que eu tive anteriormente. A minha formacao
politica aconteceu na universidade e no teatro estudantil, basicamente.
Primeiro, eu comecei a universidade fazendo engenharia e fiquei seis me-
ses no Instituto Maua de Tecnologia e acabei entrando no grupo de teatro
estudantil. Na época era uma coisa muito importante da atividade politi-
ca no movimento estudantil. Eu segui no teatro estudantil, além da minha
trajetéria na graduacdo em Comunica¢do, mas naquele tempo era normal,
todo mundo tinha uma formacgao paralela no grupo de estudo, no grupo de
teatro e nos debates no interior do movimento estudantil. Nisso tudo eu
sentia muita falta de uma formacao econdmica, principalmente o interesse
pela leitura d'O Capital, que passava muito longe na Comunicacdo. Apesar
de que, acredito que a formag¢do em comunicacao na época era melhor do
que hoje, havia uma formacdo critica. Era uma coisa mais voltada para a Es-
cola de Frankfurt, mas naquela época ja havia muito interesse na literatura
francesa. Faltava, contudo, uma formacao mais sélida de leitura d'O Capital
e eu fui fazendo esse tipo de coisa por conta prépria. Quando chegou no fi-
nal da minha graduacao, eu acabei entrando para o curso de Administragdo
Publica na FGV, era um curso gratuito nesse caso e entrei para estudar mais
as disciplinas voltadas para a economia e tal, a fim de tentar o mestrado.
Acabei conseguindo entrar no mestrado na Unicamp, que era onde eu que-
ria realmente fazer, pois era a grande escola critica brasileira de economia
politica na época, com um conjunto de grandes professores ali. Eu acabei
entrando com esse objetivo de ter uma formacgao mais sdélida do que aquela
que a ECA poderia me dar. Entdo, foi assim que comegou a minha trajetéria
no campo do marxismo.

MANOEL BASTOS: Como avalia que a formagao em Ciéncia Econémica
na Unicamp influenciou a formacao do seu pensamento critico?

CESAR BOLANO: Na verdade, minha formacao, na leitura d'O Capital e na
leitura do Marx de um modo geral, foi toda 13, apesar de que eu sempre
tive essa leitura paralela, principalmente com uma preocupagao forte com
a questao da Comunicagao. Porque eu sai do jornalismo nesse momento,
mas eu sempre tive essa coisa do jornalismo, de escrever, de fazer alguma
Coisa nessa area e na minha pés-graduacdo eu mantive essa preocupacao.
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Primeiro, preciso fazer um paréntese e dizer que o mestrado na época era
uma coisa muito importante. Ndo é como hoje que vocé faz um mestra-
do em dois anos, um ano e meio. Naquela época era diferente. Eu fiz um
concurso para entrar, a famosa prova da Anpec, que existe até hoje. Apos
entrar, durante dois anos, eu estava estudando e continuando como a mi-
nha formacdo. Nao tinha projeto de dissertagdo nem nada. S6é depois que
eu terminei os créditos é que eu fui pensar num projeto de dissertacao.
De maneira que o meu mestrado demorou mais que o doutorado. Entdo
eu tive uma formag¢do muito boa. Como eu vinha de uma outra area e ndo
tinha formag¢do em economia, foi uma coisa que exigiu muito de mim. Uma
dedicacao de 24 horas por dia de leitura muito intensa, foi uma coisa mui-
to envolvente naquele momento. Assim, eu acabei definindo um projeto a
partir dessa literatura que estava disponivel, nem era tdo marxista naquele
momento. Quer dizer, s6 para deixar claro, era marxista no sentido geral,
pois eu queria estudar um setor chave, que é o setor da comunicacdo, que
tem um papel na estrutura social. Mas, quando eu fui estudar, primeiro
eu tinha uma duvida se ia pegar as industrias culturais de modo geral ou
se ia pegar sé a televisdo. Acabei pegando sé televisdo para dar mais um
foco, mas entendendo a televisdo como o nucleo de uma coisa maior. Em
segundo lugar, eu tive que utilizar ferramentas de microeconomia hetero-
doxa para estudar aquilo enquanto mercado. Entdo, eu vou estudar a te-
levisdo brasileira historicamente como a constituicdo de um determinado
mercado cultural, que é o mercado central da grande industria cultural no
Brasil. Nesse encaminhamento vocé pode ver que a influéncia do Furtado
ndo é muito grande nesse momento. Minha leitura mais detalhada dele vai
se dar muito depois, ali eu cito basicamente s6 a Formacdo Econémica do
Brasil. A dissertacao é muito mais influenciada pelos trabalhos do Instituto
de Economia da Unicamp. Mas, ha nela, por exemplo, uma questdo que é
fundamental no Furtado, também fundamental no Marx, observando como
a economia é determinada por fatores de ordem extraeconémica que sao
fundamentais. Isso na comunicagdo fica bem evidente, vocé percebe clara-
mente naquela andlise que eu fiz sobre o mercado de televisdo. Entdo, tem
ali um fundo marxista importante, apesar de que eu tomei o cuidado de
ndo citar o Marx, porque eu achava que nao podia citar naquele nivel que
eu ainda estava de conhecimento, sem ter entrado mais a fundo na discus-
sdo tedrica propriamente marxista. Mas, se vocé analisar o texto, vocé vai
ver que no fundo, é uma abordagem marxista do fenémeno, incorporando
a estrutura da analise do mercado etc., mas que a preocupacdo é funda-
mentalmente de definir historicamente uma estrutura de dominag¢ao como
é a industria cultural no Brasil.

PABLO BASTOS: Vocé tocou num ponto importante. Quando vocé fala
em fatores extraecondmicos na Economia, a que exatamente vocé se
refere? A categorias relacionadas a niveis mais altos de abstracdo em

82



Marx ou outras esferas que se relacionam com a Economia, como a
Comunicagao?

No caso do Max fica bem claro. Ele analisa o objeto como totalidade. Quer
dizer, ele vai fazer a critica da economia politica, mas ele esta estudando o
modo de producgao capitalista de um modo geral. E o que fica muito claro
no trabalho dele, diferentemente dos economistas que virao depois, é que
vocé tem elementos de ordem extraecondmica que estao no fundamento
da economia. Entdo, no préprio processo de exploracao do trabalho, as va-
ridveis que definem sdo de ordem extraeconémica: o tempo de trabalho
socialmente necessario, a duracdo da jornada de trabalho, sdo fatores de
ordem politica que definem a taxa de exploracao, que definem a economia
nos seus fundamentos. No Marx isso é muito evidente. No Furtado tam-
bém, ele tem uma visdo importante a respeito desse problema. Quando ele
define o estruturalismo histérico latino-americano, diferente do estrutura-
lismo francés (é outra coisa), ele diz que o que caracteriza o estruturalismo
histérico latino-americano é a preocupacao com as estruturas e com os fa-
tores extraecondmicos que estao relacionados com as estruturas econémi-
cas. E uma coisa profundamente arraigada no Marx de maneira muito clara
e que tem profundas raizes no pensamento latino-americano, no Furtado
em particular. Isso esta presente na minha formacdo, embora talvez nao ti-
vesse tdo evidente para mim naquele momento. Mas, hoje, pensando mais
no assunto, eu vejo qual € a raiz da minha propria visdo das coisas.

MANOEL BASTOS: Aproveitando que a gente esta falando da influ-
€ncia do Instituto de Economia da Unicamp no seu pensamento na
primeira metade dos anos 1980, podemos falar sobre a importédncia
para vocé de trés fatores relevantes do pensamento de Marx nessa
escola. Primeiro, a importancia do marxismo na perspectiva sobre o
capitalismo tardio do Joao Manuel Cardoso de Mello e nas pesquisas
da Maria da Conceig¢ao Tavares. Em seguida, o trabalho de Frederico
Mazzucchelli (A contradi¢dio em processo) estudando o debate marxis-
ta sobre a crise. Por fim, a chegada da Teoria Marxista do Valor, de Isa-
ak lllich Rubin, com prefacio de Luiz Gonzaga de Mello Belluzo. Vocé
toma contato imediato com tudo isso ou s6 com o tempo foi assimi-
lando a suas pesquisas?

Minha formacdo foi justamente nesse periodo. Eu fui aluno do Mazzuc-
chelli, que deu um curso de economia politica junto com Belluzzo, que deu
algumas aulas. Entdo eu tive esse acompanhamento do Rubin na época,
mas também o do Rosdolsky. Sdo trabalhos que tiveram muita influéncia
no debate que eu acompanhei |d na Unicamp. Teve uma leitura que eu fiz
depois dos Grundrisse. Essa foi a formagdo que a gente teve naquela época
e eu acredito que até hoje € uma perspectiva muito sélida do ponto de vista
intelectual. O Rubin eu uso até hoje para dar aula, é um autor fundamental.
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Quer dizer, depois vieram outras coisas, que foram sendo publicadas e a
gente foi acompanhando, mas eu acho que essa formacgao inicial, para mim,
foi fundamental.

MANOEL BASTOS: O debate sobre a derivagcdo chega a sua mao pelo
pessoal da Unicamp?

Nao, o debate sobre a deriva¢do veio de fora. Foi depois do mestrado, na
produg¢do da minha tese de doutorado. Eu tive um contato com pensamen-
to alemao quando eu cheguei em Aracaju. Eu fui trabalhar com o professor
alemao Heinz Dieter Heidemann, um gedgrafo que a época estava na UFS.
A gente nem coincide tanto do ponto de vista tedérico, mas € um bom amigo
e com ele comecei a estudar alemdo, mas depois parei. Eu estava muito
interessado nesse tipo de pensamento e ndo me lembro em que condi¢des
caiu na minha mao o livro organizado por Holloway e Picciotto e que fazum
resumo do debate alemao da derivacdo do Estado. Eu estava preocupado
com a questdo do Estado. Tem até um paréntesis interessante. Uma das
pessoas que participou da minha banca de mestrado foi professor Fausto
Castilho, um filésofo, ndo sei se todo mundo conhece, pois ndo tem muita
coisa publicada, mas é uma figura importante da filosofia paulista e bra-
sileira. Foi quem escreveu a famosa carta para o Sartre, quando veio e foi
visitar ele 1a no interior. Fausto Castilho é uma figura polémica e teve uma
passagem na ECA que teve uma influéncia muito grande sobre a minha
gerac¢do na época. Ele me influenciou no meu periodo inicial e eu o chamei
para minha banca. Na banca, ele levantou: existe um problema aqui, que
esta faltando, a questdo do Estado que vocé ndo equacionou no mercado
brasileiro de televisdo. Porque, eu fiz um recorte para trabalhar o sistema
comercial brasileiro de televisao, alias, a dissertacdo se chamava inicialmen-
te assim. O livro que depois virou o Mercado Brasileiro de TelevisGo. Entao,
ali a questdo do Estado ndo estava, de fato, equacionada, apesar de que es-
tava demarcada. Estava dito: o meu objeto é esse, eu ndo vou derivar para
discussao do sistema publico, porque o meu foco é entender esse mercado
enquanto o mercado mesmo. E quando eu fui para o doutorado, eu fui ja
com isso em mente, pegar a questdo do Estado e esmiucar. Nesse momen-
to, eu encontrei o debate alemao sobre a derivacao do Estado e estudei
muito. Teve uma outra pessoa que fez 0 mestrado na Unicamp (Sérgio Ro-
berto Rios do Prado), que fez uma dissertacdo que também faz mencdo ao
debate alemao da derivacao que eu faco referéncia. Ou seja, € um debate
que surgiu num determinado momento e que foi discutido na Unicamp,
mas que eu trouxe um pouco de fora essa discussao.

Bom, ndo é sé a derivacdo que esta no meu trabalho. Tem toda a discus-
sdo sobre o Poulantzas, que eu estudei muito 1& na Unicamp, fiz curso de
teoria do Estado com a Sonia Draibe, que é préxima do Instituto de Eco-
nomia, uma pessoa importante na area de teoria do Estado. Isso dai, de

84



alguma maneira, esta incorporado também no meu trabalho. A teoria da
derivacdo aparece assim mais evidente no meu texto porque eu tentei fazer
um exercicio metodoldgico de derivacao da indUstria cultural. Partindo do
conceito de informacao, eu procurei acompanhar a mesma trajetdria que
os alemaes fazem em relacdo ao Estado, comegando na forma lei - porque
eu também organizei de uma determinada forma, pegando alguns autores
da escola da légica - e, a partir dessa recomposicdo, eu procurei fazer uma
derivacdo semelhante para explicar a questdo do surgimento da indUstria
cultural. Ai tem as suas particularidades. Entdo, foi um exercicio que eu fui
fazendo e que foi ganhando terreno dentro da estrutura metodoldgica da
tese. Mas, o resto ndo esta desconsiderado.

PABLO BASTOS: Embora seja referéncia central na escola brasileira da
Economia Politica da Comunicacgao, seu principal espaco de institucio-
nalizacdo segue sendo a Economia. Como enxerga esse seu lugar de
fronteira entre os estudos da Comunicac¢éo e da Economia?

CESAR BOLANO: Pouco confortavel (risos). Na verdade, eu dediquei muito
tempo da minha vida trabalhando sobre a comunicacao e eu circulei muito
nos congressos e nas entidades da comunicacdo. Apesar de que eu nunca
abandonei a economia. Eu sou sécio fundador da Sociedade Brasileira de
Economia Politica (SEP), em cujos eventos eu aparecia sempre. Mas, eu tive
que focar porque eu estava construindo uma coisa com outros companhei-
ros. E como uma divisdo: eu sou professor do Departamento de Economia,
dou aula de economia, dou aula de macro, micro, economia politica etc.
Mas o meu trabalho de pesquisa é sobre a Economia Politica da Comuni-
cagdo e eu circulo no campo da comunicag¢ao, mais do que no campo da
economia, em que ndo sou tao conhecido como eu sou no campo da co-
munica¢do. No campo da comunicagao, tem outro problema: pouca gente
estudou economia, as pessoas ndo sabem exatamente do que se trata e,
mesmo quem estudou economia, menos gente ainda leu O Capital e muita
gente tem uma visdo extremamente preconceituosa em relacdao ao Marx
ou, mesmo, quando a pessoa gosta do Marx, ndo tem a formacgdo e ndo tem
a perspectiva mais sélida para poder entender exatamente do que se trata.
Entdo, é uma area que incorpora com muita facilidade os preconceitos que
sdo gerados de fora. Entdo, por exemplo, a velha questdo do determinismo.
E uma idiotice, vamos dizer assim. Vocé pode dizer que as teorias da depen-
déncia cultural e do imperialismo cultural sdo deterministas, porque elas
dao uma relevancia ao campo econémico em relagao ao outro. Tudo bem,
é uma discussdo que acontece ali, num determinado momento, mas isso é
uma critica que se pode fazer aqueles estudos, embora esteja uma critica
exagerada, porque ndo é bem por ai. Mas, é uma critica que ndo tem nada a
ver com o pensamento do Marx e que, no entanto, é estendida. Entdo vocé
tem ja naquele momento um monte de gente que vai fazer uma grande cri-
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tica ao pensamento marxista, dizendo que ele é determinista. E essas pes-
soas sdo as mais deterministas tecnoldgicas! Vao pegar o McLuhan e vdo se
servir da coisa mais banal, do materialismo mais vulgar e mais determinista
para fazer a critica de um determinismo, que é uma coisa complexa. Tem
autores deterministas e tem outros que ndo sdo. O pensamento do Marx
propriamente ndo é. Entdo, tem toda uma confusdo que circula muito forte
no terreno da Comunicagao e eu acho que eu sofri incompreensdo, muitas
vezes, porque o debate ndo chega nem a comecar, muitas vezes o debate
morre la no inicio, quando vocé toma posicao preconceituosa desse tipo.

Eu acho que tive um trabalho no campo da comunica¢do, de uma certa
maneira eu continuo tendo. O pessoal que me acompanha, meus amigos,
colegas que trabalham comigo etc., séo em sua maioria do campo da co-
municac¢do. Mas, de uns tempos para ca, vamos dizer desde o inicio da pan-
demia ou um pouquinho antes, eu estou mais preocupado em aprofundar
0s meus estudos e a minha produ¢do no campo da economia, mas agora
carregando para a economia as descobertas que nés fizemos coletivamen-
te na comunicagao para o terreno da economia. Isso hoje é uma felicidade,
com a economia da internet, da maneira como ela se constitui hoje, com
as plataformas etc., esta na onda. Ja antes, esse processo ja vinha quando
0S nossos colegas, por exemplo, dos Estudos Culturais - que acham que
nds somos deterministas - vdo procurar aliangas com economistas conven-
cionais para poder entender um problema que eles ndo tém a capacidade
de entender. Tem a problematica das chamadas industrias criativas. En-
fim, comeca a ficar muito evidente o aspecto econdémico da comunicagao.
Entdo, isso acaba ajudando a nossa insercdo no debate, tanto de um lado
como do outro. De qualquer maneira, a nossa posi¢ao continua sendo des-
confortavel, porque praticamente nao temos pds-graduacdo em Economia
Politica da Comunicacdo. Na economia isso ndo existe. Eles sabem que exis-
tem pessoas que lidam com isso e acham interessante, mas ndo esta em
curriculo nenhum. Nao faz parte, entdo. A gente continua sendo um grupo
periférico no interior tanto da economia como na comunicacdo no Brasil.

MANOEL BASTOS: Sabemos que, mesmo dentro da EPC, Marx e o mar-
xismo nao constituem corrente tedrica unanime, talvez nem hegemoé-
nica em alguns espacos de institucionalizagdo. No campo da Comuni-
cacao, certamente os pesquisadores de Marx e do marxismo estamos
em uma posicao bastante minoritaria. Como vocé enxerga hoje o espa-
¢o do marxismo na EPC e no campo da Comunicag¢ao?

CESAR BOLANO: Com relacdo & comunicacdo, é aquilo que eu ja falei. Ndo
acho que isso seja particularmente ruim. Eu disse que é desconfortavel por-
gue a gente tem que dar né em pingo d'agua para estar no debate. Mas, a
gente tem uma vantagem muito grande, que é o método. N4s temos uma
capacidade de entendimento da realidade que os outros ndo tem. Isso dai
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estd muito evidente. Por exemplo, quando surgiu a internet, todo mundo
achava que aquilo era uma maravilha. Todo mundo na comunicacao entrou
na onda. Eu cito sempre um jornalista, muito conhecido, ndo vou falar o
nome dele aqui, que quando surgiu a televisao segmentada ele dizia: olha,
agora ndo existe mais controle da informacdo, porque agora uma pessoa
pode ter acesso a 500 canais. Na época, eu escrevi dizendo que ndo era
bem assim. Depois, com a internet, esse mesmo jornalista disse a mesma
coisa. “Mas, ja ndo tinha acabado?” (risos) Na verdade, ele ndo disse que se
enganou, mas ele disse que agora, com a internet, ndo existe mais controle
da informacgdo, a mesma conversa. Entdo, isso é uma coisa recorrente. Nos
temos a capacidade critica, que é heranca do pensamento critico marxista.
Hoje em dia, todo mundo estad dizendo que com a inteligéncia artificial o
mundo vai acabar, os robds vao tomar conta da realidade. Também tem
esse outro negdcio, de ficcdo cientifica. Entdo, n6s temos uma vantagem,
temos um pensamento sério e muito sélido, que tem 200 anos de elabora-
¢do, de grandes figuras intelectuais e gente engajada com as lutas sociais.
N&s temos orgulho da nossa tradi¢do. Quer queiram, quer ndo, SOmos res-
peitados. Isso é um ponto pacifico. Agora, o fato de sermos periféricos - tal-
vez ndo seja a palavra, porque nés somos contra-hegemaonicos. O contra-
hegemdnico é necessariamente minoritario, vocé ndo pode ser majoritario
ndo sendo hegem®dnico, se ndo seria outra coisa.

Isso no campo da comunicagao, no campo da economia a discussao seria
um pouco diferente. Ndo vou entrar nela aqui agora, mas de qualquer ma-
neira, no campo da economia 0 pensamento marxista também tem sido
escanteado ja faz muito tempo. Alias, € um movimento mundial, isso tem
acontecido ha décadas. Mas, na verdade, quando Marx escreveu nao tinha
nenhuma relagdo com a academia. Quer dizer, todo o pensamento marxis-
ta foi construido dentro do movimento operario. Nés é que recebemos a
tradi¢do universitaria, nds que temos essa formacao. Mas, vamos dizer, ndo
é necessariamente o campo de atua¢do dos marxistas de um modo geral. O
problema que nds precisariamos enfrentar na area é a nossa relacdo com
0S movimentos sociais. Isso € um problema que, quando nés fundamos
a Unido Latina de Economia Politica da Informacao, da Comunicacdo e da
Cultura (Ulepicc), estava posto no primeiro plano. Nés temos um tipo de
produg¢do académica, que nds gostamos, achamos fundamental; no entan-
to, a nossa relagdo com o movimento social precisaria ser maior. Porque o
movimento social no campo da comunicagdo, o campo da democratizacao
da comunicagdo, por exemplo, muitas vezes é influenciado por teorias fun-
cionalistas. Esse é um problema que nés deveriamos enfrentar e eu acredi-
to que as nossas organiza¢des tém tentado enfrentar da maneira possivel.

Com relacdo a prépria Economia Politica da Comunicagao, existem diferen-
tes tradi¢des. Entdo, ndés temos uma tradi¢do brasileira que é esta que nés
criamos, um grupo pequeno, mas forte que foi criando, ao longo do tempo,
essa tradicdo, que é uma tradicdo marxista e que tem esse tipo de influén-
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cia. E nesse conjunto que meu trabalho circula. Mas, vocé tem depois ou-
tras pessoas que vao se considerar Economia Politica da Comunicagdo que
vém de outras origens. Alguns, inclusive, nem leram o Marx ou ndo o leram
originalmente, que vem de outro tipo de formagdo, porque a comunicagao
ndo da essa formagdo para as pessoas. Em terceiro lugar, vocé tem uma
importante influéncia externa do pensamento europeu, do pensamen-
to americano no campo da comunicagao, uma influéncia do pensamento
ndo marxista, de um pds-modernismo de esquerda, como Foucault, gente
que segue essa tradicao e que leva, por exemplo, a uma escola importante,
como € a do Negri e Hardt e aquele grupo todo que tem uma visao extre-
mamente equivocada e passa uma visdo extremamente equivocada em re-
lagcdo ao marxismo. Tudo isso sdo influéncias que entram nesse campo, que
acabou sendo chamado de Economia Politica da Comunicagao, inclusive,
por influéncia estrangeira. N6s adotamos o termo da Economia Politica da
Comunicagao para facilitar o nosso didlogo Internacional. Esse que é o fato.
Eu ndo chamava isso de Economia Politica da Comunicac¢ao. Quando eu es-
crevi minha tese queria produzir uma teoria marxista da comunicacdo. Os
franceses ndo chamavam de Economia Politica da Comunicagdo. Os fran-
ceses chamavam de Economia da Comunicagdo e da Cultura. Entdo, quem
chamava isso de Economia Politica da Comunicacdo eram os americanos e
os ingleses. Nés passamos a adotar essa denominag¢do, quando o campo
comecou a se unificar em nivel Internacional - uma unificacdo que a gente
precisa pensar bem, talvez seja matéria de uma outra conversa - no interior
da Aieri/lamcr a partir de 1992, basicamente, quando ha uma confluéncia e
essa chave da EPC passa a ser adotada e tal. Ela redne diferentes perspecti-
vas tedricas e ndo acho que isso seja ruim. Eu acho que isso € interessante
porgque mostra que existe vida 1a dentro e que existe um debate. Se existisse
um debate seria bastante interessante, por exemplo, com os franceses. Eu
fiz uma critica geral dos franceses, nunca recebi uma resposta. Ai ja é outro
problema, mas a critica esta 13, esta posta. Quais sdo os defeitos e quais sao
as qualidades daquele tipo de pensamento? Nés até trabalhamos muito
com eles num determinado momento, mas sempre numa perspectiva mui-
to formal e eles evitaram sempre nos publicar. Nés sempre tivemos muita
dificuldade nisso em fung¢do do tipo de estrutura académica que eles tém.
Eu acho que esse debate é relevante e eu acho que, quem vai continuar
defendendo a perspectiva da EPC brasileira tem que entrar mesmo nesse
debate. Tem que tentar furar os bloqueios e entrar na luta epistemoldgica.
Nesse campo é mais facil, porque as pessoas se dizem marxistas, mas sem
ter o minimo conhecimento do Marx. Eu falo, por exemplo, daquele didlogo
gue eu tive com o Fuchs e a linha de raciocinio dele é bastante complica-
da. Ndo vou entrar no detalhe, mas, se vocé for pensar numa perspectiva
ortodoxa, no bom sentido, do que é o marxismo, é bastante complicada.
E um autor que é um icone hoje da EPC Internacional, mas que é pouco
reconhecido fora dela. No campo da economia, por exemplo, ja ndo tem a
mesma entrada. Por isso, esse nosso debate é importante. Essa critica nés
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temos que fazer, ndo apenas desse autor, mas desses autores de um modo
geral. Nés temos que entrar nisso. O debate das plataformas hoje e o deba-
te sobre o trabalho hoje sdo centrais no didlogo Internacional no campo da
comunicag¢do e no campo da economia. Nos estamos muito bem situados
para assumir esse debate. O nosso grupo, que é menor, o Obscom-CEPOS,
esta se preparando para isso, tem participado disso. Hd com um grupo de
estudo, grupo de pesquisa, as pessoas estdo publicando, tem gente que
esta se formando no mestrado, no doutorado e estamos avangando nesse
negocio. Seria importante a gente ter mais didlogo. Eu lamento muito que
a proposta do Pablo tenha sido recusada, que era uma proposta que eu
apoiei em enfaticamente desde o inicio, de criagdo de um campo um pouco
maior dentro da Compds - mas ndo precisa ser na Compds, podemos fazer
isso fora - de dialogo entre as diferentes abordagens marxistas - porque a
EPC ndo é a Unica, existem outros enfoques marxistas, porque o marxismo
€ uma coisa que ndo se limita a Economia Politica -, porque a ampliagdo
desse didlogo no interior do préprio marxismo seria algo fundamental. Eu
acho que é uma coisa que vocés devem fazer e que podem contar comigo,
porque é a luta que a gente vai desenvolver daqui para frente.

PABLO BASTOS: O filosofo marxista Ernst Bloch faz distingdao entre o
que reconhece como “corrente fria” e “corrente quente do marxismo”.
A distincao apresenta relacao com o que Ingo Elbe (2021) categorizou
como uma tendéncia “exotérica” e “esotérica” de Marx. A exotérica é
descrita assim no sentido de ser desenvolvida e projetada para “fora”,
para um publico mais amplo, mais difundida e utilizada por partidos
politicos, movimentos sindicais e sociais. A outra tendéncia é mais res-
trita aos meios académicos, ligada ao marxismo ocidental e a Nova
Leitura de Marx (Neue Marx-Lektiire), que Elbe compreende como o
contetdo “esotérico” da analise critica de Marx e da sociedade, por
isso um “marxismo subterraneo” (Untergrund-Marxismus). Vocé com-
preende que essas distingdes fazem sentido? Se sim, como enxerga as
particularidades, diferencas e complementaridades entre essas cor-
rentes de estudo no marxismo?

CESAR BOLARNO: Eu acho que a distingdo é relevante, mas eu sé acho que
isso ndo é propriamente uma opc¢do. Isso dai é decorréncia da condigdo
histérica em que nos encontramos. Entdo eu acredito que tenha sido uma
grande luta introduzir o marxismo na academia e que as pessoas que fize-
ram isso tinham boas inten¢des e eu concordo com isso. No entanto, essa
separacdo, ela acaba se constituindo em funcdo das condi¢des histdricas
existentes e isso tem que ser entendido também dentro do desenvolvimen-
to do pensamento e do desenvolvimento da prépria realidade nesse pro-
cesso. Entdo, o que aconteceu com a classe trabalhadora? Como nossa con-
ta que vocé chamou de esotérica, acaba ficando encastelada na academia?
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Nao necessariamente por opc¢do, mas porque a academia é envolvente,
porque tem uma dinamica prépria que vocé precisa seguir. Porque também
nossa relacdo externa com a classe trabalhadora foi cortada politicamente.
Entdo, isso dai € um problema que nds precisamos enfrentar. A Ulepicc na
sua fundacao e a Ulepicc-Brasil de forma muito particular tiveram essa pre-
ocupacdo desde o inicio. Isso ndo é facil para quem esta encastelado la na
academia. Entao, eu acho que isso tem a ver mais com um projeto de como
noés poderiamos sair dessa condi¢do. Por outro lado, quem esta na linha
de frente do movimento operario ndo sabe o que nés estamos discutindo.
A discussao sobre a comunicagdo é uma discussao chave para as lutas do
movimento operario. Tem um artigo meu, um ensaio que ganhou o prémio
dos 50 anos da Conselho Latino-Americano de Ciéncias Sociais (Clacso) e
teve pouca divulgacdo, onde eu vou fazer uma critica geral a esse problema
da comunicacdo, dizendo a comunica¢ao ndo € como os governos da onda
rosa latino-americana viram, utilizar como marketing politico como forma
de conquistar coragdes e mentes. Quer dizer, na tradicdo marxista ndo era
isso. Eu entro num debate, inclusive, com Adelmo Genro Filho, que é um
autor marxista muito importante, fundador do campo dos estudos de jor-
nalismo no Brasil, mas que acreditava que o jornalismo era uma forma de
conhecimento nova e que a grande imprensa teria um papel superior que a
imprensa que ele chama de artesanal ndo poderia ter. Ele faz uma critica ao
Mattelart e eu defendo, neste caso, o Mattelart, para dizer que nao é bem
assim. Porque ele cita o Lénin de depois da revolu¢do e eu retomo um pou-
Co 0s textos do Lénin anteriores sobre a construcdo do jornal operario para
toda a Russia e a perspectiva da construcao do jornal do partido e o papel
que isso tem na organizagao. Porque Comunicacdo é Organizacao. A gente
esta vendo que isso hoje é uma grande questdo, ou deveria ser uma grande
guestdo para o os movimentos de esquerda de um modo geral e ndo esta
sendo. O debate todo que nds estamos vendo é um debate que se resume
ao YouTube, as redes sociais e, no caso dos partidos que estdo disputando
o poder - sempre institucional - é marketing, estratégias comunicacionais
gue ndo avancam em nada na construcdo da consciéncia da classe traba-
Ihadora e da sua organizagdo revoluciondria. Entdo, nés estamos afasta-
dos dessa discussao. Se vocé verificar quem sdo os autores, quem sdo 0s
intelectuais, os partidarios que estdo participando disso, vocé vé que nos
estamos fora dessa discussao. Esse é um problema que é a Ulepicc-Brasil
se propds a tratar, que nao é facil, mas esta sendo tratado. Eu acho que o
problema principal nisso tudo é a desorganizacdo da classe trabalhadora
e a despreocupac¢do da esquerda nacional com esse problema. Despreo-
cupacao ou impoténcia diante da situacdo, € um problema politico grave.

PABLO BASTOS: Curioso vocé mencionar esse texto do Lénin (Que fa-
zer?, publicado pela primeira vez em brochura, em marc¢o de 1902). Es-
crevi recentemente um artigo em que eu falo que, com essa aborda-
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gem do jornal e da comunicacao, Lénin foi um pioneiro das Teorias da
Comunicagao, embora o intuito dele ndo fosse fazer Teoria da Comuni-
cacao. Porque num texto de 120 anos atras ele precedeu algo que hoje
tem sido muito discutido em autores que sao considerados grandes
referéncias, como o préprio Muniz Sodré. Essa perspectiva da comuni-
cacao como instancia organizadora do social, do coletivo era o foco do
Lenin. Claro que ndo tinha o avanco, a condi¢cdo de desenvolvimento
de hoje das forgas produtivas, de tecnologias de informac¢ao e comu-
nicacdao, mas ele ja estava vendo a dimensao da comunicacao como
organizadora do mundo social e das lutas politicas. Entado eu acho que,
nesse sentido, ele precedeu muita coisa.

CESAR BOLANO: Com certeza. Esses trabalhos do Lénin tiveram muita im-
portancia na minha formacao 14 atras. Com isso, eu volto ao inicio da con-
versa. Esses trabalhos do Lenin tiveram uma importancia fundamental, por-
que era isso que se discutia na época e se perdeu. A esquerda perdeu isso.

MANOEL BASTOS: Ha debates histéricos no campo do marxismo,
como entre corrente estruturalista e historicista, entre hegelianos
e althusserianos, polémicas entre Brecht e Lukacs, entre outros. Re-
centemente, vocé se envolveu em um debate bastante fecundo com
Christian Fuchs e a questao do trabalho digital, confrontando a pers-
pectiva do autor austriaco de que ao interagir com as plataformas
os usuarios estariam trabalhando para as big techs. Como enxerga
esses debates no marxismo e particularmente este em que esteve
envolvido diretamente?

CESAR BOLANO: Vamos pegar esse que eu protagonizei. Infelizmente, ele
ndo teve maior repercussao porque ninguém entrou mais no debate. Justi-
ca seja feita, o Fuchs é uma pessoa aberta e ele gosta do didlogo. Ele publi-
cou o debate, diferentemente da intelectualidade francesa de modo geral,
que quer controlar o que vocé pensa e tal. Ele foi uma pessoa aberta e
esse debate poderia ter avancado muito mais na prdpria revista. No entan-
to, faltou - até agora, porque o debate nao estad encerrado, evidentemente
- maior participacao nesse didlogo. Eu acho que esse dialogo tem a ver
com a histéria do pensamento que a gente segue. Do meu ponto de vista,
eles cometem um erro muito crasso, que é confundir o plano da circula-
¢do com o plano da producdo. Entdo vao seguir um insight do Alvin Toffler,
que ndo tem nada a ver com a histéria do marxismo, nem do pensamen-
to de esquerda, para criar uma coisa meio pds-modernista de dizer que o
consumidor é produtor e que o produtor é consumidor. Isso é uma coisa
tipicamente pds-modernista, do meu ponto de vista, ndo vejo como fugir,
dizer que agora o mundo mudou, que agora quem consome é quem pro-
duz e confundir todas as coisas. Bom, o que eu estou dizendo é o seguinte:
existe um elemento concreto por tras dessa ilusdo, que é o fato de que o
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capitalismo avangado, tal como ele se apresenta hoje, utiliza os mesmos
mecanismos para o controle do trabalho e para o controle social. Ou seja,
para o controle da divisao do trabalho na sociedade e a divisdo do traba-
Iho na fabrica para fazer uma comparacgao. Had um problema aqui. Quando
vocé pega essa discussao la no Mar, divisdo social do trabalho e divisao do
trabalho na manufatura, vocé vé que sdo dois elementos opostos. A anar-
quia da producdo se op&e ao controle despdtico do processo produtivo. Ai
ndo existe democracia. A democracia esta no plano da aparéncia e no plano
da circulacdo geral das mercadorias. Entdo existe uma contradicdo e é essa
contradicao que o Marx revela. Nossa pergunta, hoje, deveria ser: bom, o
que que estad acontecendo ai? Onde ficou a democracia, se esse controle
do trabalho e o controle social se utilizam dos mesmos mecanismos ou de
mecanismos semelhantes, que sdo as redes, as plataformas etc.? Porque
aqui tem um problema, ndo da para resolver rapido como essas pessoas
querem resolver, ndo é s6 o Fuchs. E a teoria do Fuchs passa facil porque
ela é muito facil. Eu acho que falta nesse caso uma perspectiva metodolé-
gica mais correta do Marx, na verdade. O método é tudo. A nossa arma € o
método. Temos que nos armar do método para poder entender a realida-
de. Mas, o que que esta acontecendo hoje? Eu estou vendo esta tendéncia
de unificacdo, mas isso ndo unifica os momentos, isso ndo transforma o
consumo e exploracdo. O minimo que as pessoas deveriam fazer é dizer:
bom, aqui deve haver algum tipo de mascaramento, o que que tem por tras
disso? Essa é a pergunta que tem que ser feita. E ndo resolver rapidamente,
a la pés-estruturalismo. Ha uma solucdo ai de narrativa. Acho que esse é
0 ponto de debate. Eu acho que isso dai talvez tenha a ver também com
essa dissociagao que vocés estavam falando entre o exotérico e o esotérico.
As pessoas estao preocupadas em encontrar uma solucao ali, um modelo,
uma solugdo genial para uma pergunta meramente académica. Quando, na
verdade, a questao marxiana seria outra completamente diferente.

PABLO BASTOS: Sabemos desde Marx e dos autores da teoria critica
acerca da indissociabilidade entre a dimensao epistemolégica e poli-
tica, mais precisamente da economia politica e da luta de classes na
ciéncia e no trabalho de pesquisa. E cada vez mais, nosso trabalho
passa a ser avaliado por métricas e analises de performance de plata-
formas, como o Google Scholar. Como enxerga os desafios para o tra-
balho cientifico critico hoje, com relagao as seguintes dimensdes: as
pressdes para a produtividade, o papel central desempenhado pelas
plataformas digitais, o que inclui o avanco da inteligéncia artificial, e a
subsuncao do trabalho intelectual?

CESAR BOLANO: Bom, n3o sei se eu tenho muita coisa a falar sobre essa
qguestdo. Eu acho que isso dai é o que vocé disse. Tem a ver com a subsun-
¢do do trabalho intelectual. E mostra que a subsunc¢do do trabalho intelec-
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tual funciona. Somos submetidos a essa condi¢do e mesmo que tenhamos
consciéncia disso, como eu tenho, vocé tem, nés somos obrigados a seguir,
mesmo a contragosto. Porque é muito dificil, sendo impossivel vocé lutar
contra estando fora. Entao, esse é um aspecto central do nosso problema.
Ai vocé pode pensar, bom, eu ndo preciso estar na academia. Eu posso de-
senvolver a luta politica em outro lugar e posso ter uma producdo inclusive
intelectual Ia no seio do movimento operario. Eu nao sei como isso aconte-
ce hoje. Eu acho muito dificil. Entdo, eu acho que volta aquela outra questao
de como é que a gente supera essa dicotomia. Como é que a gente pode
trabalhar nisso. Fugir das métricas é dificil. No entanto, é possivel fazer a
critica do sistema. Teve uma época que eu estudei isso, precisava fazer uma
apresentacdo no exterior sobre a questdo no Brasil e eu estudei, fui ver
gue tem muita gente que faz a critica do sistema da Capes, CNPqg, mostra a
diferenca entre o conceito de produtividade, o conceito de eficacia que pri-
vilegia os grandes grupos, as grandes universidades, ndo necessariamente
as do sudeste e do nordeste, mas dentro de umas e de outras, aqueles
grupos consolidados, que tem a tendéncia de receber mais investimento
e toda uma discussdo sobre esse assunto que é uma discussdo politica. Eu
ndo entro nesse negodcio ndo. Vamos dizer, eu discuti naquela época por-
que precisava, mas ndo tenho acompanhado essa discussao. Eu sei que ela
existe e é uma batalha maior, que nao se restringe ao campo da EPC, nem
ao marxismo. Eu acho que isso dai é uma coisa que, na nossa consciéncia
de trabalhador intelectual, ¢ uma questao que tem que ser posta. Porque a
forma de controle do nosso trabalho passa por ai, ndo sé por ai esta, mas
passa pela telematica de uma maneira muito importante. Eu ndo tenho
acompanhado a literatura sobre esse assunto, mas eu acho que seria bem
importante entrar nessa discussao.

MANOEL BASTOS: Ha certa hegemonia no campo da comunicagao, e
também no campo politico, de estudos e lutas que valorizam as dife-
rentes identidades e subjetividades, como raca e género notadamen-
te, em detrimento da dimensdo de classe. No campo do marxismo, ti-
vemos diferentes autores que consideraram essas outras formas de
opressao em suas analises, sem perder de vista a articulacao com a
totalidade e a luta de classes. Quais os desafios epistemoldgicos e po-
liticos que temos para lidar com essas tematicas e demandas politicas
no campo do marxismo?

CESAR BOLANO: Essa questdo é extremamente estratégica, que a gente
tem que pensar com muito cuidado. O marxismo nunca deixou de lado
todo tipo de opressao. E vocé pega uma coisa como foi a Revolu¢do Russa,
por exemplo. No primeiro dia, todas as reivindica¢cdes do movimento femi-
nista foram atendidas numa canetada. Nao existe uma forma mais avanca-
da de atendimento das reivindica¢des das diferentes opressées do que no
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interior de um processo de transformacdo socialista. Bom, o que aconteceu
depois, é preciso ver. Vocé tem toda uma producdo intelectual africana, por
exemplo, marxista, no momento dos processos de Independéncia que é
fundamental, que tem reflexos até hoje. O que est4 acontecendo na Africa
hoje tem uma relagdo muito forte com o que aconteceu naquele momento,
com o apoio que eles tiveram da Unido Soviética, o grande movimento an-
ticolonial e anti-imperialista que esta posto ali. As acusa¢des de machismo,
racismo ao Marx sao totalmente infundadas, apesar de que, evidentemen-
te, no interior daquele processo, dentro do sindicato, pode existir de tudo.
Mas, como uma posi¢ao marxista, quando existe tem que ser denunciado.
Na verdade, toda essa discussao vem dos chamados novos movimentos so-
ciais la dos anos 1960 e 1970. Eu acho que esses novos movimentos sociais
trouxeram uma renovacao para o pensamento de esquerda. E essa renova-
¢do deve ser muito bem-vinda. Entdo, colocar no primeiro plano a questao
da raca, por exemplo, eu acho fundamental num pais como o Brasil, por
exemplo, em que, sei 13, 60 a 70% da popula¢do operaria é negra. Porque o
tipo de opressdo que um operario negro e operdrio branco sentem talvez
seja diferente. Entdo essa questdo tem que ser pautada, tem que ser coloca-
da. O problema que nés enfrentamos é que estas questdes foram apropria-
das por um pensamento integrado, inclusive imperialista, de origem norte-
-americana, claro. Esse é que o problema, que vem com todas as suas fake
news (risos) em relacao ao marxismo etc., porque os comunistas, a RuUssia e
ndo sei mais o que, para enxovalhar as décadas de luta do movimento ope-
rario em defesa dos direitos da mulher, direitos dos trabalhadores de um
modo geral, negros, brancos e asiaticos pela independéncia nacional contra
o colonialismo. Isso é uma luta do pensamento marxista. Entdo, no entanto,
existe um tour de force que faz com que setores imperialistas se apropriem
disso e que proponham formas, o que se chama hoje de identitarismo - nos
somos a favor de todas as identidades, defesa das identidades, ndo é esse o
problema. O problema é que isso que se chama hoje de identitarismo pre-
judica a constituicdo de uma consciéncia verdadeiramente transformadora.
Porque foca em questdes especificas. Veja o que acontece nos Estados Uni-
dos, os camped®es do direito dos negros. Vocé pega ai, negros que estdo em
posi¢cdes chave no sistema imperialista norte-americano (Condoleezza Rice,
Colin Powell, Barack Obama) como um grande exemplo de integracdo. Mas,
0 que que acontece com a populagdo negra norte-americana? Esta sendo
assassinada nos guetos. Isso ndo resolve nada. Ndo é esse tipo de approach
que vai resolver o problema, que é muito mais grave no Brasil, porque a
popula¢do negra no Brasil € muito maior, é a maioria da classe trabalhado-
ra. No limite, é ela que tem que comandar a transformacdo. E comandar a
transformacdo ndo significa colocar um negro ou uma negra numa deter-
minada posi¢ao na estrutura de poder do estado brasileiro. Comandar a
transformacao significa fazer a transformacgao de fato a servi¢o do conjunto
da classe trabalhadora, que é uma classe trabalhadora majoritariamente
negra. Isso para dar um exemplo, que talvez seja o exemplo mais polémi-
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co hoje no Brasil. Porque a discussdo esta extremamente tensionada em
prejuizo dos interesses das préprias comunidades de identidade que nés
temos que defender também. Agora, isso tem que entrar, de fato, como
pauta especifica dos projetos da esquerda brasileira, nao tenha ddvida. Nao
da para esconder essa discussao. Porque nés estamos vivendo hoje as con-
sequéncias de uma histdria de escraviddo, de uma histéria de violéncias e
guem sofreu essas violéncias esta reivindicando, o que é muito bom, igual-
dade. E preciso reforcar isso. S6 que é preciso mostrar por quais caminhos
efetivos uma transformacdo positiva pode realmente acontecer.

PABO BASTOS: Esse tema é realmente estratégico hoje.

CESAR BOLANO: Sabe o que eu acho? Eu acho que muita gente j& estd per-
cebendo o engodo da chamada esquerda norte-americana, o progressis-
mo imperialista. Quando vocé vé, por exemplo, que a politica do Joe Biden
é 0 que é. Ndo é melhor certamente que a do Trump. Ndo sei se é pior,
mas, melhor, seguramente nao é. As pessoas ja estao percebendo isso. O
cinismo, por exemplo, na reunido da ONU, do Gustavo Petro, presidente
da Coldmbia. Ele disse que os argumentos que eles usam para defender
o0 Zelensky (da Ucrania) sao os argumentos que deveriam ser usados para
defender os palestinos. O cinismo é tdo descarado porque vocé ndo vai
enganar todo mundo durante todo o tempo. Todo mundo achava que o
Obama era uma grande coisa, porque a gente achava o Obama simpatico,
o Obama é um negro que é um gentleman, é um cara bonitdo. S6 que o
Obama recebeu um prémio Nobel por antecipacdo e depois ele fez o que
fez na Libia. O fato dele ser negro nao o redime dessa culpa. Eu acho que
essa é que é a questdo. Outra coisa importante € que o movimento negro
mais radical e mais contundente que houve nos Estados Unidos foi des-
truido a bala. Os Panteras Negras foram assassinados. Esse é o progres-
sismo norte-americano.

PABLO BASTOS: Um comentario rapido. Em parte do movimento es-
tudantil, hoje, pelo que observo, parece que todos os problemas do
mundo vao ser resolvidos tendo mais professores negros na universi-
dade. Tudo acaba sendo reduzido a essa pauta. Eu apoio, acho que é
importante, mas ndo da para reduzir todos os problemas da universi-
dade a essa pauta. Quando lembramos do debate anterior, temos clas-
sicos da sociologia brasileira como Florestan Fernandes, A integracéo
do negro na sociedade de classes, que pensa a questdo racial articulada
com as questdes de classe. Hd também feministas histéricas no mar-
xismo, Clara Zetkin, Rosa Luxemburgo. Parece que nada disso existiu,
que tudo comecgou agora. H4 uma certa ansiedade e uma falta de vi-
sdo histérica sobre essas questdes e as articulagdes na totalidade. E
importante ter produ¢des nossas também nessa area, revelando que
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existe uma historicidade desse debate, uma inclusao dentro das lutas
de classe e do debate marxista também.

CESAR BOLARNO: E ¢ importante também atrairmos para as nossas fileiras
intelectuais mulheres e negros. Infelizmente, na EPC nés temos muito pou-
cos. Mulheres, foi um problema maior no passado. Isso foi discutido inclu-
sive internamente. Eu me lembro que na segunda reunido de constitui¢ao
da Ulepicc nés tivemos essa discussao, porque tinha poucas mulheres no
grupo. Isso dai foi levantado como um problema, porque s6 as mulheres é
que podem trazer de fato os seus problemas para a analise com as nossas
ferramentas. E houve uma preocupacdo forte nesse sentido, a mesma coi-
sa com relacdo aos negros. E preciso chamar intelectuais jovens, intelectu-
ais negros para se unirem as nossas fileiras para construir um pensamento
negro da EPC brasileira. Isso é fundamental porque eu ndo posso falar
sobre esse assunto sendo branco, eu posso entender, eu posso apoiar,
eu posso escrever um texto, mas quem tem que assumir essa construgao
sdo os intelectuais negros que estdo nas nossas fileiras. Essa é uma tarefa
para vocés, trazer gente nova, bem formada, estudiosa, que va produzir
conhecimento nessa area.

PABLO BASTOS: Para concluir, avaliamos que este dossié apresenta
um breve retrato de alguns temas emergentes e desdobramentos de
objetos relevantes na interface entre comunicacdo e marxismo. Den-
tro de uma proposta de agenda de pesquisa para o campo, o que con-
sidera que sao assuntos que devemos ter aten¢ao nos préximos anos?

CESAR BOLANO: Eu acho que esse ultimo assunto é fundamental. Outro as-
sunto fundamental também é aquela discussdo sobre o esotérico e 0 exoté-
rico. Como a EPC vai se inserir nos processos de luta da classe trabalhadora,
como vai contribuir com as suas ferramentas do campo da comunicac¢do?
Acho que essas duas sao questdes fundamentais. Uma terceira questdo
qgue eu acho importante é o didlogo com o marxismo de um modo geral.
Isso nds estamos procurando fazer no nosso grupo de estudos, conhecer
0 que estd sendo produzido, os debates que estdo acontecendo no cam-
po do marxismo nos niveis nacional e internacional. No interior disso, uma
corrente que vamos estudar com mais cuidado no ano que vem é a do mar-
xismo no campo dos estudos decoloniais. Os estudos decoloniais surgiram
com muita forgca, mas tem uma corrente pés-moderna que eu acredito que
seja hegemonica, predominante sem dulvida. No entanto, existe um pensa-
mento marxista muito forte |1 dentro que, do meu ponto de vista, é perfei-
tamente aceitavel. Mais do que isso, o professor Enrique Dussel, nos seus
muitos trabalhos de leitura do Marx, acho que tem uma contribuicdo muito
grande que pode nos abrir uma porta importante para o didlogo. Isso vai
ter consequéncias nesse debate dessa Ultima questao que estdvamos colo-
cando. Eu acho que tem uma relagao forte também com aquilo que alguns
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autores tém trabalhado mais recentemente, chamando de Ultimo Marx ou
os ultimos trabalhos de Marx em relagdo a questdao da Comuna Russa e
das questdes nacionais etc. Eu acho que esse dai é uma area de estudos
importantes para uma atualizacdo do marxismo muito presa ao proprio
pensamento do Marx, que abre um espa¢o de compreensdo da situagdo
atual que nds estamos vivendo e das eventuais alternativas de transforma-
¢do social. No momento atual, eu acho que por ai tem uma grande area de
estudos e no nosso grupo tentaremos caminhar um pouco nessa linha a
partir do ano que vem.
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Resumo

O presente ensaio aborda a questdo da ideologia na obra de Bertolt Brecht.
Foi no campo da estética, particularmente no terreno das artes cénicas, que
Brecht travou a sua luta, colocando-se basicamente como tarefa a critica e
desconstrucdo da ideologia burguesa, cujo poder consiste em apresentar
como naturais as rela¢des de exploracdo e opressao. Em seu teatro dialéti-
co, o dramaturgo alemdo revela o quao estranhdvel, na verdade, sao essas
relacBes que aos oprimidos parecem ser normais, evidentes.

Palavras-chave: Bertolt Brecht; Ideologia; Teatro de vanguarda.

Resumen

Este ensayo aborda el tema de la ideologia en la obra de Bertolt Brecht. Fue
en el campo de la estética, particularmente en el campo de las artes escéni-
cas, donde Brecht libré su lucha, fijandose basicamente la tarea de criticar y
deconstruir la ideologia burguesa, cuyo poder consiste en presentar las re-
laciones de explotacion y opresion como naturales. En su teatro dialéctico,
el dramaturgo aleman revela cuan extrafias son, de hecho, estas relaciones
que a los oprimidos les parecen normales, evidentes.

Palabras clave: Bertolt Brecht; Ideologia; Teatro de vanguardia.

Summary

This essay addresses the issue of ideology in the work of Bertolt Brecht. It
was in the field of aesthetics, particularly in the field of the performing arts,
that Brecht waged his struggle, basically setting himself the task of criticizing
and deconstructing bourgeois ideology, whose power consists in presenting
relations of exploitation and oppression as natural. In his dialectical theater,
the German playwright reveals how strange, in fact, these relationships are,
which to the oppressed seem to be normal, evident.

Key words: Bertolt Brecht; Ideology; Avant-garde theater.
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1 Esses versos do pro-
prio Brecht fazem parte
do poema “Elogio do re-
volucionario”, que inte-
gra a pec¢a “A mae: a vida
da revolucionaria Pelagea
Wlassowa (segundo o ro-
mance de Maximo Gorki)”,
1931/1932. In: Brecht, Tea-
tro completo, v.4 (1990, p.
198).

2 AexcegGo e a regra
(1929/30).Trad. Geir Cam-
pos. In: Brecht, Teatro com-
pleto (1990, p. 132)

Introducao: Brecht e a ideologia

Essa concepcdo interesseira, que vos leva a transfor-
mar em leis eternas da natureza e da razao as rela¢des
sociais oriundas do vosso modo de produgdo e de pro-
priedade — rela¢des transitérias que surgem e desapa-
recem no curso da produg¢do —, é por vés compartilha-
da com todas as classes dominantes ja desaparecidas.

K.Marx e F. Engels

Essa cortina que nos oculta isto e aquilo, é preciso ar-
ranca-la!

B. Brecht

O poeta e dramaturgo alemao Bertolt Brecht (1898-1956) €, no campo das
artes, um dos grandes herdeiros da dialética marxista. Em suas representa-
¢des do convivio humano, ao colocar em relevo a conexdo entre as relagdes
de producdo e a esfera social, politica e intelectual, Brecht lanca mao da
teoria de Marx, que lhe permite perguntar ao capital: “de onde vocé vem?”,;
e indagar as ideias: “a quem estdo servindo?"". Sua obra é toda marcada
pela tentativa de desmascarar as manobras ideoldgicas daqueles que estdo
empenhados em legitimar as rela¢des de exploragdo e opressao, apresen-
tando-as como algo eterno, inquestionavel, obscurecendo as contradi¢cdes
sociais, naturalizando a histdria. Essa postura critica se evidencia, exem-
plarmente, na peca didatica A excecdo e a regra?, que comega com a seguinte
exortacdo dos atores ao publico:

Desconfiai do mais trivial, na aparéncia singelo.

E examinai, sobretudo, o que parece habitual.
Suplicamos expressamente:

Ndo aceiteis o que é de habito como coisa natural,

pois em tempo de desordem sangrenta, de confusdo
organizada,

De arbitrariedade consciente, de humanidade desuma-
nizada,

Nada deve parecer natural

Nada deve parecer impossivel de mudar.
Se o0 poder da ideologia consiste em apresentar como naturais as relacdes
de dominacao, a tarefa dos que lutam pela transformacao social é a de his-
toricizar aquilo que aparenta ser fixo e imutavel. E o que faz Brecht em seu

teatro, mostrando o qudo estranhdvel, na verdade, sdo essas rela¢cdes que
aos oprimidos parecem ser normais, evidentes.
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Na peca A Santa Joana dos matadouros (1929/31), a ideologia, essa essencia-
lizacdo da realidade histdrica, se expressa de forma clara na fala dos Boinas
Pretas (uma espécie de Exército da Salvacdo), cuja inten¢do é “dizer aos
pobres que a desgraca é inevitavel sim senhor, como a chuva, que ninguém
explica de onde vem, e que o sofrimento é o destino deles, pelo qual mais
adiante serdo recompensados”. A miséria e a serviddo sao explicadas por
meio de ideias como “destino”, “vontade divina”, “recompensa ap6s a mor-
te”. Sob o poder de tais representa¢des os homens sdo levados a acreditar
que vivem no melhor dos mundos, como os peixinhos de uma das Histérias
do sr. Keuner, um alter ego do proprio Brecht. Assim diz o sr. Keuner: “Se os

tubardes fossem homens”,

0 mais importante seria, naturalmente, a formacao
moral dos peixinhos. Eles seriam informados que nada
existe de mais belo e mais sublime do que um peixinho
que se sacrifica contente, e que todos deveriam crer nos
tubardes, sobretudo quando dissessem que cuidam de
sua felicidade futura (BRECHT, 2013a, pp. 53-54).

Essa moral seria forjada nas escolas, onde os “peixinhos aprenderiam
como nadar em dire¢do as goelas dos tubardes” e seriam ensinados a
“evitar toda a inclinagao baixa, materialista, egoista e marxista, e avisar
imediatamente os tubar8es se um dentre eles mostrasse tais tendéncias”.
Também a arte expressaria o ponto de vista dominante: a musica seria tdo
bela, que “a seus acordes todos os peixinhos, com a orquestra a frente,
sonhando, embalados nos pensamentos mais doces, se precipitariam nas
gargantas dos tubardes”. E haveria, é claro, uma religido nesta civilizacdo
maritima, que “ensinaria que a verdadeira vida dos peixinhos comeca ape-
nas na barriga dos tubardes”.

O conceito marxiano de ideologia assume, assim, um papel decisivo na criti-
ca de Brecht as ideias pretensamente universais da classe dominante. Note-
-se, entretanto, que o artista ndo se limita a negacao meramente tedrica da
sociedade capitalista e das formas ideoldgicas que a legitimam. Sua critica,
vinculada a politica do proletariado, pretende ativar os trabalhadores para
a luta, voltando-se para a transformacao prdtica das rela¢des sociais reifi-
cadas; seu teatro, concebido como uma conclamagdo aos oprimidos para
se insurgirem contra os opressores em nome da humanidade, “prové uma
negacao concreta da sociedade capitalista, mediando a arte de vanguarda
com a luta politico-ideoldgica” (SLATER, 1978, p. 190).

O teatro de Brecht é revolucionario do ponto de vista do contetdo, no senti-
do de que ele busca “revelar o complexo causal da sociedade, desmascarar
as ideias dominantes como ideias dos dominadores, escrever de acordo
com as coordenadas de classe” (BRECHT apud BORNHEIM, 1992, p. 363),
mas também no que diz respeito a forma, como ele mesmo esclarece: “De-
vemos permitir ao artista que exerca toda a sua fantasia, toda a sua origi-
nalidade, todo o seu humor, toda a sua forca de invencao” (ibid.). E nitido
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3 Brecht é um autor rea-
lista, mas o seu realismo é
de um tipo particular, di-
ferente do realismo socia-
lista que marcou a estética
oficial jdanovista. Seu he-
réi, diversamente do herdi
proletario, positivo, pre-
sente na literatura sovié-
tica, é, no dizer de Benja-
min, um “herdi surrado”,
um personagem contra-
ditério, privado de consci-
éncia de classe (possuin-
do, ao invés, um instinto de
classe, como Schwejk). Seu
realismo, “amplo e politi-
co, liberal no estético, so-
berano em relacdo as con-
vencdes” (Brecht apud
Bornheim, 1992, p. 363),
difere, por outro lado, do
de Lukacs, muito preso,
segundo Brecht, “a mode-
los literarios” e “técnicas
narrativas determinadas”.

4 Nesse momento em
que a intelectualidade de
esquerda se distancia-

va criticamente do stali-
nismo, Brecht foi questio-
nado por figuras, como
Hannah Arendt, por ter

se “instalado em Berlim-
-Leste, onde podia ver, dia
apos dia, o que significava
para o povo viver sob um
regime comunista” (1991,
p. 250). O fato é que as au-
toridades norte-america-
nas lhe recusaram o visto
para a Alemanha Ociden-
tal. A Guerra Fria ndo |he
deixou como opg¢do sendo
Berlim-Leste, onde, ape-
sar dos problemas com a
censura e a burocracia, re-
cebeu prémios importan-
tes do governo, estabe-
leceu a sua companhia e
obteve uma casa de espe-
taculos. Em seus Escritos
sobre teatro, ele justifica

a sua posig¢ao: “Moro atu-
almente num pais onde

em sua arte o encontro da intencdo politica com o espirito de vanguarda.
Opondo-se, por um lado, ao formalismo que via nas imagens estéticas fe-
chadas e no repudio a comunicagdo discursiva um potencial emancipatorio
mais genuino, e por outro ao realismo socialista do periodo soviético?, cuja
énfase recaia sobre o conteido em detrimento da forma, o teatro de Brecht
é um teatro politico tanto pelo que diz quanto pela maneira extremamente
inovadora e subversiva como o diz. Brecht criou uma forma dramatica que
revela ao publico o carater mistificado das ideias da dominagdo, desnudan-
do o mundo para a plateia a fim de que “ela por sua vez pudesse colocar as
maos sobre o mundo” (BRECHT apud SLATER, 1978, p. 189). Nisso consiste,
veremos a seguir, a genialidade de seu teatro épico.

Os que falam e os que ouvem

Brecht, disse Hannah Arendt, viveu em “tempos sombrios”: o das duas gran-
des guerras mundiais entremeadas pelo periodo de ascensdo do nazismo.
Em 1919, filiou-se ao Partido Social-Democrata Independente da Alema-
nha. Em 1923, quando Hitler tentou o fracassado putsch de Munique, o poe-
ta se encontrava na lista dos primeiros que deveriam ser detidos. Em 1933,
quando finalmente eclodiu o “ovo da serpente”, Brecht deixou o pais com
Helene Weigel e o filho. Iniciou-se um longo periodo de exilio com os nazis-
tas em seu encalco: Praga, Viena, Zurique, Paris, Copenhague, Helsinque,
Moscou, Califérnia. Este &, certamente, o periodo mais fértil de sua dra-
maturgia. Em 1947, apds ter comparecido diante do Comité de Atividades
Antiamericanas, foi expulso dos EUA, acusado de fazer apologia do sistema
comunista. Voltou a Europa e em 1949 se instalou na Alemanha, onde fun-
dou o Berliner Ensemble e seguiu trabalhando, do lado oriental de Berlim?4,
para a transformacao do mundo. A ele bem se aplica o seu famoso poema
“Os que lutam”:

Ha homens que lutam um dia, e sdo bons;

Ha outros que lutam um ano, e sdo melhores;

Ha aqueles que lutam muitos anos, e sdo muito bons;
Porém, ha os que lutam toda a vida,

Estes sdo os imprescindiveis.

Foi no campo da estética, particularmente no terreno das artes cénicas, que
Brecht travou a sua luta, colocando-se basicamente como tarefa a critica
e desconstrucao da ideologia burguesa. Nesse terreno, investiu contra a
dramaturgia tradicional como forma de comunica¢do, combatendo impla-
cavelmente a empatia aristotélica, que garante ao drama o poder encan-
tatdrio de produzir o envolvimento emocional do publico com os herdis e,
consequentemente, a identificacdo dos que ouvem com as ideias e valores
dos que falam.
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estd se efetivando um es-
forgo gigantesco para mo-
dificar a sociedade. Po-
dem condenar os meios

e processos - espero, ali-
as, que os conhegcam de
fato, e ndo através dos jor-
nais (...) -, ndo hdo, porém,
de p6r em duvida que, no
pais onde vivo, se traba-
Iha para a modificacao do
mundo, para a modifica-
¢do do convivio dos ho-
mens. E talvez concordem
comigo que o mundo de
hoje precisa de uma trans-
formagdo” (1978, p. 6).

O teatro épico de Brecht é responsavel pela quebra do que se chamou de
“quarta parede”, uma parede imagindria que separa os atores da plateia,
os falantes dos ouvintes, interpondo-se entre os sujeitos, convertendo
uma das partes em objeto. Uma barreira semelhante a que garante, nos
cultos, a apassivagdo do crente; e, na radiodifusao, o siléncio das massas
diante dos meios de informacdo. Embora o publico possa ver através des-
sa parede invisivel, os atores agem como se ele ndo estivesse I3, focam
sua atencdo no drama como se estivessem “sozinhos em publico” (Stanis-
lavski). Essa “parede” funciona como uma espécie de filtro que deixa livre
o fluxo da ideologia (das ideias e da emocdo) somente em um sentido,
do palco para a plateia. Ela impede o publico de participar ativamente,
mantendo afastado da cena o seu pensamento critico e as suas proprias
emoc¢des, mas ndo impede que a sua consciéncia seja afetada, no sentido
contrario, pelo espetaculo.

Esse tipo de relagao comunicativa em que apenas um dos lados fala, enre-
dando sentimentalmente o auditério, engendra a ilusdo de que o mundo
encenado é o mundo real e de que as ideias e valores transmitidos sdo uni-
versais, inquestionaveis. O espectador, que sequer é tratado como sujeito, é
incapaz de um distanciamento critico em relagdo a cena representada. “Por
toda a parte, as coisas que aparecem sao de uma evidéncia de si tdo grande
que ndo precisamos fazer esforco para sua compreensao. Os homens enca-
ram tudo como um dado preestabelecido” (BRECHT, 1978, p. 116).

Com o surgimento do palco italiano na Renascenca tardia, a separacao en-
tre os que falam e os que ouvem se impde numa medida desconhecida
em toda a histéria dos espetaculos. A partir desse momento, observa Bor-
nheim, “o publico, sentado no escuro, limita-se a um siléncio passivo que se
contrap®e a luz, a acdo, ao pensamento”. O palco passa a exercer as fun-
¢Bes do sujeito, definindo aquilo que o objeto, ou o publico, é (1992, p. 198
et passim). Diversamente, por exemplo, das festas populares, como o car-
naval de rua antigo, em que ndo havia, ou era menos nitida essa dicotomia
sujeito-objeto, o espetaculo burgués restringe a autonomia e a possibilida-
de de resposta por parte do publico. Assim como na moderna comunica-
¢cdo de massa, é praticamente absoluto o poder do falante sobre o ouvinte.
Falar- é um ato unilateral, observa Sodré, referindo-se a radiodifusao. “Sua
regra de ouro é silenciar ou manter a distancia o interlocutor. (...) O que
a caracteriza é a sua ndo-comunica¢do, entendendo-se comunicagdo como
troca, reciprocidade de discursos” (1986, p. 25). E fundamentalmente contra
essa forma unilateral de relacao social que Brecht se volta em suas pecas
teatrais. O poema “O teatro, casa dos sonhos” (2000, p. 240), explicita essa
critica ao teatro burgués, compreendido como um lugar de apassivamento,
consolo, fuga e esquecimento do mundo real.

Muitos véem o teatro como casa

De producgdo de sonhos. Vocés atores sdo vistos
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Como vendedores de drogas. Em seus locais escu-
recidos

As pessoas se transformam em reis e realizam
Atos herdicos sem perigo. Tomado de entusiasmo
Consigo mesmo ou de compaixdo por si mesmo
Fica-se sentado, em feliz distragdo esquecendo

As dificuldades do dia-a-dia - um fugitivo.

Todo tipo de fabulas preparam com mdos habeis, de
modo a

Mexer com nossas emogdes.

(...)

Muitos, é verdade

Véem essa atividade como inocente. Na mesquinhez
E uniformidade de nossas vidas, dizem, sonhos

Séo bem-vindos. Como suportar

Sem sonhos? Mas assim, atores, seu teatro torna-se
Uma casa onde aprende-se a suportar

Avida mesquinha e uniforme (...).

Nessa casa de sonhos, diz Brecht em seu “Pequeno Organon para o teatro”
(1978), o publico é transformado numa “intimidada massa crente, fascina-
da”, que deseja “usufruir emocBes bem determinadas. O que lhe interes-
sa é poder substituir um mundo contraditério por outro harmonioso, um
mundo que conhece mal por um mundo onirico”. Sabedor desses desejos,
o construtor de intrigas domina a técnica de “mexer com as emoc¢des” do
publico. Técnicas tdo eficazes, assinala Umberto Eco, que “mesmo com um
coragdo de pedra, a gente ndo escaparia provavelmente ao tributo emoti-
vo que essas fabulas requerem” (1993, p. 13). Isso por uma razdo simples,
diz ele: dramas como Love Story sdo concebidos para fazer chorar; outros,
para proporcionar a satisfacdo da vinganca consumada, da vitéria do bem
contra o mal. De um modo geral. 0 melodrama romantico, cujo exemplo
extremo talvez sejam as novelas televisivas, obedecem a férmulas capazes
de causar fortes sensacdes. E impossivel, diz Eco, comer um bombom de mel
e pretender sentir gosto de sal. «A quimica ndo se engana jamais. Ora, existe
também uma quimica das emocdes, e, segundo uma tradi¢do ancestral, uma
intriga bem urdida é um componente gerador de emog¢des» (ibid.).

Conhecida como a “fabrica de sonhos”, Hollywood é certamente o lugar
onde melhor se produz essa quimica também chamada de “magia do en-
tretenimento”. Seu publico é levado a salivar, como as cobaias de Pavlov,
diante das telas hipnéticas do cinema e da televisdo. Quem foi crianca nos
anos 1970 certamente se lembra do cachorro racista Rin-tin-tin, que ao co-
mando do cabo Rusty - Yo ho, Rinty! - avancava sobre os temiveis peles-ver-
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melhas. Telespectadores do mundo inteiro vibravam com o simpatico cao
pastor e se identificavam com a cavalaria dos EUA. Esse tipo de fala encan-
tatdria, que prescreve a reacdo do ouvinte, cerceando sua capacidade de
interpretar livremente e responder aquilo que é encenado, é capaz, como
disse Malcolm X, referindo-se ao sensacionalismo dos jornais, de nos fazer
“odiar as pessoas que estdo sendo oprimidas, e amar as pessoas que estdo
oprimindo”. Pois era exatamente contra essa adesdo emotiva do publico a
fala unilateral e mistificadora dos palcos burgueses que se batia o teatro
épico de Brecht.

O teatro épico e a quebra das barreiras

Considerando o teatro tradicional como um aparato ideolégico de repro-
ducao da ordem, Brecht reivindicou a refuncionalizacdo desse meio, a sua
transformacao em verdadeiro instrumento de comunicacdo. Suas encena-
¢Bes procuraram subverter a relagdo de mao Unica entre emissor e receptor
de modo a romper com o “monopdlio de condug¢do do espectador avessa a
critica e a contradicao” (2013b). Brecht comprendeu que era preciso atacar
a técnica por exceléncia de persuasao do teatro tradicional: a empatia aris-
totélica, que envolve o espectador em uma manta emocional de identidade
com o personagem. Assim diz ele em suas notas sobre a 6pera Mahagonny:
“Ha que combater essa forma de magia. E necessario renunciar a tudo o
que represente uma tentativa de hipnose, que provoque éxtases condena-
veis, que produza efeito de obnubila¢do” (1978, p.17).

O combate a esse processo de ilusdo nas artes teatrais pressupunha o de-
saparecimento do abismo que separa ficticiamente o palco do publico e do
qual provém a ilusdo de o palco existir, na realidade, sem o espectador. “A
nocdo de uma quarta parede tinha de ser rejeitada, o que em si permitiria
aos atores voltarem-se diretamente para o publico” (ibid., p. 80). Essa foi,
do ponto de vista da critica da ideologia, a principal conquista do teatro re-
volucionario que se desenvolveu sob a influéncia da revolugao bolchevique,
tendo a frente figuras como o diretor teatral russo Meyerhold (1874-1940),
o0 alemao Erwin Piscator (1893-1966) e Bertolt Brecht. Nesse novo teatro
- chamado de épico por Brecht e, antes dele, por Piscator “em virtude de
possuir um cunho nitidamente narrativo e descritivo e de utilizar coros e
projecdes com finalidade critica” (ibid., p. 67) - o publico, concebido como
criador, é convidado a refletir e oferecer respostas racionais as situagdes
sociais encenadas. Ja ndo se trata de induzir emog¢8es, mas de desfazer o
visgo que une a consciéncia do oprimido a do opressor. A forma épica do
teatro busca suscitar no publico um olhar de estranheza sobre as rela¢des
humanas coisificadas; deve ser capaz de arrancar os eventos da estabilida-
de dos habitos, de tornar patente as contradi¢es da realidade. Para tanto,
Brecht utiliza - e essa é a sua grande contribuicdo para o teatro moder-
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5 Verfremdung pode ser
traduzido como “aliena-
¢d0”, mas nao se confun-
de com Entfrendung, que é
0 termo marxista que ex-
pressa alienacdo econd-
mica.

no - o efeito de distanciamento ou de estranhamento (Verfremdungseffekt ou
V-Effect).> “Distanciar um acontecimento ou um carater significa antes de
tudo retirar do acontecimento ou do carater aquilo que parece o 6bvio, o
conhecido, o natural, e lancar sobre eles o espanto e a curiosidade” (BRE-
CHT apud BORNHEIM, 1992, p. 243).

Para que as situac¢des sociais corriqueiras ndo aparecam aos espectadores
como naturais, é preciso apresentar os acontecimentos sociais nas suas
relacbes causais, encenar “0s processos por tras dos processos, aqueles
gue estao encobertos e devem ser descobertos, a partir dos quais o que
é observado como usual pode ser considerado como estranho” (2013b).
Mais do que nas pecas escritas, € na encenag¢do que se produz esse efeito
de estranhamento. Para criad-lo, o tratamento épico recorre a uma técnica
de atuag¢do e a um conjunto de recursos - coro, can¢des, letreiros, proje-
¢des, arquitetura cénica, etc. - no sentido de paralisar o fluxo envolvente
das acBes e mostrar o que nelas ha de estranho apesar de seu carater ha-
bitual, trivial. Com essa finalidade, os atores interrompem constantemen-
te a acdo, dirigindo-se diretamente ao publico, comentando as situa¢des
ou fornecendo explicacdes sobre o sentido do que esta acontecendo em
cena. Em momento algum eles devem transformar-se completamente na
sua personagem. Seus “sentimentos pessoais ndo devem ser 0s mesmos
da personagem respectiva, para que os do publico ndo se tornem também,
em principio, os da personagem (BRECHT, 1978, p. 118). O distanciamento
consiste na técnica de manter separados esses elementos.

Para se produzir o efeito de distanciamento, diz Brecht, “é necessario, que,
em tudo o que o ator mostre ao publico, seja nitido o gesto de mostrar”
(ibid, p. 79); é preciso que, por tras dos papéis, os atores permane¢am Vvi-
siveis como aqueles que os encenam. Esse traco fundamental do épico é
tematizado em um de seus poemas, “O mostrar tem que ser mostrado”
(2000, p. 241):

A atitude de mostrar deve ser a base de todas as ati-
tudes

Eis o exercicio: antes de mostrarem como

Alguém comete uma traicao, ou é tomado pelo ciime
Ou conclui um negécio, lancem um olhar

A platéia, como se quisessem dizer:

Agora prestem atencdo, agora ele trai e o faz deste
modo.

Assim ele fica quando o ciime o toma, assim ele age
Quando faz negdcio.
Ao mostrar que esta mostrando, o ator desfaz a confusdo entre o teatro e

a realidade. Fica claro para o espectador de que se trata de uma represen-
tacdo. O real representado ja ndo se mostra como algo dado, autoevidente,
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6 As canc¢des compos-

tas por Brecht em parceria
com Kurt Weill, Hans Eisler
e outros, cantadas por ele
proprio, Ernst Busch e He-
lene Weigel em tavernas e
em grandes restaurantes,
tinham um carater narra-
tivo e ocuparam um lugar
central em sua dramatur-
gia. Algumas delas como
“Mack the knife” da Ope-
ra dos trés vinténs trans-
bordaram o ambito tea-
tral, tornando-se classicos
da cangdo universal. So-
bre as can¢des de agitacdo
de Brecht, cf. Slater, 1978;
Peixoto, 1974.

mas como um processo histérico no qual os homens sdo sujeitos ativos
e que, por isso, pode ter diferentes desfechos. Esse era um ponto funda-
mental para Brecht. Seu teatro dialético buscou mostrar como o mundo é
passivel de ser modificado por meio da acdo consciente. Para tanto, pedia
a seus intérpretes uma atuacgao descritiva, critica e sugestiva. Cobrava-lhes
que descobrissem nos ensaios um conjunto de gestus que revelassem o
personagem em seu contexto social especifico.

Para esse teatro essencialmente narrativo, a interrupcdo da acao esta no
primeiro plano. Quando se interrompe por um instante o fluxo dos acon-
tecimentos, paralisando a cadéncia que embala o publico, permite-se o as-
sombro do espectador diante do quadro que, momentaneamente livre da
neblina do sonho, se faz social. E a esse emolduramento episédico da acdo
que se refere Walter Benjamin em seu estudo sobre Brecht, Que é o teatro
épico (1994, p. 89): “Quando o fluxo real da vida é represado, imobilizando-
-se, essa interrupgdo é vivida como se fosse um refluxo: o assombro é esse
refluxo”. Esse espanto provocado pela contemplagdo do processo histérico,
dialético, “em estado de repouso” - acompanha a tomada de consciéncia,
arrancando as coisas das suas rotinas desgastantes e tornando-as estra-
nhas como se estivessem sendo vistas pela primeira vez.

Nesse breve represamento da existéncia, “reside a funcdo formal das can-
¢des brechtianas®, com seus estribilhos rudes e dilacerantes” (ibid., p. 80).
Ja ndo se trata de utilizar a musica para “criar estados de alma que facilitem
ao publico abandonar-se irresistivelmente aos acontecimentos em cena”
(BRECHT, 1978, p. 132), mas de favorecer uma atitude critica por parte do
espectador. Também a cenografia, recusando a ilusdo de um quarto ou de
uma paisagem, deve evitar que o publico seja transportado para dentro da
acdo. O cendrio precisa expor toda sua estrutura técnica, deixando claro
que aquilo é teatro, e ndo a realidade. Dai o recurso também a titulos, car-
tazes e montagens cinematograficas, que interrompem a a¢do de maneira
a impedir o enredamento sentimentalista do espectador na trama. Um tea-
tro que tudo extrai do gesto nao pode prescindir tampouco da coreografia.
«A elegancia de um movimento e a graca de determinada disposicao
coreografica sdo, ja em si, efeitos de distanciamento» (ibid.). Combate-se
assim de diferentes maneiras a magia do teatro.

Por meio dessas técnicas, o teatro de Brecht altera fundamentalmente as
relacBes entre o palco e o publico. Nao pretende aliciar pelo sentimento os
individuos, mas organiza-los em uma grande massa de ouvintes e pensan-
tes. Para seu publico, diz Benjamin,

o palco ndo se apresenta sob a forma de tadbuas que
significam o mundo (ou seja, como um espago magico),
e sim como uma sala de exposic¢do, disposta num an-
gulo favoravel. Para seu palco, o publico ndo é mais um
agregado de cobaias hipnotizadas, e sim uma assem-
bleia de pessoas interessadas” (1994, p. 79).

107



Brecht conserva o palco italiano, ele aceita a dicotomia sujeito-objeto, mas
recusa a hegemonia do palco sobre o publico, isto é, a relagdo de atividade
(sujeito-espetaculo) e passividade (objeto-publico). “O palco ainda ocupa
na sala uma posi¢do elevada, mas ndo é mais uma eleva¢do a partir de
profundidades insondaveis: ele se transformou em tribuna” (ibid., p. 78).
Diante dessa tribuna, o publico se depara com situa¢fes em que devem
ocorrer mudancas e é chamado a tomar decisGes racionais e ndo mera-
mente emotivas a favor ou contra o que vé. O palco ndo traz verdades
prontas, mas convida o publico a chegar as suas préprias conclusdes, con-
frontando a realidade representada com as contradi¢des de sua época.
Cabe ao espectador compreender, como disse o poeta Horacio, que o real
representado |he diz respeito - de te fabula narratur. E o que sugere o po-
ema “Precisamos de vocés".

Aprende - |& nos livros

Lé nos olhos - aprende

A ler nos jornais, aprende:
A verdade pensa

Com a sua cabeca.

Faca perguntas sem medo
Ndo te convengas sozinho
Se ndo descobriu por si

Na verdade ndo descobriu.

Confere tudo ponto
por ponto - afinal

vocé faz parte de tudo,
também vai no barco,
vai pagar o pato, vai

pegar no leme um dia.

Dirigido aos operarios com o objetivo de conscientizag¢do e subversdo, o te-
atro de Brecht lhes oferece “o grande espetaculo das contradi¢des” (BENJA-
MIN, 1994): a vida social atravessada por relaces de exploragdo e opressao.
Um espetaculo realista ndo no sentido de que apresenta uma reprodugao
fotografica da realidade, a maneira do naturalismo, mas na medida em que
historiciza o objeto representado, sublinhando o “historicamente significati-
vo". Brecht elabora novos principios artisticos e métodos de representacao
que apreendem as condi¢Bes histéricas em que se movimentam os per-
sonagens. Essa representacdo dialética da sociedade revelou-se um eficaz
instrumento de desconstru¢do dos pressupostos ideoldgicos dominantes,
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7 “Necessidade da pro-
paganda” (dos Poemas de
Svendborg), trad. Paulo Cé-
sar de Souza. In: Poemas
1913-1956 (2000, p. 195).

8 “Dificuldade de gover-
nar” (dos Poemas de Sven-
dborg), trad. Paulo César
de Souza. In: Poemas 1913-
1956 (2000, p. 194).

9 “Expulso por um bom
motivo” (dos Poemas de
Svendborg), trad. Paulo Cé-
sar de Souza. In: Poemas
1913-1956 (2000, p. 210).

rasgando o véu da reificacdo, tornando transparente a retérica dos podero-
sos, notadamente a propaganda nazista de Joseph Goebbels e Adolf Hitler:

E possivel que em nosso pais nem tudo ande como
deveria andar
Mas ninguém pode negar que a propaganda é boa.
Mesmo os famintos devem admitir
Que o Ministério da Alimentacao fala bem.”
A fala dos governantes e empresarios sobre a “dificuldade de governar” e
a necessidade de se deixar o governo do pais e o controle da producdo na

mao de doutores e “espiritos iluminados como o Fiiher”, e ndo na dos traba-
Ihadores, ele responde:

E possivel que

Governar seja tdo dificil

Apenas porque a fraude e a exploragdo

Exigem algum aprendizado?®
Tendo compreendido com “os classicos” (assim ele se referia a Marx, Engels
e Lenin) o segredo do carater fetichista das ideias dominantes, o poeta o
revela a classe trabalhadora. Como um intelectual organico, nos termos de
Gramsci, Brecht liga-se aos de baixo por meio de uma instituicao de classe,

o teatro proletario, um espaco de dialogo e aprendizado, onde os sujeitos
ouvem e falam.

Sim, eu conto os seus segredos. Fico
Entre o povo e explico

Como eles trapaceiam,

E digo o que virg, pois

Estou instruido em seus planos.

O latim de seus clérigos corruptos

Traduzo palavra por palavra em linguagem comum,
entdo

Ele se revela uma farsa.®

O trabalho de Brecht no radio

A busca por novas formas de comunicag¢do que possibilitassem ao espec-
tador uma atitude analitica, critica e participativa sempre esteve no centro
das preocupacdes politicas e estéticas de Brecht. Em suas experiéncias
radiofonicas, observa-se a mesma inten¢do do teatro épico de romper
com a hegemonia do falante sobre o ouvinte. “Em ambas as interven¢&es
encontra-se o apelo a participacdo, o incentivo para que o mundo do tra-
balho tome a palavra” (Frederico, 2016, p.111). No momento mesmo em
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que o radio despontava como meio de comunica¢do de massa e comecava
a ser explorado econdmica e politicamente, Brecht compreendeu a im-
portancia de se lutar por um uso revolucionario do meio. Suas reflexdes
sobre o radio estdo sintetizadas num conjunto de breves artigos escritos
entre 1927 e 1932.

Nesses artigos, Brecht observa que o radio nasceu, como substituto do te-
légrafo, com o potencial de permitir a interacdo entre os homens, a reci-
procidade de discursos. Por meio dele seria possivel colocar a sociedade
em comunicag¢do. No entanto, essa possibilidade ndo se concretizou. Pouco
tempo ap6s a sua criagdo, o radio passou a funcionar como um dispositivo
de informacado unilateral. Nas mdos dos grupos dominantes, logo assumiu
uma fun¢do comercial, operando como uma espécie de “armazém acus-
tico” (BRECHT, 2016), ao mesmo tempo em que se prestou a uma politica
conservadora, tendo sido utilizado com muita eficiéncia pelos regimes fas-
cistas e liberais. Instrumentalizadas pelos monopdlios e submetida a légica
mercantil, a nova tecnologia de comunicagdo transformou-se em meio de
tolher a consciéncia das massas. “As possibilidades da técnica, ou melhor,
o desenvolvimento das for¢as produtivas, encontrava-se bloqueado pelas
relaces de producao e sua expressao juridica, as relagdes de propriedade”
(FREDERICO, 2016, p. 117).

Assim como o fez com o teatro, Brecht reivindicou a “transformacdo fun-
cional” do radio segundo os interesses da comunicagao proletaria. Era
preciso, segundo ele, subverter o medium como forma de rela¢do social:
mais do que permitir a veicula¢do de contetudos revolucionarios, essa re-
funcionalizacao permitiria uma participagao ativa do ouvinte como produ-
tor. O radio seria, assim,

0 maior aparato de comunicacdo imaginavel para a
vida publica, isto é, poderia ser uma rede macica se vi-
sasse claramente ndo apenas transmitir, mas também
receber, fazendo o ouvinte falar, ndo o isolando como
objeto passivo, mas colocando-o em contato ativo com
outros ouvintes-falantes. O radio, segundo nossa con-
cepcdo, deveria ser mais que um transmissor: deveria
organizar o ouvinte como transmissor (BRECHT apud
SLATER, 1978, p. 198).

Brecht tinha consciéncia de que a verdadeira democratiza¢cdo dos meios de
comunicagdo seria algo impossivel sob o capitalismo. Como pretender de-
mocratizar as armas que garantem as relacdes de producao e propriedade?
“Irrealizaveis nessa ordem social, realizaveis numa outra, essas propostas
(...) servem a propagacdo e formagdo dessa outra ordem” (2016, p. 126). A
luta contra o monopdlio da fala é fundamental na medida em que aponta
para a superacdao do modo de producdo burgués e de sua ideologia. Ao
reivindicar a refuncionalizagdo do aparato de informacao, Brecht pretendia,
na verdade, “abalar a base social desse aparato, e desacreditar o seu em-
prego em funcao do interesse de poucos” (2016, p. 126).
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10 “As novas eras”. In: Po-
emas 1913-1956 (2000, p.
294).

Precursor da luta pela democratizacdao da comunicagdao de massa, o poeta
tinha plena consciéncia de que, no mundo burgués,

Das velhas antenas vém as velhas tolices.

A sabedoria é transmitida de boca em boca.™

Alienacgao e ideologia

Brecht, como foi dito, é tributario da no¢do marxiana de ideologia, compre-
endida como falsa consciéncia da realidade. Essa ideia de uma consciéncia
falseada, distorcida esta presente ja na primeira frase de A ideologia alemd
(1987): “Até o presente, os homens sempre fizeram falsas representacdes
sobre si mesmos, sobre o que sdo ou deveriam ser”. Em seguida Marx e
Engels informam que essa consciéncia distorcida é, na verdade, uma cons-
ciéncia invertida da realidade: “os produtos de sua cabega acabaram por
se impor a sua propria cabeca. Eles, os criadores, renderam-se as suas
proprias criagdes”. As suas ideias Ihes aparecem nao como cria¢des suas,
mas como ideias autbnomas, transcendentes, capazes de determinar a sua
vida. O homem criou Deus e se curvou diante de suas criacdo; ele criou,
historicamente, valores morais e passou a acreditar que esses valores eram
divinos ou naturais; criou as leis do Estado e acreditou que essas eram leis
absolutas, racionais. Em suma, o homem obedece as leis dos deuses que
ele préprio criou.

Essas representacdes invertidas da realidade, as ideias da dominacao, pos-
suem, segundo o materialismo histérico, um fundamento terreno: sao de-
terminadas por inversdes praticas que tém lugar no mundo da producdo
material, isto é, pela alienacao do trabalho humano, que consiste no fato
dos individuos ndo se reconhecerem no produto do seu trabalho e nas re-
lagBes sociais que eles mesmos criam. A questdo da ideologia encontra-
-se, portanto, estreitamente ligada ao problema da aliena¢do humana. Se
o homem se curva diante das ideias dominantes - da ideia de Deus ou de
Estado, por exemplo -, ndo se reconhecendo como sujeito, criador de todas
as ideias e valores, isso tem a ver com o fato de que ele tampouco se re-
conhece como criador no seu processo de trabalho. Como disse Marx nas
Teses sobre Feuerbach, o fato de que 0os homens projetem nas nuvens um
mundo religioso, mistico, fantastico “sé pode ser explicado a partir do au-
todilaceramento e pela autocontradicao desse fundamento terreno” (1987,
p. 12). As ideias dominantes nada mais sdo do que a expressao, no plano
das ideias, dessas relac¢des sociais reificadas, marcadas pelo fenbmeno da
alienacdo. A ideologia cristaliza em representac¢des a visdo invertida do real.

Dai a dificuldade de se refutar a ideologia dominante, isto é, de se explicar
para um homem comum, como o fez Brecht, que ele é sujeito da histéria: no
seu trabalho alienado ele ndo se percebe como sujeito. A sua experiéncia
concreta cotidiana confirma para ele aquelas ideias invertidas, falseadas.
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E a idelogia, por sua vez, corrobora a percepcdo que ele tem de si mesmo
como objeto, adquirida no mundo do trabalho. Porisso o mundo lhe parece
natural, impossivel de mudar.

A problematica da alienacao humana e de sua superacdo revolucionaria que
atravessa as pecas de Brecht comparece de forma bastante nitida em um de
seus Poemas de Svendborg, “Perguntas de um trabalhador que |1&". Esse tra-
balhador | os livros que lhe contam a histéria oficial, na perspectiva dos dos
de cima, mas os |é criticamente, com aquele distanciamento proposto por
Brecht, indagando sobre o papel desempenhado na histéria pelos de baixo,
os oprimdos e silenciados. Contemplando o real histérico livre da neblina do
sonho, o trabalhador constata assombrado que “tudo o que existia era ele
quem o fazia"."" Agora ele é capaz de falar, reabrindo as questfes que estdo
soterradas por explica¢des doutrinarias de fundo conservador.

Quem construiu a Tebas de sete portas?

Nos livros estdo nomes de reis.

Arrastaram eles os blocos de pedra?

E a BabilOnia variasvezes destruida -

Quem a reconstruiu tantas vezes? Em que casas

Da Lima dourada moravam os construtores?

(...)

Cada pdgina uma vitéria.

Quem cozinhava o banquete?

A cada dez anos um grande homem.

Quem pagava a conta?

Tantas histérias.

Tantas questdes.'?
As indaga¢des se sucedem, reavivando “o poder de ‘estranhar’, que reage
as construgdes ideoldgicas”, observa Leandro Konder (1996). O trabalhador
que |é estranha o que é dito nos livros, o que ouve no radio e assiste nos
espetaculos; estranha a fala unilateral dos “grandes homens” e pergunta
pelos que nao falam, pelos criadores expropriados do seu trabalho, pelos
sujeitos apagados da historia. E, assim, arranca a cortina que oculta as con-

tradi¢des sociais, camufla a luta de classes e encobre o mundo dilacerado
pela alienacdo humana.
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Resumo

O atual momento histérico demarca um ponto crucial para a sobrevivéncia
da humanidade. A crise do capital avanca sobre suas préprias bases e co-
loca ao jornalismo como conhecimento novos desafios. Nesse artigo, apre-
sentamos uma critica ontoldgica as perspectivas subjetivistas de defesa de
um jornalismo ativista, e assinalamos as possibilidades de um jornalismo
critico-emancipatoério de inspiracdo marxista. A abordagem segue a herme-
néutica dialética para questionar os norteamentos ideoldgicos irracionalis-
tas das teorias subjetivistas do jornalismo. O texto também traz possiveis
fundamentos para a praxis noticiosa necessaria em tempos de catastrofe.

Palavras-Chave: Jornalismo critico-emancipatério. Capitalismo. Subjetividade.
Marxismo.

Resumen

El momento histérico actual marca un punto crucial para la supervivencia
de la humanidad. La crisis del capital avanza sobre sus propias basesy plan-
tea nuevos desafios al periodismo como conocimiento. En este articulo pre-
sentamos una critica ontoldgica a las perspectivas subjetivistas en defensa
del periodismo activista, y sefialamos las posibilidades de un periodismo
critico-emancipador de inspiracién marxista. El enfoque sigue la hermenéu-
tica dialéctica para cuestionar las orientaciones ideoldgicas irracionalistas
de las teorias subjetivistas del periodismo. El texto también trae posibles
fundamentos para la necesaria praxis informativa en tiempos de catastrofe.

Palabras clave: Periodismo critico-emancipador. Capitalismo. Subjetividad.
Marxismo.

Abstract

The current historical moment marks a crucial point for the survival of hu-
manity. The capital crisis advances on its own bases and poses new chal-
lenges to journalism as knowledge. In this article, we present an ontological
critique of the subjectivist perspectives in defense of activist journalism, and
outline the possibilities of an emancipatory critical journalism of Marxist
inspiration. The approach follows dialectical hermeneutics to question the
irrationalist ideological orientations of subjectivist theories of journalism.
The text also brings possible foundations for the necessary news praxis in
times of catastrophe.

Keywords: Emancipatory critical journalism. Capitalism. Subjectivity. Marxism.
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1. Introducao

O artigo desenvolve uma critica ontolégica (DUAYER, 2014) as perspectivas
subjetivistas de defesa do posicionamento ativista no jornalismo, no senti-
do de, longe de reafirmar o jornalismo hegemdnico liberal, apresentar as
possibilidades de um jornalismo critico-emancipatdrio de inspiragao mar-
xista. Nesse sentido, a abordagem segue a hermenéutica dialética (TERTU-
LIAN, 2008) e com ela buscaremos demonstrar os norteamentos ideoldgi-
cos dessas perspectivas tedricas subjetivistas, que assentam uma pratica
jornalistica demonstrada como posicionada e combativa, mas que, de um
ponto de vista materialista, se mostra aquém do desafio de recompor o pa-
pel do jornalismo como conhecimento radicalmente transformador - Unico
capaz de resistir & crise estrutural do capital (MESZAROS, 2002).

Como aponta Genro Filho (2012), um enfoque marxista do jornalismo deve
tecer “uma relacdo dialética entre o aspecto histérico transitério do feno-
meno e sua dimensdo histdrico-ontoldgica. Quer dizer, entre o capitalismo
(que gestou o jornalismo) e a totalidade humana em sua autoproducdo”
(p.23). Além disso, como observa Lukacs (2012) o ponto de vista ontolégico
do ser social trata de “compreender o ser-propriamente-assim de um com-
plexo fenoménico em conexdo com as legalidades gerais que o condicio-
nam e das quais, a0 mesmo tempo, ele parece se desviar” (p. 369).

Por mais que pareca incObmodo, tal percurso reflexivo ndo se caracteriza por
uma disputa de “campo” cientifico em busca de posicdo social e/ou de re-
cursos de fomento, nem tampouco a criticas ad hominen a quem quer que
seja. Pelo contrario, de forma fraternal visa recolocar a inadiavel luta contra
a barbarie contemporanea na pauta de debate da comunicacdo, das teorias
do jornalismo e também dos que buscam saidas ao capitalismo pandémi-
co (ANTUNES, 2021), cuja metdstase de catastrofes ambientais ja se fazem
presentes (FOSTER e SUWANDI, 2021) em um modelo apoiado em fluxos
comunicativos (DEAN, 2021) extremamente fetichizados. Além disso, o tex-
to faz honra a um importante legado dos estudos marxistas do jornalismo,
visando manter viva as ideias mais rebeldes de Genro Filho (2012).

A critica ontoldgica questiona os pressupostos estruturais de uma determi-
nada tradicdo de pensamento, vai a fundo na avaliagdo das disputas entre
formas de pensamento e teorias, expressando que tais diferencas “[...] de-
pendem no fundo das distintas concep¢des sobre o ser em que posi¢des
controversas se baseiam” (DUAYER, 2014, p.248). A concretude das determi-
nacdes dos fenbmenos merece destaque, assim como a percepc¢ao de que
muitas das teorias préximas a fenomenologia e aos inimeros pds-modernis-
mos fixam o mundo do capital como ontologicamente intransponivel, con-
tribuindo para a consolidacao das coordenadas ideolégicas hegemédnicas.

Tal diagnédstico envolve a percepcao de que setores do pensamento critico
encontraram sua bandeira no multiculturalismo, abandonando as rela¢des
econdmicas que se articulam decisivamente nas contradi¢es culturais e
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nos modos de vida. Esse problema circunda diferentes suportes teéricos
dos estudos da comunicag¢do e do jornalismo, mas particularmente torna-
-se uma espécie de novo mainstream que, sob um invélucro progressista,
ndo atinge a radicalidade necessaria para ir além do véu dos fendmenos no
sentido de uma compreens&o da esséncia (LUKACS, 2013) das engrenagens
societarias do territdrio em que a opressdo e a exploracao se sedimentam.
“Por isso tanta insisténcia tedrica em estudar identidades, tradi¢des, etnias
e tdo pouca em fazé-lo com trabalho, classes sociais, capitalismo” (FOLLARI,
2011, p.108).

De fato, a financeirizacdo generalizada da economia ajudou nessa percep-
¢do de auséncia de determinac¢des materiais, invisibilizando de forma estra-
nhada a luta de classes e a prépria existéncia de trabalhadores (substituidos
por empreendedores de tipos variados). Assim, ha substrato empirico para
a crenga de que “o mundo estd assentado sobre uma espécie de bolha ex-
clusivamente simbdlica, representacional, cultural” (FOLLARI, 2011, p.122).
A nogao de capitalismo comunicativo de Dean (2022) faz eco a essa dinami-
ca, que seduz e orienta certo pensamento critico a combater o patriarcado
e as sociedades etnocéntricas e europeizantes por meio do fortalecimento
das identidades culturais. As teoriza¢Bes identitarias subjetivistas “[...] evi-
tam fazer suas proposic¢8es tedricas fundamentais a partir da situagao his-
torica dada. As referéncias aos processos sociais existentes parecem mais
observac¢des ilustrativas marginais do que parte essencial da prépria teoria”
(MESZAROS, 2004, p. 98).

A andlise que se segue busca, ndo obstante, (1) tensionar dialeticamente a
proposta de um jornalismo focado na subjetividade dos repérteres (MORA-
ES, 2022) e dos sujeitos enquadrados em seus “lugares de fala”, exploran-
do seu cimento ontolégico de invisibilizacdo do mundo do capital e (2) de-
monstrar como certo irracionalismo norteia parte desse pensamento que,
sem necessariamente ter intencdes nefastas, coloca a “ideclogia francesa”
(ARANTES, 2021a) - certiddo de nascimento das leituras decoloniais e pos-
-modernas - como principio orientador de um jornalismo de combate. Es-
peramos evidenciar também como o jornalismo critico-emancipatério, ba-
seado nos estudos de Genro Filho ([1987] 2012), distancia-se dessa leitura
subjetivista e coloca-se ontologicamente como resposta para a estratégia
de transicdo para “outro mundo possivel e necessario” (MESZAROS, 2004).

2. Subjetividade ou subjetivismo?

Moraes (2022) aparece como uma das principais porta-vozes do “jornalismo
de subjetividade". Ela culpabiliza o universalismo excludente que estru-
turou a sociedade ocidental moderna pelo jornalismo “masculinista” e
preconceituoso, que seria uma espécie de padrdo opressor dessa modali-
dade de conhecimento, algo que precisaria ser desconstruido e substituido
pela pratica combativa orientada por subjetividades mobilizadas pelas lutas
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1 Moretzsohn (2007) bus-
ca em Rouanet a diferen-
¢a entre iluminismo e ilus-
tracdo, considerando o
primeiro “coerente com o
apelo a razdo para o en-
frentamento de questdes
contemporaneas” (p. 108).

contra as opressdes. Ela ataca o racionalismo e o iluminismo', bem como a
ideia de universalidade, buscando fazer tabula rasa de um jornalismo visto
como “masculinista”. Além disso, no rescaldo da pds-verdade, anula-se a
possibilidade de acesso a concreticidade da realidade social. A fragilidade
da “ferramenta” amolada na obra esta, como tentaremos demonstrar aqui,
na incompreensdo mais rigorosa da relagdo sujeito/objeto, bem como a
adesao acritica ao “giro linguistico” e ao “giro decolonial”. Permeia esse mo-
saico de ecletismo tedrico uma base daquilo que Frederico (2017) chamou
de ontologiza¢do da ideologia, ou seja, seria como se as ideias falassem
através dos individuos, desaparecendo os condicionantes histéricos e ma-
teriais que o delimitam.

O projeto subjetivista ancora-se em leituras criticas a ideia de objetividade,
um lugar ja comum nas teorias do jornalismo, mas agora, na visdo de Mo-
raes (2022), o ataque ao positivismo é constituido com sua clara adesao a
perspectiva fenomenoldgica - e com perceptiveis proximidades ao jargao
pds-moderno, principalmente pela confusao em associar razao e desuma-
nizacao. Desta feita, ao atacar a visdo positivista de objetividade, a “curva-
tura da vara” é puxada para o extremo oposto. E por mais que ocorram
marcadores de que ndo se trata de abandonar as desigualdades sociais que
atravessam raca, classe e género, é o polo subjetivo e o ativismo que ates-
tam o real histdrico, como se a percepg¢do antecedesse as condi¢des sociais.
Nada muito distante do éxtase da experiéncia e do testemunho como Uni-
cos atestados das opressdes. O siléncio sobre questdes da conjuntura do
capital mundial, as mudangas no mundo do trabalho e a crise que assola a
humanidade chegam a causar espanto.

O “acolhimento de existéncias” no campo discursivo situa em estudos como
o de Moraes (2022, p.118) a pauta da diversidade acima dos condicionan-
tes materiais, equivoco que a teoria unitaria marxista de Vogel (2022), por
exemplo, ndo comete. Ou seja, a visdo aqui colocada em escrutinio parece
reduzir as disputas simbdlicas sobre a leitura da realidade a um mosaico de
particularidades, “a oferecer multiplas subjetividades, as mais diversas pos-
siveis, para que os individuos pudessem se posicionar diante do mundo”
(LEAL, 2018, p. 694). Mas a pluralidade de lutas particulares sem um eixo
comum tem se tornado submissa ao capitalismo, justamente no momento
em que ele pde em risco a vida humana.

Um livre mercado de subjetividades consolida-se como projeto jornalisti-
co dessa corrente, sob invélucro ativista. Isso, porque, como aponta Dean
(2021) em um contexto teorizado como pdés-politico e pds-democratico,
aquilo que os individuos sentem e experimentam tem sido visto como o
local do engajamento politico. Ela percebe o apego a identidade individual
como sintoma da incapacidade politica da esquerda. Almeida (2019) fala
gue um dos problemas do ideario identitario é o de restringir os movimen-
tos dentro dos limites estreitos do sistema, visto que para o capitalismo,
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nd3o necessariamente representatividade e direitos sdo uma ameaca. Ele
lembra que o movimento por direitos civis do Partido Comunista dos EUA
era um movimento anticapitalista, criticando a linha de refor¢o da subjetivi-
dade que ndo questiona nem as formas juridicas nem a institucionalidade
burguesa formada pelo capital.

Raslan Filho (2013) demarca com sobriedade como o campo da comuni-
cacdo, sendo possivel estender aqui o debate sobre o jornalismo, assume
uma epistemologia pds-estruturalista embaracosa. Isso porque ha a nega-
tiva da cientificidade e o éxtase das representacdes, seguindo a matriz fou-
caultiana de impossibilidade de uma ciéncia humana. Parece-nos que as
propostas que oferecem énfase hierarquicamente superior a subjetividade
como motor da produc¢do noticiosa assumem “[...] a representacdo como
autorreferente e entdo perde a dimensdo de fabricagdo do real, de transfor-
magdo do mundo, assumindo para si o carater exclusivamente idealista do
simbdlico - e, mais, do préprio real” (RASLAN FILHO, 2013, p. 20). Uma das
principais referéncias desse campo subijetivista identitarista, Veiga (2014), é
adepta da perspectiva poés-estruturalista e critica da racionalidade ociden-
tal. A desmaterializagdo do real presente nessa corrente de pensamento,
principalmente seu ataque ao saber e a razao (sempre identificadas com o
moderno e com o colonialismo) conduz, no caldo eclético de citacdes brico-
ladas (de epistemologias claramente distintas) a incapacidade de percepgdo
da dimensao histérico-social da producdo humana (e das opressdes por ela
organizadas). Assim, como dizem Carcanholo e Baruco (2009) ha uma prio-
ridade das singularidades individuais que “[...] se adequa perfeitamente a
defesa neoliberal da sociabilidade mercantil e a rejeicdo de qualquer valor
pré-estabelecido, totalizante, no sentido de que molda e, portanto, restrin-
ge a totalidade dos comportamentos individuais, especificos” (p. 142).

Partindo de um olhar histdrico, para além das singularidades de tais opres-
sdes, percebe-se na verdade uma complementaridade unitaria entre racis-
mo, patriarcado e capitalismo. Essa Ultima quase nao aparece nas reflexdes
decoloniais (outra vertente do mosaico subjetivista), e quando surge, jamais
é tratada com o peso ontolégico e histérico materialmente ancorado no po-
derio destrutivo do sistema do capital. Como bem expde Leal (2018, p. 693):

A desvinculagdo definitiva entre comunicacdo e estru-
turas materiais (como parte constitutiva da elaboracgao
de um projeto politico) retira do horizonte militante a
necessidade de proposi¢do de uma alternativa sistémi-
ca (que leve em consideracdo a unidade dialética entre
estrutura e campo simbdlico portanto) e reduz a prati-
ca politica a disputa - dentro das estruturas estabele-
cidas, por mais que isso ndo seja declarado - de nar-
rativas, discursos e/ou posturas existenciais no mundo
contemporaneo (tradugdo da autora).

O conhecimento do jornalismo acaba recebendo um peso critico que na
verdade deveria ser desferido contra a prépria cultura e o senso comum
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estruturado ideologicamente pelo sistema sociometabdlico de reproducao
do capital. Joga-se fora rapidamente a materialidade da realidade social e,
como num exercicio textual, coloca-se em embate as narrativas, em que cer-
to politicismo discursivo substitui a luta de classes. A nocao de intersubjetivi-
dade, construida por uma ideia de cultura idealista, ndo consegue perceber
como subjetividade e objetividade se constituem dialeticamente, de forma
contraditdria, ja que ser social e sociedade se produzem historicamente.

Em um texto em que Stuart Hall (2016) ainda buscava a constru¢ao de uma
teoria materialista da cultura e nao representacfes sem referente do cal-
do pés-estruturalista, ele aponta que os sentidos preferenciais se articulam
hegemonicamente aos mapas de sentido predominantes em uma dada so-
ciedade. Mesmo no popular ensaio Codificagdo/Decodificacao (HALL, 2003),
ele demonstra que ha um cédigo dominante e sentidos que estdo articula-
dos a materialidade social. Pode-se confirmar empiricamente que a obje-
tividade é branca, machista, racista, etc, mas nao porque vém de cabecas
europeias em acdes subjetivas que podem ser extintas por decreto textual,
mas porque a realidade capitalista instaura concretamente um cotidiano e
um senso comum que reproduzem distin¢8es e diferencas reificadas que
ajudam a ordem capitalista a manter sua espoliacdo desumana.

A légica fetichista do capital combina de forma dialéti-
ca a privatiza¢do da vida cotidiana, o culto a identida-
de micro e aos guetos, com a expansdo totalizante e
mundializada dos mercados globais, isto é, a postura
pos-moderna com a légica do capitalismo neoliberal e
mundializado (CARCANHOLO e BAROCO, 2009, p. 141).

A exploracdo e a opressdo ndo podem ser vistas desconectadas, sem uma
totalidade organica que as incorpore mutuamente. As teorias subjetivistas
que desferem sua insurgéncia e sua militdncia contra a racionalidade dia-
lética, a totalidade (confundidas com a quimera do iluminismo europeu) e
silenciam-se sobre as engrenagens do capitalismo em crise erram o alvo (o
jornalismo burgués e a subjetividade estranhada capitalista) e colaboram,
sem saber, com a manutencdo desse sistema (visto que o neoliberalismo
progressista consegue abarcar tais reivindicacdes fragmentadas).

Negando uma realidade concreta objetiva (sem as distin¢des entre ontolo-
gia organica, inorganica e social) independente da percepg¢do imediata, a
subjetividade “desconstruida” aparece como o locus animador das produ-
¢des jornalisticas combativas de estudos como os de Veiga (2014) e Mora-
es (2022). Embora as ideias tenham realmente uma autonomia relativa, a
ideologia decolonial de horizonte identitario, na verdade, faz parte de uma
agenda discursiva e de visibilidade que titubeia na hora de questionar a
raiz efetiva dos problemas gerados na totalidade do sistema capitalista. As
referéncias bibliograficas utilizadas revelam tal postura, pois sdo adeptas
mais ou menos declaradas do “giro decolonial” e do “giro linguistico”. Para
a maioria dessas leituras o capitalismo pode ser compativel com a nao dis-
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criminacdo, a superacdo da “outrofobia” e o didlogo democratico (KOHAN,
2007). Além disso, a énfase na diferenca e no multiplo segue com impeto a
destruicdo do pensamento racional.

Muitas vezes o termo classe aparece na férmula interseccional (com raca,
género e territério), mas nunca estampam os argumentos e as leituras so-
bre a sociedade atual, nem mesmo surgem como “personagens” desse novo
tipo de jornalismo ativista proposto. A ideia de subjetividade social por vezes
é acionada, mas mesmo essa concepcao coloca no bojo da prdépria cultura
e dos repertérios individuais dos espagos simbdlicos vividos a explicitagdao
de sua composicdo ideal. Novamente, a materialidade social é invisibilizada,
e as ideias giram em falso como produto de uma linguagem sem referente.
Essa leitura chega ao ponto de responsabilizar as escolhas subjetivas de jor-
nalistas pelo fato desse conhecimento muitas vezes fracassar.

Assim, a critica a uma vertente neopositivista de jornalismo é feita por um
léxico subjetivista que reedita o que Lukacs (2012) percebeu em torno da
simetria entre essa corrente e o existencialismo ontolégico de autores
como Heidegger. Ambas atuam no enfraquecimento da realidade, de um
lado o mundo manipulado como expressao da objetividade, de outro a “mi-
tificacao irracionalista de experiéncias subjetivas da realidade ontoldgica”
(LUKACS, 2012, p. 113).

Por essa perspectiva, a formag¢do de consciéncia se-
ria parte de um movimento essencialmente individual
que, se é feito em mediagdo com as produgdes coleti-
vas e diversas, se completa na produgao de um sentido
sobre arealidade que ndo é parte de qualquer projeto
coletivo. O papel da comunicagdo na disputa simbdlica
se reduziria, sob essa perspectiva, a oferecer multiplas
subjetividades, as mais diversas possiveis, para que os
individuos pudessem se posicionar diante do mundo
(LEAL, 2018, p. 693).

Outro ponto estrutural na pespectiva do “jornalismo de subjetividade” (MO-
RAES, 2022) é a negativa arbitraria da totalidade e da universalidade (con-
fundida com totalitarismo eurocéntrico). Mas essa negatividade ingénua e
o culto fetichizado da fragmentacdo tornam-se frageis perante os desafios
sociais que enfrentamos no século XXI. A ideia da sociedade como um com-
plexo de complexos expressa que ela é composta por “uma intrincadissima
rede de complexos heterogéneos que, por isso, agem de modo heterogé-
neo uns sobre os outros” (LUKACS, 2012, p. 404). As pequenas narrativas
testemunhais, Unicas capazes de impostar ilagdes do mundo real na visdo
subjetivista, e a experiéncia relatada em discurso, acabam produzindo uma
fotografia imediata da paisagem fenoménica das rela¢des estranhadas das
mediacdes de segunda ordem do capital (MESZARQS, 2002) e por isso, pro-
duzem um conhecimento limitrofe. Tentando fugir da ideia de um espe-
Iho positivista da realidade de um jornalismo neopositivista (burgués), esse
tipo de epistemologia oferece um instantaneo das percep¢des singulares

121



de uma processualidades histérica jamais compreendida, visto que razao
dialética e universalidade estdo fora da reflexividade subjetiva defendida.
Os consensos intersubjetivos substituem a nocdo de verdade e as identida-
des oprimidas parecem surgir das dindmicas de valores culturais e gestdo
de modos de vida apartados da histéria social.

A consciéncia é, antes de tudo, a forma de reacgao (de
carater alternativo) a relagdes concretas objetivamente
diversas no plano social; e também o campo de acdo
das alternativas surgidas em cada oportunidade é ob-
jetivamente delimitado no plano econémico-social. E a
relagdo - frequentemente obscura, puramente emoti-
va - do individuo ao mundo social circundante que se
apresenta a ele como algo dado (LUKACS, 2012, p. 401).

Ressaltar a subjetividade como referéncia militante para a praxis noticiosa,
mesmo com acenos a um tipo de objetividade que mais parece ser seu sub-
produto - como se nossa ideia mental determinasse a realidade concreta
- fixa as possibilidades de ampliacdo do necessario jornalismo ativista no
horizonte da cultura irracionalista, o que a impede de produzir as neces-
sarias saidas antissistémicas contra o capital. Assim, ao ndo identificar os
reais motivos pelos quais o jornalismo hegem®onico € racista, machista, etc,
afinal a totalidade que o faz assim é retirada do debate, a subjetividade se-
gue uma ideologia que no maximo toca em um tipo de reformismo cultural
da ordem vigente. E uma politica identitaria prisioneira de uma concepcdo
de “cultura autonomizada que glorifica os individuos hibridos” (FREDERICO,
2017, p. 29), enquanto a crise estrutural do capital (MESZAROS, 2002) segue
desorganizando a solidariedade social e neutralizando o potencial revolu-
cionario das camadas oprimidas.

Aideologia que move parte desse debate subjetivista no jornalismo outorga
qualidade ontoldgica a um momento histérico determinado do capitalismo.
Além de confundir objetividade com racionalidade europeia, tenta recupe-
rar a ideia de sujeito e de humanismo de um caldo filoséfico claramente
anti-humanista e sem sujeitos. O que permanece nessas reflexdes, para Ko-
han (2007) sao os micro-relatos em que o mundo social se torna imagem e
representacdo. Além disso, com a queda do Muro de Berlim, sobraria para
a esquerda o desenvolvimento do ideario liberal no rumo de uma democra-
tizacao radical e plural, em uma solugao onirica de dissolu¢do do poder do
capital na pluralidade identitaria “participativa” (BENSAID, 2008).

Embora aponte para uma leitura combativa e de valorizagdo de minorias
(situando-se a esquerda do espectro politico), qualquer tentativa de carac-
terizagdo coletiva mais ampla é vista como autoritaria, pois retira o “lugar
de fala". Tal fragmentacdo sé fortalece o descentramento neoliberal pois
ndo ha a direcdo de construcdo de uma estratégia politica comum em mé-
dio e longo prazo. Sem uma visao de organizacao coletiva que encontre
entre as diferencas uma matriz.
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3. Decolonialidade sem substancia e outros equivocos

Os estudos subijetivistas do jornalismo, como tentamos demonstrar até
aqui, sdo guiados por uma ideologia irracionalista e, mesmo que ndo en-
guadrados necessariamente em uma vertente Unica da epistemologia fe-
nomenoldgica (IANNI, 1999), apontam leituras e praticas que fazem parte
de uma agenda p6s-moderna. Como o diagndstico social concentra-se nos
tipos diferentes de poder, opressao, identidade e discursos, perde-se o
lastro unificador das opressdes e aposta-se em resisténcias singulares e
apartadas, pois a interseccionalidade muitas vezes aludida, sem uma ideia
de totalidade e unidade dialética, exagera a autonomia relativa de cada
complexo. Para essas vertentes, ndo “[...] apenas temos que rejeitar as
antigas ‘grandes narrativas’, como os conceitos iluministas de progresso,
mas devemos renunciar a qualquer ideia de processo e causalidade histo-
rica inteligivel e, com isso, evidentemente, a toda ideia de ‘fazer histéria”
(WOOD, 1996, p. 122).

Com alta dose de ecletismo, no caldo tedrico dessas leituras, aparecem os
estudos subaltermos e alguns autores do pensamento pds-colonial e de-
colonial (no central muito parecidas, mas difusas nas articula¢ées mais su-
perficiais). A teoria pds-colonial surge no fim do século XX em um periodo
em que as lutas por libertacdo nacional j& haviam encerrado sua trajeté-
ria, e assume um discurso pdés- revolucionario. Conforme aponta Eagleton
(2005) essas vertentes passaram rapidamente da aten¢do que tinham para
as classes sociais diretamente para o colonialismo, como se eles nao fos-
sem em si questdes que envolvem as classes. O marxismo foi colocado em
escanteio, criticado por ndo ter nada a dizer sobre raca, territério, colonia-
lismo e etnicidade, quando na verdade ele foi a principal inspiracao das
lutas anticoloniais no século XX. Mais do que isso, “[...] os marxistas foram
vanguardistas quanto as trés maiores lutas politicas da Idade Moderna: a
resisténcia ao colonialismo, a emancipacao das mulheres e a luta contra o
fascismo” (EAGLETON, 2012, p. 180). Autores e revolucionarios como Mari-
ategui, Che Guevara e Franz Fanon realizaram lutas anticoloniais com ins-
piracdo em ideias socialistas e marxistas. A palida versao culturalista do
embate colonial, seduzida pela “desconstru¢do” na linguagem, distancia-se
desses personagens e, mais do que isso, silenciam dogmaticamente sobre
os fundamentos concretos da ordem societaria imperial.

Ao atirar o manto da cultura sobre as relagdes mate-
riais, como se um tivesse pouco a ver com o outro, tal
enfoque desvia a critica do capitalismo para a critica da
ideologia eurocéntrica, o que ajuda o pés-colonialismo a
encobrir sua prépria limitagdo ideolégica e, ironicamen-
te, fornece um alibi para a desigualdade, a exploragao e
a opressao em suas aparéncias modernas sob relagdes
capitalistas. O argumento pés-colonialista projeta sobre
o passado a mesma mistificagcdo da relacdo entre poder
e cultura que é caracteristica da ideologia do capitalis-
mo global do qual é um produto (DIRLIK, 1997, p.23).
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Contudo, ndo é de surpreender que tdo contraditério arsenal discursivo
tenha sua certidao de nascimento em ideias europeias que atravessaram
0 oceano e se alojaram nos EUA, encontrando entre intelectuais terceiro-
-mundistas, ali alojados, a sua alvorada. Subalternos e decoloniais devem
muito a ideologia francesa (ARANTES, 2021b) em sua forma “desconstrucio-
nista” e de éxtase das diferencas, dos discursos e textos. O desmoronamen-
to do terceiro mundo, a desintegracdo da periferia provocou a didspora de
intelectuais para as universidades americanas. L3, esses académicos do sul
global encontram no caldo da ideologia francesa aclimatizada nos EUA um
ambiente para florescerem. Indianos e paquistaneses inventaram o pensa-
mento pds-colonial nesse contexto geografico, politico e ideoldgico e, se-
gundo Arantes (2021) isso tem mais a ver com intelectuais ocidentalizados
disputando mercados identitarios do que a busca por algum tipo de revolu-
¢do. O pensamento decolonial arvora-se como rebelde, insurgente e alter-
nativo, mas faz parte do establishment académico desde sua remota origem,
e no Brasil ndo é diferente. Essa teoria culturalista sai, a moda de Derrida,
descontruindo coisas, descolonizando objetos e discursos, enquanto des-
frutam o status académico internacional possibilitado pela periferizacdo do
mundo (ARANTES, 2021b). E um ideério tdo critico a ideia de “epistemicidio”
gue surpreende a viruléncia com a qual direciona ao marxismo infindaveis
tentativas de silenciamento.

Essa poeira desconstrucionista perfaz hoje tanto a esquerda identitaria
guanto a nova direita proto-fascista. A interrupcao do referente ndo se dis-
tancia da ideia de “pds-verdade”, como bem sugerem D'Ancona (2018) e
Arantes (2021b). A diferenca e a desconstrugdo sdo a contribui¢do da ideo-
logia francesa revisitada no pensamento de aura pés-colonial e decolonial
gue permanecem nessas teorias subjetivistas do jornalismo. Mas, como
aponta Bensaid (2008), a diferenca representa a mediacdo entre o singular
e o universal, j& que “uma diversidade em migalhas renuncia a qualquer
horizonte de universalidade” (p.45).

De fato, ao repudiar a estrutura e ao mesmo tempo
afirmar o local em problemas de opressdo e liberacdo,
mistificaram os modos pelos quais estruturas totali-
zantes persistem no meio de desintegracdo e fluidez
aparentes. Eles transformaram em problemas de
subjetividade e epistemologia problemas concretos e
materiais do mundo cotidiano. Enquanto o capital em
seus movimentos continua a estruturar o mundo, re-
cusar seu status fundacional torna impossivel o mape-
amento cognitivo que deve ser o ponto de partida para
qualquer pratica de resisténcia e deixa tal mapeamen-
to como existe no dominio daqueles que administram
a economia capitalista mundial (cf. Jameson, 1988).
(DIRLIK, 1997, p.32)

Assim o dito eurocentrismo também é desenhado de forma culturalista.
Sem o capitalismo, o imperialismo, o impulso acumulador do capital que
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consolidou o poder dos paises das metropoles europeias, as ideias desses
paises seriam apenas mais uma forma de nacionalismo quimérico, etno-
céntrico, como tantos outros. Afinal, porque o etnocentrismo europeu em
particular foi capaz de redefinir o globo, tornando-se a referéncia dos valo-
res universais? (DIRLIK, 1997) Sem a fundag¢ao sociometabdlica do modo de
reproducdo do capital, a teoria decolonial acredita ser capaz de combater
seu antipoda desconstruindo seus simbolos e praticas, quando o enfrenta-
mento deveria ser anticapitalista.

A Unica descolonizac¢do real é o anti-imperialismo e o
anti-capitalismo. Vocé ndo pode descolonizar sua men-
te a menos que vocé também descolonize as condi¢bes
de producdo social que reforcam a mentalidade colo-
nial. O pés-marxismo ignora o fato da produgdo social,
a necessidade de construir riqueza social que deve ser
socializada. O afro-pessimismo sugere que tal tarefa
ndo pode ser realizada por causa do racismo perma-
nente. O pensamento decolonial vai além do afro-pes-
simismo, mas ndo pode ir além do pds-marxismo, ao
ndo perceber a necessidade de descolonizar as condi-
¢Bes da producdo social. (PRASHAD, 2022, s/p)

A decolonialidade e a interseccionalidade entrecruzam-se nesse mosaico
de ideias a serem mobilizadas para a pratica noticiosa combativa, em li-
nha exposta por Moraes (2022). Mas as identidades restritivas exigidas pelo
capitalismo racial patriarcal, nos dizeres de Dean (2021), necessitam de
espacos de criacdo de modos igualitarios de agir e pertencer. Ela questiona
a nocao de que ha um lugar puro capaz de garantir quem esta correto, do
lado certo de uma determinada conflitualidade, até mesmo porque as pro-
prias identidades tém lacunas, fissuras, e sdo terrenos da luta de classes.
O fato de alguém se identificar como mulher, negro, trans ou sobrevivente
ndo nos diz nada a respeito de sua politica” (DEAN, 2021, p. 34). Amoda aca-
démica usual de transcricao desses lugares em autoapresentac¢des (mulher,
cis, negra, indigena, etc) forcando um lugar de fala capaz de garantir credi-
bilidade corporificada (pois cruzada pelas opressdes) trata as lutas como
posses, sobre as quais os aliados ndo tém direito de opinar, ou refletir.

O erro, ainda com Dean (2021) é pensar que quem compartilha uma dada
identidade exerce uma mesma politica. O espaco da mudanca no escopo
do individuo produz uma espécie de policiamento sobre quem pode ou nao
falar e/ou reivindicar tal identidade e quem autoriza essa reivindica¢gdo. O
apego a identidade individual aparece como sintoma da incapacidade po-
litica em organizar a luta em comum. Sobra a quem ndo vive no corpo as
opressodes se desconstruir mentalmente de seus privilégios, “um ato do eu
sobre o eu mesmo” (DEAN, 2021, p. 36). Assim, alicercar a politica emanci-
patdéria nas experiéncias pessoais que as separam das outras acaba por re-
forcar a forma capitalista de individuagdo, fazendo com que tal luta identi-
taria se torne pouco distinguivel do capitalismo comunicativo (DEAN, 2022).
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Nunes (2022) concorda com tal assertiva e analisa no Brasil recente uma
hegemonia neoliberal no campo dos afetos, insistindo que a expressao
publica da individualidade e dos pertencimentos particulares substituem a
acdo politica. Isso porque, como ja ventilamos anteriormente, tira-se o foco
do Estado e do capital para a¢bes na midia e na cultura. Participar torna-se
sindnimo de participar no capitalismo comunicativo, e o jornalismo de sub-
jetividade (MORAES, 2022) tenta se situar como parte dessa acao.

Contudo, como as sociedades capitalistas sao a origem da opressao da mu-
Iher, afinal é ela que organizou a reproducdo social baseada no género,
ela é de interesse da luta feminista. Assim como é esse tipo de sociedade,
que precisa da producdo de trabalhadores, que instituiu também a divisdo
racial do trabalho reprodutivo. A classe trabalhadora global, como apresen-
tam bem Arruzza, Bhattacharya e Fraser (2019), € composta por imigrantes,
pessoas racializadas, mulheres cis e trans, pessoas com deficiéncia, e cujas
vontades sao forcadamente delimitadas pelas entranhas do sistema de me-
tabolismo social do capital. “Como ignorar que sdo as mulheres trabalha-
doras, sobretudo jovens, negras e indigenas, que compdem 0 segmento
social mais atingido pela exploracao do trabalho, por baixos salarios e uma
dramatica pobreza no Brasil e na América Latina?” (PINASSI, 2013, p. 99-
100). O capitalismo em sua forma neoliberal progressista até pode minimi-
zar opressdes, fazendo com que as minorias tenham um pouco menos de
sofrimento, mas uma solugdo verdadeira exige uma nova forma de organi-
zacgao social. Sem um horizonte de luta contra o maquinario de exploracdes
e opressdes, o feminismo de matriz liberal torna-se um obstaculo a eman-
cipacao das mulheres.

A interseccionalidade tem sido questionada, mesmo reconhecendo 0s mé-
ritos em identificar as esferas de opressao feminina, como incapaz de rela-
cionar dialeticamente tais campos. Isso porque delimita o estudo aos luga-
res sociais especificos e como ele molda uma experiéncia e investiga pouco
a génese ontologica desses lugares e perde a forca na hora de amalgamar
raga, classe, género e territdrio, porque ja o tratou como independente dos
demais no inicio do percurso. Teorias extremamente criticas ao capitalis-
mo, como a obra classica de Davis (2016), tém sua radicalidade expurgada,
guando nao sao totalmente ignoradas ao ser deslocadas para o pensamen-
to interseccional de cariz liberal.

Dessa forma, percebemos que a proposta do jornalismo de combate circula
em reflexdes tedricas mais direcionadas a ideia de um neoliberalismo pro-
gressista do que uma recuperacao da critica marxista nesse campo. O ne-
oliberalismo progressista defende o livre mercado na politica redistributiva
e certo progressismo nas politicas de reconhecimento (NUNES, 2022). Seria
assim, ideologicamente fragil para o desafio do nosso tempo histérico, visto
qgue teme dar resposta radicais aos problemas que enfrentamos.
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4. Genro Filho, marxista: reflexoes finais

Tedrico referenciado e exaltado pelo campo de estudos de jornalismo, Gen-
ro Filho (2012) também é recuperado no Iéxico subjetivista do jornalismo
ativista (MORAES, 2022). S6 que ao retirar de sua articulacao tedrica o ber-
¢o no materialismo histérico, e também na reflexdo da ontologia lukacsia-
na (PONTES, 2015), mais do que um equivoco cientifico, tal postura nubla
os leitores de primeira viagem. Isso porque a nog¢do do jornalismo como
modalidade social de conhecimento esta enraizada na razdo dialética e na
perspectiva de totalidade. A pasteurizacao de seu potencial critico e revolu-
cionario é nitida, expressando o apagamento da dire¢ao do autor em criar
ndo s6 uma leitura marxista do jornalismo, mas também o objetivo politico
de direcionar a praxis noticiosa na formagdao ampla de uma consciéncia so-
bre os rumos da luta de classes.

Por tudo que tratamos até aqui, o tipo de jornalismo de combate que a
realidade histdrica necessita precisa estar atento em expressar a conexao
dialética entre fendbmeno e esséncia, precisa estar voltado a descortinar a
realidade reificada do capitalismo e garantir uma leitura do singular jamais
desconectada da particularidade e da universalidade - que esta enraizada
na légica societal do modo de producdo capitalista. Leva em conta a subje-
tividade e as motivacBes ideoldgicas, mas as percebe como dialeticamente
relacionadas a objetividade social, apostando que é possivel um conheci-
mento cristalizado no singular que ndo se equipara a um panfleto politico
de agitacdo e propaganda. Humanista, o jornalismo critico-emancipatério
tem clareza de que a consciéncia social é produto do ser social, e que faze-
mos histéria, mas sob condi¢des que nao escolhemos (MARX, 2011).

Podemos exemplificar isso da seguinte forma: em cada
homem singularmente considerado estdo presentes
aspectos universais do género humano que ddo conta
da sua identidade com todos os demais; na ideia uni-
versal de género humano, por outro lado, estdo pre-
sentes - como se “dissolvidos” - todos os individuos sin-
gulares que o constituem; o particular, entdo, pode ser
a familia, um grupo, uma classe social ou a nagdo a qual
o individuo pertenca. O particular € mais amplo que o
singular, mas nao chega ao universal. (GENRO FILHO,
2012 [1987], p. 170- 171).

Genro Filho (2012) entende a producao e reproducdo social como auto-
produg¢ao humana e vislumbra a subjetividade como algo real e ativo “uma
dimensdo constituinte da sociedade” (p. 21). Para o autor, as determina-
¢des subjetivas tém solo nas dinamicas de uma totalidade em vias de ob-
jetivacao. O jornalismo enquanto conhecimento pode revelar as contradi-
¢des da realidade social. “O material do qual os fatos sdo constituidos é
objetivo, pois existe independente do sujeito. O conceito de fato, porém,
implica a percepcdo social dessa objetividade, ou seja, na significacdo des-
sa objetividade pelos sujeitos” (GENRO FILHO, 2012, p. 195). E 0 movimen-
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to da praxis que revela, como critério da verdade, as processualidades e
as dinamicas do real, afinal, o sujeito produz objetividades e é produzido
dialeticamente por elas.

Os pressupostos ideoldgicos e ontoldgicos que vao orientar a construgao
e a apreensao do fato jornalistico podem estar alicercados na perspectiva
de uma cosmovisdo oposta as ideologias burguesas e também as irracio-
nalistas e sim a favor de uma ideologia emancipatéria. Realmente insur-
gente, essas ideias criticas que visam modificar o todo social orientam-se
- enquanto horizonte politico radical (mas necessario) - a desmantelar o
capitalismo racial patriarcal. “E justamente esse carater funcional e instru-
mental da ideologia como arma de combate para a solu¢ao de um conflito
social que é defendido por Lukacs em sua definicao do conceito de ideo-
logia” (TERTULIAN, 2008, p. 71). Ideologia emancipatdria e ndo “ideologia
francesa” como arma de combate de uma subjetividade ancorada na ideia
de ser social (LUKACS, 2013). Acreditamos ser esse o caminho apontado por
Genro Filho (2012).

Parafraseando Kohan (2009), o jornalismo critico-emancipatério acredita
ser impossivel separar artificialmente o sistema patriarcal da dominacao
de classe, a opressao dos povos colonizados e as populac¢des indigenas dos
grandes projetos econdmicos de expansdo do capital internacional, o ra-
cismo do colonialismo imperial, a destruicdo do meio ambiente da incon-
trolabilidade do sistema de reproducao socio metabdlica do capital. Dean
(2021) comenta que a visao de que a luta emancipatéria radical comunista
seria branca e europeia omite lutas histéricas em paises como india, Chi-
na, Argélia, Cuba, Guiné-Bissau, Palestina, Angola, Vietnd, Coreia, Filipinas,
Ira, Estados Unidos, 1émen... O jornalismo critico-emancipatério pode ser
uma fagulha em principios de subjetivacao radicalmente transformadores,
perseguindo um legado histérico das lutas de classes anticoloniais, antirra-
cistas, contra o patriarcado e o capitalismo. Acreditamos que “la necesidad
de la lucha politica que se avecina en el continente y en el mundo contra el
auge de las ultraderechas y el capitalismo demandara la superacion de la
ironia privada, las heteronomias y los lugares de enunciaciény la reivindica-
cién de la utopia anticapitalista” (URREGO, p. 172).

Em tempos de catastrofe geradas pelo capital em crise, a escolha pela mu-
danca ainda possivel e necessaria € um imperativo de maxima importancia
e exige conhecermos 0s processos que estdo em desenvolvimento na so-
ciabilidade regida pelo capital, dominando seus processos histéricos mais
atuais e emergentes, ou melhor, saber exatamente o quadro compdsito
dado pelo sistema. Precisamos desse conhecimento para decidirmos o que
fazer. O jornalismo de inspiracdo marxista parece atender essa necessida-
de revolucionaria, quando direcionado a cartografar o mundo presente no
sentido da emancipa¢do humana.

128



Referéncias bibliograficas

ALMEIDA, Silvio. Prefacio. In: HAIDER, Asad. Armadilha da identidade: raca
e classe nos dias de hoje. Sao Paulo: Venetta, 2019.

ANTUNES, Ricardo. Capitalismo pandémico. S3o Paulo, Boitempo, 2022

ARANTES, Paulo Eduardo. A formacao da desconstrugao: museu da ideo-
logia francesa. Sao Paulo: Editora 34, 2021a.

ARANTES, Paulo Eduardo. A desconstrug¢ao que estamos vivendo. Canal
do Programa de Pés-graduacgao em Filosofia da UECE (YouTube), 13/5/2021b.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=B5xBEXdBK6Y&t=4998s.
Acesso em janeiro de 2023.

ARRUZZA, Cinzia; BATTACHARYA, Tithi; FRASER, Nancy. Feminismo para os
99%: um manifesto. Sao Paulo: Boitempo, 2019.

BENSAID, Daniel. Os irredutiveis: teoremas da resisténcia para o tempo
presente. Sdo Paulo: Boitempo Editorial, 2008.

CARCANHOLO, Marcelo; BARUCO, Grasiela. Pés-modernismo e neolibera-
lismo: duas facetas ideoldgico-politicas de uma pretensa nova era. Revista
Lutas Sociais, PUC, n. 21 e 22, 2009.

D'’ANCONA, Mathew. Pés-verdade: a nova guerra contra os fatos em tem-
pos de fake news. Barueri: Faro Editorial, 2018.

DAVIS, Angela. Mulheres, raca e classe. Sdo Paulo: Boitempo, 2016.

DEAN, Jodi. Camarada: um ensaio sobre pertencimento politico. Sao Paulo:
Boitempo Editorial, 2021.

DEAN, Jodi. Multiddes e partido. S3o Paulo: Editora Boitempo, 2022.

DIRLIK, Arif. A Aura pds-colonial na era do capitalismo global. Novos Estu-
dos. CEBRAP n° 49, novembro de 1997.

DUAYER, Mario. Marx e a critica ontoldgica da sociedade capitalista: critica
do trabalho. In: VAISMAN, Ester; VEDDA, Miguel. Lukacs: estética e ontolo-
gia. Sdo Paulo: Alameda, 2014.

EAGLETON, Terry. Depois da teoria: um olhar sobre os Estudos Culturais e
0 pés-modernismo. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2005.

EAGLETON, Terry. Marx estava certo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2012.

FOLLARI, Roberto. O lugar do cultural no social. Margem Esquerda, n. 17.
Sdo Paulo: Boitempo, 2011.

FOSTER, John Bellamy e SUWANDI, Intan. COVID-19 e o capitalismo de ca-
tastrofe: cadeias mercantis e as crises ecoldgica-epidemiolégica-econdmi-
ca. Revista Marx e o Marxismo NIEP, v. 9, n. 27, 2021.

FREDERICO, Celso. Gramsci, Hall: o universalismo e o culto das diferencas.
Margem Esquerda, n. 29. Sdo Paulo: Editora Boitempo, 2017.

129


http://www.youtube.com/watch?v=B5xBEXdBK6Y&t=4998s
http://www.youtube.com/watch?v=B5xBEXdBK6Y&t=4998s

GENRO FILHO, Adelmo. O segredo da piramide: para uma teoria marxista
do jornalismo. Florianépolis: Insular, 2012

HALL, Stuart et al. A producdo social das noticias: o mugging nos media. In:
TRAQUINA, N. (org.). Jornalismo: questdes, teorias e ‘estérias’. Floriané-
polis, Insular: 2016.

HALL, Stuart; SOVIK, Liv (Org.). Da diaspora: identidades e media¢8es cultu-
rais. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 2003.

HARVEY, David. 17 contradicdes e o fim do capitalismo. Sdo Paulo: Boi-
tempo Editorial, 2016.

IANNI, Octavio. A sociedade mundial e o retorno da grande teoria. In: LO-
PES, Maria Immacolata(Org.). Epistemologia da comunica¢do. Sdo Paulo:
Loyola, 2003.

KOHAN, Néstor. A heranca do fetichismo e o desafio da hegemonia em uma
época de rebeldia. Revista Novos Rumos, n. 48, ano 22, 2007.

LEAL, Leila. Ideology, Alienation and Reification: concepts for a Radical Theo-
ry of Communication in Contemporary Capitalism. Triple C, v.16, n. 2, 2018.

LUKACS, Gyorgy. A destrui¢do da razdo. S3o Paulo: Instituto Lukéacs, 2020.

LUKACS, Gyérgy. Para uma ontologia do ser social I. S30 Paulo: Boitempo
Editorial, 2012.

LUKACS, Gyérgy. Para uma ontologia do ser social Il. S5o Paulo: Boitempo
Editorial, 2013.

MARX, Karl. 18 brumario de Luis Bonaparte. Sao Paulo: Boitempo Edito-
rial, 2011.

MESZAROQS, Istvan. O poder da ideologia. Sdo Paulo: Boitempo Editorial,
2004.

MESZAROS, Istvan. Para além do capital. S3o Paulo: Boitempo Editorial,
2002.

MORAES, Fabiana. A pauta é uma arma de combate. Porto Alegre: Arqui-
pélago, 2022.

MORETZSOHN, Sylvia. Pensando contra os fatos: jornalismo e cotidiano
do senso comum ao senso critico. Rio de Janeiro: Revan, 2007.

NETTO, José Paulo. Posfacio. In: COUTINHO, C. N. O estruturalismo e a
miséria da razado. 2. ed. Sdo Paulo: Expressdo Popular, 2010, p. 233-286.

NUNES, Rodrigo. Do transe a vertigem: ensaios sobre bolsonarismo e um
mundo em transi¢cdo. Sao Paulo: Ubu, 2018.

PINASSI, Maria Orlanda. Nas sombras do obscurantismo: mulheres, politica
e religido. Margem Esquerda, n. 20. S3o Paulo: Boitempo, 2013.

130



PONTES, Felipe Simado. Adelmo Genro Filho e a teoria do jornalismo. Flo-
rianoépolis: Insular, 2015.

PRASHAD, Vijay . Dez teses sobre marxismo e descolonizacdo. A terra é re-
donda, 11 de julho de 2022. Disponivel em https://aterraeredonda.com.br/
dez-teses-sobre-marxismo-e-descolonizacao/ Acesso em dezembro de 2022.

RASLAM FILHO, Gilson Soares. Em busca de uma ontologia do processo
comunicativo: ou encruzilhadas de um campo cientifico. Revista Intexto,
Porto Alegre, UFRGS, n.29, p. 18-34, dez. 2013.

TERTULIAN, Nicolas. O conceito de ideologia na ontologia de Lukacs. Mar-
gem Esquerda, n. 11. Sao Paulo: Boitempo, 2008.

URREGO, Miguel Angel. Inconsistencias tedricas y politicas del giro decolo-
nial. In: TOLEDO, Enrique de la Garza (Org.). Critica de la razén neocolo-
nial. Ciudad Auténoma de Buenos Aires: CLACSO; CEIL-CONICET; México:
Universidad Auténoma Metropolitana ; Querétaro : Universidad Auténoma
de Querétaro, 2021.

WOOD, Ellen Meiksins. Em defesa da Histéria: o marxismo e a agenda pos-
-moderna. Critica Marxista, Sdo Paulo, Brasiliense, v.1, n.3, 1996, p.118-127.

VEIGA, Marcia. Masculino, o género do jornalismo: Modos de producdo
das noticias. Floriandpolis, Insular, 2014.

VOGEL, Lise. Marxismo e a opressao as mulheres rumo a uma teoria
unitaria. S3o Paulo: Expressdo Popular, 2022.

ZIZEK, Slavoj. Violéncia. Sao Paulo: Editora Boitempo, 2014.

131



VOL. 25, N° 2, MAI.-AGO. 2023
ISSN 1518-2487

Jornalismo como forma de producao do
conhecimento: praxis jornalistica nas obras de
Antonio Gramsci e Adelmo Genro Filho

El periodismo como forma de produccién del
conocimiento: la praxis periodistica en las obras de
Antonio Gramsci y Adelmo Genro Filho

Journalism as a form of knowledge production:
journalistic praxis in the works of Antonio Gramsci and
Adelmo Genro Filho

Clarissa do Nascimento Peixoto

Mestre em Jornalismo pelo Programa de Pés-Gra-
duacdo em Jornalismo (UFSC). Contato: clarissa.

jnl@gmail.com

Samuel Pantoja Lima

Professor do Departamento e do Programa de
P&s-Graduagao em Jornalismo (UFSC). Doutor em
em Engenharia de Produc¢do pela Universidade
Federal de Santa Catarina. Contato: samuca13@

gmail.com

Submetido em: 15 mai. 2023
Aprovado em: 06 set. 2023

@ & & ©

CreativeCommons Atribuicao NaoComercial Compartilhalgual



RESUMO

A presente exploracdo tedrica é um estudo da obra de Antonio Gramsci e
Adelmo Genro Filho sobre jornalismo, entendido como forma social de pro-
duc¢do do conhecimento. Procura-se levantar, em Gramsci, a hoc¢ao de “jor-
nalismo integral” e suas intersec¢des com os conceitos de hegemonia, co-
nhecimento e praxis. Também explora a obra de Genro Filho e a sua “teoria
marxista do jornalismo”, em que os conceitos de conhecimento, objetivida-
de e praxis sdo fundantes. Pretende-se distinguir ambas perspectivas, em
seus pontos de convergéncia e eventuais divergéncias, sobretudo no que
diz respeito a ideia de praxis jornalistica, aqui compreendida como atribuiu-
-lhe Marx (2013), qual seja a atividade livre, universal, criativa e autocriativa,
por meio da qual o ser humano cria e transforma o mundo e a si mesmo.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo, conhecimento, praxis, hegemonia, marxismo

RESUMEN

Esta exploracion tedrica es un estudio del trabajo de Antonio Gramsci y
Adelmo Genro Filho sobre el periodismo, entendido como una forma social
de produccién de conocimiento. Se busca plantear, en Gramsci, la nocién
de “periodismo integral” y sus intersecciones con los conceptos de hegemo-
nia, conocimiento y praxis. También explora la obra de Genro Filho (2012) y
su “teoria marxista del periodismo”, en la que los conceptos de conocimien-
to, objetividad y praxis son fundamentales. Se pretende distinguir ambas
perspectivas, en sus puntos de convergencia y posibles divergencias, es-
pecialmente en lo que se refiere a la idea de praxis periodistica, entendida
aqui como atribuida por Marx (2013), que es la actividad libre, universal,
creativa y autocreadora, a través de la cual el ser humano creay transforma
el mundo y a si mismo.

PALABRAS CLAVE: periodismo, conocimiento, praxis, hegemonia, marxismo

ABSTRACT

This theoretical exploration is a study on the work of Antonio Gramsci and
Adelmo Genro Filho on journalism, understood as a social form of knowled-
ge production. It seeks to raise, in Gramsci, the notion of “integral journa-
lism” and its intersections with the concepts of hegemony, knowledge and
praxis. It also explores the work of Genro Filho (2012) and his “Marxist the-
ory of journalism”, in which the concepts of knowledge, objectivity and pra-
xis are fundamental. It is intended to distinguish both perspectives, in their
points of convergence and possible divergences, especially with regard to
the idea of journalistic praxis, understood here as attributed by Marx (2013),
which is a free, universal, creative and self-creative activity, through which
the human being creates and transforms the world and himself.

KEYWORDS: journalism, knowledge, praxis, hegemony, marxism

133



Introducgao

Este artigo propde-se a realizar uma exploracdo tedrica a respeito do jor-
nalismo na perspectiva gramsciana e também na de Adelmo Genro Filho
(2012), considerando a matriz marxista dos autores. Na primeira parte,
procura-se levantar, em Gramsci (1968; 2001; 2014), a no¢ao de jornalismo
integral, considerando conceitos como hegemonia, conhecimento e praxis.

Na sequéncia, explora-se os pressupostos da obra de Genro Filho (2012),
também considerando a no¢do de conhecimento e o conceito de praxis que
tem na obra de Marx (2013) um ponto de convergéncia para o “jornalismo
integral” (GRAMSCI, 1968) e para a “teoria marxista do jornalismo” (GENRO
FILHO, 2012). Ou seja, esta presente em ambos o conceito de praxis no
sentido que lhe atribui Marx (2013), referindo-se a atividade livre, universal,
criativa e autocriativa, por meio da qual o ser humano cria e transforma seu
mundo humano e histérico e a si mesmo.

Busca-se refletir sobre o que fundamenta as visdes dos dois autores marxis-
tas que interpretaram, em tempos distintos, a obra de Marx (2013). Nestes
recortes tedricos especificos, o conceito de praxis é fundante da chamada
filosofia da praxis e, em Ultima andlise, de toda estrutura de pensamento
marxiana. Em suma, pretende-se fazer uma distin¢do entre as perspectivas,
em seus pontos de convergéncia e eventuais divergéncias, sobretudo no
que diz respeito a ideia de praxis jornalistica relacionada a compreensao do
jornalismo como forma social de produgdo do conhecimento.

Por ultimo, é mister esclarecer que a metodologia que orienta este artigo é
a analise critica lastreada na pesquisa bibliografica, com os devidos proce-
dimentos de fichamento das obras selecionadas, apropriacdes, aplicacbes
ao objeto - no caso, o jornalismo entendido como forma social de producao
do conhecimento -, reflexdes sobre a atualidade e a pertinéncia de pensar
a praxis jornalistica a partir desse conceito fundante do materialismo dialé-
tico: a praxis (MARX, 2013).

Uma leitura gramsciana sobre o jornalismo e a producao do co-
nhecimento

Gramsci (2001; 2014) concebe a sociedade civil como palco de desenvolvi-
mento da luta politica, onde a classe dominante atua por meio de organis-
mos de reproducdo de sua ideologia. Os aparelhos privados de hegemonia
disseminam a visdo de mundo dominante, sustentando a hegemonia por
meio de um consenso ético-moral, forjado na arena da luta de classes. Nes-
se sentido, o papel do jornalismo para Gramsci (2001; 2014) é essencial a
compreensao da ideologia do bloco histérico que se reproduz na sociedade
e, também, da forma com que as classes subalternas podem lancar mao
desse instrumento para construir uma nova hegemonia.
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Gramsci (2001), assim como Marx (2013), ndo separa o pensamento da
realidade, nem a a¢do do conhecimento, ou ainda sujeito do objeto. Nes-
sa forma de ver o mundo, os fatos e suas interpreta¢bes ndo podem ser
entendidos como abstra¢des, mas como resultado da rede social e politica
em que vivem os individuos. Os sujeitos criticos e ativos se forjam nessa
visdo que articula uma praxis, unificando politica, histéria e conhecimen-
to, e sdo eles capazes de impulsionar sua autodeterminac¢do e hegemonia
(SEMERARO, 2015).

Para Gramsci (1968), o senso comum € uma visdo de mundo assimilada
pelo conjunto social e cultural, sem percepgao critica da realidade, ou seja,
uma espécie de filosofia espontanea peculiar a todos, e é também efeito
das relacdes concretas no curso da histéria. Para realizar a tarefa de de-
senvolver o conhecimento ativo, é necessario dar a devida relevancia ao
senso comum, mesmo que ele seja desagregado e inorganico, observando
criticamente suas crencgas e opinides (SEMERARO, 2015).

Os problemas concebidos na realidade vivida, no entendimento gramscia-
no, resultam da prépria formacao econdmica e social, delimitando o pro-
cesso de producgao de conhecimento. Na medida em que assume organici-
dade, esse processo toma concretude. Gramsci (2014) acentua que, sendo
qualquer filosofia passivel de se tornar senso comum, é preciso formular
uma filosofia que o refaca a partir da coeréncia e do “vigor das filosofias in-
dividuais”. Para ele, isso s6 ocorre quando se esta em contato com a cultura
do “mais simples” (GRAMSCI, 2014, p. 101).

Uma teoria do conhecimento gramsciana, de acordo com Semeraro (2015),
s6 pode significar a operacdo que permite o entendimento as classes su-
balternas, de forma livre e consciente, da relagdo contraditéria entre a sua
condicao de vida e os discursos da classe dominante que tentam ocultar as
relagdes de poder. As classes subalternas podem influir na construgao de
sua propria subjetividade e adquirir uma percepc¢ao da realidade que con-
teste o que esta posto, com o objetivo de criar uma nova sociedade. Para
isso, precisam ter como referéncia as situa¢des colocadas pela realidade,
suas contradicdes e formas politicas de supera-las.

A ideologia hegeménica prevalece no senso comum das classes subalter-
nas, aparentando um falso equilibrio das rela¢des sociais. Mascara a reali-
dade, fazendo o poder parecer legitimo por meio da manipulag¢do. Portan-
to, é necessario combaté-la, pois expressa e universaliza um pensamento
hegemdnico no qual as relacSes de poder sdao naturalizadas (SEMERARO,
2015). E por isso que, para Gramsci, a producdo do conhecimento, processo
histérico e dialético, é uma possibilidade de desvelamento da realidade e
de seus conflitos sociais. Esse fator elevaria a luta politica das classes subal-
ternas para a constru¢do de um novo bloco histérico e, portanto, de uma
nova hegemonia (MARTINS, 2008).
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Ao invisibilizar a ideologia, como faz o jornalismo na l6gica hegemonica capi-
talista, ndo ha como produzir conhecimento, se a leitura se basear em uma
compreensdo gramsciana. A medida que o jornalismo procura uma neutra-
lidade discursiva, reproduz uma ideologia dominante que busca manter um
falso consenso entre classes e, consequentemente, um falso conhecimento
sobre a realidade. Por outro lado, o jornalismo como forma de producao de
conhecimento a partir da consciéncia critica das classes subalternas pode
ndo somente visibilizar a ideologia dominante, mas ser ponte entre o senso
comum e o rigor cientifico, instrumento para a formacdo da consciéncia
coletiva e para a construcdo de uma nova hegemonia.

De acordo com Moraes (2010), em suas publica¢des da fase pré-carceraria,
em jornais como L’Ordine Nuovo e L'Unitd, Gramsci j4 expressava compreen-
sdo sobre o papel desempenhado pela imprensa hegem®énica. Seus textos
criticavam o controle dos grandes jornais comerciais sobre as noticias e as
opinides que circulavam a época totalmente alinhadas a ideologia domi-
nante (MORAES, 2010).

O tema é novamente abordado por Gramsci nos Cadernos do Cdrcere (GRA-
MSCI, 2001; 2014), quando analisa a imprensa italiana. Refere-se a ela
como instrumento que mantém, defende e desenvolve ideologicamente o
bloco histérico que hegemoniza a sociedade, contribuindo para a difusdo
de um “tipo de cultura” e orientando o entendimento sobre os fatos sociais
a partir da perspectiva ideoldgica hegemdnica. A imprensa italiana de seu
tempo interferia na forma de compreensdao dos acontecimentos, sendo
caracterizada por Gramsci como um partido politico - um trago contempo-
raneo em monopdlios de midia privados, como o que temos hoje no Brasil
(MORAES, 2010).

Para Gramsci (2001), era preciso desenvolver um jornalismo critico que bro-
tasse da consciéncia das classes subalternas. O filésofo dedicou parte de
seus escritos para desenvolver um modelo de jornalismo e tipos de jornais
que ndo se dedicassem apenas as noticias de forma fragmentada, mas pen-
sando em uma totalidade histérica. Havia, para ele, distingdo entre jornais
de informacdo e jornais de opinido. Os primeiros seriam aqueles sem parti-
do declarado e que se constituem em empresas jornalisticas, operando na
l6gica do sistema burgués ndo apenas ideologicamente, mas na perspectiva
do lucro. Ja os jornais de opinidao trazem o posicionamento oficial de um
partido ou organizacdo, como os jornais catélicos, frequentemente citados
na obra gramsciana.

O jornalismo integral é um modelo que busca reproduzir noticias e ideias
articuladas a partir de elementos ideoldgicos e socioecondmicos para cons-
tituir consensos e, portanto, um bloco histérico capaz de constituir uma
nova hegemonia das classes subalternas. O jornalismo integral gramsciano
é aquele que nado se limita a “satisfazer todas as necessidades (de certa
categoria) de seu publico, mas pretende também criar e desenvolver es-
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tas necessidades”, o que pode decorrer em aumento de publico e de area
de influéncia no contexto da disputa da hegemonia de ideias na sociedade
(GRAMSCI, 2001, p. 197).

Para possibilitar a conexdo entre senso critico e realidade histérica, Gra-
msci (2001) entende ser necessario articular informacao e contextualizacao
para formar discursos que permitam o pensamento concreto. Um processo
organico que evolua do senso comum para um pensar coerente. Para ele,
é preciso democratizar a forma de pensar, fornecendo subsidios para que
o leitor construa seu entendimento a partir dos fatos, sem interferéncia de
conceitos pré-elaborados.

O jornal da classe trabalhadora, para Gramsci (2001), teria como condigao
construir a necessidade histérica de transformar as rela¢des sociais de pro-
ducdo. Esse jornalismo se diferencia porque se posiciona em defesa dos
interesses das classes subalternas. Busca desvendar a ideologia dominan-
te, distribuida pelos jornais de forma subliminar e fragmentada, através de
uma perspectiva histérica e de analise da conjuntura, orientada por uma
visdo de classe.

Nesse sentido, a noticia ou o acontecimento ndo poderiam estar descola-
dos da realidade concreta a que pertencem, referindo-se a integralidade
ou a ideia de totalidade que envolve toda a produg¢ao gramsciana. Gramsci
(2001, p. 199-200) categorizou os produtos jornalisticos em tipos de revista,
caracterizadas pelo modo como eram redigidas, pelo publico leitor a quem
se dirigiam e pela func¢do educativa pretendida.

Assim, a producdo jornalistica, para ele, corresponde a um conjunto de
publica¢bes, cada qual com suas caracteristicas, considerando sempre o
objetivo educativo a que se destinam, o publico que sera atingido e o tipo
de redacao. Prop8e também que se mantenha contato com o simples para
aprender com ele e eleva-lo a consciéncia critica, superando o senso co-
mum. Dessa forma, se atingiria 0 maior niUmero de pessoas possivel.

A teoria gramsciana da hegemonia ndo busca caracterizar somente o que
seria um modelo de sistema hegeménico. Também ndo se contenta com a
critica ao capitalismo, a falsa ideologia e aos métodos de manutencao do
consenso, que acontecem ora de forma subliminar, ora por for¢a do apara-
to legal e coercitivo. E uma teoria viva, em que as condicdes objetivas e sub-
jetivas de determinado periodo histérico podem reconfigurar a perspectiva
hegemdnica, possibilitando as classes subalternas transformar as relagdes
de producdo e realizar uma reforma intelectual e moral na sociedade. A luz
dessa compreensdo, a figura do intelectual toma significado importante na
obra gramsciana e é fundamental para destacar o papel do jornalista.

Os intelectuais sdo sujeitos politicos, com uma funcdo condicionada as rela-
¢des sociais de producao e a classe social a que se vinculam. A concepg¢ao de
intelectual de Gramsci (2001) toma corpo na medida em que estrutura seu
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conceito a partir da critica ao modelo de intelectual dominante, responsavel
por reproduzir a ideologia hegem®&nica do capital por meio dos discursos.
De acordo com Pereira (2004), os intelectuais sdo aqueles cuja existéncia é
paralela a determinado conjunto social ou politico, atuando para desenvol-
ver determinada consciéncia e dar homogeneidade aos sujeitos coletivos.
A partir de uma relacdo entre teoria e pratica, esses grupos podem atuar
organizadamente e disputar a hegemonia na sociedade (PEREIRA, 2004).

Os intelectuais exerceriam fun¢des subalternas para a ordem hegemonica,
em nome do grupo dominante. Primeiro, seriam agentes de um consenti-
mento espontaneo das massas em torno da orientagdo dominante. Em se-
guida, teriam papel de coercdo, assegurando a ordem hegemonica, dentro
da legalidade, a disciplina dos grupos que ndo aderem ao consenso espon-
taneamente ou em momentos de crise (GRAMSCI, 2001).

Constituidos no conjunto das relagdes sociais, os intelectuais se dividem
em categorias que se estabelecem, segundo a teoria gramsciana, de duas
formas. A primeira é aquela em que o grupo social tem origem em dada
funcdo da producdo econémica e, a partir dessa referéncia, desenvolve ca-
madas intelectuais capazes de constituir consciéncia e homogeneidade ao
conjunto social, de modo organico. Sao os intelectuais organicos, definidos
como aqueles que surgem e sdo progressivamente desenvolvidos pelas
classes sociais emergentes (GRAMSCI, 2001).

A segunda forma reline as categorias de intelectuais remanescentes de ou-
tras formacdes sociais, politicas e econdmicas. Representam “uma continui-
dade histérica” que ndo foi rompida pelas novas formas sociais e politicas
(GRAMSCI, 2001, p. 16). Essas categorias fazem parte do conjunto que o au-
tor denominou de intelectuais tradicionais. Colocam-se em uma posicao de
autonomia diante das classes dominantes, refletindo uma concepcao ide-
alista, refutada como fundamento da filosofia da praxis (GRAMSCI, 2001).

Gramsci (2001) desmistifica a ideia de intelectual constituida no arquétipo
tradicional, que se cristaliza nas figuras do literato, fildsofo, artista ou jorna-
lista. Para o pensamento gramsciano, os intelectuais se constituem na base
da educacdo formalizada para o trabalho na industria e suas fun¢8es sao
dadas dentro das relag¢8es sociais. Os intelectuais ndo podem ser determi-
nados por uma ideia cristalizada de “saber superior”. Para desenvolver esse
novo intelectual, é preciso que sua atividade seja constituida criticamente, a
partir do grau de desenvolvimento de cada um. Dito de outro modo, todos
podem ser intelectuais, embora nem todos tenham esse papel na socieda-
de. E uma tarefa que exige especializacdo realizada na relacio entre teoria
e pratica, filosofia e politica.

Nesse sentido, é possivel relacionar o papel do jornalista como intelectual.
O jornalista pode exercer o papel de intelectual tradicional, a medida que
opera o jornalismo numa perspectiva calcada nos principios ético-morais
de uma formagdo socioeconémica e politica ja superada, mas que ainda re-
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presenta o pensamento de uma parcela da sociedade. Também pode atuar
como intelectual organico, aquele que representa os interesses dos grupos
sociais que se instituem na nova estrutura social. Seja para a manutencgao
dos interesses dos grupos que formam o bloco histérico hegemonico, seja
na perspectiva da construcao de uma nova hegemonia, de um novo bloco
histérico que congregue as classes subalternas, o jornalista como intelectu-
al cumpre um papel politico para a orientacdo das massas, a disseminacao
da vontade coletiva e a construcdo de uma reforma intelectual e moral.

O jornalismo, na troca entre senso comum e consciéncia critica, entre te-
oria e pratica, poderia emanar as ideias necessdrias para a revolucdo da
estrutura econdmica e para a reforma no campo das ideias e da cultura.
Para Gramsci (2001, p. 199 e 200), o produto jornalistico deveria mobilizar
0 pensamento concreto, “transformar, homogeneizar, de acordo com um
processo de desenvolvimento organico que conduza do simples senso co-
mum ao pensamento coerente e sistematico”.

O jornalismo, na visdo gramsciana, € uma forma de producdo de conheci-
mento. Considera-se, para tanto, o movimento dialético radical do pensa-
mento de Gramsci (2001) no qual o jornalismo integral reflete uma praxis
gue condensa luta politica e correc¢do cientifica, em que o conhecer se reali-
zanarelagdo entre pratica e teoria, entre ciéncia e saber popular. Em Ultima
analise, uma relacdo dialética entre jornalismo - como profissdo e forma
social de conhecimento - e seus diferentes publicos.

E na sociedade civil que os aparelhos privados de hegemonia exercem sua
funcdo de difusores da ideologia dominante. A imprensa ou o jornalismo,
para Gramsci (2001), na perspectiva da classe trabalhadora, precisa suplan-
tar a visao de mundo da classe dominante e criar condi¢es para uma nova
consciéncia critica que articule as classes subalternas, ao mesmo tempo em
que é produto dela e de sua consciéncia de classe.

Na perspectiva do jornalismo integral, os jornalistas adquirem papel de in-
telectuais organicos porque compdem as camadas de intelectuais atuantes
na perspectiva histérica de transformacdo das rela¢des sociais de produ-
¢do. Aracionalidade e o conhecimento, a andlise das situacdes a luz da his-
toria e das relacBes sociais de producdo, a unidade entre teoria e pratica,
entre as condi¢des materiais e a forca da vontade coletiva sdo a base de
uma praxis jornalistica integral.

Nessa légica, o jornalismo é um instrumento de critica a falsa ideologia dis-
seminada pela classe dominante, na mesma medida que é um campo para
a disputa de hegemonia, operando para a constru¢ao de um novo bloco
histérico que represente os interesses das classes subalternas. Requer uma
praxis - amalgama da consciéncia entre teoria e pratica - refletindo as dis-
putas de classe na sociedade e, portanto, tem carater politico e ideoldgico,
se configurando como célula ativista em torno do conhecimento e do des-
velamento da ideologia.
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Jornalismo como forma de produc¢ao do conhecimento

Quando se pensa em conhecimento, imediatamente aciona-se a ideia de
saber cientifico ou, de alguma forma, institucionalizado. Contudo, o conhe-
cimento tem origem na experiéncia humana do cotidiano, determinada pe-
las circunstancias histéricas (ZILLE, 2005). Embora a ciéncia desempenhe
um protagonismo na produg¢do do conhecimento, outras formas de conhe-
cer a realidade também sdo legitimas.

A dialética de Hegel (1995; 2011) e o materialismo de Feuerbach (ENGELS;
MARX, 2007) formaram as bases filoséficas do materialismo dialético de
Marx e Engels (2007), onde o conhecimento se estabelece na perspectiva
histérica e na analise da realidade concreta. A afirmativa de que a existéncia
material independe da consciéncia do individuo sobre ela remete a concep-
¢do elementar de conhecimento na perspectiva marxista (MARTINS, 2008).
Marx criticou a filosofia que se limitou a interpretar o mundo: para ele, a
tarefa do filésofo era transforma-lo (MARX; ENGELS, 2007). Observar a rea-
lidade concreta para entender como ela é modificada pelo processo histori-
co e seu conjunto de determinantes (MARTINS, 2008).

A transformacao, por sua vez, é obra de uma ag¢do consciente sobre a re-
alidade concreta; uma alquimia entre teoria e pratica, concebida histori-
camente. Genro Filho (2012) afirma que, para Marx, a praxis, como uma
acdo pratica dotada de consciéncia critica, é o cerne do conhecimento. Isso
porque ndo é possivel contrapor de forma absoluta “sujeito e objeto” ou a
acdo pratica ndo esta em relacdo opositora a teoria que a desvela: sdo parte
de um todo.

Na critica a Feuerbach, Marx (2007) afirma que, ao conceber a operagao
tedrica como algo humano, mas ndo elevando a pratica a mesma condigdo,
ele ndo teria compreendido o papel da acdo revolucionaria que se estabele-
ce numa “pratica critica”. O problema do materialismo de Feuerbach estaria
em interpretar a realidade na forma da contemplacdo. Para Marx, era preci-
so compreendé-la como acao humana pratica, ndo apenas subjetivamente
(MARX; ENGELS, 2007).

Essa percep¢do demonstra que o conhecimento se elabora a partir de uma
relacdo dialética entre acao pratica e reflexdo tedrica, numa visdo marca-
da pela materialidade histérica. O conhecimento detalhado que desvele a
realidade requer a consciéncia sobre os elementos que comp8em a sua
totalidade, a nocao precisa de cada elemento e a superacao de uma con-
cepc¢do analitica, mediando as rela¢es das partes entre si e em relacdo ao
todo, produzindo uma sintese (MARTINS, 2008). O conhecimento, nessas
bases, revela uma face da realidade mais integral. Em constante movimen-
to, evidencia a mediacdao como processo estabelecido dialeticamente entre
as partes e a totalidade (MARTINS, 2008). De acordo com Semeraro (2001),
nem Marx e nem Gramsci distinguiram a a¢ao do conhecimento. Para eles,
ndo era possivel compreender a realidade e suas formas de ver o mundo,
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os fatos e suas interpreta¢des de forma abstrata. A totalidade é resultante
de uma praxis em que conhecimento, histéria e politica constituem os su-
jeitos capazes de operar uma hegemonia.

Meditsch (1998, p. 30) explica que o conhecimento se produz e reproduz
em um processo constante, submetido as possibilidades de troca de expe-
riéncias, o que amplia o interesse em estudar as func¢des das “tecnologias
intelectuais disponiveis em cada sociedade e em cada cultura”. A medida
que as sociedades foram se transformando e observando o impacto dessas
mudancas na vida real, foi-se descortinando a possibilidade de que outras
formas de producdo do conhecimento fossem vélidas. A sua maneira, cada
uma delas pode “revelar aspectos da realidade que ndo sao alcancados por
outros modos de conhecer mais prestigiados em nossa cultura” (MEDITS-
CH, 1998, p. 30). Pode-se dizer que este é o caso do jornalismo como uma
dessas formas de conhecimento, reconhecida ao longo da histéria apds o
advento do modo de producdo capitalista.

H3a interpreta¢des diferentes sobre a relagdo entre jornalismo e conheci-
mento. Numa abordagem moderna, o conhecimento era um ideal abstrato,
estabelecido por um processo cientifico rigoroso. Nessa logica, o jornalismo
ndo seria capaz de formular um saber valido (MEDITSCH, 1998). Na perspec-
tiva filoséfica pragmatica, em que o conhecimento é compreendido como
elemento da vida real, o jornalismo é uma forma de conhecer a realidade a
partir da dimensao singular do mundo. Para o autor, essa € uma visao que
buscou paralelos entre jornalismo e ciéncia e, embora de maneira insufi-
ciente, abriu possibilidades de aprofundamento (MEDITSCH, 1998).

E a partir desses estudos que surge outra abordagem, enfatizando a in-
vestigacdo sobre aquilo que o jornalismo tem de Unico e original, podendo
revelar aspectos da realidade diferentes daqueles produzidos por outras
formas de conhecimento. O jornalismo também reproduz conhecimento:
aquele produzido por ele préprio e o produzido por outros agentes. A re-
produgdo de conhecimento, nesse caso, consiste em um processo mais
complexo do que a mera transmissdo de informacdo (MEDITSCH, 1998).

A critica a abordagem pragmatica para a ideia de jornalismo como forma
de produc¢do do conhecimento é uma das bases dos estudos de Genro Fi-
Ilho (2012). O autor parte da obra de Robert Ezra Park (2008). Genro (2012)
compreende que, para Park (2008), a noticia estaria localizada em um “con-
tinuo” entre os géneros do conhecimento, condicionada ao presente e alu-
dindo a um acontecimento (GENRO FILHO, 2012). Esse continuo se inicia no
“conhecimento de trato”, aquele adquirido no cotidiano, onde uma “praxis
utilitaria” determina “os fenémenos da vida social como se fossem dados
naturais e eternos” (GENRO FILHO, 2012, p. 52).

A concepc¢do pragmatica de conhecimento adotada por Park (2008) limita a
noticia e a atividade jornalistica a sua “funcdo organica”. Genro Filho (2012)
critica essa percepcao que invisibiliza as contradic¢fes internas do “senso
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comum”, reduzindo-o a reproduc¢do das rela¢des sociais hegemonicas, in-
tegrando o individuo ao seu meio social. O conhecimento jornalistico se
estabelece no continuo que tem como principal elemento “a apropriagdo
do real pela via da singularidade”, uma operacao que busca reconstruir o
fendmeno na sua integridade (GENRO FILHO, 2012, p. 52).

Meditsch (1998, p. 6) argumenta que, se 0 ponto de partida do jornalismo
é a imediaticidade do real, ele opera no “campo légico do senso comum”.
O autor defende que quando as ciéncias humanas valorizam a observagao
do cotidiano como desveladora das rela¢des sociais, se ganha terreno na
teoria do conhecimento. De certo modo, a perspectiva gramsciana alerta
para a necessidade de compreender o senso comum e como ele se consti-
tui, objetivando um didlogo permanente e critico que amplie a visdo sobre
a realidade concreta.

Sob este aspecto, hd uma divergéncia notavel entre a leitura de Meditsch
(1998) e a abordagem feita por Genro Filho (2012). Para esse ultimo, a di-
mensao singular da objetividade - que se expressa na imediaticidade ou
senso comum - é apenas um ponto de chegada para a producao do conhe-
cimento jornalistico porque, para ele, o singular “é a forma do jornalismo,
a estrutura interna através da qual se cristaliza a significacdo trazida pelo
particular e o universal que foram superados” (GENRO FILHO, 2012, p. 171-
172). Em dltima andlise, compreende que o conteddo do conhecimento jor-
nalistico estara sempre associado a particularidade e a universalidade que
sdo delineadas ou insinuadas pela subjetividade do jornalista.

Para Genro Filho (2012), na obra de Park (2008) ha auséncia de uma pers-
pectiva histdrica de transformacdo da realidade. Park concebia a noticia
como um guia para o individuo se adequar ao mundo real e para a so-
ciedade manter o sistema hegemdnico (GENRO FILHO, 2012). Porém, se a
acao politica prescinde da noticia, como pensou Park, o jornalismo poderia
apresentar outro potencial. Pensando a histéria como processo das con-
tradicdes sociais e a politica como arena de disputas que constituem o ser
humano “em torno da qualificacdo da préaxis social” (GENRO FILHO, 2012, p.
58), o jornalismo pode ser visto como “desalienante e humanizador” (GEN-
RO FILHO, 2012, p. 58).

Ndo podemos falar de uma correspondéncia de fun-
¢Bes entre o jornalismo e a percepcdo individual, mas
sim de uma simulacdo dessa correspondéncia. E a par-
tir dessa simulagdo que surge propriamente um géne-
ro de conhecimento, pois enquanto se tratar da relacdo
imediata dos individuos com os fendbmenos que po-
voam o cotidiano, da experiéncia sem intermediagdo
técnica ou racional instituida sistematicamente, o que
temos é realmente a percepgdo tal como a psicologia
a descreve. Quer dizer, um grau determinado de co-
nhecimento, um nivel de abstra¢do elementar (GENRO
FILHO, 2012, p. 53).
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Embora haja supremacia do “aspecto positivo do fendbmeno” na percepgao
do individuo e no senso comum, a tendéncia é apreender a realidade de
uma forma “funcional e orgénica”. Ha sempre um elemento interno de in-
surgéncia capaz de impulsionar rupturas, que se materializa no protago-
nismo das massas nas principais transformacdes ao longo da histéria e
modifica a producgao simbdlica da praxis, revelando espontaneamente uma
ideologia daqueles que sdao dominados, e possibilita o desenvolvimento
dessa “ideologia revolucionaria” (GENRO FILHO, 2012, p. 54).

O jornalismo possibilita ao individuo fazer parte do mundo, ainda que de
forma indireta e incompleta, através do seu carater “dinamico e singular”.
Tem a capacidade de conectar a realidade mais ampla ao cotidiano imedia-
to e de constituir sentidos. A noticia é o fato elaborado a partir de novos
dados, obedecendo a critérios especificos, diferentes daqueles utilizados
pela ciéncia ou pela arte (GENRO FILHO, 2012).

No conhecimento produzido pelo jornalismo, o singular é reconstituido de
forma simbdlica com consciéncia da sua perenidade temporal. Ja na ciéncia,
a singularidade se dissipa nas categorias universais. No entanto, essa re-
presentacdo ndo é a projecdo de uma subjetividade autoral, como na arte.
No jornalismo, o sentido se constitui na interseccdo entre dois conjuntos: o
primeiro, que correlaciona “as rela¢des objetivas do evento, o grau de am-
plitude e radicalidade do acontecimento” a “totalidade social considerada”;
e o segundo, composto pelas “relacfes e significacdes que sdo constituidas
no ato de sua producdo e comunicagao” (GENRO FILHO, 2012, p. 60-61).

No jornalismo, a dimensdo objetiva da singularidade impde limites a atri-
buicdo de sentidos pela subjetividade, como acontece na arte. Ao mesmo
tempo, o singular busca manter sua originalidade, sobrepondo-se a uma
objetividade cientifica, conferindo ao jornalismo um carater relacional entre
0 aspecto objetivo e o subjetivo (GENRO FILHO, 2012). A qualidade da infor-
macao é resultado “da subjetividade e da liberdade que a histéria encerra”
e se relaciona ao “processo de totalizacdo objetiva e subjetiva” (GENRO FI-
LHO, 2012, p. 63-64).

Na Unica palestra que deu sobre a obra, Genro Filho (2012) definiu essa
forma de conhecimento configurada pelo jornalismo:

A forca do jornalismo é precisamente a singularida-
de. Os professores, que tem uma atividade empirica
no jornalismo, mesmo que nado teorizem sobre o pro-
blema, eles nos ensinam na escola: olha, ao invés de
dizer que o sujeito era muito alto diga que ele tem um
metro e noventa - eu estou me lembrando do exemplo
que o Nilson Lage da. Ao invés de dizer que o (presi-
dente José) Sarney estava nervoso, quando anunciou
o ultimo Cruzado (plano econdmico), diga no seu texto
que suas maos tremiam, diga que ele tinha o senho
carregado. (...) A singularidade, aquilo que é menos ge-
neralizante, é o que tem mais for¢a no jornalismo. Sdo
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as caracteristicas especificas, os detalhes, porque eu
preciso montar um quadro que tenha uma certa se-
melhanga com a minha percepcao imediata, das coisas
que eu vejo ao meu redor, entdo é dai que decorre a
grandeza e a forga do jornalismo (GENRO FILHO, 1987,
palestra na PUCRS).

Como forma de conhecimento, o jornalismo ndo poderia ser, ao mesmo
tempo, “objetivo, imparcial e verdadeiro”, pois perderia a sua originalidade
buscando um saber absoluto irreal (LAGE, 2012, p. 19). Ele esta condiciona-
do pela realidade histdrica, pelas marcas culturais de seus contextos e pela
subjetividade de quem o produz e de como o produz. Logo, os critérios de
decisdo para a construcdo da noticia precisam estar claros, pois denotam
uma versdo da realidade (MEDITSCH, 1998) e um conhecimento produzido
a partir de escolhas que se sustentam em uma ideologia.

A questao de fundo é o reconhecimento da relagado sujeito-objeto na praxis
objetiva da produc¢do de conhecimento, observando-se a poténcia subjeti-
va e os limites de subjetivacdo apontados pela objetividade do real, como
totalidade concreta. Ou seja, no processo de producdo de conhecimento,
a relagdo sujeito-objeto é indissociavel, posto que ha uma relacdo dialética
entre ambos. De acordo com Genro Filho (2012), na relacao sujeito-objeto
"0 sujeito ndo sé produz o seu objeto como também é produzido por ele.
A produzir-se livremente nos limites da objetividade, ele produz a prépria
objetividade do mundo” (GENRO FILHO, 2012, p. 196).

Em dltima andlise, resgatando a posicdo expressa por Genro Filho (1987),
ao conceituar o jornalismo como forma social de conhecimento, o autor
reconhece que tal forma surge historicamente a partir de condi¢8es sociais,
materiais e técnicas. Ele esclarece:

E evidente que esta forma de conhecimento recebe
uma inflexdo ideoldgica segundo a visdao daquele, di-
gamos assim, dos intermediarios, dos veiculos ou dos
individuos que o reproduzem. Entdo com isso eu ndo
estou negando que o jornalismo também trafica, ao
reconstruir o mundo, uma concepgao sobre o mun-
do. Isso é evidente porque todo conhecimento social
envolve um determinado ponto de vista sobre a histo-
ria, sobre a sociedade e sobre a humanidade. E como
a humanidade, a histéria é um processo que esta em
construcdo, naturalmente ndo existe um jornalismo
objetivo, ou seja, um jornalismo que seja absolutamen-
te neutro. Mas, ndo por motivos de ordem psicoldgica
como dizem os manuais (como diz «O que é jornalis-
mo», do Clévis Rossi), porque o individuo esta de algu-
ma forma envolvido; ndo é por causa disso. E porque
toda forma de conhecimento pressup8e também um
posicionamento do sujeito diante do objeto. Esta é a ra-
zd0 mais profunda porque o préprio jornalismo impli-
ca uma visdo ideoldgica, implica num posicionamento
ético e politico sobre a realidade (GENRO FILHO, 1987).
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A capacidade do jornalismo de atuar logicamente na observacao da reali-
dade dominante confere ambiguidade ao conhecimento produzido, deno-
tando, ao mesmo tempo, fraqueza e forca argumentativa. Como metodo-
logia de analise e transformacdo, apresenta debilidade, visto que atua sob
fundamentos anteriores a teoria para representar a realidade. Sua forca
também esta nessas mesmas nog¢des que norteiam o entendimento da re-
alidade pelo publico, inclusive intelectuais da ciéncia e da filosofia. Assim, o
conhecimento advindo do jornalismo tem menos rigor do que o cientifico e
mais proximidade com o cotidiano. E como toda forma de conhecimento, o
jornalismo reflete a l6gica do sistema dominante e suas contradi¢des (ME-
DITSCH, 1998).

Consideracdes Finais

Uma questao muito sensivel emerge no debate sobre jornalismo como for-
ma de producdo de conhecimento, a partir das obras de Gramsci (1968;
2001; 2014) e Genro Filho (1987; 2012): a no¢do de senso comum.

Entende-se que, para ambos, o senso comum é percebido como uma visao
limitada da realidade, mas também fruto das rela¢des concretas que se es-
tabeleceram historicamente no plano de imediaticidade e do fluxo inces-
sante dos fatos sociais, dos quais se extrai a matéria-prima para a producgao
do conhecimento jornalistico. Nesse sentido, sob o olhar dos dois autores,
s6 é possivel desenvolver o conhecimento ativo observando critica e res-
peitosamente o saber popular, embora ele seja fragmentado e inorganico.

Na concep¢do gramsciana, conhecimento valido é aquele que permite as
classes subalternas compreenderem a contradicao entre suas condicdes
materiais e as relacdes de poder camufladas por um discurso dominante.
Por isso, podemos compreender o jornalismo como forma de produc¢ao do
conhecimento a partir de suas reflexdes. Em contato direto com as mas-
sas, o jornalismo deveria apreender conscientemente elementos do sen-
so comum, para relaciona-los ao conhecimento cientifico a partir de uma
perspectiva livre e consciente das classes subalternas. O pano de fundo é
sempre a superacao da ordem instituida - baseada na livre explora¢do dos
seres humanos pelos detentores do capital e dos meios de produgao no
contexto das sociedades hegemonizadas pelo capitalismo.

Nesse sentido, o jornalismo integral ndo busca neutralidade, nem se limita
a si proprio, ensimesmado em apenas atender as supostas necessidades de
um determinado publico. Em polo oposto, o jornalismo como forma de co-
nhecimento caminha para ser espaco e instrumento de transformacdo da
realidade social, buscando expressar uma totalidade histérica na esperanca
de desvelar a ideologia dominante, promovendo a formacdo de uma nova
consciéncia coletiva.
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Com esse horizonte epistemolégico, entende-se que - pensando o jorna-
lismo integral do ponto de vista metodolégico e didatico - faz todo sentido
desenvolver criticamente cada pauta e estudar todos os seus lados, como
parte de um conjunto que atua organicamente para a constru¢do de um
novo bloco histérico que dispute a hegemonia na sociedade - na espiral
permanente da luta de classes. Ao contrario do “jornalismo burgués”, que
reproduz uma ideologia que busca integrar o ser humano ao seu papel
social, como uma espécie de epifené6meno da histdria, o jornalismo inte-
gral (GRAMSCI, 2001) busca a consciéncia do processo histérico. Por isso,
contempla o contexto e os elementos da realidade concreta, buscando
uma visao integral das rela¢des sociais as quais o fato e o acontecimento
estdo submetidos.

Essa ordem de observac8es esta inserida em um fundamento mais geral,
onde se destaca que as mudangas no pensamento, nos aspectos morais e
opinides acontecem ndo de forma abrupta e simultdnea, mas numa série
de combina¢des ao longo do processo histérico com variagbes nos modos
de autoridade. Dito de outro modo, o conhecimento social produzido pelo
jornalismo seria mais um elemento na disputa da hegemonia das ideias, em
cada tempo e momento histérico - que tanto pode servir a transformagao
social quanto a preservacao do status quo, se limitado a perspectiva do mo-
delo empresa (tipicamente burgués, como legado histérico francés de me-
ados do século 19). Tal afirmacdo esta diretamente relacionada ao conceito
de hegemonia, como processo de construcdo das lutas politicas e sociais, o
gue prescinde de uma praxis.

O conceito de jornalismo integral gramsciano tem como perspectiva uma
totalidade do processo histdrico, enquanto em Genro Filho (2012) compre-
ende com o ponto de chegada da realidade objetiva na singularidade dos
fatos para constituir as dimens&es do particular e do universal, sempre
presentes em qualquer acontecimento. O jornalismo integral é aquele que
busca uma praxis constituida na relacao entre objetividade e subjetividade,
ideia presente na perspectiva de praxis jornalistica de Genro Filho (2012),
na qual a singularidade é demarcada pela relagdo sujeito-objeto, na con-
cretude do devir histérico. Dando um passo adiante, Gramsci (1968; 2001)
pensou essa categoria de jornalismo em sua relacdo mais intensa - e no-
tadamente dialética, transformadora - com os diferentes publicos com os
quais o jornalismo se relaciona.

Nesse sentido, é fundamental pensar uma forma de jornalismo que respei-
te a expectativa e a inteligéncia de seu publico, sua curiosidade e a necessi-
dade social da informacao jornalistica. Enquanto os veiculos de informagao
tradicionais, baseados no modelo comercial, estdo ocupados em demarcar
posicdes e valores da classe dominante, o jornalismo como forma social de
conhecimento - numa perspectiva contra-hegemaonica - deveria ter como
estratégia atender essa necessidade social da informacao jornalistica, a
partir de outro ponto de vista de classe.
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Pensar uma praxis jornalistica - compreendida como sintese critica de uma
relacdo dialética entre teoria e pratica - a partir das formulacdes desses
dois autores marxistas, leva-nos a reconhecer um exercicio em que o co-
nhecimento é produzido a partir do irrepetivel e da experiéncia cotidiana,
material e objetiva, no movimento continuo da histéria, que conecta o fe-
ndmeno a esséncia dos fatos, ligando as dimensdes singular, particular e
universal presentes na realidade objetiva.

Essa praxis busca a integralidade como antidoto a fragmentacado e o indivi-
dualismo do pensar. Na unidade entre teoria e pratica, objetividade e sub-
jetividade como instancias distintas e inseparaveis da producdo do conhe-
cimento jornalistico, em contato constante com o outro, o jornalismo pode
romper sua relacdo de ancestralidade com o capitalismo. Desse modo, se-
ria possivel articular novas fronteiras para si, por meio da relacao estreita
com os conhecimentos produzidos pela arte e pela ciéncia, em consonan-
cia com a cultura e a luta cotidiana das classes subalternas, fortalecendo a
superagao do senso comum, como visdo hegeménica de mundo, e contri-
buindo para a construcdo de caminhos de emancipacdo politica, liberdade
e justica social.

O potencial transformador do jornalismo nao esta projetado em um futuro
incerto e ndo sabido, depois da superacao da ordem capitalista. Ao contra-
rio, se insere nas disputas da hegemonia cotidianas, na luta politica mais
geral que se desenrola nas sociedades, no espago configurado das diferen-
tes midias jornalisticas - das hegemonicas ou tradicionais as independen-
tes - considerando o jornalismo como um espac¢o permanente de disputa
de ideias e de lutas.
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RESUMO

O artigo discute a teoria dialética da informagao como légica e método para
criticar o fetichismo tecnolégico. As novas tecnologias ndo remodelam a
luta de classes, embora sejam centrais para entender a contemporaneida-
de. Afim de superar a ingenuidade liberal, resgatamos as teorias de marxis-
tas como Alvaro Vieira Pinto e Anthony Wilden por meio de uma pesquisa
bibliografica. A perspectiva dialética de sistemas abertos expde a universa-
lidade da informacgdo e comunicagdo ndo somente para o modo de produ-
¢do capitalista, mas para a totalidade do real, onde o capital se alcou como
mediador em Ultima instancia das rela¢des sociais de produgao.

Palavras-chave: marxismo; teoria dialética da informacao; teorias da comunicacao;
tecnologias da informacdo.

RESUMEN

El articulo discute la teoria dialéctica de la informacion como légica y mé-
todo para criticar el fetichismo tecnoldgico. Las nuevas tecnologias no re-
modelan la lucha de clases, aunque son centrales para entender la con-
temporaneidad. Para superar la ingenuidad liberal, rescatamos las teorias
de marxistas como Alvaro Vieira Pinto y Anthony Wilden por medio de una
investigacion bibliografica. La perspectiva dialéctica de los sistemas abier-
tos expone la universalidad de la informaciéon y la comunicacién, no sélo
para el modo de produccion capitalista, sino para la totalidad de la realidad,
donde el capital se ha convertido en el ultimo mediador de las relaciones
sociales de produccién.

Palabras clave: marxismo; teoria dialéctica de la informacion; teorias de la comuni-
cacién; tecnologias de la informacién.

ABSTRACT

The paper discusses the dialectical theory of information as a logic and
method to criticize technological fetishism. The new technologies do not
remodel the class struggle, although they are central to understand con-
temporaneity. In order to overcome liberal naivety, we rescued the theories
of Marxists such as Alvaro Vieira Pinto and Anthony Wilden through a biblio-
graphical research. The dialectical perspective of open systems exposes the
universality of information and communication, not only for the capitalist
mode of production, but for the totality of reality, where capital has become
the ultimate mediator of the social relations of production.

Keywords: Marxism; dialectical theory of information; communication theories; in-
formation technologies.
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1. INTRODUGAO

Compreender os processos comunicacionais requer ajustar a perspectiva
para o ambito da totalidade. VisBes lineares podem nos levar a interpre-
tacGes restritas da realidade e, consequentemente, a¢des limitadas para
combater os problemas decorrentes. A principal expressao desse tipo de
visdo é o fetiche da tecnologia, que considera o desenvolvimento tecnologi-
co a forca motriz da histdria, seja de modo “pessimista” ou “otimista”, como
aponta Vieira Pinto (2005a).

Noticias falsas, manipulacdao de comportamentos, inteligéncia artificial e
ameaca a democracia sao algumas das questdes que circulam atualmente
nos meios de comunicacdo. Tais fendmenos sado, por vezes, associados me-
canicamente a ascensdo das novas tecnologias da informacao e comunica-
¢do (TICs), que nos levariam a eliminagao do trabalho vivo ou retomada de
autoritarismos. A fim de investigar quest8es sociais que afligem a contem-
poraneidade, recorremos a teoria dialética da informac¢ao. Buscamos reto-
mar e aprofundar o didlogo iniciado por Marcos Dantas (2015; 2016) entre
Anthony Wilden e Alvaro Vieira Pinto, dois autores centrais para a nossa ana-
lise por compartilharem uma perspectiva dialética sobre a informacao e co-
municacao. Embora suas obras tenham sido escritas na mesma época, nos
idos dos anos 1970, os contextos histéricos e geograficos foram distintos:
Vieira Pinto, brasileiro, escreveu nas condicBes do capitalismo dependente e
durante a ditadura civil-militar; Wilden, inglés, produziu nas condi¢des aca-
démicas da democracia liberal, no auge do Estado de bem-estar social.

Apos esta introdugdo, na segunda sec¢do discutiremos como a informacao é
central para a organiza¢cdo da matéria e porque deve ser analisada de forma
dialética, buscando a totalidade das rela¢des que compdem a realidade so-
cial. Para tal andlise, é preciso superar a perspectiva de uma histéria etapis-
ta, um modo de pensar dualista e cartesiano marcado pela produgdo tecno-
|6gica. A abordagem dialética da histéria segue a linha evolutiva inorganica
e organica que amarra o todo e culmina no processo de antropogénese,
onde o nivel humano é marcado pela media¢do do trabalho consciente nas
relacdes com a sociedade e com a natureza. Na terceira se¢do, discutiremos
algumas caracteristicas da totalidade, vinculando os entes cibernéticos por
natureza e os cibernéticos por constru¢do em subsistemas a partir de niveis
hierarquicos. Na quarta e Ultima secdo, articulamos os conceitos de sistemas
abertos, ruido, codigo e analdgico versus digital, compondo um quebra-cabe-
cas para abordar a dialética materialista da comunicacdo e da informacao.

A informacdo e a comunicacao sdo aspectos existenciais do ser humano,
como sublinha Vieira Pinto (2005a). Em um nivel complexo, associado a for-
macao da consciéncia, a informag¢do e a comunicacao, em geral ja ineren-
tes as relagdes entre os seres vivos, tornam-se elementos formadores do
ser humano, imbricadas na evolucao do trabalho coletivo. Dada tamanha
penetracdo e universalidade, a comunicacdo, a informacdo e a tecnologia
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acabam por ocupar o imaginario formal ingénuo como sendo motor da his-
téria, mas devem ser compreendidas de forma mais ampla e contraditéria,
a fim de colaborar com diagnésticos criticos da realidade e a construgdo de
novas relacdes sociais.

2. Da abordagem matematica a dialética da comunicagao

Alvaro Vieira Pinto (2005a; 2005b) cunhou o conceito de consciéncia ingénua
em referéncia a um tipo de pensamento que se constitui pelo fenédmeno
do maravilhamento, o potencial de se deslumbrar com o desenvolvimen-
to tecnoldgico através dos tempos. O autor traca um panorama critico em
relacdo ao ideario de crenca na “renovacdo histérica” do desenvolvimento
tecnoldgico, sobretudo aquele relacionado a cibernética e as maquinas au-
torreguladoras. Para Vieira Pinto (2005a), é errado o entendimento de que
a humanidade vive pela primeira vez, nessa época das tecnologias digitais,
um progresso tecnolégico até entdo nunca observado. O desenvolvimento
tecnoldgico geralmente é associado a pontos de rupturas a partir de gran-
des descobertas cientificas, mas, para o autor, ndo é possivel falar de uma
tal Segunda Revolugao Industrial se ndo podemos, a rigor, apontar quando
e onde aconteceu a primeira. Sendo assim, até que ponto pode-se dizer que
a cibernética, as tecnologias da informacdo, os algoritmos ou a inteligéncia
artificial remodelaram o curso dos fatos? Para Vieira Pinto, a informacao
ndo é o motor da histdria, mas o oposto: a luta de classes move a histéria,
logo molda, nas suas contradicbes, a informacgao social.

A existéncia humana sempre se caracterizou pela disposi¢dao dos individu-
0s a vida social como imperativo para prover a sobrevivéncia. No trabalho
produtivo, comunica¢do e informacao se caracterizam como elementos fun-
damentais para a subsisténcia e evolu¢do da espécie. O pensamento ciber-
nético hegemonico tende a ocultar o carater infocomunicacional inerente a
existéncia dos seres humanos, levando-nos a crer que o processo comunica-
tivo se realiza pela ligacao de individuos por meio de algum artefato difusor
de noticias ou outras formas de conexdo. Contrapondo o formalismo am-
plamente disseminado, Vieira Pinto (2005b) prop&e abordar a cibernética a
partir da ldgica dialética. Podemos afirmar que essa abordagem do filésofo
brasileiro é inovadora em nivel mundial. Na sua critica, o tedrico marxista
ndo poupa nem mesmo pensadores do leste europeu, entdo socialista, que
buscavam adaptar a teoria cibernética ao canone oficial soviético.

A suposta natureza inédita das transformac®8es culturais causadas pela ci-
bernética das maquinas nao se sustenta como uma virada de pagina no cur-
so da histéria. Reside na compreensao do pensamento cibernético classico
um modo de conceber o curso da histéria sob uma perspectiva ciclica. Por
isso, a sensacgao de transformacao dos tempos gera assombro e indagacao,
pois pressupde que certas descobertas cientificas conduziram profundas
alteracdes nas rela¢des de producdo e de convivio social. Segundo a pers-
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pectiva dialética, o curso da histéria ndo pode ser concebido como linear ou
ciclico. E um equivoco acreditar que o desenvolvimento técnico-cientifico se
constitui, por si s6, sindbnimo de progresso e prosperidade, porque o curso
da histdria, ou seja, as condi¢des de producao que constituem a experién-
cia humana no mundo, sdo em si mesmas contraditérias, fluidas e relativas
as praticas sociais.

A perspectiva ndo-dialética sobre o fluxo da histéria é difundida pelos “ide-
6logos dos centros imperiais” (PINTO, 2005b, p. 8), motivadores da consci-
éncia ingénua que tém como meta modificar para, no fim, conservar a face
do mundo pela introdu¢do de uma crenga cega em instrumentos tecnolégi-
cos inéditos. Para Vieira Pinto (2005b), quando tedricos da cibernética indi-
cam que os processos tecnoldgicos causarao ressonancia social, estdo, em
suma, delineando uma tese em principio correta, mas que se torna insus-
tentavel porque nao se baseia no conhecimento dialético da histéria. Assim,
os modelos formais ndo oferecem leituras capazes de abarcar a complexi-
dade da realidade porque sao objetificados a partir de uma relagao linear e
diretamente causal entre diferentes eventos, cronologicamente. A socieda-
de capitalista tece diagndsticos rasos sobre a disparidade entre os recursos
tecnolégicos em maos e os efeitos perpetrados de mudanca social, afinal,
ndo alude as mudancas estruturais que ndo ocorrem efetivamente por nao
atenderem a légica do sistema, em si mesmo contraditério.

Desse modo, o modelo classico da teoria da informacao, consolidado a par-
tir do advento da primeira cibernética, adotou a teoria matematica da comu-
nicacdo de forma equivocada. Na perspectiva associada as novas maquinas
cibernéticas, temos um modelo l6gico-formal que dimensiona a informacgao
em sua forma quantitativa, mensuravel em bit (unidade de medida da infor-
macao) e identificada na légica probabilistica. Este modelo implica adotar
uma forma de comunicagao configurada pela consagrada representac¢do de
emissor-receptor, unidos por um canal de comunicacdo onde é transmitida
a mensagem/informacdo. A teoria de Shannon e Weaver (1975) havia sido
construida para resolver o desafio técnico de transmissdo de sinais (nivel A),
ou seja, nao foi concebida para a analise semantica da comunicacao (nivel
B) e nem para o problema de sua efetividade (nivel C). Extrapolar a aplica-
bilidade da teoria matematica da comunicacdo para todos os niveis reflete
perspectivas ideoldgicas e alinhamento social de seus formuladores.

Ao criticar a teoria classica da informacgdo e da comunicagdo, Lucien Sfez
(2007) destaca alguns elementos caracteristicos deste tipo de represen-
tacao: i) dualismo cartesiano, onde se observa uma rigida distingdo entre
sujeito e objeto; ii) atomismo, por representar a comunicagdo entre dois
sujeitos (dtomos) separados e indivisiveis; iii) mecanicismo, por seguir um
modelo de transmissdo linear, conforme uma maquina. Para o autor, a sim-
plicidade desse modelo Iégico-formal e objetivista explica, em parte, sua
perenidade como tendéncia e influéncia para diversos campos do conhe-
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cimento. Além disso, o idealismo encontra base nos principios subjacentes
a nossa cultura ocidental, que resiste a outras tentativas materialistas de
analise da comunicacdo.

A teoria matematica da comunicacdo postulada por Shannon e Weaver
ndo foi concebida para anadlise do aspecto semantico da informacao, mas
sim para andlise da eficiéncia na transmissdo de sinais. Cabe ressaltar que
os autores produziram um modelo de comunicag¢do correspondente a efi-
cacia de transmissdo da mensagem em uma maquina, ou seja, um sistema
fechado. O problema da adocdo desse modelo pelas ciéncias humanas é
que a informagao social, mesmo em sua forma quantitativa, tem tudo a
ver com o significado qualitativo. O sentido aberto da informacado que tra-
zemos aqui pertence a uma abordagem multidimensional do conceito por
se referir a sua propriedade qualitativa, ou seja, a atribuicdo de significa-
dos e contextos, uma caracteristica eminente da informacdo que precede/
sucede seu modo de concepgao quantitativo. Esta abordagem tem forte
influéncia da chamada segunda geracdo cibernética, cujas figuras proemi-
nentes incluem autores como Gregory Bateson (1987) e pensadores da Es-
cola de Palo Alto (SFEZ, 2007).

O modelo da segunda cibernética concebe a comunicacdo como relagao
material que se efetua por incontaveis canais vinculados, com fronteiras
ambiguas ou contraditérias. Neles, cada emissor é também receptor, cada
receptor é também emissor. Os polos e agentes envolvidos no processo
de producdo e transmissdo da informacdo a concebem em fungao de seus
objetivos e contextos, elementos indispensaveis para a producdo de sig-
nificados sobre a informacdo (SFEZ, 2007; WILDEN, 2001). A informacdo é
considerada como variedade organizada de matéria e energia, fluida em
sua forma e, portanto, passivel de mudanca. Na célebre definicdo de in-
formacao de Bateson (1987, p. 460), “a diferenga que produz diferenca”, o
autor enxerga a diferenca como propriedade elementar da informacao, o
gue define seu aspecto material de mutabilidade. Entre a possibilidade de
diferencas de um dado ecossistema, destaca-se o valor semantico da infor-
macao (significante), que sé pode produzir sentido ao observador quando
este lhe atribui distingao (significado). Com isso, em desacordo com a mate-
rialidade estatica da informacdo da primeira cibernética, as considera¢des
de Bateson revestem a sua estrutura de um carater dindmico, contextual e
eminentemente relativo, ou seja, contraditério.

Retomando as considerag¢des de Vieira Pinto (2005a; 2005b), conclui-se que
a teoria classica da informacdo tem sido fonte de leituras errbneas da his-
toricidade humana, quando o formalismo fechado da teoria matematica da
comunicacdo é aplicado no campo social. Diferentemente desta perspectiva,
a logica dialética atribui ao curso da histéria natural e social a compreensao
de um processo aberto e em movimento que remete a existéncia da mate-
rialidade humana a partir do trabalho produtivo, responsavel pela transfor-
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macao da realidade e marca de nosso processo vital. Por isto, para o autor,
as sociedades divididas em classes ocultam a participagdo original e decisiva
dos trabalhadores na criacdo da histéria, onde a incumbéncia antropomorfa
da informagdo acaba recebendo o carater de veicular concep¢des ideoldgi-
cas. Entendemos a comunicacgdo e a informacdo como fatos da realidade e
modo de conceber a existéncia, ndo sendo possivel ao carater operatorio
da primeira cibernética dar conta da andlise de sua multidimensionalidade.

A compreensdo de Vieira Pinto (2005) sobre o processo de antropogénese
coloca como elementos fundantes da condicdo humana a comunicag¢do e o
trabalho. O autor explica que a adaptacao - elemento fundamental de per-
petuacao ecoldgica conforme o darwinismo - é passiva nas “espécies vivas
incapazes de modificar o mundo” (Pinto, 2005a, p. 56), enquanto o que torna
o ser humano qualitativamente diferente das demais espécies animais € a
capacidade de projetar, pois sua atua¢do de transformacdo do mundo passa
a ser uma qualidade ativa. O trabalho teleoldgico, ou seja, com finalidade
consciente, é o elemento que difere o ser humano dos demais integrantes
do reino animal, os quais mantém relacdo direta com o mundo material por
instinto (PINTO, 2005a, p. 75). A relagdo entre o ser humano e a natureza é
mediada pela organizagado social, isto &, pela cultura, a qual devém elemento
sine qua non a perpetuacao da espécie (PINTO, 20053, p. 155). Ocorre que a
formacao da sociedade e a execucdo do trabalho humano projetado ndo se-
ria possivel sem a comunicagao entre os individuos: “se nao fosse a exigén-
cia que um individuo tem de apelar a outro a fim de levar a cabo uma agao
impossivel de executar sozinho, e na verdade é o que se chama trabalho,
ndo haveria comunicacdo nem qualquer necessidade de regula-la e amplia-
-la em formas sempre mais eficientes” (PINTO, 2005a, p. 98).

Além da relacdo do ser humano em contradicdo com a natureza, a comu-
nicacao e o trabalho sdo também elementos de mediagdo entre os indivi-
duos. O autor atesta a importancia da linguagem e da organizacao social
no desenvolvimento da espécie: “a palavra constitui a mediagao essencial
na comunicacdo entre os homens” (PINTO, 2005a, p. 182). Elaborando que
a evolugcdo humana passa a ser historicamente definida pelo desenvolvi-
mento social, Vieira Pinto explica que assombro ou maravilhamento com as
tecnologias resultam de uma visdo formalista, ou mesmo fenomenoldgica,
gue desconhece a dialética e a analise histérica: afinal, a sociedade é o su-
jeito que as domina, de forma que “a tecnologia jamais poderia sobrepor-se
a sociedade, uma vez que é apenas a mediacao total de que a humanidade,
no papel de Unico agente concreto, se utiliza para materializar suas finalida-
des” (PINTO, 2005a, p. 346).

Assim, informacao e comunicacdo sao condi¢Bes de existéncia humana. A
informagdo sempre esteve presente em todas as sociedades, todas sem-
pre foram sociedades da informacdo. Logo, é necessario um exercicio de
observacdo da informacao e comunicagao em relacdo com o processo glo-
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2 Wilden define como sis-
tema finalizado qualquer
sistema capaz de se modi-
ficar ou se adaptar as mu-
dangas no ambiente em
fungdo de suas necessida-
des ou finalidades.

bal do conhecimento humano no fluxo da materialidade concreta, a qual
pertence e onde adquire significado. E no contexto de totalidade do rela-
cionamento social com o mundo que devem se inserir as questdes acerca
dos processos infocomunicacionais. Em resumo, para Vieira Pinto (2005b),
a informacdo, no mundo inorganico, é a expressao material-energética
do principio dialético da acdo reciproca, presente, ao azar, em qualquer
forma de matéria organizada. Na matéria evoluida da consciéncia huma-
na, torna-se processo teleolégico, trabalho projetado, ao se acrescentar o
logos: palavra e pensamento.

3. Comunicando sistemas: a organizacao da totalidade

Anthony Wilden (2001) diz que qualquer perspectiva comunicacional que
se pretenda cientifica deve se valer da dialética, portanto, da totalidade.
Para o autor, os estudos criticos em comunicacdo devem atingir o nivel
metatedrico, reconhecendo-se como participante das rela¢ces com o am-
biente e do sistema socioecondmico em universalizacao, de forma a per-
ceber que o carater sistémico do todo confere especificidade as partes.
Conceitos como teleonomia, teleologia, vinculo e liberdade semidtica sdo
essenciais para que evitemos unidimensionalizar os comportamentos so-
ciais a uma simples operacao de causalidade eficiente. Faz-se necessario
compreender os processos evolutivos da vida como rela¢Bes interdepen-
dentes, hierarquicas e dinamicas.

Em Vieira Pinto, por vinculo entende-se a categoria dialética de acdo re-
ciproca. Existimos vinculados a multiplas rela¢gdes sociais e naturais que
formam a realidade, sendo a comunicagdo um processo vital no contexto
da totalidade composta por sistemas e subsistemas abertos, finalizados?
e adaptativos. Os sistemas abertos existem e se revelam por meio do con-
texto comunicacional. Para além dos postulados da cibernética de primei-
ra geracdao, concebidos a partir de canais fechados, no pensamento de
Wilden (2001), fortemente influenciado pelas ideias da segunda geracao
cibernética, a realidade é permeada por diferentes niveis hierarquicos em
constante comunicagdo. Assim, sé se abarca a totalidade com a perspec-
tiva dos sistemas abertos.

As ciéncias formalistas e, por conseguinte, o senso comum, tendem a mo-
delar comportamentos vivos e sociais por meio de conceitos derivados de
analises dos niveis mais simples da organizacdo mecanica. Com premissa
oposta ao pensamento cartesiano, que concebia a mente como algo dife-
rente da matéria e do corpo, e concebia este como maquina, Wilden (2001)
nos aponta a mente/corpo como lugar de rela¢des na rede de comunicagao
do ecossistema sobre o qual se assenta o social. A realidade universal se
organiza em ordens de complexidade classificadas por uma hierarquia de
vinculos, a saber: i) fisicos; ii) ecologicos/organicos e iii) socioecondmicos.
Segundo Wilden (2001a), a ordem de vinculos permite afirmar que em um
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nivel a liberdade semidtica dos sistemas abertos é limitada pela ordem fisi-
ca inorganica, a ecoldgica organica e pelas caracteristicas socioecondmicas
da cultura compartilhada.

Nos sistemas sociais ndo ha oposi¢cdes, mas contradi¢des, de acordo com
a dialética dos niveis de complexidade das estruturas hierarquicas, “um
ecossistema em termos de comunicacdo, por quanto um ecossistema é
simplesmente uma fase espacial de vinculos hierarquicamente ordenados
entre os quais sistemas teleondmicos individuais sao livres de viverem e
de se moverem e de terem uma existéncia prépria” (WILDEN, 2001, p. 159).
Teleonomia diz respeito a finalidade configurada de um dado sistema, pois
os individuos podem seguir infinitas trajetérias no espa¢o ordenado, desde
qgue ndo ultrapassem as fronteiras definidas por um determinado nivel ou
série de vinculos. Ultrapassar a fronteira pode significar morte ou extingao,
enquanto uma reestruturacao dos vinculos pode significar a morfogénese
da evolucao ou da revolucdo. Do velho pode nascer o novo.

Pela perspectiva logico-dialética, a comunica¢do ndo é consequéncia da
informacdo, mas sua prerrogativa: o todo esta vinculado em trocas dina-
micas. Nesse sentido, Wilden (2001) nos fornece uma teoria dialética da
informacao, de cunho universal e transdisciplinar, ao conceber que a infor-
macao organiza toda forma da matéria, seja na ordem inorganica ou orga-
nica: “qualquer principio organizativo é um principio de informacao [...], o
universo organico humano é em primeiro lugar informacgao” (WILDEN, 2001,
p. 134-138). De modo similar, Vieira Pinto (2005b) concebe a informagao
como a variedade do mundo em estagios inorganicos, organicos e sociais.
No nivel do desenvolvimento humano a informagdo assume funcao de pro-
ducdo da vida, a mais alta configuracdo epistemolégica determinada pela
consciéncia: s6 a espécie humana tem consciéncia da informacdo e da ex-
pressao tedrica a essa consciéncia como metainformacgéo.

Nos individuos sociais, a comunicag¢do se torna elemento existencial e au-
torreflexivo, um traco distintivo que nos identifica e nos diferencia dos
outros animais, comunicantes por programacao instintiva. A humanidade
jamais desenvolveria sem a troca com seus semelhantes, pois depende de
comunicar informacdo no trabalho de sobrevivéncia. Isto significa dizer que
0 processo comunicacional é participe da evolugao social humana, deixan-
do de ter por base as exigéncias bioldgicas da espécie para assumir as exi-
géncias culturais. A comunicacdo, entendida dialeticamente, é constitutiva
do ser humano, para além do formalismo focado em técnicas especificas
de certas fases histdricas.

A comunicacao e a informacao sdo processos intrinsecos a existéncia huma-
na, assegurada pela introducdo do mecanismo de trabalho coletivo sobre a
natureza para produzir bens indispensaveis a vida. Com isso, a técnica social
desempenha o papel de mediacao necessaria entre seres humanos e natu-
reza. A sociedade é um produto espontaneo e natural de nossa existéncia
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humanizada, exprimida em regime de relagdo reciproca com as leis naturais
que compdem o ecossistema. Ndo se pode falar de leis fisicas ou econdmicas
atuando sobre os seres humanos sem levar em conta as condi¢des sociais
de cada formacdo histérica que, na qualidade de determinantes externos,
afetam a vida dos individuos em funcdo das condicdes objetivas do mundo
natural, onde se assentam todos os coletivos sociais: “A comunicagao em
sentido proprio, estritamente ligado as formas de organizacdo da matéria,
mostra-se um trago distintivo do homem e nada tem a ver com o sensacio-
nalismo das descobertas atuais da ‘informatica™ (Pinto, 2005b, p. 479).

4. O terceiro incluido: o ruido

Questao central em qualquer investigacdo sobre informacdo e comunica-
¢do é o conceito de ruido, fonte de dificuldades légico-formais para o cam-
po social desde que introduzido por Shannon em sua teoria matematica.
Ao oferecer uma concepg¢do dialética sobre a organizagdo da vida, o biofi-
sico e filésofo Henri Atlan (1992 [1979]) pondera que qualquer organizagao
celular é feita de estruturas fluidas. As organiza¢des dinamicas coexistem
com nogdes opostas em sua estrutura e, ao passo que se formam por repe-
ticdo, regularidade e redundancia, também se constituem dialeticamente
pela variedade, improbabilidade e complexidade. Diferente das maquinas
artificiais, os sistemas vivos possuem o atributo de absorver os ruidos, nao
podendo ser concebidos apenas como maquinas, mas como sistemas cuja
confiabilidade s6 encontra explicacdes em principios de organizagao quali-
tativa. Desse modo, Atlan (1992) defende o principio da organizagao a par-
tir do ruido, onde se atribui aos organismos nao apenas a propriedade de
resisténcia a ele, mas também a capacidade de transforma-lo num fator de
organizagdo. A ideia de que os sistemas auto-organizadores ndo se alimen-
tam apenas da informacdo, mas também do ruido, sugere a capacidade de
adaptacao como algo positivo ao sistema. O acaso ou o ruido se constituem
como uma forma de ordem, assim como manifestam uma forma de estru-
tura. A diferenca entre informacao e ruido sempre depende de como estdo
disponiveis estas variedades para um determinado sistema finalizado, sub-
dividido mediante diversos processos de codificacdes e ordenamentos em
uma funcdo eminentemente qualitativa.

Na cibernética légico-formal, o ruido segue o principio do terceiro excluido,
aimpossibilidade da contradicao. Inversamente, a l6gica dos sistemas aber-
tos entende o ruido como expressdo dialética da propria informagao, nao
seu oposto. O ruido revela as imperfeicdes e enquadramentos do canal,
apresentando possibilidades de desvio e criatividade. Se por um lado o ru-
ido expressa a ignorancia ou desconhecimento do observador sobre todas
as condi¢des possiveis do sistema, por outro, a absor¢do e tratamento do
ruido implica aprendizagem, crescimento ou transformacao. O ruido atua-
liza o codigo, pois sem perturbacao nunca haveria ajuste ou evolugao. Para
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a teoria dialética da informacdo e para a cibernética de segunda geracao, a
informacao nao se distingue a priori de ruido, nem tem significacao intrin-
seca. Por exemplo, massacres em escolas podem servir de argumento para
endurecer a posse de armas ou exatamente o contrario.

Nas sociedades humanas, as possibilidades de se perceber e incorporar cada
sinal significante depende da organizacdo sistémica - neste caso, a adesao
ou imposicao de certa ideologia. O mundo se configura por um turbilhdo
de sinais que podem se constituir como informacgdo para um determinado
sistema, enquanto é mero ruido para outro. Ao recusar a classica aborda-
gem comunicacional entre emissor e receptor por meio de um canal, Wilden
(2001) lanca luz, a partir do modelo semiético de Pierce, ao fato de que ne-
nhuma mensagem poderia ser construida, transmitida ou recebida sem a
mediacdo de um cédigo. O cédigo pode ser definido como um conjunto de
normas que regulam a constru¢ao de mensagens em um dado sistema ao
vincular os tipos de combinacdes e sele¢des que constituem a mensagem,
em uma série de condicionamentos postos a relativa liberdade semidtica.
Nos sistemas e subsistemas da totalidade sempre em comunicacdo, as men-
sagens vdo sendo selecionadas pela mediacdo do cédigo, que pode ser o
genético, a linguagem, a ideologia, ou apenas uma chave. A funcdo media-
dora do codigo representa um tipo légico superior da mensagem, por isso, o
codigo genético, por exemplo, ndo afeta o cédigo da chave, uma vez que se
aplicam a niveis diferentes da realidade. Assim, os c6digos podem ser tam-
bém produtos de convenc¢des histdricas das estruturas socioeconémicas.

Para Wilden (2001), assim como para Sfez (1991) e Vieira Pinto (2005a;
2005b), ha niveis de hierarquia na totalidade, o que Wilden classifica como
“tipos logicos”. Tal perspectiva pode ser encontrada também no pensamen-
to de Lukacs (2003) ao postular que toda totalidade é constituida de totali-
dades subordinadas ao macro. A tipificacao légica dos vinculos é apresen-
tada por Wilden (2001, p. 157) em ordem crescente de complexidade, logo,
ordem crescente de dependéncia do nivel anterior: ordem fisica (inorgani-
ca) > ordem ecolégica > meios de producdo > relacdes sociais de producdo.
Ou seja, o tipo anterior é superior, pois nao depende do seguinte para efe-
tuar-se por si mesmo, mas o contém. Ainda que a humanidade afete e até
destrua a natureza, na verdade, terd que aniquilar primeiro a sua prépria
espécie antes de conseguir aniquilar os tipos légicos anteriores.

Assim chegamos as falsas simetrias do modo de dominacao global, pois a
terra é a fonte do trabalho e o trabalho é a fonte do capital (WILDEN, 2001,
p. 181). A terra se localiza em um tipo l6gico superior no que diz respeito
ao trabalho, e o trabalho se localiza em um tipo Idgico superior no que diz
respeito ao capital. Contudo, a hegemonia atual impde o contrario, ja que
o capital domina o trabalho e a terra. As hierarquias foram simetrizadas:
terra, trabalho e capital sdo considerados pelos economistas como fatores
de produgdo, todos no mesmo plano devido as equivaléncias artificiais do
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valor de troca. Ultrapassar a fronteira inerente a um dado tipo Idgico signi-
fica desafiar a extin¢do da espécie.

A ordem ecolégica engloba todas as seguintes. O pensador indigena Ailton
Krenak (2019, p. 10) corrobora: “Eu ndo percebo onde tem alguma coisa
gue nao seja natureza. Tudo é natureza. O cosmos é natureza. Tudo em
que eu consigo pensar é natureza”. Nos Manuscritos econémico-filoséficos
de 1844, Marx (2004, p. 103) joga dialeticamente com essa relagdo como
uma unidade de contrarios: a natureza é a natureza efetiva da humanidade,
a esséncia humana. O individuo até em sua existéncia mais singular é ao
mesmo tempo coletividade: “A sociedade [...] é o naturalismo realizado do
homem, o humanismo da natureza levado a efeito” (MARX, 2004, p. 107).
A constituicao da sociabilidade representa a resolu¢do do antagonismo da
humanidade com a natureza, ou seja, com ela mesma. Ja Vieira Pinto (2005)
considera esse antagonismo insuperdvel, mas faz semelhante afirmacao
radical do materialismo: se a técnica é humana, logo, a técnica também é
natureza, s6 que mediada pela humanidade. Os computadores sdo feitos
de cobre, ouro, prata, paladio, estanho, galio, indio... Facilita para a ficgao
liberal de sistema fechado ignorar, por exemplo, que o genocidio Yanoma-
mi, Munduruku e Kayapé é patrocinado pelo padrdo de desenvolvimento,
com demanda constante de ouro para celulares e computadores para as
big-techs, como Apple, Microsoft, Google e Amazon.

Nao vivemos atualmente nenhuma revolucdo da informacao se ficam man-
tidas as bases do sistema vigente, calcado na apropriacao indevida do tra-
balho alheio e na exploracao predatéria da natureza. Trabalho e natureza
sdo as bases do valor, mas o capital se desancora, perde lastro na riqueza
efetiva. Somos levados a distragdo com tanto investimento em estratégias
de marketing: a cada hora surge uma promessa diferente de inovacao -
metaverso, criptomoedas, realidade aumentada, inteligéncia artificial ge-
nerativa, aprendizagem de maquinas etc. - que apresentam, sem duvidas,
novidades na capacidade de automacao, porém apenas programam proba-
bilidades. Ndo se chama uma planilha de Excel de inteligente, mas muitos
desses dispositivos que, no fim, também operam funcdes de probabilidade,
sdo chamados de inteligentes. Para Vieira Pinto, mais um exemplo da cons-
ciéncia ingénua, como diz Wilden (2001, p. 174): “E impossivel que o sujeito
da comunicacgao digital consiga alguma vez representar convenientemente
0 sujeito de uma comunicag¢ado analdgica”.

Vieira Pinto (2005, p. 84) denuncia o erro de limitar os multiplos aspectos da
inteligéncia aos meios mecanicos ou eletrénicos. De fato, a tecnologia mul-
tiplica a forca humana, impulsiona exponencialmente nossa capacidade de
processar informacdo e manipular a realidade, tamanho é seu alcance e
velocidade de acao, enquanto confere margem quase nula de erros, sem
fadiga (mas sempre com entropia). Atos de aparéncia rebuscada sao, na
verdade, “apenas grotescamente simuladores da criagao” (PINTO, 2005, p.
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122), incluindo a aprendizagem de maquina. Aquilo que ja esta programado
carece de inventividade, repetindo continuamente a receita de um sistema
fechado, ndo se encontra organizado como os sistemas abertos da totalida-
de em mudanca permanente e relacional.

Por isso, o autor diferencia os entes organicos como cibernéticos por natu-
reza, enquanto ferramentas e maquinismos sao cibernéticos por constru-
¢do. Ao transpor a esfera dos seres cibernéticos por construcao aos ciber-
néticos por natureza, ha alguns conceitos e processos em comum - como
modelo interno e retroa¢do -, mas ndo ha como garantir onde ocorrem
varia¢des qualitativas que invalidam as conclusdes tiradas. O ponto central
é que a analogia segue valida enquanto assumir uma relac¢do superficial
entre o cérebro humano e a maquina cibernética (PINTO, 2005, p. 112),
grandezas localizadas em planos distintos da organizacao da matéria. Para
Vieira Pinto (2005, p. 178), o problema mais importante da cibernética ndo
consiste na diferenciacdo entre o vivo e a maquina, mas na defini¢cdo das
relacBes totais existentes entre os dois tipos de objetos reais.

Com ainversao dos tipos légicos, a cibernética artificial parece superar a ci-
bernética natural, o digital parece superior ao analdgico. Até o uso corrente
do conceito digital é equivocado, pois digital significa codificagdo desconti-
nua, ndo necessariamente aparato eletrénico. Digital vem de digito, foi o
dedo o primeiro suporte para contar os elementos da realidade. Quando
um sinal analégico do mundo é convertido em uma unidade da mao, hd um
salto descontinuo. Os sistemas digitais, ao contrario dos analégicos, sao re-
dutiveis a classes e classificacBes, a uma comunicagao acerca de si proprios
e a uma tipificacao logica. Ja o campo analégico é o campo da diferenciacao,
mas também o da similaridade e da semelhanca. Desse modo a légica dialé-
tica é simultaneamente analégica e digital: “A maior parte dos conhecimen-
tos, da aprendizagem e da compreensdo sdo comunicados analogicamente,
ou seja, através da imitacao e do exemplo, e a digitalizagdo serve de instru-
mento de decisdao” (WILDEN, 2001, p. 171).

Também a linguagem é ao mesmo tempo analdgica (concreta) e digital
(arbitraria), sem oposicdo. Se ouvimos uma discussao acalorada em gre-
go, provavelmente ndo decodificamos nada digitalmente sobre os sentidos
dessa lingua estrangeira, pois desconhecemos as regras légicas bem defini-
das da tipificagdo gramatical. Por outro lado, ainda assim podemos analo-
gicamente, ou seja, por analogia, inferir pontua¢des sobre a fala exaltada e
a existéncia de conflito, valores em um espectro continuo de nuances, simi-
laridades com a lingua materna e diferencas sutis pelo tom de voz e outros
mecanismos da comunicagao ndo-verbal. A tradicdo de Palo Alto afirma que
até em uma Torre de Babel é impossivel ndo comunicar nada, porque é im-
possivel eliminar a comunicagao analégica.

Wilden (2001, p. 171) d& o exemplo do sonho. A tradugdo do campo analé-
gico (por icones) para o digital (por palavras) sempre implica um ganho de
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significacdo e de organizacdo, mas uma perda de sentido e polivaléncia. Por
isso o autor considera que a comunicagao digital pode ser mais opressiva,
apesar de ndo o ser intrinsecamente, mas acaba reduzida a comunicagao
com objetos, prestando-se a instrumento de dominacao (WILDEN, 2001, p.
188). Em suma, o digital € uma subtragdo do analdgico, mais limitado e cir-
cunscrito a dicotomias e identidades que operam no campo do valor de
troca. Enquanto isso, o valor de uso é dialético e essencialmente pluridi-
mensional, possui uma riqueza semantica que nunca sera traduzida perfei-
tamente para a digitalizagdao do preco.

Em uma sociedade de classes, a informacdo também adquire carater de
classe. A partir do dominio da comunicagdo de massa, Vieira Pinto (2005b,
p. 459) aponta a “degradacdo que desqualifica a informacao direta”, princi-
palmente a de carater analdgico, aquela que remete a comunica¢gdo como
contato, ndo sé da humanidade, mas da totalidade. Porém, se também a
linguagem cotidiana conta com o aspecto digital, o declinio da informacgdo
direta implica a banalizacdo da informac¢do em geral. Todos os entes do
mundo se configuram por informacdo, mas a explosao da informacao tele-
olégica ocorre quando é artificialmente tornada mercadoria. Com a prima-
zia do capital, operando por sistemas fechados e ciéncias duras, o estudo
da comunicagdo tende a perder sua ampla concepgao e se reduz ao estudo
do assim chamado campo da “comunicacao social”, instrumentalizada nos
dispositivos tecnoldgicos da vez.

A teoria dialética da informacdo se apresenta como uma abordagem da
totalidade, servindo de critica e denuncia do “pseudo-holismo” (WILDEN,
2001, p. 148) do contrato social e do uso capitalista das tecnologias, consi-
derados sistemas fechados autdbnomos. Categorias que pertencem a tipos
|6gicos distintos se tornam simétricas: trabalhador versus patrdo, valor de
uso versus valor de troca, comum versus propriedade privada, cérebro ver-
sus maquina, cibernéticos por natureza versus cibernéticos por construcao.
Quando tratamos de sistemas abertos, ampliamos o escopo dos canais as
relacBes, onde cada ente faz parte do ecossistema e, a titulo de sobrevivén-
Cia, precisa reconhecer sua origem e os vinculos condizentes com tal tipo
légico e nivel hierarquico. A natureza é um tipo légico superior ou anterior.
Entdo, somos, na verdade, inferiores a natureza (mais complexos e, portan-
to, mais dependentes), com liberdade relativa as possibilidades do sistema
geral. A maquina é um tipo légico inferior ou posterior, sé na ficcdo pode
superar o cérebro que a programou. Ainda assim, o sistema artificial do-
minante imp®&e o principio hierarquico onde o capital organiza as rela¢des
sociais e tenta incessantemente dispensar o trabalho vivo, apesar de ser a
sua fonte de valor. O valor de troca se tornou o cddigo de toda mediacdo.

As aplica¢des tecnolégicas nos ultimos séculos expressam a mediagdo do
capital sobre as relaces de producdo, pois as media¢des se modificam con-
forme as técnicas do modo dominante em cada tempo histérico. A compre-
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ensao de Vieira Pinto, ndo por acaso, encontra-se também nos Grundrisse.
Marx (2011, p. 90), ao discorrer sobre a moeda como o equivalente na tro-
ca de mercadorias, explica que o dinheiro assume condi¢do de simbolo da
mercadoria e pode substitui-la. “Ela [a mercadoria] devém agora um signo
consciente do valor de troca” (MARX, 2011, p. 94). As relacbes de troca ocor-
rem dessa maneira porque nem o trabalho do individuo singular nem seu
produto sdo imediatamente universais, sendo necessaria uma media¢do
objetiva, que é operada por meio da moeda, do dinheiro - capital, em Ultima
instancia (MARX, 2011, p. 119).

As relacdes de troca mediadas pelo capital sdo a forma de funcionamen-
to do sistema capitalista, e seu maximo desenvolvimento se da quando as
condicBes gerais do processo de producgdo social sdo criadas pelo capital
como capital, ou seja, quando a mediacdo do capital ja submeteu a si todas
as condig¢des da producdo social, de forma que todas as necessidades sao
satisfeitas sob a forma da troca (Marx, 2011, p. 439). A totalidade vinculada
em processos infocomunicacionais fica submetida, no ambito humano, te-
leolégico, a mediacao do capital.

5. Consideracgdes finais

As andlises hegemonicas sobre a informagdo e a comunica¢do partem de
uma premissa linear, sem perceber a totalidade que as cercam. Os meios
de comunicagao, assim como a tecnologia e o incremento da velocidade,
ja foram responsabilizados pelas mudancas sociais ao longo da histéria.
Procuramos, entdo, neste artigo, apresentar uma perspectiva dialético-
-materialista do processo de comunicagdo para encarar os problemas da
sociedade em sua complexidade aberta. A compreensado da realidade se da
por elementos de rompimento e continuidade, assim como oscilamos entre
o maravilhamento e 0 assombro em relagdo ao desenvolvimento das TICs.

O capitalismo transformou a informag¢do em mercadoria e vém dominando
as multiplas formas de media¢do, o que demanda entendermos as mudan-
cas da realidade apara além de abordagens formalistas. O central é que o
codigo do capital ndo se alterou, a légica do valor de troca segue pautando
todas as media¢Ges. Em vez de uma perspectiva fetichista da tecnologia,
defendemos a centralidade dos processos de informacao e comunicagao
em sua amplitude, considerando as hierarquias da materialidade concreta.
Na visdo hegemdnica, a inversdo dos tipos légicos representa o dominio do
capital sobre as rela¢des sociais de producao e as demais esferas da vida.
E erréneo conceber os entes cibernéticos por construcdo sem os ciberné-
ticos por natureza, pois a comunicacdo flui por sistemas abertos, criando
diversos pontos de contato numa relacao de interacao entre os polos de
emissdo e recepg¢do. Superar a leitura ingénua sobre a circulagdo da infor-
macao no mundo contemporaneo sé é possivel a partir de uma interpreta-
¢do dialética da realidade.

163



Buscamos entdo reforcar a importancia de uma analise mais abrangente
da realidade a partir da compreensao dialético-materialista da informacao.
As ideias de Alvaro Vieira Pinto e Anthony Wilden servem de base para
pensar que a comunicacao se completa na totalidade das relagfes sociais,
pois a informagado tudo forma e organiza em sistemas que ndo se restrin-
gem a canais fechados. Acreditamos que esse deve ser o ponto de partida
para analises futuras da sociedade, que busca se restabelecer das graves
feridas dos ultimos anos com a ascensdo da extrema direita. Nao vamos
solucionar o édio e a violéncia com medidas burocraticas, mesmo que
bem-intencionadas, mas com ampla mobilizacdo dos setores progressistas
gue ainda acreditam na possibilidade de convivéncia social minimamente
democratica. Para tanto € preciso conceber a comunicagdo em sua expres-
sdo aberta e multidimensional.
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Resumo

Este artigo investiga a insercdo da América do Sul no capitalismo de pla-
taforma, propondo como uma chave interpretativa a categoria de Subim-
perialismo de dados: a constituicdo no capitalismo dependente de centros
regionais de acumulacdo de dados e capital associado a Big Data, uma po-
sicdo intermediaria entre paises hegeménicos e “colénias de dados” na di-
visdo internacional do extrativismo de dados, plataformiza¢do do trabalho
e dependéncia tecnolégica. Considerando as limita¢des do Colonialismo de
Dados em compreender as intersecdes entre o capitalismo dependente e
o de plataforma no continente, retomamos a teoria do subimperialismo de
Ruy Mauro Marini e suas fundamentac¢des na Teoria Marxista da Depen-
déncia (TMD) para investigar a expansao continental das Big Techs sul-ame-
ricanas, destacando a atualizacao da superexploracao na plataformizagao
do trabalho precario.

Palavras-chave: Subimperialismo de dados. Colonialismo de dados. Plataformiza-
¢do do trabalho. Teoria da Dependéncia. Capitalismo de Plataforma.

Abstract

This article investigates the insertion of South America into the platform
capitalism, proposing as an interpretative key the category of Data Subim-
perialism: the establishment in dependent capitalism of regional centers
for data accumulation and capital associated with Big Data, an intermediary
position between hegemonic countries and “data colonies” in the interna-
tional division of data extractivism, platform labor, and technological de-
pendence. Considering the limitations of Data Colonialism in understanding
the intersections between dependent capitalism and platform capitalism on
the continent, we revisit Ruy Mauro Marini's theory of subimperialism and
its foundations in the Marxist Theory of Dependency (MTD) to investigate
the continental expansion of South American Big Techs, highlighting the up-
dating of superexploitation in precarious platform labor.

Keywords: Data Subimperialism. Data Colonialism. Labor Platforming. Dependency
Theory. Platform Capitalism.

Resumen

Este articulo investiga la insercién de América del Sur en el capitalismo de
plataforma, proponiendo como clave interpretativa la categoria de Subim-
perialismo de datos: la constitucién en el capitalismo dependiente de cen-
tros regionales de acumulacién de datos y capital asociado al Big Data, una
posicién intermedia entre paises hegemodnicos y “colonias de datos” en la
divisién internacional del extractivismo de datos, la plataformizacion del
trabajo y la dependencia tecnoldgica. Considerando las limitaciones del Co-
lonialismo de Datos para comprender las intersecciones entre el capital-
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ismo dependiente y el de plataforma en el continente, retomamos la teoria
del subimperialismo de Ruy Mauro Marini y sus fundamentos en la Teoria
Marxista de la Dependencia (TMD) para investigar la expansién continental
de las Big Techs sudamericanas, destacando la actualizacién de la superex-
plotacion en las plataforma digitales de trabajo precario.

Palabras clave: Subimperialismo de Datos. Colonialismo de Datos. Plataformizaci-
6n del trabajo. Teoria de la Dependencia. Capitalismo de Plataforma.
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Introducgao

Os fluxos de dados entre as na¢des do Sul Global estao aumentando rapi-
damente (MCKINSEY, 2019) e paises como Brasil e Colémbia desenvolvem
plataformas como iFood e Rappi, que competem em todo o continente. En-
tretanto, persiste a perspectiva tedrica que compreende os paises da regidao
apenas como “colonias de dados” do Norte Global.

Para compreender essas “Big Techs do Sul”, mobilizamos o conceito de su-
bimperialismo e sua fundamentacdo na Teoria Marxista da Dependéncia
(TMD), desenvolvida por Vania Bambirra, Theotdnio dos Santos e Ruy Mau-
ro Marini, a partir da obra deste, para propor a categoria de Subimperialis-
mo de dados: a constituicao no capitalismo dependente de centros regio-
nais de acumulag¢ao de dados e de capital associado a Big Data por meio de
plataformas locais, uma posicdo intermediaria entre paises hegemonicos e
“col6nias de dados” na hierarquia global do extrativismo de dados e depen-
déncia tecnoldgica.

Nesse sentido, a primeira secdo aborda os limites atuais das perspecti-
vas tedricas do Colonialismo de Dados e Digital, assim como do Imperia-
lismo Digital e de Dados sobre a insercao da América do Sul no capitalis-
mo de plataforma.

A segunda introduz o conceito do subimperialismo, a partir do pensamento
de Ruy Mauro Marini, para analisar as rela¢des entre paises centrais e pe-
riféricos no capitalismo, especialmente nos momentos de implementagdo
em paises dependentes de novos ciclos tecnoldgicos, como na industriali-
zagdo latino-americana.

A terceira secdo explora a conexdo entre capitalismo de plataforma e capi-
talismo dependente na América do Sul. Analisamos as Big Techs sul-ameri-
canas a partir da associacao entre plataformizacao do trabalho e precarie-
dade como atualizagdo das rela¢des de superexploragdo na regido. A Ultima
secdo, por sua vez, discute o subimperialismo de dados a partir do prota-
gonismo brasileiro na constituicdo de uma base tecnoldgica e associacao
entre capital financeiro nacional e capitais dos paises centrais na criagdo
de monopdlios digitais que disputam o mercado continental sul-americano.

Colonialismo e Imperialismo de dados

Alinsercdo da América do Sul no capitalismo de plataformas tem sido descri-
ta sobretudo através do colonialismo de dados (RICAURTE 2019; SILVEIRA,
2021; MUMFORD, 2022) e digital (KWET, 2019; LIPPOLD, FAUSTINO, 2022),
articulando a datificacdo da sociedade a colonialidade do poder proposta
por Anibal Quijano (2020): as assimetrias de poder entre paises centrais e
periféricos associadas a persisténcia de padr8es eurocéntricos de saber e
subjetivacdo, herdados da colonizacdo, mesmo apds a independéncia po-
litica das ex-col6nias.
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2 Contudo, da mesma
forma como a industriali-
zacgao tardia latino-ameri-
cana ndo competiu com a
indUstria avangada dos pa-
ises centrais, sendo com-
plementar a esta (MARINI,
1973), as plataformas lo-
cais sul-americanas ocu-
pam nichos periféricos na
economia da plataforma
comparada as dos paises
centrais em termos de de-
senvolvimento tecnolégico
e organizagdo dos ecossis-
temas digitais (VAN DIJCK;
POELL; DE WAAL, 2018).

3 Os modelos algoritmi-
cos das plataformas ba-
seiam-se em cartografias
oficiais que ignoram fron-
teiras entre comunida-
des dominadas por grupos
criminosos rivais, assim
como as vias de acesso
dentro de favelas constru-
idas ndo pela planificacdo
estatal ou do capital mas
pela auto satisfacdo das
necessidades de estrutu-
ras urbanas pelos préprios
trabalhadores. E o conhe-
cimento vivo dessas fron-
teiras e vias por trabalha-
dores desses territérios
que é, portanto, apropria-
do de modo a garantir a
eficiéncia de suas ativida-
des plataformizadas.

Autores dessas perspectivas como Ricaurte (2019), Kwet (2019), Silveira
(2021) e Lippold e Faustino (2022) tendem a uma visdo dicotdmica da divi-
sdo do trabalho entre norte e sul no contexto do capitalismo de plataforma:
paises do Sul Global sdo vistas apenas como coldnias de dados, submetidos
a mineragdo extrativista de dados brutos pelas Big Techs do Norte e consu-
midores de seus servicos.

A dicotomia persiste em estudos do “Imperialismo Digital” (BIRZESCU, GA-
JJALA, 2011) e “Imperialismo de Dados” (MANN, DALY, 2018, GSTREIN, 2020,
MANNION, 2020), que articulam a categoria de Imperialismo sem fundamen-
tacao tedrica rigorosa. Limitam-se a descrever a extragdo de dados em pai-
ses periféricos por plataformas do Norte Global e a projecao extraterritorial
da regulacdo de dados da Unido Europeia sobre outros mercados digitais.

Por outro lado, Fuchs (2016, p. 1) retoma Lenin e Rosa de Luxemburgo para
analisar a relagdo entre imperialismo e a divisao internacional do trabalho
no contexto digital. Nesse sentido, destaca a divisao rigida entre os paises
ocidentais sedes das Big Techs, onde se concentra a analise de dados, e
paises periféricos, fornecedores de infraestrutura®. Na pesquisa brasileira
sobre o tema, também investiga-se sobretudo a concentracdo oligopdlica
dos mercados digitais em torno das companhias norte-americanas e chine-
sas (BOLANO, BARRETO, VALENTE, 2022), que Valente (2021) designa como
monopdlios digitais.

Contudo, evidéncias sugerem que a divisdo do trabalho na producdo e
analise de dados no capitalismo de plataforma ndo é tdo dicotdbmica en-
tre Norte e Sul: Argentina, Brasil e Colémbia desenvolvem um ecossistema
emergente de plataformas proprias que, embora ndo desafiem a hegemo-
nia global das Big Techs, dominam seus nichos no continente.

Sao os “unicérnios” sul-americanos, empresas de tecnologia que valem
mais de US $1 bilhdo. Por exemplo, o iFood brasileiro vale US $5,4 bilhdes e
o Rappi colombiano US $5,2 bilhdes, entre outros 27 unicérnios sul-ameri-
canos, capazes de superar as Big Techs globais em seus mercados especifi-
cos (CONTXTO, 2022).

Tais empresas sul-americanas sdo baseadas em plataformas digitais: pro-
movem a mediacdo ativa de interacGes econdmicas e praticas culturais
entre diversos agentes sociais, como produtores e usuarios de servicos,
moduladas pelos interesses proprietarios através do dominio da base tec-
nolégica, os sistemas algoritmicos alimentados por dados (SRNICEK, 2017,
VALENTE, 2021). Seu sucesso ocorre pela plataformizacdo® de mercados,
como e-commerce e delivery, nos quais 0s usuarios sul-americanos gastam
sete vezes mais em média do que nos servicos de plataformas sociais e de
streaming das empresas do Norte Global (BERTAQ, 2019).

De fato, o monopdlio do iFood no mercado de delivery expulsou a Uber Eats
do Brasil e 0 Mercado Livre ultrapassa a Amazon e as plataformas chinesas
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4 Dado o desenvolvimen-
to dos modelos ser base-
ado a partir dos dados de
trabalhadores submetidos
a superexploragao, cabe
pesquisar futuramente
qual sera o peso da nor-
maliza¢do da precariedade
como viés algoritmico em
IA’'s, que podem gerenciar
grande parte do futuro

do trabalho, contribuindo
para a otimizacao e am-
pliagdo continua da inten-
sidade e extensdo das jor-
nadas de trabalho.

de e-commerce na América do Sul (DEL CARMEN, 2022). Enquanto dominam
mercados domésticos, também se expandem no continente, reproduzindo
as mesmas relacbes de extrativismo de dados e dependéncia tecnolégica
com seus vizinhos, que Silveira (2021), Ricaurte (2019) e Lippold e Faustino
(2022) consideram exclusivas do colonialismo de dados do Norte. Além dis-
so, as plataformas sul-americanas competem entre si para consolidar sua
hegemonia como o principal ecossistema de servigos digitais no continente
(BLOISI, 2019).

A existéncia de centros regionais de acumula¢do de dados e de capitalismo
de plataforma fora do Norte Global revela uma lacuna nos estudos do colo-
nialismo de dados e do imperialismo digital: a falha em analisar as rela¢cdes
de dominacdo, ainda que associadas aos paises centrais, entre paises do
Sul. Embora paises como Haiti e Brasil sejam subordinados ao capitalismo
central, ocupam posi¢des distintas na hierarquia de poder.

Descolonizar o debate sobre colonialismo de dados implica criticar a exclu-
sividade das institui¢cdes do Norte Global na analise dos mercados digitais:
para compreender essas “Big Techs do Sul”, tendo em vista as especifici-
dades da nossa formagdo socioecondmica, consideramos necessario mo-
bilizar o pensamento social sul-americano, especialmente a obra de Ruy
Mauro Marini (1965, 1976, 1977, 1992).

Capitalismo Dependente, superexplora¢ao e subimperialismo

Goetz (1986) destaca o paralelo entre a divisdo internacional da produgdo
de dados e a de commodities, crucial no desenvolvimento do pensamento
econdmico sul-americano. Para os pensadores da Comissao Econdmica das
NacBes Unidas para a América do Sul e o Caribe (CEPAL), a desigualdade
entre paises centrais e periféricos decorria da produc¢do e troca de com-
modities do Sul e produtos manufaturados do Norte. Logo, a superacao do
subdesenvolvimento dependia da industrializa¢cdo induzida pelo Estado via
substituicdo de importacdes, condicdo para que a acumulacao de capital e
0 progresso técnico endégenos elevassem o padrao de vida das massas.

Critica aos cepalinos, a Teoria Marxista da Dependéncia (TMD), segundo
Marini (1965), baseada na teoria marxiana do valor e na teoria leninista do
imperialismo, interpreta as relagfes entre paises centrais e periféricos ndo
apenas como um déficit de desenvolvimento industrial: subdesenvolvimen-
to e desenvolvimento ndo sdo etapas histéricas de um caminho universal
para o progresso das sociedades, mas constituintes de uma unidade dia-
lética permanente da acumulac¢do global do capital desde a integra¢do da
América Latina no mercado mundial*.

Para Marini (1965, 1973, 1977) a divisdo internacional do trabalho e o domi-
nio do capital financeiro e monopolista, associado a exportacao de capitais
do centro para a periferia, reproduzem uma relagdo de subordinagdo po-
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5 Através de constantes
punicdes e incentivos au-
tomatizados de modo a
impor a otimiza¢do conti-
nua do ritmo de trabalho
fisico (FAIRWORK, 2022).

6 Paraa compreensao
aprofundada dessa unida-
de dialética na divisdo in-
ternacional do trabalho e
a analise do processo his-
térico da qual resulta, ver
Marini (1973).

litico-econbmica dos paises latino-americanos para os centros capitalistas,
mesmo apds essas nagdes se tornarem formalmente independentes. As re-
lacBes de produgdo dos paises periféricos sdo organizadas para assegurar
a reproducdo e os interesses dos capitais dos paises centrais mais do que
a sua acumulagdo organica local, constituindo o capitalismo dependente:
a transferéncia de valor permanente dos paises dependentes aos centrais,
através de déficits comerciais, pagamento de juros e dividas, remessas de
lucros e royalties.

A compensacdo para a acumulacgao local do valor transferido externamen-
te é a superexploragao da forga de trabalho, identificada por Marini (1965,
1973) na ampliacdo da extracao de mais-valia a partir da reducdo dos sa-
larios para um patamar abaixo do valor da for¢a de trabalho, ou seja, o
aumento intenso da taxa de mais-valia nos paises dependentes. A supe-
rexploracdo, presente desde a exploragao do trabalho escravo nos paises
latino-americanos, é possivel porque o ciclo dos capitais nas economias
dependentes “separa a circulacdo da producao e se efetua basicamente
no mercado externo, o consumo individual do trabalhador ndo interfere
na realizacdo do produto, ainda que determine a taxa de mais-valia” (MA-
RINI, 1973, p.18).

Entretanto, se ha continuidades entre o regime colonial e o capitalismo de-
pendente, ndo sdo processos homogéneoss. Transformacdes na economia
internacional capitalista no pds-guerra permitiram o desenvolvimento in-
dustrial e de capitais locais nas economias dependentes latino-americanas
gue permaneceram vedados para paises coloniais, como as coldnias e se-
mi-coldnias africanasé (MARINI, 1973).

No contexto da industrializacdo tardia de paises como Brasil, Argentina e
México, a superexplora¢do é necessaria devido a necessidade de extrair
super lucros suficientes para satisfazer as expectativas de receita dos capi-
tais internacionais, necessarios para financiar a industrializa¢do, e a parte
correspondente aos seus associados locais. A industrializa¢gdo sul-america-
na, portanto, ndo rompe com a dependéncia, permanecendo ligada a su-
perexploracdo do trabalho: predominancia do trabalho precario por meio
da extensdo e intensificagdo da jornada de trabalho, assim como baixos
salarios garantidos pela constituicdo de um exército industrial de reserva
ainda maior que nos paises centrais (MARINI, 1965, 1973).

Contudo, a elevacdo da composicdo organica do capital via industrializa-
¢cdo dependente esbarra nas limitacdes dos mercados domeésticos, devido
ao baixo poder de compra dos trabalhadores superexplorados (MARINI,
1973). Incapazes de competir nos mercados de manufaturados dos paises
desenvolvidos e limitadas em seus mercados internos, as economias indus-
trializadas dependentes voltam-se para o mercado regional sul-americano,
buscando reproduzir com seus vizinhos mais vulneraveis o mecanismo de
transferéncia de valor que o imperialismo as impés.
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7 Para além dainserc¢do
dos paises latino-ameri-
canos na divisdo interna-
cional do trabalho, Marini
(1976, 1992) reconhece a
relevancia das instituicdes
sociais, culturais e politicas
herdadas do regime co-
lonial, assim como do pa-
pel politico das classes su-
balternas no capitalismo
dependente, negando cri-
ticas de que a TMD seria
uma teoria “economicis-
ta" que desconsideraria os
processos nos quais as te-
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poder centram-se.

8 Para a compreensao
das razdes desse proces-
so, ver Marini (1973, 1976).
Cabe frisar a relevancia de
compreender a permanén-
cia atual das assimetrias
na inser¢do no mercado
internacional entre paises
sul-americanos e africa-
nos, cujo fim formal do re-
gime colonial € muito mais
recente, a partir das dife-
rengas entre colonialismo,
dependéncia e neocolonia-
lismo, e seus reflexos nos
processos distintos de di-
gitalizacdo dessas socieda-
des. Contudo, esse tema
extrapola os objetivos des-
te trabalho.

A compensacdo da transferéncia de valor para os paises centrais passa a
ocorrer ndo sé pela superexploragdo endégena, mas pela sua organizacao
em economias vizinhas ainda mais subdesenvolvidas e periféricas, o que
Marini (1965, 1976) denominou subimperialismo.

Nem toda industrializacdo dependente alcanga um papel subimperialista: a
competicdo leva a uma poténcia hegemonica no sistema de poder regional.
Nos anos 1970, o Brasil venceu a disputa sul-americana, reorganizando em
prol da acumulagdo de seus capitais uma nova divisdo do trabalho dos vizi-
nhos (MARINI, 1976, 1992).

Mas, ao contrario dos imperialismos ascendentes, os projetos subimpe-
rialistas ndo questionam a hegemonia dos paises centrais, dos quais ainda
dependem tecnologicamente e de capitais. Eles executam o que Marini
(1976) chamou de “cooperacdo antagbnica” com os capitais e Estados do
Norte: uma complementaridade em seu mercado regional, com alguma
competicdo em nichos especificos e mais autonomia geopolitica do que
a maioria dos paises periféricos, incluindo aliancas pontuais com outras
poténcias regionais.

Relevante na América do Sul, a TMD é pouco conhecida no Brasil, devido a
saida precoce de Marini apds o golpe de 1964 e a hegemonia pés-moderna
no pensamento social apos a redemocratizacdo (CARCANHOLO, 2013, MAR-
TINS, 2013). Contudo, a TMD tem sido retomada recentemente no Brasil
conforme o neoliberalismo amplia as assimetrias entre economias centrais
e periféricas e reacende o debate sobre o subimperialismo brasileiro (CAR-
CANHOLO, 2013, MARTINS, 2013, TEMISTOCLES, 2016).

E uma retomada critica, com Carcanholo (2013) protagonizando a revisdo de
imprecisdes tedrico-metodoldgicas de Marini, como a confusdo entre a mer-
cadoria forca de trabalho e seu valor de uso, o trabalho, como objeto da su-
perexploracado. Ja Temistocles (2016) destaca que o subimperialismo brasilei-
ro apresenta um desenvolvimento histérico sujeito a interregnos em fung¢ao
das crises de consenso em torno do projeto nacional entre classes, fracbes
de classe e a altera¢do da correlacao de forcas no contexto internacional.

Martins (2013) e Temistocles (2013) destacam a retomada do subimperialis-
mo brasileiro a partir do desgaste do neoliberalismo e a chegada do petis-
mo ao governo. O papel dos capitais brasileiros se amplia qualitativamente
na regiao, com o Brasil apresentando em 2008 um saldo comercial regional
de US$ 19,2 bilhdes e suas receitas com remessas de lucros e juros de pai-
ses da regido saltaram de US$ 3,3 bilhdes para US$ 12 bilhdes entre 2006 e
2008 (MARTINS, 2013).

Além disso, o Brasil reforca a expressdo politica do seu subimperialismo
como poténcia regional ao liderar a ampliacdao do Mercosul, a criacdo da
Unasul” (TEMISTOCLES, 2016) e através da constituicdo dos BRICS?, buscan-
do uma insercdo mais auténoma aos paises centrais no sistema internacio-
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9 Ja Lenin (1984) indicava
que os grandes trustes de-
pendem sistematicamen-
te do calculo exato de uma
grande massa de dados.

nal comparada ao periodo imediatamente anterior aos governos petistas
(GARCIA et al., 2021).

No entanto, mesmo nesse resgate recente do pensamento de Marini, per-
manece a lacuna de como o subimperialismo se intersecciona com o capi-
talismo de plataforma contemporéaneo.

Plataformas sul-americanas: superexploracao e espoliagao

Se a TMD origina-se da critica as promessas de desenvolvimento da teoria
cepalina, hoje é preciso analisar criticamente as expectativas de desenvol-
vimento em torno do Big Data e da Inteligéncia Artificial (IA). Conforme o
Relatdrio da OCDE (2015), Data-Driven Innovation: Big Data for Growth and
Well-Being, Big Data e |IA sdo vistos como propulsores de crescimento eco-
némico e social, aumentando o PIB da América do Sul em US$ 678 bilh&es
(OVANESSOFF; PLASTINO, 2017) até 2030.

Contudo, atualmente a apropriacdo hegemoénica dessas tecnologias se da
por modelos de propriedade, governanga e negdcios em torno da platafor-
mizag¢ao da sociedade (VAN DIJK, POELL, DE WAAL, 2018). A ponto de Srnicek
(2017) propor que esse processo marque um novo periodo, o capitalismo de
plataforma: a enorme concentracao de capital, mercado e centralidade social
de plataformas digitais a partir de efeitos rede e da alianca entre capital es-
peculativo e inovacdo tecnolégica dentro da desregulamentacao neoliberal.

As plataformas sul-americanas somam-se as consultorias globais e aos or-
ganismos multilaterais na construcdo do imaginario tecno otimista dessa
transformacao profunda, como Fabricio Bloisi (2019, p.1), CEO do iFood, de-
monstra: “Dizem que a IA é ruim porque mata empregos, mas cria milhdes
de empregos a mais... Espero que fique mais claro para a sociedade brasileira
gue podemos acelerar o crescimento econdémico investindo em tecnologia”.

O IFood é a principal plataforma no Brasil a se posicionar por meio de es-
tratégias de comunicacdo em busca de consenso social em torno do capita-
lismo de plataforma (GROHMANN, 2022). Plataforma que organiza 200 mil
trabalhadores em nove paises da América do Sul (BLOISI, 2019), é apenas
uma das Big Techs sul-americanas que, em grande parte, baseiam seu
sucesso na intensificacdo do trabalho precario (FAIRWORK, 2022).

As plataformas de mediagdo do trabalho sdo o setor com o maior valor de
mercado e usuarios entre as startups latino-americanas (STATISTA, 2022).
Essa vocagdo da América Latina para a criagcdo de plataformas digitais de
trabalho nativas, em mercados como o de delivery, onde sdo mais eficientes
do que as ocidentais (BLOISI, 2022)°, baseia-se na intensa precariedade do
trabalho no continente (GROHMANN; ARAUJO, 2022).

Rappi, iFood, 99, Loggi e GetNinjas sdo algumas das principais platafor-
mas fundadas em paises sul-americanos e oferecem as piores condi¢des
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10 Unido de Nagdes Sul-
-Americanas, férum que
redne os paises do conti-
nente em torno da agen-
da da integragdo regional
com o objetivo declara-
do de fortalecer politicas e
instituicdes comuns regio-
nais, seguindo exemplo
da Unido Europeia (TEMIS-
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de trabalho de plataforma do planeta (FAIRWORK, 2022), com destaque
para o Brasil, que sé ndo é pior que Bangladesh (GROHMANN, 2022). Se-
gundo Grohmann e Araujo (2021), assim como Barreto e Valente (2023),
essa precariedade latino-americana nao pode ser compreendida como um
fendmeno neoliberal recente intrinseco as plataformas digitais, perspectiva
dos autores que analisam o trabalho por plataforma nos paises centrais
enquanto uma “gig economy”, dado que, nos paises sul-americanos, o tra-
balho precario sempre foi hegeménico. Contudo, nenhum desses autores
analisa as razdes estruturais histdricas dessa precariedade permanente no
continente sul-americano.

Assim, é necessario recuperar a TMD para uma analise historicamente con-
textualizada da plataformizacao do trabalho na América do Sul: a precarie-
dade discutida na literatura sobre plataformiza¢do do trabalho corresponde
a anadlises empiricas, no contexto do capitalismo de plataforma, dos meca-
nismos da superexploracao prevista pela TMD nas economias dependentes.

Se Mbembe (2018) fala de um “devir negro” da humanidade como generali-
zacdo da violéncia racializada e da necropolitica, ensaisticamente poderia-
mos tratar a emergéncia global da “gig economy” como um “devir sul-ameri-
cano” do trabalho, em controvérsia com o futuro do trabalho previsto pelo
“capitalismo imaterial” e “cognitivo” por autores como Cocco (2012).

O aumento do trabalho morto decorrente da revolucdo da automacdo digi-
tal reforca no capitalismo dependente ndo o desaparecimento do trabalho
vivo precario, fisico e exaustivo, mas a pressao pela superexploragdo como
forma de compensar a tendéncia da queda da taxa de lucro. A platafor-
mizacao do trabalho envolve a destruicdo de jornadas e salarios fixos, as-
sim como a incorporagao pelos trabalhadores de custos da sua atividade
(BARRETO, VALENTE, 2023), além da otimizacao algoritmica da intensidade
da jornada por meio de monitoramento continuo, meios fundamentais de
intensificar sua superexploracao.

A sintese desigual e combinada de Big Data e superexplora¢do na América
do Sul pode ser resumida na figura dos entregadores guiados por aplica-
tivos em bicicletas como os ciborgues do capitalismo tardio. Do ponto de
vista dos seus corpos como maquinas motoras, permanece a previsao de
Marx (2014, p. 466) de que “a queda do salario abaixo do valor da forca de
trabalho impede ai 0 uso da maquinaria, tornando-o supérfluo do ponto de
vista do capital”. Em lugar dos drones testados nos paises centrais, esses
entregadores se comportam como drones de carne.

Nesse sentido, a reducdo da autonomia do trabalhador diante do moni-
toramento intensivo de sua conduta e da orientacdo desta pelos sistemas
algoritmicos das plataformas'® reforca em novos niveis a subsuncao real do
trabalho constituida desde que “o trabalhador perdeu o controle que tinha
sobre o processo de producdo, cuja estrutura e ritmo passam a ser ditados
pela maquina” (BOLANO, 2002, p. 55).

174



11 Bloco politico-diplo-
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Bolafio (2000) destaca, para essa reducao da autonomia dos trabalhadores
na génese do capitalismo industrial, o papel do que denominou “acumu-
lacdo primitiva do conhecimento”: o processo de apropriacdao do conheci-
mento dos artesaos' pelos capitalistas que, articulado com o conhecimen-
to decorrente do desenvolvimento cientifico submetido ao capital, permitiu
ao capitalismo a subsuncado real do trabalho e o desenvolvimento técnico
incessante das forgas produtivas.

A plataformizag¢ao do trabalho é apenas mais uma expressao contempora-
nea do processo de subsuncdo do trabalho intelectual atrelado a genera-
lizacdo das Tecnologias da Informac&o e da Comunicacao (TIC's) (BOLANO,
2002). As plataformas exigem feedbacks constantes dos seus trabalhadores
para a atualiza¢gdo continua de seus modelos algoritmicos (GROHMANN;
ARAUJO, 2021), de modo a codificar em seus sistemas os saberes processu-
ais dos trabalhadores (BOLANO, 2002) e incorporar as solucdes criadas por
estes diante das falhas dos algoritmos ante as complexidades ndo datifica-
das das realidades urbanas latinas-americanas.

Cada correcao, pelo entregador, da rota sugerida pelos sistemas das pla-
taformas, frente, por exemplo, a vias informais e fronteiras paramilitares
invisiveis na cartografia oficial’?, é imediatamente datificada e reificada pelo
algoritmo. Esse processo, que intensivamente espolia os saberes dos pro-
fissionais, da mesma forma que na acumulacgao primitiva do conhecimento,
ao incorpora-lo nos modelos computacionais, ao mesmo tempo objetiva
tornar a curadoria humana menos necessaria e, portanto, reduzir os traba-
Ihadores ao seu papel de trabalho fisico indiferenciado (SETO, 2020).

No contexto do trabalho de plataforma, esses saberes sdo datificados, as-
sim como o conjunto das atividades realizadas pelo trabalhador, de modo
que, além da ampliacdo da producdo de valor via otimizacdo algoritmica da
superexploracdo, ocorre a produc¢do de dados por parte dos trabalhadores,
insumos fundamentais para o desenvolvimento de plataformas baseadas
em |A e Big Data.

Essa é uma nova dimensdo da organiza¢do da superexplora¢do no conti-
nente, a dupla acumulacdo de valor e dados a partir da mediacao do traba-
Ilho por plataforma, que, em um contexto de capitalismo oligopdlico mar-
cado pelo papel do subimperialismo brasileiro, favorece a constituicdo do
Brasil como centro regional de acumulacdo de dados e capital associado a
Big Data a partir da expansao continental de suas plataformas.

Subimperialismo de Dados

No Brasil, maior mercado digital do continente, apenas 33% das pessoas
ganham mais de US$500 por més (ALBUQUERQUE, 2022), mas essa minoria
compde 92% dos consumidores de plataformas de delivery e mobilidade
(DELIVERY MUCH, 2020). Repete-se o padrao suntuario da industrializacao
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tardia descrito pela TMD, ao passo que o mercado doméstico limitado pela
superexploracgdo incentiva as Big Techs sul-americanas a expandir seus ca-
pitais, a extracao de dados e as rela¢bes de plataformizacdo do trabalho
para todo o continente.

No campo das plataformas de trabalho sul-americanas, a principal disputa
continental ocorre entre o iFood, com 40 milhdes de clientes, e a colom-
biana Rappi, com 30 milhdes de usuarios, ambos em nove paises da regido
(SAMBRANA, 2022).

As plataformas mediadoras de trabalho, ao reduzir os custos envolvidos
em recrutar trabalhadores de diferentes localidades, favorecem seus pro-
prietdrios a manejar uma massa de for¢a de trabalho internacionalizada,
permitindo a reducdo de custos por meio do nivelamento por baixo das
remuneragdes em mercados com menor poder de compra e salarios mais
baixos (BARRETO, VALENTE, 2023). No contexto latino-americano, esse am-
plo alcance geografico das plataformas constitui uma oportunidade para
projetos subimperialistas ampliarem a organizacdao da superexploracao
nos paises vizinhos em favor de seus capitais.

Nas décadas de 1970 e 1980, a competicdo entre a industrializa¢do tar-
dia do Chile, Argentina e Brasil terminou com a consolidagdo deste ultimo
como centro regional do subimperialismo e polo tecnolégico, envolvendo,
por exemplo, o dominio da nascente industria eletronica do Uruguai pelo
capital brasileiro e a reprimariza¢do da economia do pais platino (MARINI,
1976). Em 2018, a Movile, fundo que controla o iFood, adquiriu a platafor-
ma uruguaia PedidosYa, exemplificando a repeticdo do padrao histoérico de
concentracao regional de capital e tecnologia (G1, 2018).

Apesar das plataformas relevantes com sede em paises como Argentina e
Coldmbia, o Brasil ja reafirma no capitalismo de plataforma seu papel su-
bimperialista histdrico de principal centro regional de acumulag¢do. O pais
concentra a sede da maioria das plataformas latino-americanas (NETO et
al., 2022) e o capital investido na area, liderando os investimentos em Big
Data e |IA naregido, com 36% do investimento total na América Latina (ABES,
2023), sendo o principal centro de plataformas regionais do Sul Global fora
da Asia (NETO et al., 2022).

A acumulac¢do de dados e valor produzidos por trabalhadores plataformi-
zados em escala continental e transferidos para o pais que concentra a
maioria das plataformas regionais, depende e, ao mesmo tempo, reforca a
capacidade Unica do pais na regido em relacdo a infraestrutura tecnolégica
necessaria. Os dados produzidos pelos trabalhadores plataformizados sao
uma fonte fundamental para o desenvolvimento de IA (GROHMANN; ARAU-
JO, 2022) que, de modo desigual e combinado, é aplicada na otimizagdo de
padrdes de trabalho que reproduzem a superexploragdo. Ndo por acaso, o
iFood pretende investir U$$ 1 bilhdo em IA nesta década e construir a maior
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13 Segredos cuja trans-
missdo entre as geracdes
era rigorosamente super-
visionada pelas guildas de
artesaos, assim como as
inovagdes empiricas obti-
das na producdo por cada
trabalhador que passam a
ser monitoradas por técni-
cos de modo a serem re-
gistradas como proprieda-
de intelectual do capital e
possam ser reproduzidas
e aprimoradas em escala
industrial de modo alheio
ao controle dos trabalha-
dores que as criaram (BO-
LANO, 2000; SETO, 2020).

14 Para o conceito de pla-
taformizacdo, ver Van Di-
jck, Poell, De Wall (2018).

15 Com a excegdo sui ge-
neris da China (FUCHS,
2016).

base de dados do continente sobre o comportamento de estabelecimentos,
entregadores e clientes (BLOISI, 2019)13.

Além disso, o Brasil é o Unico pais do Sul Global entre os dez paises com
maior capacidade de supercomputacao, com um supercomputador com
2,4 petaflops totalmente dedicado ao desenvolvimento de IA (TOP500,
2023). A concentracao do fluxo, armazenamento e processamento de da-
dos da regido no pais o torna o Unico pélo localizado na América do Sul
entre os 25 principais centros globais dos fluxos de dados e comunicagado
(MCKINSEY, 2019).

Essa realidade resulta de um conjunto de politicas do Estado Brasileiro,
desde a década de 198014, baseadas na percepcdo da relevancia dos flu-
xos de dados15 e da constituicdo de capacidade computacional para a
producdo de riqueza:

Como os fluxos de dados transnacionais sdo fluxos de
recursos, quando fontes de dados sdo exportadas e
importadas como produtos finais, usuarios finais agem
como meros consumidores. Isso reduz os esforcos de
estruturar a informagdao domesticamente criando pro-
blemas de longo prazo para uma sociedade pobre em
recursos informacionais e baixo desenvolvimento eco-
ndémico (BRASIL, 1983, p. 138).

Embora a autonomia dos centros subimperialistas seja limitada pelo im-
perialismo, a cooperacdo antagbnica permite certo grau de contradicdo
entre capitais subimperialistas e imperialistas. Goetz (1986) destaca a po-
litica de soberania informacional do Brasil de seus fluxos de dados e o
sucesso em conseguir, por meio da sua regulacdo, subordinar os inves-
timentos estrangeiros a constituir capacidade computacional, armazena-
mento de dados e desenvolvimento de software locais. Se a politica nacio-
nal brasileira chegou a receber fortes criticas da IBM, principal companhia
da area no periodo, conseguiu consolidar-se com a associacdo de capitais
estrangeiros concorrentes.

Apesar da reconversao neoliberal do setor produtivo brasileiro a partir de
1990, a internet e a infraestrutura digital brasileira persistem com uma go-
vernanca digital singular em relagdo a outros paises em desenvolvimento
gracas a atuacao de instituices como o Comité Gestor da Internet no Bra-
sil (CGI.Br) e a consolidacdo do sistema de servidores e redes financiados
com os recursos do registro.br. Essa infraestrutura, associada as ilhas de
exceléncia tecnoldgica baseadas em centros publicos de pesquisa (MARI-
NI, 1977; CASTELO, 2013), permitiu condi¢des tecnoldgicas privilegiadas
para a emergéncia de plataformas digitais brasileiras e a disputa do mer-
cado continental.

Os lideres das Big Techs sul-americanas sabem que a disputa s0 se resolve
em nivel continental:
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Minha referéncia mais proeminente é Tencent e Aliba-
ba; na América do Sul, o Mercado Libre... eles sdo mais
vitais para nés do que a referéncia do Facebook, que
era global...ele [Mercado Libre] ndo foi para o resto do
mundo; concentrou-se no Brasil; México e Argentina. A
palavra-chave ndo € expansdo global; € um ecossiste-
ma forte [para o iFood]. (BLOISE, 2022, p. 1).

A aquisicao da PedidosYa, entre outras dezenas de plataformas locais e
de outros paises pelo iFood, visa formar um ecossistema digital proprie-
tario para o mercado continental inspirado nas Big Techs chinesas (BLOISE,
2022), que possuem maior concentracao de servicos digitais do que as em-
presas ocidentais. Caso do WeChat, da Tencent, que integra comunicacao,
streaming, compras, midia social e servicos financeiros (CHEN et al. 2018).
Em retaliagdo, a colombiana Rappi busca acionar os organismos antitrustes
dos diversos paises para impedir a integracdo monopodlica horizontal e ver-
tical da concorrente brasileira (SAMBRANA, 2022).

Como no subimperialismo da industrializagdo tardia, a disputa pelas areas
de influéncia entre monopdlios é associada ao capital financeiro endégeno
e ao capital dos paises centrais. No exemplo do iFood, o aporte de U$$
2 bilhdes do banco brasileiro Itall é combinado com U$$ 500 milh&es do
japonés SoftBank Fund e uma participa¢do de 50% do conglomerado sul-
-africano Naspers (MARI, 2019; HERMES, 2022). A aposta do capital interna-
cional nas plataformas sul-americanas acompanha as previsdes de triplicar
as empresas do continente entre as 500 com maior receita no mundo entre
2010 e 2025 (MCKINSEY, 2019).

O Softbank é central para o mercado de tecnologia latino-americano: seu
fundo de US$ 5 bilhdes na América Latina detém 60% dos unicérnios la-
tino-americanos (INGIZA, 2021). O papel da Naspers revela as potenciais
aliancas regionais no subimperialismo de dados, pois, além de plataformas
sul-africanas como a Mxti, ela investe em diversas plataformas latino-ame-
ricanas, na russa Mail.ru e até na chinesa Tencent, fato relevante quando
consideramos o foco contemporaneo dos BRICS no debate sobre o subim-
perialismo (GARCIA et al. 2021).

Conclusao

A apresentacdo da hipétese do subimperialismo de dados busca provocar
um novo enfoque nas rela¢des datificadas entre centro e periferia do capita-
lismo e atualizar a teoria do subimperialismo, a partir da perspectiva do ca-
pitalismo de plataforma. Buscamos também, a partir da discussao realizada,
ter contribuido para a compreensao das especificidades da plataformizacdo
do trabalho no capitalismo dependente, com foco em uma regido onde o
Brasil historicamente (MARINI, 1965, 1977) e contemporaneamente (MAR-
TINS, 2013; TEMISTOCLES, 2016) atua como uma poténcia subimperialista.
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Comparado ao subimperialismo histérico, a inovacao reside na expansao da
sua estratégia de acumulagdo para os mercados digitais. A datificacdo latino-
-americana possibilita atualizar a superexploracdo por meio de plataformas
de trabalho digital que se apropriam dos saberes, do valor e dos dados pro-
duzidos por trabalhadores em escala continental, articulando uma nova di-
mensao de a¢do subimperialista: a extra¢cdo de dados de nagdes vizinhas.

A combinag¢do de acumulagdo de valor e dados extraidos dos vizinhos sul-
-americanos por meio da expansdao de suas plataformas favorece o Brasil a
se tornar um centro regional de dados e capital associados a acumulacgao
de Big Data, uma poténcia subimperialista de dados. O potencial do subim-
perialismo de dados brasileiro se manifesta na concentra¢do, no pais, da
maioria das plataformas sul-americanas, dos fluxos de dados regionais e
dos investimentos em Big Data na regiao.

Diante dos limites desse trabalho inicial, futuros estudos poderao aprofun-
dar a relagdo com a TMD e a obra de Marini, focar no didlogo com a Econo-
mia Politica da Comunicacdo e ampliar as evidéncias empiricas a partir de
diferentes elementos: a exportac¢do inter-regional de capitais associados a
Big Data e IA; a cartografia do fluxo transfronteirico de dados; e a investiga-
¢do do papel do Estado no desenvolvimento do subimperialismo de dados.

A abordagem na América do Sul ndo limita sua relevancia global: outros
paises dos BRICS podem ser centros de subimperialismos de dados ainda
mais avancados. E as plataformas do Norte Global podem aprender com as
inovagdes de suas rivais do sul.

Frente a hostilidade das Big Techs do Norte a sindicalizagao (FELITTI, 2022),
o iFood, por exemplo, organiza seus féruns de trabalhadores e atua na aca-
demia e no terceiro setor (GROHMANN, 2022). A emergéncia de uma nova
aristocracia sindical dos precarios digitais associada ao transformismo de
seus intelectuais organicos, ao patronato e ao capital financeiro seria ape-
nas uma atualizacdo da tradicdo conciliatéria do continente.

Se o subimperialismo de dados ndo nega a hegemonia das Big Techs do nor-
te e chinesas, complexifica reivindica¢des de soberania algoritmica como a
de Silveira (2021). Se novos governos progressistas sul-americanos podem
atualizar a politica de campeas nacionais para o capitalismo de plataforma,
entre um cooperativismo de plataforma com sede no norte e a apologia de
plataformas nacionais subimperialistas, toda aspira¢do a soberania precisa
ser classista, interseccional e plurinacional.

Por fim, plataformas enddgenas trazem a luz trabalhadores invisiveis na
tese das colbnias digitais: desenvolvedores e cientistas de dados latino-
-americanos. A disputa de seu papel pode ser crucial para a autonomia tec-
nolégica com plataformas publicas e comunitarias, uma coalizdo com os
trabalhadores precarios e a criacdo de politicas de reduc¢do de danos para
os efeitos sociais do modelo tecnolégico das Big Techs abaixo do equador.
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RESUMO

Discute a atualidade dos conceitos de senso comum e hegemonia, de Gra-
msci, e do conceito de ideologia desenvolvido por Marx e Engels para uma
abordagem mais totalizante do fenbmeno da desinformacdo como parte
de uma suposta era da ‘pds-verdade’. Entendendo que esse processo vem
sendo instrumentalizado pela extrema-direita politica mundo afora, adota
como caminho possivel de interpretacdo o debate de autores como David
Harvey, Nancy Fraser e Wendy Brown sobre os efeitos do neoliberalismo
como base material de uma crise de hegemonia que se expressa também
como crise ideoldgica. A partir desse pano de fundo, questiona sobre as
atuais possibilidades de disputa de contra-hegemonia num cenario em que,
diferente daquele que Gramsci descreveu no inicio do século XX, fra¢cdes
das classes dominantes em luta parecem ‘substituir’ a estratégia de constru-
¢do de consenso (sempre mais estavel) pela producdo de desestabilizagdo e
dissenso, lancando mao da desinformacgdo como ferramenta fundamental.

Palavras-chave: desinformacao, p6s-verdade, senso comum, hegemonia, ideologia

RESUMEN

Discute aqui la relevancia de los conceptos de sentido comun y hegemonia
de Gramsci, y del concepto de ideologia desarrollado por Marx y Engels para
una aproximacién mas integral al fendmeno de la desinformacién como
parte de una supuesta era de “posverdad”. Entendiendo que este proceso
ha sido instrumentalizado por la extrema derecha politica, adopta como
posible via de interpretacién el debate de autores como David Harvey, Nan-
cy Fraser y Wendy Brown sobre los efectos del neoliberalismo como base
material de una crisis de hegemonia que se expresa también como crisis
ideoldgica. Desde este trasfondo, cuestiona las posibilidades actuales de
disputa de la contrahegemonia en un escenario en el que, a diferencia de
lo descrito por Gramsci a principios del siglo XX, fracciones de las clases
dominantes en lucha parecen ‘reemplazar’ la estrategia de construccion de
consensos (siempre mas estable) al producir desestabilizacion y disidencia,
utilizando la desinformaciéon como herramienta fundamental.

Palabras clave: desinformacién, posverdad, sentido comun, hegemonia, ideologia.

ABSTRACT

It discusses the relevance of Gramsci's conception of common sense and
hegemony, and the concept of ideology developed by Marx and Engels for
a more comprehensive approach to the phenomenon of misinformation
as part of a supposed ‘post-truth’ era. Understanding that this process has
been instrumentalized by the political far right, it adopts as a possible path
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of interpretation the debate of authors such as David Harvey, Nancy Fraser
and Wendy Brown on the effects of neoliberalism as the material basis of
a crisis of hegemony that is also expressed as an ideological crisis. From
this background, it questions the current possibilities of counter-hegemony
dispute in a scenario in which, unlike what Gramsci described at the begin-
ning of the 20th century, fractions of the dominant classes in struggle seem
to ‘replace’ the consensus building strategy (ever more stable) by producing
destabilization and dissent, using disinformation as a fundamental tool.

Keywords: disinformation, post-truth, common sense, hegemony, ideology.
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Introducgao

O contexto era a Italia dos anos 1920. Politicamente derrotadas, organiza-
¢des de esquerda tentavam entender como trabalhadores e pessoas ‘co-
muns’, muitos dos quais ja tinham cerrado fileiras ao lado dos socialistas,
agora aderiam em massa as ideias e ao ‘programa’ do fascismo. Da prisao a
que foi condenado pelo governo de Mussolini, um militante e ex-deputado
comunista traduzia essa preocupacao prdtica em termos tedricos, inter-
rogando-se, de modo mais amplo, sobre como se formam as opinides e
concepcdes de mundo de homens e mulheres do povo. E no caminho de
elaboragdo do conceito de ‘senso comum’, em parte como resposta a essa
questdo, que Antonio Gramsci nos alerta sobre o quanto, para as massas,
a “filosofia” nao se constrdi apenas (nem principalmente) a partir de uma
dimensdo racional. Numa longa e bela passagem dos seus Cadernos do
Carcere, que carrega uma atualidade desconcertante, o autor explica:

Que se pense, ademais, na posicdo intelectual de um
homem do povo; ele elaborou para si opinides, convic-
¢Bes, critérios de discriminagdo e normas de conduta.
Todo aquele que sustenta um ponto de vista contra-
rio ao seu, enquanto é intelectualmente superior, sabe
argumentar as suas razées melhor do que ele e, logi-
camente, o derrota na discussdo. Deveria, por isso, 0
homem do povo mudar de convic¢bes? E apenas por-
que, na discussdo imediata, ndo sabe se impor? Se fos-
se assim, poderia acontecer que ele devesse mudar
uma vez por dia, isto &, todas as vezes que encontrasse
um adversario ideolégico intelectualmente superior.
Em que elementos baseia-se, entdo, a sua filosofia? E,
especialmente, a sua filosofia na forma que tem para
ele maior importancia, isto é, como norma de conduta?
O elemento mais importante, indubitavelmente, é de
carater ndo racional: € um elemento de fé. Mas de fé
em quem e em qué? Sobretudo no grupo social ao qual
pertence, na medida em que este pensa as coisas tam-
bém difusamente, como ele: 0 homem do povo pensa
que tantos ndo podem se equivocar tdo radicalmente,
como o adversario argumentador queria fazer crer;
que ele préprio, é verdade, ndo é capaz de sustentar e
desenvolver as suas razdes como o adversario faz com
as dele, mas que, em seu grupo, existe quem poderia
fazer isto (...)" (GRAMSCI, 2004, p. 109, grifos nossos).

Passado um século, o mundo se vé novamente as voltas com o crescimento
de movimentos, partidos e liderancas de extrema-direita, que, embora nao
devam ser simplificadamente igualados ao fascismo histérico e tenham ca-
racteristicas distintas a depender das realidades nacionais, trazem a tona
valores como o nacionalismo, o tradicionalismo e o autoritarismo, repre-
sentando uma ameaga a democracia por dentro dos préprios aparelhos
democraticos (BROWN, 2019; FRASER, 2020; HARVEY, 2012). No que diz res-
peito a comunicacao, a emergéncia de uma verdadeira ‘industria’ da desin-
formacdo instrumentalizada por essas forcas politicas a partir da emergén-
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cia das plataformas digitais e seu novo modelo de negdcios tem recolocado
o debate sobre o que leva grupos e segmentos crescentes da sociedade
a aderir e mobilizar seu comportamento individual e sua atuacdo politica,
agora com o agravante da influéncia massiva de informacdes, teorias e cha-
ves interpretativas sem qualquer respaldo objetivo na realidade.

E sobre esse conjunto de fenémenos - na interrelacdo entre interpretacdes
gue costumavam pensar o papel dos meios de comunicagao de massa sobre
a opiniao publica a partir da ideia de ‘manipula¢do’ e estudos mais recentes
que tentam compreender o que ha de novo na emergéncia das fake news-
que discutiremos a contribui¢do que alguns conceitos da tradicdo marxista
podem dar ao debate atual. Neste artigo, destacamos, em especial, a dis-
cussdo gramsciana sobre senso comum e hegemonia, e o conceito de ideo-
logia desenvolvido por Marx e Engels principalmente na ‘ldeologia Alema’.

A opgdo por esse recorte ndo ignora, como parte do referencial tedrico aqui
adotado, a importancia de outras dimensdes da mesma questao, em espe-
cial suas determinacfes materiais e econdmicas. Logo, em coeréncia com
a centralidade da categoria de ‘totalidade’ no método de investigacdo da
tradicdo marxista, devem estar subentendidos em toda a analise aqui de-
senvolvida os estudos que, principalmente a partir do campo da Economia
Politica da Comunicagdo, enfocam o novo modelo de negdcios das platafor-
mas digitais empresariais como base material concreta de qualquer pesqui-
sa sobre desinformacao e ‘pdés-verdade’. Afinal, como explicam Bolafio et al.

Do ponto de vista econdmico, as plataformas digi-
tais de contelido sdo agentes chave para a realizagao
das mercadorias por meio de publicidade direciona-
da, além de se constituirem como nicho dindmico de
acumulacdo de capital no segmento das empresas de
Tecnologia da Informagao e Comunicagao (TICs) - que,
por sua vez, ocupa lugar de destaque na economia
contemporanea. Do ponto de vista politico, as plata-
formas digitais se tornaram um espago privilegiado de
producdo e circulacdo de mensagens, portanto de dis-
puta ideoldgica, influenciando sobremaneira os pro-
cessos politicos e pleitos eleitorais. Sob a perspectiva
cultural, esses agentes se tornaram a principal porta
de entrada e regulador das experiéncias conectadas
dos cidaddos, promovendo valores e posturas indivi-
dualistas e de aprofundamento da subjetividade neo-
liberal (2022, p. 13).

Da mesma forma, sem perder de vista um espectro mais amplo, acompa-
nhamos com atencao os estudos que tém procurado no neoliberalismo,
como doutrina econdmica que se tornou globalmente hegemdnica nos ulti-
mos 40 anos, as raizes de um processo de desagregacao social que ajudaria
a explicar essa relacao crescentemente fragmentaria, relativista e indivi-
dualizante com a verdade (dos fatos, da informacgdo, do conhecimento) e
sua apropriacdo por segmentos de extrema-direita (FRASER, 2020; BROWN,
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2019; MORETZSOHN, 2021). No que diz respeito especificamente a crise
de credibilidade da imprensa ‘tradicional’, que parece parte desse cena-
rio, tampouco ignoramos, também como elemento da sua base material,
a tendéncia concreta de precarizacdo e degradacdo do trabalho jornalistico
como consequéncia da concentragdo de propriedade dos meios massivos
em conglomerados empresariais.

Dado esse pano de fundo, supde-se que o enfrentamento da questdo da
desinformacdo e seus efeitos politicos passa por estratégias que atinjam
suas multiplas determinagdes e efeitos. Assim, a luta pela regulagao do Es-
tado sobre as plataformas digitais de contetdo, que vem sendo fundamen-
tada por estudos académicos e travada no ambito legislativo, é fundamen-
tal para o controle do papel econdmico, politico e cultural que vem sendo
desempenhado de forma cada vez mais central por esses conglomerados e
monopdlios empresariais. Mas, no que diz respeito a questao da desinfor-
macao, nos parece igualmente relevante compreender e atuar sobre o fe-
ndmeno que se da na ponta ‘oposta’ a da produc¢do, que combina consumo
e circulacdo desses conteldos, investigando os fatores que influenciam a
disposi¢éio de grupos e segmentos sociais diversos a aderirem a um proces-
so de relativizagdo da verdade como motor da participacdo e decisdo po-
litica, com efeitos sobre a vida pessoal e coletiva. Buscando mais elaborar
perguntas do que fornecer respostas, é este o objetivo a ser a percorrido
neste texto.

Desinformacado e ‘p6s-verdade’: o cenario contemporaneo

Comecemos por caracterizar brevemente esse cenario. No que diz respeito
a comunicacdo, o principal elemento apontado para definir as peculiarida-
des do momento atual é o crescimento do uso politico estratégico de “men-
tiras intencionais” (BENNETT e LIVINGSTON, 2021, p. 3), que muitas vezes
simulam o formato de noticias jornalisticas, produzidas de forma crescen-
temente ‘profissionalizada’, e disseminadas de modo focalizado, a partir de
um circuito que, embora ndo se limite as redes sociais, € muito facilitado
pelo modelo de negdcios dos conglomerados empresariais que dominam
as novas plataformas digitais e, consequentemente, a forma como se passa
a promover e circular os conteddos nesses meios. O quadro conceitual que
se tem construido para abordar esse problema é amplo, com nuances que
destacam, por exemplo, a diferenca entre o processo de produg¢do intencio-
nal e a circulacdo promovida por pessoas e grupos que de fato acreditam
naquela informacdo, além do foco nas variacdes de nivel do que se conside-
ra‘falsidade’. E de se destacar, por exemplo, que o problema ndo se resume
a utilizagdo deliberada de mentiras no espago publico e mesmo na impren-
sa - afinal, como lembra Harsin, “a desinformacao, as bombas de boatos e
as noticias falsas tém antecedentes da era da comunica¢do de massa tanto
na guerra quanto na seguranga (...) e na comunicagdo comercial”, que, lon-
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1 Harsin, por exemplo,
considera o termo ‘pés-
-verdade’ “potencialmen-
te enganoso”, lembrando
que, entre outras acep-
¢Bes, por vezes ele é com-
preendido como “um tem-
po além, depois ou sem
verdade” (2018, p. 2) -

0 que, sobre um prefi-

X0 aparentemente ingé-
nuo, significa o endosso
ou a naturalizagdo de uma
concepcdo epistemoldgica
que, na esteira do pensa-
mento pés-moderno, nega
a existéncia de um refe-
rente objetivo externo ao
sujeito como critério de
veracidade e reduz a ver-
dade a jogos de linguagem
ou de poder (OLIVEIRA,
2018; EAGLETON, 2016;
WOOD, 1999; GUIMA-
RAES, 2022). Evidentemen-
te, nada seria mais distan-
te do referencial tedrico e
metodoldgico do marxis-
mo que este texto reivin-
dica, marcado pela defesa
intransigente do materia-
lismo e pela clareza de que
a historicidade do conhe-
cimento ndo se confunde
com relativismo.

ge de reduzirem-se a “meras distor¢des acidentais ou inocentes de fatos”,
eram “formas de comunicacdo estratégicas” (2018, p. 7).

A argumentacdo deste trabalho interessam particularmente as abordagens
que, sem desconsiderar a base material e a influéncia das mudancas
tecnoldgicas, localizam esse fendmeno como parte de um movimento
maior, que envolve a crise de credibilidade das instituicbes até entdo
legitimadas a enunciar ‘verdades’ - logo, um processo que epistemologica-
mente vai além do fendmeno das fake news, englobando também o cresci-
mento dos negacionismos cientificos, e que se expressa politicamente no
aumento da permeabilidade de discursos que, pelas maos de uma rejuve-
nescida extrema-direita, desacreditam as instituicdes democraticas. O diag-
nostico da combinacdo desse conjunto de fendmenos tem sido nomeado
por alguns autores como era da ‘pds-verdade’.

[A p6s-verdade] busca sintetizar um conjunto de fend-
menos que emergiram para a consciéncia publica no
infcio do século XXI, concomitantemente a dissemina-
¢do dainternet e, em particular, das midias sociais: am-
pliacdo da desconfianca nas fontes até entdo julgadas
legitimas de saber (como a ciéncia, a escola e também
o jornalismo) e disseminag¢do de um relativismo radical,
levando a crenga de que ndo ha possibilidade de esta-
belecer com seguranga qualquer fato e a equalizagao
de todos os discursos como “opinides” de valor simétri-
co (MIGUEL, 2022, p. 196)

Trata-se, segundo Cesarino, de um cendrio marcado por novas “atitudes
epistemoldgicas” que, na pratica social concreta, deslocam a instancia de
verificacdo da verdade sobre o mundo para as dimensdes da “experiéncia
pessoal e imediata”, da crenca em “elos causais ocultos” e das relacbes de
identidade “do tipo antagonistico” (2020, p. 79). E tudo isso seria expressao,
também de acordo com a autora, de uma crise (de confianca e legitimida-
de) do “sistema de peritos” da Modernidade, composto principalmente pela
“ciéncia, a imprensa profissional e as instituicdes do Estado Democratico de
Direito” (2021, p. 79). Ela resume: “Diferentes realidades parecem proliferar
em um contexto de desorganizacao epistémica profunda, na qual a comuni-
dade cientifica e o sistema de peritos de modo mais amplo deixam de gozar
da confianca social e da credibilidade que antes detinham” (2021, p. 77-78).

Em se tratando de um conceito que vem sendo desenvolvido ‘a quente’,
portanto envolto em debate sobre o seu sentido e mesmo sobre sua per-
tinéncia, é util esclarecer que, neste trabalho, ‘pds-verdade’ designa nao a
afirmacdo (pds-moderna) de um tempo em que a verdade ndo é necessaria
ou possivel, mas sim um primeiro esfor¢o de sistematiza¢do do que pode-
riamos chamar de sintomas da conjuntura social contemporanea que, vista
por lentes materialistas, envolve mudancgas econdmicas, tecnolégicas, poli-
ticas e epistemolégicas’. Sua utilidade esta, justamente, em chamar atencao
para como os fendmenos da desinformacgao e do negacionismo expressam
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também o transbordamento, a massificacdo e a instrumentalizacao politica
de um processo de crise e mudancgas epistemoldgicas que, na esteira de
transformac8es econbmicas e tecnoldgicas muito anteriores ao momento
atual, durante décadas se restringiram ao debate cientifico.

O que se conhece e no que se acredita: o ‘senso comum’

Estudos diversos tém mostrado, empiricamente, que partidos e liderancas
de extrema direita se beneficiam mais da légica de producdo e circulagao
de informacdes das redes sociais do que outros pontos do espectro politico
(NETLAB UFRJ, 2022; PENA, 2019, p. 62-65). Ainda que a descricao do modo
de funcionamento desses meios seja fundamental para compreender essa
afirmacdo, jogando luz sobre o funcionamento dos algoritmos digitais e as
formas de monetiza¢do dos grandes conglomerados empresariais que hoje
concentram o poder dessas plataformas, as raz8es dessa estreita relagdo
entre a fragmentacdo focalizada das redes e os valores identificados com
a direita do espectro politico merecem ser buscadas também no debate
tedrico que permite compreender esse processo para além de qualquer
contingéncia. Retomemos, entdo, de forma mais detida, a elaboracao gra-
msciana sobre o0 modo como se formam as concep¢des de mundo, come-
cando pelo conceito de ‘senso comum'’.

Gramsci define o senso comum como uma “concep¢ao do mundo absor-
vida acriticamente pelos varios ambientes sociais e culturais nos quais se
desenvolve a individualidade moral do homem médio” (GRAMSCI, 2004, p.
114). Parte assim da ideia de que os homens e mulheres “simples” estdo
submetidos a um amontoado de influéncias diferentes — e mesmo antagd-
nicas —, vindas de campos e temporalidades distintas, que orientam a for-
ma como compreendem e se comportam no mundo. Diz o autor: “O senso
comum é um agregado cadtico de concep¢des disparatadas e nele se pode
encontrar tudo o que se queira” (GRAMSCI, 2004, p. 117). E como um carda-
pio a partir do qual se escolhem combinag¢des variadas de conhecimentos e
insumos de visdes de mundo, de acordo com sua utilidade pratica. E, para
o0 comunista sardo, era tarefa das organizag8es politicas que pretendiam
avancar no sentido de uma ag¢ao consciente das massas ‘inventariar’ esse
‘menu’, identificando a origem e a razao pela qual, nas variadas situacoes,
algumas influéncias permanecem e outras sao descartadas. Ponto central
desse conceito é o fato de o senso comum, diferente do que governa a ‘l6-
gica' cientifica e filosdfica, ndo pressupor uma coeréncia entre pensamento
e acdo, caracterizando-se, portanto, pela convivéncia de concep¢des nao
apenas distintas, mas também divergentes e mesmo contraditorias. E, ain-
da que se diferencie do senso comum como uma forma sistematica de co-
nhecimento, a ciéncia também é parte do cardapio de influéncias e insumos
que o compde. lasi ajuda a ilustrar o conceito: “(...) podemos juntar um juizo
aristotélico, por exemplo, a afirmacdo de que o ‘macho é mais perfeito ao
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governo, a fémea o é menos e deve obedecer, com a afirmacdo de que
‘Deus fez todos nds como iguais’, sem a menor necessidade de resolver a
contradicdo entre os pressupostos excludentes (diferenca natural - igual-
dade natural)”’ (2006, p. 205).

E importante notar que a caracterizacdo que Gramsci faz do senso comum
como a ‘filosofia’ das pessoas ‘comuns’ ndo resulta na sua negativizagao
nem, tampouco, na sua naturaliza¢do. O senso comum ndo é um ambiente
de mentira ou desinformacdo (no sentido da falsidade intencional), embo-
ra possa conter esses elementos, misturados a muitos outros. O conceito
tenta, portanto, dar conta de um ‘estado de consciéncia’ que é resultado de
multiplos insumos, como veremos, mais ou menos intencionais, que vao
desde a influéncia ‘espontanea’ do ambiente familiar até a acdo programa-
da dos meios de comunicacdo de massa e das plataformas digitais de redes
sociais, se pensamos nas sociedades contemporaneas. Pressupde, assim,
gue é preciso agir criticamente sobre essa miscelanea - ndo para nega-la,
mas para eleva-la a outro patamar (de conhecimento e consciéncia). Afinal,
em Gramsci, é tarefa da “filosofia critica” (que envolve conhecimento cienti-
fico e acdo politica) atuar sobre o que ele chama de “nucleo sadio” do senso
comum, buscando conferir-lhe maior “unidade” e “coeréncia”, superando a
fragmentacdo que o caracteriza sem jogar fora todos os insumos concretos
gue o compdem (GRAMSCI, 2004, p. 118). Nao é um detalhe, portanto, que,
na obra do comunista sardo, pelo ‘lado’ dos trabalhadores, essa reflexdo
esteja relacionada com o papel das organiza¢des politicas, o que atribui a
esse processo de superacgdo dialética (porque conserva e transforma) do
senso comum um carater fundamentalmente coletivo. Também ndo é por
acaso que esse conceito é tao caro ao debate da comunicagao alternativa
numa perspectiva marxista.

Como se forma o senso comum e como se ‘age’ sobre ele: hege-
monia e seus aparelhos

E preciso atentar para o fato de que os ‘insumos’ que compdem o senso
comum ndo sdo fruto de uma escolha individual e sim de todo um am-
biente social que formata e limita o universo de conhecimentos, opinides e
concepgdes de mundo que se pode ter. Logo, 0 senso comum nao € 0 mes-
mo em qualquer lugar e em qualquer tempo. Por um lado, é verdade que,
como modelo de negdcios e critério de circulacdo de contelidos, as redes
sociais ancoradas nas plataformas digitais de comunica¢do apostam num
grau de personalizacdo que aproxima o maximo possivel as informacdes
e produtos disseminados dos interesses e inten¢des de consumo de cada
individuo. Mas por outro lado, é preciso ndo ignorar que a construcao do
conhecimento, visdes e concepcdes de mundo é um processo necessaria-
mente coletivo, que, portanto, se traduz a partir de categorias socialmente
construidas e compartilhadas (como moralidade e imoralidade, tradicdo e
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mudanca, esquerda e direita, Estado e mercado, direito e meritocracia, en-
tre varias outras). Assim, o resultado desse processo individualizante que
se da nas redes sociais ndo deixa de ser um tipo de agrupamento social
ndo-espontaneo, que explica em grande medida a funcionalidade desse
processo para a extrema-direita politica.

Mas, pensando para além do cendrio contemporaneo, de onde vém as
referéncias que se misturam e combinam de forma cadtica no senso co-
mum? Da familia, da escola, da religido, das informacdes cientificas que
chegam pelos ‘especialistas’, dos conteddos que lemos nos jornais ou nas
redes sociais, do que assistimos na TV ou no Youtube, entre muitas outras
‘fontes’. Gramsci nos ajuda a entender que esses discursos se reproduzem
a partir de instituicdes ou organizacdes que atravessam a nossa vida coti-
diana, profissional, social e politica, que ele chamou de “aparelhos priva-
dos de hegemonia”.

A esses aparelhos, que incluem a imprensa, ndo cabe
apenas o papel de circulagéo das ideias, valores e com-
portamentos de grupos especificos. Pela perspectiva da
classe dominante, eles tém a fun¢do de garantir a atuali-
zagdo dos valores que sdo internalizados em diferentes
momentos da vida e da luta social, e que sdo sempre
determinados, em Ultima instancia, pela esfera da pro-
ducado, devendo levar em conta, inclusive, as disputas
entre as fra¢Bes de classe (Guimardes, 2015, p. 226).

Seja produzindo conhecimento, fornecendo informacfes, construindo
agrupamentos de sociabilidade, organizando a fé, orientando a espirituali-
dade e a moralidade ou fazendo a luta politica mais direta, esses aparelhos
sdo, segundo Gramsci, parte de uma disputa permanente pela “hegemonia”
numa dada sociedade. Embora apareca com variados sentidos e associa-
¢des nos textos do autor, parece possivel afirmar que o nucleo central da
ideia de hegemonia esta relacionado a um momento, a partir do final do
século XIX, em que a dominagdo de classe (e a luta contra ela), que se dava
sobretudo pela tomada e a manutencdo do poder no aparelho de Estado,
pela for¢a, passa a contar também com estratégias de producdo do consen-
timento social sobre os agentes e a forma do poder exercido. Trata-se de um
conceito que tem uma relagdo muito direta com a formacao e instrumen-
talizacdo da opinido publica (que se alimenta ndo apenas de opinides, mas
também de experiéncia e conhecimento objetivo), concebida, no entanto,
como um fenémeno que tem base material. A hegemonia, portanto, ndo se
limita a uma ‘batalha das ideias’, tanto porque carrega a materialidade do
seu tempo como porque pode se realizar, por exemplo, na forma de politi-
cas publicas e medidas legislativas que visem garantir o consenso social. Na
definicdo que nos parece mais completa, Gramsci explica:

O exercicio ‘normal’ da hegemonia, no terreno torna-

do classico do regime parlamentar, caracteriza-se pela
combinacdo de forca e do consenso, que se equilibram
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de modo variado, sem que a forca suplante em muito o
consenso, mas, ao contrario, tentando fazer com que a
forca pareca apoiada no consenso da maioria, expres-
so pelos chamados 6rgdos da opinido publica — jornais
e associa¢bes —, 0s quais, por isso, em certas situa-
¢Bes, sao artificialmente multiplicados (2007, p. 95)

Trata-se de uma espécie de atualizagdo do debate sobre taticas e estratégias
da luta de classes num periodo e nas sociedades em que a estabiliza¢gdo da
ordem burguesa se traduziu na forma de sistemas parlamentares demo-
craticos, ancorada num crescente processo de socializacdo da politica que
resultou tanto das lutas dos trabalhadores quanto de concessdes feitas ‘pelo
alto'. Nesses casos, o espaco de desenvolvimento do papel do Estado como
guardido e reprodutor da ordem se amplia para além dos aparelhos pro-
priamente estatais (responsaveis, por exemplo, pelas forcas de repressao),
estendendo-se por outras formas de aparelhos localizados no ambito da so-
ciedade civil. Nesse mesmo espago, também os trabalhadores organizados
constroem seus préprios aparelhos de (contra) hegemonia, que envolvem
os partidos e os meios préprios de comunicacdo, entre muitos outros.

Entre as fun¢Ges dos aparelhos privados de hegemonia estd, por um lado,
como ja referimos, a produg¢do dos insumos que, de formas variadas e a de-
pender da forca e penetragdo dessas ‘instituicbes’, vdo compor o senso co-
mum. Mas é também nesse espaco que se ddo os esforcos de naturalizag¢éo
ou superacdo dialética do senso comum na sua forma fragmentaria e desa-
gregada, como parte da disputa de hegemonia. Um olhar sobre a conjuntu-
ra contemporanea a partir desses conceitos, no entanto, parece indicar um
cenario mais complexo: ndo deve passar despercebido que o que se destaca
no ambiente de acirramento politico alimentado pela industria da desinfor-
macao hoje ndo é propriamente uma estratégia de mera manuten¢do do
senso comum. Se é verdade que 0 senso comum tem um carater “conserva-
dor”, na medida em que “é levado a crer que aquilo que hoje existe sempre
existiu” (GRAMSCI, 2002, p. 246), também é fato que o grau de polarizacao de
concepgdes sobre os mais variados temas que vem sendo promovida social-
mente principalmente pela extrema-direita politica e especialmente através
das redes sociais, com o apoio imprescindivel dos algoritmos digitais, ndo
tem nada de estabilizadora. Parece haver algo de novo.

Crise de hegemonia?

Esse esfor¢o de descrever e buscar ferramentas conceituais que permitam
um melhor diagndstico do cenario contemporaneo precisa passar também
pela busca de suas determinac8es. E uma primeira pista vem da compre-
ensao de que, embora recuse o economicismo que estabelece rela¢des de
simples reflexo, o conceito de hegemonia em Gramsci olha para o ambiente
politico, cultural e (recortamos nés) comunicacional como expressdo, ainda
que sempre contraditéria e nunca determinista, das relacSes que se ddo a
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partir de uma base material. Como ferramenta para entender o contem-
poraneo, isso significa reconhecer que o problema vai além da dimensao
informacional, epistemoldgica e mesmo politica, faces mais visiveis neste
momento de uma crise maior. Como resume Dias:

Supor a destruicdo de uma ideologia por outra, no pla-
no do discurso pura e simplesmente, é desconhecer, por
um lado, a forca e o peso material das ideologias e, por
outro, reduzir a luta hegemébnica ao jogo iluminista do
“esclarecimento”. Em suma, € supor a eternidade do par
verdade/erro. Nenhuma “ciéncia” destroéi ideologia al-
guma. Enquanto a ideologia criticada tiver base social/
material de sustentacdo ela permanece (1996, p. 19,
grifos nossos).

Nancy Fraser é uma das pesquisadoras contemporaneas que tém aborda-
do o momento atual como de uma “crise de hegemonia”. Considerando que
se trata de um problema global, cujo ponto comum entre as diferentes re-
alidades nacionais é o “enfraquecimento dramatico (...) da autoridade dos
partidos e das classes estabelecidas” (FRASER, 2020, p. 34), a autora alerta
qgue o aspecto politico é apenas o mais visivel de uma “crise geral”, que
envolve outros setores, como o econdmico, o ecoldgico e o social (2020, p.
34). Ela resume: “Na atual rejei¢do generalizada a politica tradicional, uma
crise objetiva do sistema como um todo encontrou sua voz politica subjetiva.
A vertente politica da nossa crise geral é uma crise de hegemonia” (FRASER,
2020, p. 35, grifos nossos).

Comecemos por entender o conceito. Gramsci define a crise de hegemonia
“fundamentalmente” como “uma crise politica, uma crise de direcdo ou, se
quisermos, uma crise de representacao politica” (BIANCHI, 2017, p. 34). E
aqui, mais uma vez, salta aos olhos a atualidade da descri¢cdao que o comu-
nista sardo nos oferece:

Em um certo ponto de sua vida histdrica, os grupos
sociais se separam de seus partidos tradicionais, isto
é, os partidos tradicionais naquela dada forma orga-
nizativa, com aqueles determinados homens que os
constituem, representam e dirigem, ndo sdo mais reco-
nhecidos como sua expressao por sua classe ou fragao
de classe. Quando se verificam estas crises, a situagao
imediata torna-se delicada e perigosa, pois abre-se o
campo as solugdes de forca, a atividade de poténcias
ocultas representadas pelos homens providenciais ou
carismaticos. (...) O processo é diferente em cada pais,
embora o conteldo seja 0 mesmo. E o conteldo é a
crise de hegemonia da classe dirigente, que ocorre ou
porque a classe dirigente fracassou em algum grande
empreendimento politico para o qual pediu ou impds
pela forca o consenso das grandes massas (como a
guerra), ou porque amplas massas (sobretudo de cam-
poneses e de pequenos-burgueses intelectuais) passa-
ram subitamente da passividade politica para uma cer-
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2 Vale mencionar que é
questionavel o uso do con-
ceito de populismo para
nomear partidos, movi-
mentos e liderangas de ex-
trema-direita, numa con-
cepgao que estabelece um
certo paralelismo entre
populismo de direita e de
esquerda.

ta atividade e apresentam reivindica¢Ges que, em seu
conjunto desorganizado, constituem uma revolucdo.
Fala-se de “crise de autoridade”: e isso é precisamente
a crise de hegemonia, ou crise do Estado em seu con-
junto (GRAMSCI, 2007, p. 60).

A analise histérica do autor remete a conjuntura do fim da Primeira Guer-
ra Mundial, imediatamente anterior a ascensdo do fascismo, quando, se-
gundo ele, a Italia viveu a mobilizacdo de “grandes massas, anteriormente
passivas”, mas “num movimento cadtico e desordenado, sem direcao, isto
é, sem uma precisa vontade politica coletiva” (GRAMSCI, 2007, p. 264), num
processo em que as “forcas antagdnicas” (de esquerda) “se revelaram inca-
pazes de organizar em seu proveito esta desordem de fato” (2007, p. 264).
Numa elaboragdo famosa e mais sintética, o autor resume: “A crise consiste
justamente no fato de que o velho morre e o novo ndo pode nascer: neste
interregno, verificam-se os fendmenos patolégicos mais variados” (GRAMS-
Cl, 2007, p. 184).

Cem anos depois, buscando analisar o fen6meno Donald Trump, Nancy Fra-
ser identifica a instabilidade e a permanéncia da crise politica atual como
expressdes da “auséncia de uma hegemonia segura” (2020, p. 57). Toman-
do a realidade concreta dos EUA como ponto de partida, seu argumento
tem como base a compreensdo de que, nas Ultimas décadas, dois “blocos
hegemdnicos” estiveram presentes na politica estadunidense, como um
cardapio que oferecia apenas varia¢des da cartilha neoliberal: de um lado,
o “neoliberalismo reacionario”, defensor de uma ordem “etnonacional, anti-
-imigrante e pro-cristd, se ndo abertamente racista, patriarcal e homofdbi-
ca” (2020, p. 43); de outro, o “neoliberalismo progressista”, dominante até
as elei¢des de 2016, com um projeto que defendia uma “ordem ‘mais justa”
ndo a partir da eliminacdo da “hierarquia social”, mas da sua diversificacao,
empoderando “mulheres ‘talentosas’, pessoas de cor e minorias sexuais
para que chegassem ao topo” (FRASER, 2020, p. 36). A insatisfacdo com as
consequéncias que esse ‘menu’ pouco variado teve sobre a classe trabalha-
dora e parte da classe média provocou reacdes sociais que foram desde
os movimentos do tipo Occupy até a emergéncia eleitoral de “dois forastei-
ros” que, segundo a autora, esbogcaram um “novo bloco proto-hegeménico”
(FRASER, 2020, p. 50), que prometia substituir o neoliberalismo pelo “popu-
lismo"”: Bernie Sanders teria expressado um projeto de “populismo progres-
sista” (que, no entanto, nao ultrapassou as prévias do Partido Democrata)
enquanto Trump representaria um “populismo reacionario™. Ja no governo,
0 projeto vitorioso se concretizou de forma distinta, como o que a auto-
ra chama de um “neoliberalismo hiper-reacionario” que, numa conclusao
importante para o argumento deste texto, ela considera que ndo chega a
constituir um novo bloco hegemédnico (FRASER, 2020, p. 53). A autora des-
creve esse ‘programa’ efetivamente posto em pratica pelo governo Trump
como “cadtico, instavel e fragil” (2020, p. 53), incapaz de oferecer “nenhuma
perspectiva de hegemonia segura” (2020, p. 54). E ela defende que tampou-
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3 0O quadro tracado na ci-
tagdo acima nos permi-

te reconhecer episédios e
demonstracdes recentes
de blindagem econdmica
de espagos democraticos,
complementada pela for-
¢a sempre que necessario.
Sao exemplos concretos a
aprovagao das mudangas
na lei de aposentadoria
francesa - que ndo apenas
ignorou e reprimiu as ro-
bustas manifestacdes so-
ciais como langou mao de
um mecanismo que pres-
cindiu do debate legisla-
tivo - e 0 embate politi-

Co que ocorre no Brasil no
momento em que texto
estad sendo escrito em fun-
¢do de um presidente de-
mocraticamente eleito ter
seu programa de desen-
volvimento limitado pelas
decisdes autbnomas (no
caso, sobre a taxa de ju-
ros) de um érgdo de ‘es-
pecialistas’, sem qualquer
mandato concedido pela
sociedade, como é o caso
do Banco Central.

co o retorno ao “neoliberalismo progressista” pode ser uma alternativa a
crise (2020, p. 56). “O neoliberalismo, sob qualquer manto que seja, ndo é a
solugdo, mas o problema” (2020, p. 66), resume.

Como “diretriz central do pensamento e da administra¢do econdmicos” que
se instala a partir do final dos anos 1970 e se hegemoniza, atingindo os
diferentes paises em momentos distintos, Harvey define o neoliberalismo
como “uma teoria das praticas politico-econémicas que prop&e que o bem-
-estar humano pode ser mais bem promovido liberando-se as liberdades e
capacidades empreendedoras individuais no ambito de uma estrutura ins-
titucional caracterizada por sélidos direitos a propriedade privada, livres
mercados e livre comércio” (2012, p. 12). Mas a perspectiva dos autores que
serdo referenciados neste debate compreende que o alcance da doutrina
neoliberal é muito mais amplo do que as mudancas econdmicas. Ndo por
acaso, buscando identificar determinac¢des econémicas para o fenémeno
contemporaneo da ‘pdés-verdade’, Cesarino chega a caracterizar o neolibe-
ralismo como uma verdadeira “reestruturagdo das bases epistémicas da
modernidade” (2021, p. 85).

Arelacdo mais direta do neoliberalismo com a expressao politica da crise de
hegemonia atual passa pelo que varios autores destacam como seu cara-
ter necessariamente antidemocratico (HARVEY, 2012; BROWN, 2019). Ana-
lisando os textos classicos dos fundadores da doutrina, e propondo uma
comparagdao entre o projeto e sua execu¢ao, Brown mostra como a destrui-
¢do do social e da politica, acompanhada da extensao da “esfera pessoal e
protegida”, sdo parte fundamental do projeto neoliberal, que requereu um
ataque profundo aos principais mecanismos de sustentacao das democra-
cias. Como ela resume:

O neoliberalismo (...) visa limitar e conter o politico,
apartando-o da soberania, eliminando sua forma de-
mocratica e definhando suas energias democraticas.
De suas aspira¢des e afirmacgdo “pds-ideolédgicas” da
tecnocracia até sua economicizacdo e privatizacdo das
atividades governamentais, de sua oposicao desenfre-
ada ao “estatismo” igualitario até sua tentativa de des-
legitimar e conter as reivindicagdes democraticas, de
seu objetivo de restringir direitos até seu objetivo de
limitar agudamente certos tipos de estatismo, o neoli-
beralismo busca tanto constringir quanto desdemocra-
tizar o politico. Para isso, os neoliberais promoveram
Estados e instituicbes supranacionais despolitizados
(...), a governancga baseada em principios de negdcios e
sujeitos orientados e disciplinados pelo mercado e pela
moral (BROWN, 2019, p. 70) 3

E todo esse processo tem consequéncias para além das politicas e legisla-
¢des diretamente envolvidas:

(...) a racionalidade neoliberal preparou o terreno
para mobilizar e legitimar forcas ferozmente antide-
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4 Coerente com o deba-
te gramsciano sobre hege-
monia, que aponta a prio-
rizagdo do consenso sem
abrir mdo da coercdo, os
processos foram distintos
nos variados lugares, com
graus também diferentes
de transigéncia em relacdo
ao uso da forga, principal-
mente na periferia do ca-
pitalismo, com destaque
para o Chile, considerado
laboratério mundial dos
experimentos neoliberais,
viabilizados a partir de um
golpe empresarial-militar
(HARVEY, 2012)

mocraticas na segunda década do século XXI. O argu-
mento ndo é que o neoliberalismo por si s6 causou
a insurgéncia da extrema direita no Ocidente de hoje
(...). Meu argumento é que nada fica intocado pela for-
ma neoliberal de razdo e de valoracdo, e que o ataque
do neoliberalismo a democracia tem, em todo o lugar,
infletido lei, cultura politica e subjetividade politica
(BROWN, 2019, p. 17)

Crise ideolégica?

Todo esse arco de mudangas, econdmicas e politicas, precisou se ancorar
em algum nivel de consentimento social, a partir de estratégias organizadas
de producgdo de consenso*. Foram intensos os investimentos que, a partir
de aparelhos privados de hegemonia como as escolas de economia das uni-
versidades, think tanks e a midia massiva, promoveram todo um “aparato
conceitual” capaz de mobilizar “sensag¢des”, “instintos”, “valores” e “desejos
(HARVEY, 2012, p. 15) que ajudassem a construir e sustentar um consenso
social em torno dos principios dessa doutrina (HARVEY, 2012, p. 50). A ins-
trumentalizacao da ideia de ‘liberdade’, naturalizada como ‘liberdade indi-
vidual’, € um elemento-chave desse processo, com consequéncias politicas
nada despreziveis para o cendrio contemporaneo que estamos analisando.
E esse consenso social que se buscou produzir em torno das bases que
fundamentavam a doutrina neoliberal se deu tanto para justificar o novo
como para ‘substituir’ valores antigos que precisavam ser abalados na es-
teira do ataque que se langava sobre espacos reais de organiza¢do, como 0s
sindicatos, e politicas publicas concretas ancoradas num Estado Social que
se tornava cada vez mais restrito. Assim, o sonho do ‘empreendedorismo’
passaria a ser a resposta (ideoldgica) a uma ordem econdmica que, na rea-
lidade concreta, reduz os empregos e flexibiliza os vinculos (HARVEY, 2012);
a defesa do direito da familia de escolher se tornaria o argumento mais
estrutural para substituir o direito a escola publica por mecanismos privati-
zantes e focalizados, como os vouchers (BROWN, 2019). Em outras palavras,
as ideias a serem disputadas precisam responder a nova materialidade da
vida imposta por uma nova concepcdo e pratica econémica que dependia
de mudancgas importantes na pratica politica, representando uma ruptura
com o que havia antes.

"

A constatacdo dessa materialidade das ideias nos parece fundamental para
compreender nao apenas o fendmeno especifico do neoliberalismo, mas
todo o cenario (politico, epistemoldgico, comunicacional) que estamos en-
focando como resultado do que se desenvolveu ao longo dessas quatro
Ultimas décadas. E, para entender melhor esse processo, o conceito de ide-
ologia, tal como desenvolvido por Marx e Engels, nos parece uma ferramen-
ta tedrica util.
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5 Ao tratar de ideias,

de forma geral, estamos
nos referindo ndo ape-
nas aquilo que é traduzi-
do pela linguagem, mas a
todo um sistema de valo-
res, regras e conhecimen-
tos que regem as socie-
dades em cada momento
histérico (IASI, 2014).

E necessério, antes de tudo, esclarecer que esse conceito tem compre-
ensdes e usos distintos entre os principais autores classicos da tradicdo
marxista. Aqui nos deteremos apenas na no¢ao que foi desenvolvida na
‘Ideologia Alema’, como um marco da concepgdao materialista que se de-
senvolveria na obra marxiana da maturidade. Ndo por acaso, esse é n0osso
ponto central: a clareza de que as ideias nao flutuam no vazio, logo, sdo as
relacBes sociais, concretas e historicamente determinadas, que condicio-
nam a consciéncia dos seres humanos (seu conhecimento, suas concep-
¢Bes de mundo etc) e ndo o contrario. Na elaboracdo cldssica da ‘Ideologia
Alemad’, que leremos abaixo, é possivel perceber ainda um desdobramento
dessa constatacao materialista: se as ideias de cada tempo sdo expressdes
das rela¢bes sociais em vigor, e se a sociedade capitalista se caracteriza por
uma divisdo em classes, prevalecem os valores e concepc¢Bes dominantes
que sdo vivenciados na vida social.

As ideias da classe dominante sdo, em cada época, as
ideias dominantes, isto é, a classe que é a forca mate-
rial dominante da sociedade é, ao mesmo tempo, sua
forca espiritual dominante. A classe que tem a sua dis-
posicao os meios da produg¢do material disp&e também
dos meios da producao espiritual, de modo que a ela
estdo submetidos aproximadamente ao mesmo tempo
0s pensamentos daqueles aos quais faltam os meios
da produgdo espiritual. As ideias dominantes ndo sao
nada mais do que a expressdo ideal das relagdes mate-
riais dominantes, sdo as rela¢des materiais dominantes
apreendidas como ideias; portanto, sdo a expressao
das rela¢des que fazem de uma classe a classe domi-
nante, sdo as ideias de sua domina¢do (MARX e EN-
GELS, 2007, p. 47).

Assim, embora tenha funcionalidade de classe (dai seu carater negativo),
como se apreende da citacdo acima, a ideologia € um processo muito mais
sofisticado e estrutural do que uma mera mentira, falsidade ou manipu-
lacdo. Se serve de instrumento para a naturalizacdo interessada de ideias
invertidas, parciais, generalizantes, é porque expressa uma ordem econoé-
mico-social ela prdpria invertida (pelo processo de alienagdo) e assentada
sobre a crenca e os esfor¢os de parecer universal e eterna, apesar de ser
apenas uma experiéncia histérica e particular entre muitas outras formas
sociais que ja existiram e que ainda podem existir.

A ideologia denota um exercicio de permanente estabiliza¢Go das ‘ideias™
gue sustentam uma ordem social que se pretende igualmente estavel.
Ocorre que, seja pela pressao dos trabalhadores organizados, seja pelas
disputas entre fra¢des da classe dominante, seja pelo simples desenvolvi-
mento das forgas produtivas ou pelas crises ciclicas que lhe sdo inerentes,
estabilidade ndo é propriamente a marca do capitalismo, embora alternem-
-se periodos de hegemonia mais ou menos tranquila. E os momentos de
crise ou de mudancas mais abruptas nas rela¢des sociais de produg¢do tém
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potencial de gerar o que lasi (2007, p. 27) chamou de “crise ideoldgica”,
que poderiamos caracterizar como um abalo de correspondéncia entre as
ideias e a realidade material da qual elas sdo expressdo. Se concordamos
gue o conhecimento, os valores e as concep¢des de mundo s3o processos
fundamentalmente sociais e coletivos e que, na sociedade capitalista, eles
sdo mediados pelos aparelhos privados de hegemonia, é possivel perceber
gue o centro desse abalo ndo se da sobre os individuos isoladamente, mas
sobre as instituicdes e seus agrupamentos sociais. E essa parece uma pri-
meira pista para se investigar a tal “crise do sistema de peritos” associada
ao fendbmeno da ‘poés-verdade’, do qual a ‘cultura da desinformacgdo’ é parte.

Explicando a origem do que estamos chamando de “crise ideolégica”, Marx
e Engels falam diretamente em contextos de “oposicdo” e “discérdia” entre
as classes que tornam as ideias antes dominantes “inauténticas” (2007, p.
283). Como a analise sobre as consequéncias desse processo ndo pode se
dar fora da Histéria, ndo é possivel compreender essa “crise ideolégica”, a
priori, como reacionaria. lasi, inclusive, aponta as brechas que esses mo-
mentos podem produzir para um movimento progressista de salto de cons-
ciéncia de segmentos da classe trabalhadora para além do senso comum.
Contemporaneamente, no entanto, o diagndstico corrente sobre o grau de
desorganiza¢do da classe trabalhadora - apesar de um ascenso de lutas
pontuais em varios locais -, associada a compreensao de que o avanco dos
partidos, liderancas e movimentos de extrema-direita hoje responde princi-
palmente a tensdes entre fragbes internas da classe dominante, sem prota-
gonismo dos trabalhadores, sugere um cendrio pouco otimista.

Importa, de todo modo, reter uma aparente contradi¢do. As bases do con-
sentimento sobre a cartilha neoliberal parecem ter sido firmadas ao lon-
go dos ultimos 40 anos a partir da naturalizacdo de principios e valores
que Ihe dao sustentacdo, evidenciando todo o mecanismo da ideologia
em ac¢do. Para ficarmos no exemplo ja mencionado, a liberdade individual
como conteudo da ideia geral de liberdade procurava ser um significado
fixo, estavel, estruturante do capitalismo neoliberal - e, por isso, se repro-
duziu na forma de ideologia através dos aparelhos privados de hegemonia
do capital. Contraditoriamente, no entanto, a julgar pelo que se pode ob-
servar do cendrio contemporaneo, a falta de correspondéncia entre esse
conjunto de valores, principios, crencas e anseios ideologicamente disse-
minados e as condi¢8es de vida concretas abriu caminho para novas crises
qgue, no entanto, diferente do que acabamos de descrever como préprio
das crises ideoldgicas, ndo parecem ser resultado de um momento de
mudanga, mas sim de um processo de consolida¢cdo desse modelo numa
espécie de ‘caminho sem volta’ agravado pela crise organizativa dos traba-
Ihadores como classe. A andlise de Fraser que associa o fendbmeno Trump
ao cardapio reduzido a varia¢bes do neoliberalismo nos EUA parece aqui
bastante coerente. E como se a “inautenticidade” que gera a crise agora se
desse pela experiéncia de saturacdo de um mundo que ndo corresponde
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as ideias que produziu, mas ndo encontra brechas para transforma-las,
nem a esquerda nem a direita ‘classica’.

A questdo é que, a partir de ferramentas tedricas diferentes, pensadores e
militantes marxistas como Gramsci e Lenin nos ensinaram que a percepgao
sensivel de piora das condi¢Ges objetivas ndo é suficiente para o avango
de consciéncia (social ou de classe) no sentido do enfrentamento das desi-
gualdades e opressdes. O papel dos partidos (e, em Gramsci, também de
outros aparelhos privados de hegemonia da classe trabalhadora, como os
sindicatos e os jornais) era exatamente atuar para produzir as condicdes
subjetivas que permitissem esse salto de consciéncia e organiza¢ao - como
vimos, no entanto, esses espacos foram progressivamente esvaziados, tan-
to por um consenso social cada vez mais centrado no interesse e na inicia-
tiva individual quanto por mudancas nas configuraces do trabalho e a¢des
deliberadas, legislativas ou coercitivas, de desmonte dessas estruturas. Isso
sem contar que o alcance do consenso em torno da doutrina neoliberal
contribuiu para uma crescente indiferenciagdo nos limites do programa
econdmico entre partidos a direita e a esquerda do espectro politico, ainda
qgue com diferencas nacionais (HARVEY, 2012).

Como uma espécie de ‘escape’, parece possivel supor que, a partir de apa-
relhos privados de hegemonia que atuavam principalmente as margens
dos espacos de socializagdo da politica que foram centrais para a dispu-
ta em tempos recentes, em grandes segmentos sociais fortaleceram-se e
associaram-se a uma nova compreensdo do politico outros valores - como
0 “moralismo, autoritarismo, nacionalismo, 6dio ao Estado, conservado-
rismo cristdo e racismo” (BROWN, 2019, p. 10) -, que nao desafiavam a
doutrina neoliberal, ao contrario, mas buscavam respostas para suas con-
tradicdes em outros espacos e rela¢des. Aberta a ‘caixa de pandora’, as
ferramentas que sustentam esses valores e concep¢8es, no entanto, pa-
recem trazer algo novo: agora, é como se a forma (fake news, discurso de
6dio...) ndo correspondessem necessariamente contetidos fixos, estaveis,
estruturantes, tal como costumamos observar no ‘funcionamento’ da ide-
ologia a partir da ferramenta tedrica que Marx e Engels nos deram; em vez
de respostas capazes de formatar identidades politicas, produzem-se cada
vez mais duvidas, insegurancas, oscilacdes de comportamento e posicio-
namento sobre o mesmo tema, além de deslegitimacdes. Como comenta
Harsin, a pés-verdade “enfatiza discordia, confusado, visdes polarizadas e
compreensdo e convic¢des concorrentes bem e mal-informadas”, em meio
a tentativas de segmentos sociais de “produzir e gerenciar esses ‘mercados
de verdade™ (2018, p. 3).

Ideologia, hegemonia e senso comum hoje

Lancando mao dos conceitos que discutimos ao longo deste texto, é pos-
sivel reconhecer que esses ‘novos’ valores, que nunca estiveram fora da
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sociedade capitalista, mas emergem agora como centrais na disputa em
torno do politico e como substituicdo ao social, ndo se configuram nem
como ideias dominantes que expressem as rela¢fes sociais dominantes
(ideologia) nem tampouco sdo resultado da agdo critica para superagao
do senso comum (contra-hegemonia). Sao expressdo de segmentos e fra-
¢cdes de classe que disputam o “interregno” da crise de hegemonia vigen-
te, como um dos “fenémenos patolégicos” de que Gramsci nos alertou.
Organizados em partidos e institui¢cdes politicas ligadas a extrema-direita,
associados a grupos religiosos e sustentados pela quase total liberdade
de acdo das big techs que dominam as plataformas de redes sociais, esses
segmentos ndo tém (ainda) o controle dos aparelhos privados de hegemo-
nia que costumavam ser mais centrais na reproducao da ideologia, como
0s meios de comunicacdo de massa - embora isso varie entre os paises e
ndo seja desprezivel o papel desempenhado por veiculos como a Fox nos
EUA e a Jovem Pan no Brasil na estratégia de desinformacdo para apoio
a extrema-direita. Além disso, sem compor um “bloco hegemonico segu-
ro”, como Fraser concluiu a partir da analise de cenario norte-americano,
elas ndo dispdem de um conjunto ‘acabado’ de valores (com significados
traduziveis e significantes fixos) para promover a base ideoldgica de um
programa estavel. Nao sdo expressdo das ideias dominantes, porque ad-
vém de fracdes de classe que ainda ndo sao dominantes, mas ndo deixam
de ser ideias de e para a dominagdo.

O fato é que, se a ciéncia e o jornalismo estiveram entre os principais res-
ponsaveis pelos discursos promotores da ideologia durante um periodo
histdrico relevante, o negacionismo (que mais antagoniza do que afirma)
e a industria da desinformacdo sdo as linguagens que hoje acirram e de-
nunciam a crise ideolégica como expressao da crise de hegemonia. Se a
escola, a universidade, os institutos de pesquisa e a imprensa eram 0s
aparelhos privados de hegemonia centrais no esforco de estabilizacao da
ordem pela producdo de consenso, os espacos desinstitucionalizados de
uma ‘ciéncia do B’ (a la Olavo de Carvalho) e as redes sociais sdo os cir-
cuitos fundamentais na estratégia atual de desestabiliza¢do e dissenso.
Assim, arriscamos supor que assistimos, neste momento, a um processo
que inverte a elaborac¢do gramsciana que, olhando para as organiza¢des
de trabalhadores, orientava a agir criticamente sobre o senso comum a
partir do seu “nucleo sadio”, de “bom senso”, para gerar maior “unida-
de” e “coeréncia” entre as referéncias multiplas que o comp&em: vemos
emergir hoje, como estratégia que beneficia diretamente a outra ponta do
espectro politico-partidario, um esfor¢co organizado de agir sobre o senso
comum no sentido de ampliar a sua fragmentacdo e combinar essas refe-
réncias ndo a partir de conexdes amparadas num conhecimento sistema-
tizado prévio (seja cientifico, religioso ou de outra ordem), mas em fungao
da utilidade politica imediata que cada combinacdo pode gerar, indepen-
dentemente da coeréncia racional - processo para o qual a ferramenta da
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desinformacdo tem grande funcionalidade. Nem superacao dialética, nem
mera manutengdo conservadora, portanto.

A ma noticia é que, também nessas mudancas de discurso, linguagem, es-
tratégias e aparelhos de media¢do dos conhecimentos e concep¢des de
mundo, a classe trabalhadora parece escanteada da disputa que se de-
senrola. Afinal, se ndo ha duvida de que o crescente empresariamento e
concentracao da imprensa em boa parte do globo, além da disseminagao
naturalizada de um modelo liberal de midia (HALLIN, MANCINI, 2010) com
sua respectiva concepgdo de jornalismo, igualmente liberal, fizeram pesar
significativamente a balan¢a para uma hegemonia estabilizadora da ordem,
também é verdade que nesse terreno cabia a luta pelo lado dos trabalha-
dores. Apesar do claro enfraquecimento da imprensa partidaria e sindical
(HALLIN, MANCINI, 2010; GIANNOTTI, 2014) e das dificuldades financeiras
de se ocupar esses espacos, reconhecem-se iniciativas mais ou menos im-
portantes e abrangentes de jornalismo alternativo que tentavam disputar a
hegemonia vigente, nas diferentes realidades nacionais. Da mesma forma,
a privatizacdo, ao empresariamento e a coopta¢ao de institutos de pesquisa
e ensino, num processo que alguns autores caracterizaram como neolibe-
ralizacao da ciéncia (LANDER, 2005), corresponde também a abertura de
parte do mundo cientifico e académico aos interesses dos trabalhadores,
como se pode constatar pela presenc¢a no debate publico de grupos e pes-
quisadores que se dedicam a pautas que desafiam os interesses dominan-
tes - a exemplo da relacdo entre agrotdxicos e doencas, do carater antro-
pogénico das mudancas climaticas, os efeitos da organizagdo econémica
sobre a saude do trabalhador, entre muitos outros.

Era esse espaco de luta (concreta e simbdlica) no mesmo terreno - embo-
ra em condicBes absolutamente desiguais - que permitia falar em disputa
de hegemonia. Hoje, em meio as expressdes dessa crise, a questdao que
se coloca - e para qual ndo temos resposta - é se ha espaco de disputa
em meio a auséncia de sentidos estaveis. Como disputar no terreno da
desinformagdo, num ambiente concreto (das relagdes sociais de producdo
sob o capitalismo neoliberal) e comunicacional (as redes sociais com seus
algoritmos digitais) que s6 produz sentidos a partir de uma ultrafragmen-
tacdo? Como agir criticamente sobre o que é permanente producdo de
duvida e desconfianca?

Inconclusdes e apontamentos para o debate

Parece possivel sugerir que o enfraquecimento e a blindagem do espaco
do politico e do social promovidos pelo neoliberalismo real tenham impos-
to estratégias alternativas de dominacdo (ainda em disputa) que precisem
driblar aquilo que, como vimos, foi central na elaboracdo gramsciana de
hegemonia e seus aparelhos: a ampliagdo e o fortalecimento da sociedade
civil, amparada no crescimento da socializagdo da politica que caracteriza a
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democracia de massas. Nao parece correto afirmar - e nenhum dos autores
aqui mencionados o faz - que o neoliberalismo conseguiu ou conseguira
acabar com o politico, com o social e com o que Gramsci caracterizava como
“regimes parlamentares”, mas ndo é irrelevante que ambos os fenémenos
aqui analisados como questdes contemporaneas mundiais (a indUstria da
desinformacao e o crescimento da extrema-direita) venham sendo tratadas,
tedrica e politicamente, como ameacas a essa mesma democracia massiva
cuja contencgdo é condi¢do de garantia da doutrina neoliberal. Associando
a esse diagndstico o elemento-chave das novas tecnologias de comunica-
¢do e da total auséncia de regulacao e controle do modelo de negdcios das
grandes plataformas, é possivel supor que os agrupamentos artificialmente
produzidos pela acdo dos algoritmos digitais, como ja mencionado, credi-
tem as redes sociais como novos espacos de sociabilidade sustentados, no
entanto, numa identidade construida mais pelo antagonismo (ao diferente),
como também ja referimos. Harvey fornece uma pista:

A destruicdo de formas de solidariedade social e mes-
mo, como sugeriu Thatcher, da prépria ideia de socie-
dade deixa na ordem social um imenso hiato. (...) A
reacdo inevitdvel é reconstruir solidariedades sociais,
embora seguindo linhas distintas - o que explica o re-
nascimento do interesse pela religido e pela moralida-
de, por nova formas de associacionismo (...) e mesmo o
retorno de antigas formas politicas (fascismo, naciona-
lismo, localismo e coisas do tipo) (2012, p. 91).

Assim, num caminho de volta ao inicio deste texto, valeria perguntar a
guem poderia recorrer, hoje, o sujeito da situagdo hipotética que Grams-
ci desenha ao refletir sobre como se formam as concep¢des de mundo.
Num cenario de estilhacamento dos lagos sociais que vao do comunitario
ao macropolitico, de neutraliza¢cdo dos espagos politicos de representagao
e acao coletiva, de isolamento das expectativas e responsabilidades na fi-
gura do individuo, quem seria capaz de garantir-lhe autoridade e confianca
para sustentar as convic¢bes que ele produziu em meio a mistura cadtica
do senso comum? Diante de uma imprensa distante e sem rosto, que |he
apresenta conteudos crescentemente desconectados com a sua experién-
cia real, onde ele deveria buscar uma verdade que lhe parecesse mais fa-
miliar? Diante da caréncia de suporte para a superacdo critica do senso co-
mum, tarefa que Gramsci atribuiu as organiza¢des politicas organicas dos
trabalhadores, cada vez mais ausentes, como resistir a hiperfragmentacdo
do conhecimento e dos sentidos que se expressa nas variadas formas de
desinformacgdo e numa concep¢ao fluida de verdade? Num contexto que
se desenrola ‘a quente’, respostas conclusivas ndo ha, mas é Gramsci nova-
mente que, com a simplicidade de quem dialoga com homens e mulheres
‘comuns’, nos socorre, alertando que, “na luta politica, ndo se pode maca-
guear os métodos de luta das classes dominantes sem cair em emboscadas
faceis” (2007, p. 122).
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Resumo

O objetivo deste artigo € analisar a fun¢do do influenciador-mirim digital
no ciclo de acumulagao do capital. Discutiremos a relagdo co-dependente
e de retroalimentacao entre influenciadores e seguidores através de um
conjunto de praticas que os caracterizam como sujeitos produzidos pelo ca-
pitalismo contemporaneo. Nossa hipdtese é que o influenciador-mirim vem
se tornando, junto com a emergéncia das redes sociais, 0 mascote encar-
regado de performar um conjunto de praticas sociais que tém como efeito
(e, a0 mesmo tempo, estimulo) a internalizacdo de uma razao econdmica
prescrita pela necessidade de acelera¢do da circulacao do capital.

Palavras-chave: influenciadores-mirins, acumulacdo de capital, trabalho, subjeti-
vidade.

Resumen

El objetivo de este articulo es analizar el papel del pequefio-influencer di-
gital en el ciclo de acumulacién de capital. Discutiremos la relacién de co-
-dependencia y retroalimentacién entre influencers y seguidores a través
de un conjunto de practicas que los caracterizan como sujetos producidos
por el capitalismo contemporaneo. Nuestra hipdtesis es que el pequend-
-influencer se ha convertido, junto con la irrupcién de las redes sociales,
en la mascota encargada de realizar un conjunto de practicas sociales que
tienen como efecto (y al mismo tiempo estimulo) la interiorizacion de una
razén econémica prescrita prescrito por la necesidad de acelerar la circula-
cién de los capitales.

Palabras clave: pequefios-influencers, acumulacién de capital, trabajo, subjetivi-
dad.

Abstract

The aim of this article is to analyze the role of the digital child-influencer
in the capital accumulation cycle. We will discuss the co-dependent and
feedback relationship between influencers and followers through a set of
practices that characterize them as subjects produced by contemporary ca-
pitalism. Our hypothesis is that the child influencers has become, along with
the emergence of social media, the mascot in charge of performing a set of
social practices that have as an effect (and at the same time a stimulus) the
internalization of an economic reason prescribed by the need of accelera-
ting the circulation of capital.

Keywords: child-influencers, capital accumulation, work, subjectivity.
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Introducgao

“Mae, imagine se o mundo fosse todo pixelado!? Seria incrivel”. Foi com essa
frase que o filho de 6 anos de uma das autoras deste artigo a confrontou
com o imaginario de uma geracdo. A indaga¢ao sobre o mundo “real” (se é
que ainda podemos dizer isso) convertido em definicdo pixelada de video-
game, revela um tipo de influéncia que o ambiente digital pode exercer na
infancia. Entre a imagina¢do de um mundo pixelado até a vontade de fazer
videos e compartilhar nas redes foi um caminho rapido. “Mde, quero colo-
car um video na internet”. Dai uma inversao: se ndo é possivel transformar
o mundo em pixels, a crianca deseja virtualizar-se.

Testemunhar criangas socializadas nas redes sociais nos conta sobre nosso
tempo, nos serve como lente de andlise sobre aquilo que normalizamos
enquanto formas de ser em um tipo de mundo. Mas, principalmente, pode
nos servir como ferramenta para identificar o papel social da crianca em
tempos de capitalismo digital.

Desde que redes sociais digitais como Instagram, YouTube, Facebook e,
mais tarde, Tiktok foram langadas é notavel a emergéncia da figura do in-
fluenciador como sujeito representante de sua época. Mas, o influenciador
ndo existe sozinho, sua importancia é legitimada pelo nimero de seguido-
res que acumula. Sem restricdo de classe, raca, género, etnia, geracdo ou
ideologia, ser influenciador e seguidor é pratica generalizada e cotidiana da
comunidade digital.

Mas, influenciar modos de vida que legitimem a produgdo e o consumo de
mercadorias ndo nasce com as redes sociais. Os dispositivos que influen-
ciam consumidores atravessam a histéria do capitalismo e se redimensio-
nam a cada crise do sistema. Identificar tais dispositivos, suas formas e
dinamicas renovadas, nos ajuda a compreender o capitalismo e seu pro-
cesso histérico, que depende da producdo de sujeitos para reproduzir-se
e reorganizar rela¢8es sociais subordinadas as demandas econémicas de
cada época.

Qual seria a localizacao do influenciador-mirim digital no circuito do capi-
tal? E, mais especificamente, como tal sujeito internaliza uma racionalidade
econdmica funcional a tal circuito? A partir destas perguntas, pretendemos
localizar o influenciador-mirim digital e seus seguidores no ciclo de acu-
mulagdo do capital. Discutiremos a relagdo co-dependente e de retroali-
mentacdo entre influenciadores e seguidores através de um conjunto de
praticas que os caracterizam como sujeitos produzidos pelo capitalismo
contemporaneo, sobretudo pela esfera digital da economia. Tal relacdo é
contextualizada como peca-chave da acumulagdo capitalista, com foco para
a etapa necessaria da circulagao do capital, ou seja, da compra e venda das
mercadorias, da garantia do seu “salto mortal” (Marx, 2013, p. 243) como
momento crucial do processo de reprodugdo do capital e do capitalismo.
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Nossa hipotese é que o influenciador-mirim vem se tornando, junto com
a emergéncia das redes sociais, peca-chave para a etapa de circula¢do do
capital e o mascote encarregado de performar um conjunto de praticas so-
Ciais que tem como efeito (e, a0 mesmo tempo, estimulo) a internaliza¢do
de uma razao econdmica prescrita pela necessidade de aceleracdo da cir-
culacdo do capital.

Influenciar e seguir:
praticas de trabalho produtivo e ndo-produtivo

As mudancas no campo do trabalho produzidas pela chegada das novas
tecnologias digitais sdo tema central de diversas pesquisas, como, por
exemplo, em Bolafio (2000, 2012), Bruno (2006), Dantas (2014), Fuchs (2012,
2021), Srnicek (2022). Esses pesquisadores se debrugcaram sobre tais mu-
dancas na tentativa de compreender como o capitalismo gerencia a socie-
dade a partir da reorganiza¢do do trabalho na contemporaneidade. Mais
especificamente, muito do que se busca compreender na era digital do
capitalismo sdo as transformac8es que ocorrem na utilizacdo da forca de
trabalho como consequéncia da difusdo de redes sociais como Facebook,
Instagram, YouTube e TikTok.

Em analises orientadas pela teoria marxista ha um especial interesse em
compreender se a teoria do valor marxiana foi superada pela dinamica di-
gital ou se, de fato, ela ainda persiste como pulsao vital do capitalismo con-
temporaneo. Nesse sentido, os pesquisadores debatem sobre onde e como
o valor é criado nesta economia digital, observando os deslocamentos da
produc¢do de mais-valor dentro e fora da esfera do trabalho assalariado.

Fuchs (2021) reivindica que nossa navegac¢do online configura-se como
trabalho gratuito e produtor da mercadoria “dados”. Essa mercadoria se-
ria tanto o contelddo produzido pelos influenciadores quanto a atengdo
de seus seguidores convertida em dados digitais. Neste caso, as rela¢des
de trabalho teriam mudado na era das plataformas e estariamos falando
sobre a possibilidade da producdo de mais-valor a partir de trabalho nao
pago. Ou ainda, como conceitua Dantas (2014), trata-se de uma forma de
apropriacao do trabalho definida como “mais-valia 2.0".

De forma geral, para ambos os pensadores, a producdo de mais-valor in-
depende do trabalho assalariado, ja que tanto o conteddo produzido e
compartilhado nas redes como a mera navegacdao online de seguidores
participam da produc¢do de dados digitais, os quais sdo acumulados pelas
plataformas e vendidos para anunciantes na forma de anuncios direciona-
dos. Essa compreensao integra a espinha dorsal da tese do trabalho gratui-
to a partir do conceito de mercadoria audiéncia. Segundo Smythe (1981, p.
15) “o objetivo dos meios de comunicacao de massa é produzir audiéncias
para vender aos anunciantes”. No caso das redes sociais, essa audiéncia é
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produzida “pelas préprias pessoas alvo das mensagens publicitarias. Elas,
com seus posts, com suas fotos, seus videos (...) produzem a audiéncia que
se multiplica (...)" (DANTAS, 2014, p. 88). Nesse mesmo sentido, Fuchs (2012)
observa que as atividades dos usudrios de redes sociais configuram uma
audiéncia mercadoria mais ativa, ou seja, produtora de dados que, acumu-
lados, qualificam as audiéncias e sao vendidos para os anunciantes.

Segundo Bolafio e Vieira (2012), Fuchs (2012) estaria certo ao afirmar que a
navegac¢ao dos usuarios nas redes sociais constitui uma audiéncia mais ati-
va ja que nela “os usuarios sao também produtores de conteudo” (FUCHS,
2012, p.43). No entanto, ressaltam que o pensador austriaco “extrapola”
ao afirmar que o trabalho exercido pela audiéncia produz novos valores.
Para eles o trabalho produtivo “é somente aquele dos trabalhadores infor-
macionais capazes de transformar os dados em mercadoria audiéncia e de
criar ferramentas que transformam toda a informacdo coletada da rede
em bancos de dados” (BOLANO e VIEIRA, 2012, pg. 11). Nesse sentido, ob-
servam, tanto Smythe (1981) quanto Fuchs (2012) erram ao considerarem
que telespectadores e usuarios sdo trabalhadores que tem sua forca de
trabalho explorada.

Para Bolafio e Vieira (2012, p. 10) “o que o usuario produz ndo tem nenhum
valor de troca, pois toda a sua atividade rastreada, assim como o conteu-
do eventualmente produzido por ele somente interessa a empresa como
matéria bruta para que os trabalhadores informacionais produzam a mer-
cadoria audiéncia”. Neste sentido nossa atividade online s6 seria produtora
de mais-valor se inserida em uma cadeia de produg¢do objetivamente or-
ganizada pelo tempo de trabalho socialmente necessario (SRNICEK, 2022).
Ou seja, por uma quantidade de tempo de trabalho que exige “competicao
entre produtores, mediacdo pelo mercado e validacao pela troca, para exis-
tir" (SRNICEK, 2022, p. 05).

Isso quer dizer que as atividades online ndo seriam produtoras de merca-
dorias em si, mas sim praticas que compdem um “conjunto de informacgdes”
(BRUNO, 2006) organizadas e vendidas como mercadoria audiéncia. Segun-
do Bruno (2006, p. 155) “é exatamente este conjunto de informacdes que da
as corporacdes que captam a subjetividade coletiva através de plataformas
de internet um grande poder de mercado”.

Quem esta certo? Apesar das criticas, Bolafio e Vieira (2012) reconhecem
o acerto de Fuchs (2012) ao dizer que “a regra de ouro da economia capi-
talista da internet é que quanto mais usuarios uma plataforma tiver, mais
altas as taxas de publicidade podem ser definidas” (FUCHS, 2012, p. 45).
Se olharmos para os demonstrativos financeiros da Alphabet (holding que
incorpora empresas como o Google e o YouTube) e da Meta Platforms
(holding que incorpora o Facebook e o Instagram), respectivamente 112 e
34a maiores empresas do mundo em 2022, segundo o ranking da revista
Forbes (2022), vemos que a receita destas empresas é majoritariamente
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Tabela 1 - receitas finan-
ceiras Google e Alphabet
2021-2022 (milhoes de d6-
lares). Fonte: Alphabet
Inc. (2023) e Meta Platfor-
ms Inc. (2023). Elaboracao
propria.

dependente dos anuincios (ou da publicidade/propaganda) que elas veicu-
lam em suas plataformas.

Receitas financeiras (milhGes de délares)

Google 2021 % 2022 %
receitas com propaganda $209.497 81,3% $224.473 79,4%
outras fontes (servicos, nuvem, etc.) $48.140 18,7% $58.363 20,6%
Meta Platforms 2021 % 2022 %
receitas com propaganda $113.642 97,5% $114.934 97,5%
outros (reality labs, etc.) $2.967 2,5% $2.995 2,5%

Com os dados na mdo, podemos dizer que tanto a tese do trabalho gratuito
guanto a sua critica nos ajudam a compreender as multiplas esferas de par-
ticipacdo na reprodugdo do capital. Claro que o carro chefe destas empre-
sas que controlam as principais redes sociais utilizadas no mundo é a pro-
paganda, ou seja, a atividade que faz com que mercadorias ja produzidas
sejam vendidas de fato. Nesse sentido, portanto, a produc¢do de atencao
exercida a partir do compartilhamento de conteldo pelos influenciadores
e o0 engajamento de seus seguidores configurariam um trabalho necessa-
rio para a reproduc¢do do capital, porém ndo-produtor de novos valores,
assemelhando-se muito ao trabalho exercido nos ramos da publicidade,
propaganda e marketing, ou mesmo do comércio.

Sejam criando novos bens, sejam criando pecas de publicidade, tanto in-
fluenciadores e seus seguidores, quanto consumidores-criadores ou mes-
mo empresas (produtoras de videos, filmes, etc.) evidenciam a complexi-
dade das praticas implicadas na nossa navegacdao online, que caracterizam
tanto o consumo quanto o trabalho produtivo e ndo-produtivo do ponto de
vista do capital, sejam estes remunerados ou nao.

Estes podem criar ou nao mais-valor, mas de fato sao fundamentais ao acu-
mulo de capital e fazem com que o capitalismo encontre novas formas de
subordinar cada respiro da sociabilidade humana, acelerando o processo
de producdo e circulagdo (realizagdo) do capital globalmente produzido. A
circulacdo nao seria, portanto, uma etapa de producdo de mais-valor, e sim,
a etapa que procura garantir o menor intervalo possivel entre a producao
de mercadorias e sua venda. Isso porque se a venda de mercadorias for
lenta, a realizacdo do capital pode ndao acontecer no tempo adequado ou
necessario para sua acumulacao.

Para Marx é somente na esfera da producao que a absorcao do trabalho
gera mais-valor. “O trabalho transfere sempre o valor dos meios de produ-
¢do ao produto, desde que ele os consuma de modo eficaz, como meios de
producdo” (Marx, 2014, p. 203). Isso quer dizer que a produgdo capitalista
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vai sempre otimizar a produtividade de seus trabalhadores afim de “encur-
tar ao maximo possivel o excedente do tempo de produgdo sobre o tempo
de trabalho” (Marx, 2014, p. 204), mas na circulagdo nado existe produgdo de
mercadoria e, consequentemente, de mais-valor, mas “apenas” a circulagao
de mercadorias ja produzidas. Compreender essa necessidade do capital é
fundamental para a hipdtese central deste artigo: a de que o influenciador-
-mirim digital exerce trabalho ndo-produtivo, porém necessario e funda-
mental para acelerar a venda das mercadorias, e por conseguinte, a circula-
¢do dos capitais.

E através dessa necessidade de encurtar o tempo de venda das mercado-
rias na esfera da circulagdo que podemos localizar como, nos diferentes
periodos histéricos do capitalismo, tal modo de producdo mobiliza sujeitos
para garantir tal aceleragdo. Localizamos, portanto, o influenciador como
sujeito social que responde a aceleracdo da fase de circulagdo do capital
especifica da contemporaneidade digital. Mas, qual seria a especificidade
do influenciador-mirim na tarefa de tal aceleracao? Qual o papel da infancia
nas relacdes de trabalho na contemporaneidade digital?

Influenciador-mirim digital: o mascote na influéncia do consumo.

O influenciador-mirim digital tem sido tema de debate de algumas pesqui-
sas, em sua maioria no campo do direito e ciéncias sociais. O foco de tais
abordagens variam entre a denuncia da exploracdo do trabalho infantil
(Oliveira, 2022), a intensificacdo da publicidade com as novas tecnologias
(Efing, 2021), as relacbes de género na identidade digital (Mar6po, Miranda,
Sampaio, 2018), a infancia e a produg¢do de novas subjetividades (Tomaz,
2017), a expansdo das telas através de um modelo econémico (Azen e Be-
zerra, 2022) e as relagdes entre o trabalho reprodutivo e o trabalho digital
(Jarret, 2016), entre outras.

De forma geral, o debate em torno do trabalho exercido pelos influencia-
dores-mirins digitais toca pouco no seu papel especifico dentro do ciclo do
capital como um todo. Para nos tal especificidade é importante para que se
possa analisar o trabalho infantil no contexto digital e identificar a continui-
dade de uma racionalidade econdmica que dribla regulamentac¢des para
garantir a reproducdo do capital.

Consideramos influenciadores-mirins aqueles que usam seus perfis
como veiculos para a propaganda de marcas e seus produtos. Seja como
nos casos de Instagramers que compartilham seu cotidiano como outdo-
ors na divulgacao de mercadorias como, por exemplo, os perfis @valeti-
namunizreal (8 anos, 2,2 milhdes de seguidores) e @luisaminibloger (7
anos, 315 mil seguidores); ou como nos casos de YouTubers que mone-
tizam seus canais através da propaganda de marcas que interpelam o
conteudo dos videos, como, por exemplo, os canais Planeta das Gémeas
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(10 anos e 7,4 milhdes de inscritos) e Isaac do Vine (9 anos e 4,9 milhdes
de inscritos) (Sayuri, 2018).

Neste artigo ndo nos dedicamos a uma analise dos perfis, dos conteudos
dos canais e as varia¢des de cada plataforma dentro de um mesmo modelo
de negdcios. Focamos no debate mais abrangente em torno daquilo que
unifica os exemplos citados como parte de uma cultura digital, caracteriza-
da pelo capitalismo contemporaneo, sua demanda em acelerar a dinamica
entre produtividade e consumo através da reorganizacdo das relagdes de
trabalho e do papel da infancia em tal reorganizacdo.

Compreender como a reproducdo da forca de trabalho acontece em fun-
¢do das transformacdes tecnolégicas é fundamental para analisar o papel
da infancia dentro do ciclo de acumulacdo do capital. A teoria do trabalho
reprodutivo contribui amplamente para a teoria do valor, ao reivindicar
que a forca de trabalho ndo poderia existir e ser explorada sem que o tra-
balho doméstico estivesse em agdo. A esfera domeéstica é, portanto, fun-
damental para a reproducdo do capital, como em Federici, (2011), Ferber
e Nelson (1993), Folbre (2001), Fortunati (1995), Jarret (2016), Mies (1988),
Picchio (1992).

Jarret (2016) atualiza o debate sobre trabalho reprodutivo usando o con-
ceito de “dona de casa digital”. Trata-se do “ator que emerge das estrutu-
ras e praticas do trabalho ostensivamente voluntario dos consumidores, a
medida que eles se expressam, compartilham opinides (...) em midias digi-
tais comerciais, a0 mesmo tempo em que agregam valor econdmico para
esses sites” (Jarret, 2016, p. 06). A autora aborda as dimensdes do traba-
Iho imaterial presente desde o espaco doméstico, suas associacdes com a
mercadoria-audiéncia (Smythe, 1981) e sua contribuicdo para o circuito do
capital. Tal debate é fundamental para este artigo, j& que posicionamos o
papel da infancia como estruturante do trabalho exercido pela audiéncia. A
“preparagdo das criangas para seu papel nas audiéncias” (SMYTHE, 1981, p.
236) demonstra o contexto em que tal preparacdo acontece e a importan-
cia da atencdo do publico infantil para a mercadoria audiéncia. O espaco
doméstico e as fun¢des familiares implicadas nele sdo o contexto central do
trabalho da audiéncia (Smythe, 1982).

A partir da compreensao da familia como instituicdo que organiza a inven-
¢do da infancia (Aries, 1975), nos interessa, principalmente, a relacdo da
infancia com a inaugurag¢do do sujeito consumidor. A presenca da infan-
cia no centro da familia consumidora caracteriza o sucesso da produgao
e consumo em larga escala e o enraizamento do consumismo através da
publicidade em massa. A partir do aumento do consumismo e da publici-
dade em massa criaram-se “novas e tentadoras oportunidades de gastos.
Esperava-se que 0s pais, quer pudessem ou nao, treinassem (italico nosso)
as criangas como consumidores experientes” (Zelizer, 1985, p. 13).
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O sujeito consumidor inaugura, portanto, a possibilidade de um tipo de
trabalho camuflado por uma narrativa de direitos. Com os aparatos de co-
municagao, a crianga passa a ser sujeito de direitos, de desejos e de von-
tades (Schor, 2009). Mas, é no século XXI que as novas tecnologias incre-
mentam o estatuto de consumidoras de bens materiais e simbdlicos com
o titulo de produtoras e emissoras desses bens (Buckingham, 2007). E essa
unidade de praticas que caracteriza aquilo que Tapscott e Williams (2006)
chamaram de prossumidor.

Observamos, portanto, como a demanda de acumulagdo encontra brechas
para cooptar e, a0 mesmo tempo, produzir atividades exercidas no espa-
¢o doméstico enquanto formas de trabalho. No caso dos influenciadores-
-mirins, tais atividades consistem em praticas capazes de gerar informacdes
para a producdo, consumo e circulacdo de mercadorias online. E a partir do
espaco doméstico que tais praticas sao capturadas e compartilhadas nas
redes, como constante exploracao daquilo que criancas fazem em casa.

Nesse sentido, é relevante notar que a expansao das telas no espacgo do-
méstico transforma, através do entretenimento audiovisual, “o lazer mo-
derno e o préprio sujeito do lazer” (Azem e Bezerra, 2022, p.88). A cultura
de massa, criadora de uma “cultura do lazer” (Morin, 2018, p.61), extrapola
os limites entre lazer e trabalho. Tal extrapolagdo nos conta sobre como a
infancia torna-se, ao longo da histéria, funcional ao circuito do capital. No
contexto digital, a cultura do lazer nao estaria mais limitada ao ato de assis-
tir, mas também como estimulo de produ¢éo de contelido. O ato de brincar
diante das cameras, capturar e compartilhar o lazer nas redes torna-se jus-
tificativa do ndo-trabalho e, ao mesmo tempo, capital ltdico (Tomaz, 2017),
através do qual “o brincar é transportado do ambito privado para o publico”
(Mardpo, Sampaio e Miranda, 2018, p. 185). Ou ainda, como diz uma mae,
produtora de suas filhas: “para elas, sempre sera uma brincadeira. Eu tra-
balho” (Sayuri, 2018).

Até aqui, ressaltamos a importancia do espa¢o doméstico como territério
onde o papel da infancia se transforma em func¢do da reorganizacdo da
forca de trabalho. O que caracterizaria a esfera doméstica na contempo-
raneidade digital é sua fun¢ao na producdo de dados sobre consumo e,
ao mesmo tempo, na produgao de propaganda. A seguir, observaremos a
propaganda na tarefa de atualizar o influenciador-mirim como papel que
estimula o consumo e dinamiza a organizacao e previsao do comporta-
mento consumidor.

O papel social da propaganda

A tarefa da propaganda em acelerar a etapa de circulagdo do capital acom-
panha a histéria do capitalismo e foi responsavel por garantir que a produ-
¢do em massa, mobilizada a partir da revolugdo industrial, encontrasse seu
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destino nos consumidores. Mais especificamente, é no pds-Segunda Guerra
Mundial que a propaganda expande o seu mercado para o publico infanto-
-juvenil que passa a exercer influéncia no consumo da familia (Schor, 2009).

No documentario The Century of the Self, Curtis (2002) mostra como a grande
recessao iniciada em 1929 e a preocupag¢do com crises de superproducdo
no poés-guerra influenciaram as estratégias desse setor. O documentario
demonstra como a década de 50 foi marcada pela traducao subversiva dos
fundamentos da psicanalise para a propaganda, a fim de garantir a conti-
nuidade e a celeridade do consumo. A propaganda descobriria que precisa-
va estimular as pessoas a transitarem de uma cultura da necessidade para
a cultura do desejo. Tal estimulo vinha com uma promessa, a ideia de que
0 consumo motivado pelo desejo garantiria que o sujeito se expressasse
no mundo, que sua interioridade mais intima pudesse ser vista e percebi-
da pelo outro. Assim, objetos irrelevantes, desnecessarios, passaram a se
tornar simbolos emocionais sobre como os sujeitos gostariam de ser vistos
uns pelos outros. Comprar um produto deixava de ser mero consumo e
se tornava ato de engajamento pessoal, da intimidade do eu, com aquele
servico ou produto.

Curtis (2002) adentra na origem dos mecanismos de previsdo do compor-
tamento consumidor, o que nos ajuda a compreender a légica por tras do
acumulo e coleta de dados digitais nos dias de hoje. O documentarista mos-
tra o desenvolvimento do marketing como modo de organizacao do merca-
do consumidor a partir do levantamento de dados da populagdo. Todo um
arcabouc¢o de pesquisa, como os chamados “grupos focais”, as pesquisas
de opinido e outros mecanismos de coleta de informacdes, comecava a ser
organizado para fazer a populacdo falar sobre seus desejos em relagdo aos
produtos. Falar sobre produtos se tornava um elemento chave para garan-
tir a acelera¢do da circulacdo de mercadorias.

A ascensdo dos influenciadores digitais nas redes sociais pode ser interpre-
tada como a intensifica¢cdo dessa l6gica que esta na origem da propaganda
enquanto forca motriz da circulagdo de mercadorias. Se antes a propagan-
da dependia das empresas de marketing para produzir e coletar informa-
¢do sobre o mercado consumidor, agora as redes sociais se apresentam
como um espaco onde tal producdo de dados acontece de forma volunta-
ria, “espontanea” e ininterrupta através da navegacao dos usuarios.

Falar sobre produtos como quem fala de si, falar de si como quem fala de
produtos. Essa importante interseccao entre a propaganda e as demandas
do mercado é intensificada hoje nas redes sociais. O sujeito como veiculo
de uma marca, que potencialmente é ele mesmo, atinge uma eficiéncia proé-
pria na dinamica entre influenciadores e seguidores.

No processo de desenvolvimento da cultura influencer (Fuchs, 2022), como
carro chefe do marketing contemporaneo, os influenciadores-mirins carac-
terizam um dinamismo préprio. Desde que a propaganda televisiva come-
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cou a utilizar criancas em seus comerciais é notavel a eficiéncia de persu-
asao ao consumo através da performance infantil. Os anos 90 no Brasil foi
marcado pela utilizagdo de criangas em comerciais e sua eficacia publicita-
ria ja que tais imagens “facilitavam a conquista da simpatia, tanto de pais
qguanto das proéprias criangas, pois tendem a favorecer uma identificagdo
entre as imagens e o publico” (Monteiro, 2014, p. 56).

Se nesta etapa da populariza¢do da televisdo como midia massiva a utiliza-
¢do de criancas nos comerciais ja demonstrava “o interesse mercadoldgico
de investir no poder de persuasdo perante o publico infantil e os pais/res-
ponsaveis” (Monteiro, 2018, p. 97), é relevante notar as transformacdes de
tal carater persuasivo no contexto das redes sociais.

Ha, no caso dos influenciadores-mirins, um elemento novo: eles inauguram
um tipo de socializacdo nas redes onde os individuos ndo sao somente esti-
mulados a serem avidos consumidores, mobilizados pela irracionalidade “li-
bertaria” do desejo, mas também avidos vendedores, mobilizados por uma
racionalidade econémica onde cada respiro vira palco de vendas nas redes
sociais. Os influenciadores-mirins seriam, portanto, performers de anun-
ciantes (Fuchs, 2022), outdoors animados de marcas, que engajam seguido-
res que, por sua vez, produzem atencao e aceleram a venda de mercado-
rias ja produzidas. Mais ainda, tal aceleragdo é intensificada ja que agora a
“naturalidade” e “espontaneidade” dos conteldos gravados desde o espaco
doméstico, escamoteiam a narrativa comercial, facilitam a “simpatia” entre
publico e imagens de criancas e impulsionam o desejo de consumo.

Ha, neste sentido, uma mudanca na percepg¢ao do consumidor sobre a re-
lacdo entre a performance do sujeito do comercial e o produto sendo ven-
dido. Na contemporaneidade digital, a figura da celebridade é atravessada
pelas chamadas “microcelebridades” (Senft, 2008), caracterizando uma al-
teracdo importante na producao de comerciais. “As novas tecnologias, o ba-
rateamento e facilitacdo dos processos de producao, a abertura dos canais
de circulagdo e divulga¢do de produtos possibilitam quase a qualquer um
se lancar em rede” (Francga, 2014, p. 29).

Se antes as empresas de marketing e as agéncias de publicidade precisa-
vam mobilizar todo um capital para a producdo de dados, de comerciais
para os meios de comunicacdo (radio, televisdo, jornais, revistas etc.) e
para pagar suas equipes e equipamentos, agora o influenciador digital
torna-se responséavel por essa tarefa a um custo muito baixo. E ele agora o
proprio produtor da cena e quem garante a captura de aten¢ao de poten-
ciais consumidores dos produtos que divulga. Dessa forma, o influencia-
dor reduz os chamados “falsos custos” (Marx, 2014, p.235), contribui para
a economia de capital como um todo e torna-se peca fundamental para a
etapa da circulagao.

A tendéncia a concentracdo e centraliza¢gdo da producgdo e da distribuicdo
de conteldos culturais como forma de reduzir riscos ao capital (Bolafio,
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2000) ndo seria algo novo, mas muda de forma. Agora, como resultado des-
sa pratica, as megacorporacdes (e seus donos) proprietarias das platafor-
mas de comunicag¢do e informacgdo digital passam a acumular capital atra-
vés do numero de anunciantes que usam os influenciadores como veiculos
de circulagao de seus produtos. As agéncias de publicidade vao se tornando
obsoletas enquanto centralizadoras de um mercado de producdo de con-
teudo para propaganda dando espaco as agéncias de marketing digital, as
quais passam a organizar a relacdo entre anunciantes e influenciadores-
-mirins digitais.

Neoliberalismo como utopia liberal

A fim de colaborar com o debate sobre trabalho infantil focamos na identi-
ficacao do influenciador como comportamento emblematico, como ideolo-
gia que subsidia o capitalismo contemporaneo (Fuchs, 2022). E ele o sujeito
“escolhido” de nossa época e que precisa trazer consigo seguidores como
parte de suas “capacidades acumuladas” (Foucault, 2008). Ha, neste senti-
do, uma relacdo de co-dependéncia e retroalimentac¢ao entre influenciado-
res e seguidores, capaz de alinhar demandas de circulacdo e acumulacgao a
uma subjetividade produzida como modelo. Isso quer dizer que, nas redes,
ha uma subjetividade-modelo que atua duplamente, tanto através das pra-
ticas de influenciadores quanto de seguidores.

No capitalismo contemporaneo o influenciador se apresenta, portan-
to, ndo como um status, mas COMo um processo e uma série de praticas
(Marwick, 2016) onde se prepara uma subjetividade capaz de performar a
generalizacao de uma forma econdmica, subdividida ou terceirizada para
seus seguidores.

Os conceitos de “biopolitica” e “governamentalidade” elaborados por Michel
Foucault (2008) sao importantes para se compreender como o influenciador-
-mirim atualiza, através de suas praticas, um processo de internaliza¢do da
racionalidade neoliberal, primordialmente subsidiada pelo discurso do “em-
preendedorismo do eu”. Em sua investigacao, o filésofo se debrugou sobre
Hayek (1960) e sua utopia do “liberalismo como estilo geral de pensamento,
de andlise e de imaginacdo” (Foucault, 2008, p. 302) a qual, se adotada, se-
ria capaz de superar a mera técnica econdmica de governo para se tornar
um “pensamento vivo” de controle e reproducao social do capitalismo, que
anima e é animado por seus sujeitos. A luz dessa interpretacdo, o neolibera-
lismo buscou, e a0 mesmo tempo pré-determinou, um “principio de raciona-
lidade estratégica” (Foucault, 2008, p. 308) na atividade do trabalho.

A forca de trabalho apareceu, entdo, como “capital” composto por caracte-
risticas fisicas e psicoldgicas de uma pessoa. S3o essas caracteristicas ob-
servadas por Foucault (2008) como aptiddes e competéncias, que, do pon-
to de vista do trabalhador, vao sendo agregadas como capital da forca de
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trabalho. Cada individuo seria, portanto, uma maquina, um agregado de
competéncias, de capital organizado em forca de trabalho.

E essa “motivacdo” o gancho que os neoliberais encontram para alinhavar
um principio de racionalidade e desejo no e pelo trabalho como comporta-
mento humano. O que o neoliberalismo busca em sua analise econdmica é
decifrar - e, ao mesmo tempo, programar - individuos enquanto empresas
de suas proprias capacidades, “unidades-empresas”, sujeitos capazes de
reproduzir uma racionalidade econdmica que seja a pulsdo da sociedade.

Foucault (2008) evidencia como o capitalismo reorganiza as rela¢bes de tra-
balho, ampliando a subordina¢do da subjetividade as demandas econémi-
cas. Individuos precisam ser continuamente motivados a exercerem con-
dutas funcionais as demandas de acumulacdo e ao escamoteamento das
relacbes de poder. A esfera do trabalho (e do ndo trabalho) acompanharia,
portanto, a necessidade ideoldgica de ofuscar as relaces por onde se da a
producdo de valor no capitalismo contemporaneo.

Entre liberdade e obediéncia

Com sua roupagem neoliberal, o capitalismo passaria a produzir sujeitos
que desejem e dependam subjetivamente de uma certa performance. O
sujeito modelo de sucesso nas redes ja nao somente performa as rela¢es
sociais que o subordinam, num corpo décil como se passivo e domestica-
do por uma forga externa, mas passa a reproduzir o desejo de subordina-
cdo cotidianamente.

No caso das redes sociais digitais, como contexto em que novas formas
de trabalho atualizam mecanismos de subordinacdo, a relacdo reciproca
entre liberdade e obediéncia caracteristica do neoliberalismo (Gago, 2019)
é atualizada. Através das praticas exercidas por influenciadores e seus se-
guidores, o imbricamento entre liberdade e obediéncia se intensifica. Mais
ainda, ha um “desejo de performance” sendo estimulado nas redes a partir
da dinamica entre liberdade e obediéncia.

Chamamos de “desejo de performance” a mobilizacdo de uma disponibili-
dade constante nas redes, capaz de atender as demandas de digitalizacao
da vida como um todo. Tal performance ininterrupta comp&e o que De-
leuze e Guattari (1980) chamam de “serviddo maquinica”, responsavel por
colocar o desejo em acdo, “por o desejo para trabalhar” (Lazzarato, 2010,
p. 178). Na “serviddo maquinica” o desejo é “combustivel” da engrenagem
que o produz. Isso quer dizer que, nas redes, desejamos performar com-
portamentos monetizaveis, organizados pela légica do ranqueamento, pela
coleta de dados traduziveis em informac¢do que alimenta a previsibilidade
de consumo. Ou ainda, “(...) constituimos simples entradas e saidas, inputs e
outputs do funcionamento de processos econdmicos, sociais, comunicacio-
nais (...)" (Lazzarato, 2010, p. 170). Do café da manha até a hora de dormir,
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tudo é palco para uma performance a ser capturada, compartilhada e data-
ficada (Sibilia, 2016). O que torna tal performance especifica é que ela ndo
s6 entretém um publico, mas, ao entreter, alicia outra forca de trabalho:
seguidores. Ao performar, o influenciador anima cotidianamente o engaja-
mento de seus seguidores que, por sua vez, produzem atenc¢ao traduzida
em dados digitais.

Aqui o termo performance é usado duplamente. Se refere ao influenciador
em sua eficiéncia no entretenimento e captura da aten¢do de seus segui-
dores, assim como ao seguidor que, engajado, produz atenc¢do, convertida
em dados acumulados e distribuidos. Ambos, influenciador e seguidor, mo-
bilizam sua forca de trabalho a partir de competéncias e funcdes diferentes
dentro da economia das plataformas digitais.

Consideramos que tal “desejo de performance”, de disponibilidade cons-
tante nas redes, é parte importante no processo de internalizagdo de uma
racionalidade funcional a esta etapa de circulacdo do capital. O influencia-
dor-mirim digital é, portanto, socializado desde a mais tenra idade, através
do desejo de performar para a camera, motivado pela liberdade comuni-
cacional que os dispositivos méveis oferecem e, ao mesmo tempo, pela
obediéncia em compartilhar tal performance e gerenciar seu engajamento.
Ele ja ndo é mais somente um usuario, consumidor ou produtor, mas peca
intrinseca para o funcionamento de um sistema produtor de dados e enga-
jamento responsaveis por acelerar a circulagao do capital.

Performar nas redes sociais &, portanto, tarefa que subordina nosso tempo,
jé que consegue sintetizar demandas econdmicas em uma cultura que se
generaliza. Com o influenciador-mirim tal generalizacdo se torna eficien-
te através de praticas que unificam “brincadeira” e “trabalho”. Ao observar
a “serviddo maquinica” nas criancas que “trabalham diante da televisao;
trabalham na creche com brinquedos concebidos para melhorar suas per-
formances produtivas” (Guattari, 1980, p. 80), Guattari antecipa aquilo que
hoje representa nas redes a metamorfose entre brincadeira em trabalho.

Consideracgdes finais

Neste artigo, tentamos demonstrar que o influenciador-mirim e seus se-
guidores exercem um papel central na reprodugdo da sociedade capitalis-
ta contemporanea. Como vimos, sao trabalhadores infantis e, ainda que
ndo-produtivos de novos valores, sdo necessarios a reprodugdo do capi-
tal, pois sdo funcionais para a aceleracdo da circulagdao do capital através
das redes e plataformas.

Nesse sentido estritamente econdmico, sdo atores fundamentais para ele-
var o lucro das big techs. Em um mundo onde, desde o pds-guerra, a super-
produc¢do de mercadorias preocupa, a garantia da venda das mercadorias
de forma constante e acelerada é central.
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Como legitimador da esfera econémica, vemos no influenciador-mirim o
mascote de uma cultura digital. E ele o sujeito capaz de internalizar uma
racionalidade econOmica a ser praticada, perfomada em uma espécie de
“parceria” com seus seguidores. Para que essa racionalidade se conforme
em ideologia, a motivacdo do influenciador é central, ele carrega e “com-
partilha” o status do empresario e empreendedor de si mesmo, justamente
para escamotear, fetichizar a estrutura econdémica que prescreve sua dan-
¢a, supostamente espontanea desde a mais tenra idade.

Mais ainda, o empresario de si mesmo agora tem um estimulo maior, ele
ndo somente é encarregado de produzir a simesmo como tal, mas também
de acumular seguidores. O influenciador-mirim é, portanto, um sujeito pro-
duzido para exercer as praticas necessarias ao funcionamento da economia
digital e, ao mesmo tempo, um produtor de um tipo de atengdo central para
tal eficiéncia: seus seguidores.

E nessa duplicidade entre ser produzido como subjetividade-modelo e,
ao mesmo tempo, ser produtor de uma subjetividade que educa e re-
produz, que o influenciador-mirim se torna representante de uma nova
profissdo continuamente aliciada na geracao digital e celebrada entre
selfies e unboxing. Estamos falando de uma subjetividade-modelo dupli-
cada, produzida para afunilar, enquadrar a subjetivacdo do mundo entre
o influenciar e o seguir.

Essa dupla co-dependente, que motiva afetos, expectativas, frustracdes
e até patologias, caracteriza a ideologia contemporanea que nos convida
(ou obriga) a participacdo nas redes, seja como capacidade de influenciar
ou de seguir.

Influenciar e seguir ja ndo € mais a mesma rela¢do entre celebridade e seus
fas, produtores e receptores. Agora influenciamos e/ou seguimos, como
modos que caracterizam uma subjetivacao das relacdes sociais subordina-
das a acumulagdo de capital nas redes. Tal subjetividade-modelo é estimu-
lada por um “desejo de performance” que nos acompanha nos momentos
cruciais de nossa formacao e desenvolvimento enquanto seres sociais. Seja
por sua producdo ou consumo, performar é imperativo e garante a “dan¢a”
entre liberdade e obediéncia nas redes. Mas, mais importante, tal estimulo
é forca ideoldgica que responde a demanda econémica de aceleragdo da
circulagdo do capital, momento crucial da reprodug¢do de um sistema onde
as mercadorias produzidas (planejadamente obsoletas) abundam e neces-
sitam ser escoadas em tempo real, just in time.
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