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O estudo das redes de comercializacdo agricola, no Estado de Sergipe, se constitui em
tema de tese de doutoramento em construcdo, cuja andlise considera as reflexdes tedrica e
empirica sobre os principais elementos presentes na dindmica do mercado agricola, na
formacdo e cristalizacdo espacial das redes e na consolidacio de territérios. Nesse sentido, o
problema a ser desmistificado, ao longo do trabalho, como categoria de anélise é: o mercado
agricola, enquanto elemento econdmico impulsionador da organizagdo espacial e das redes de
comercializac¢ao constituidas no e a partir do Estado de Sergipe.

A dindmica do mercado agricola sergipano apresenta relagdes com os circuitos
superiores e inferiores, numa sintonia esquizofrénica entre os niveis dos mercados: global,
regional e local. Assim, a comercializagdo agricola se constitui em importante tematica de
pesquisa, diante da dinamica e das mudancas decorrentes do acelerado processo de
globaliza¢do que integra e exclui os mercados produtores e os de consumo, bem como, a
constituicdo das antigas e novas fronteiras agricolas. Enquanto, a circulagdo das mercadorias
agricolas entre os mercados de producdo e os mercados de consumo compde os diferentes
tipos de espacializa¢do que veem sendo identificados e analisados.

A metodologia adotada no desenvolvimento da pesquisa leva em consideracdo a
aplicacdo dos principios de investigac@o tedrica e empirica, sendo realizada a investigacao e
identificacdo dos autores e suas contribui¢des para o debate; bem como, o levantamento de

dados e informacdes em fontes primdria e secundéria, de forma direta e indireta, para realizar
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as andlises dos fatos e fenomenos identificados com as pesquisas, sendo representados através
de cartogramas.

Entre as fontes de informacdes secunddrias e indiretas, merecem destaque os dados
censitarios do IBGE, de comercializacio do MDIC, de produc¢do e comercializacdo das
instituicdes de classes. Na coleta € levado em consideracdo a importancia, as quantidades e os
valores dos principais produtos agricolas produzidos e comercializados e suas respectivas
areas de producdo. Também estdo sendo levantadas as informacdes, junto as organizacoes,
empresas e institui¢des publicas e privadas que atuam com o comércio agricola.

No trabalho de campo vem sendo desenvolvida a investigacdo direta, realizada por
meio de entrevistas junto aos agentes de comercializacdo, nas instituicdes publicas, nas
unidades de produgdo, nos estabelecimentos comerciais, em visitas aos principais pontos de
venda no Estado de Sergipe e fora deste. Durante as entrevistas e visitas € realizado o registro
fotografico, dos aspectos relevantes que contribuem para esclarecer as questdes da pesquisa.

A andlise dos mercados agricolas e a sua organizacdo espacial consiste em abordar a
articulacdo de duas categorias complementares, entre si. A primeira delas € o elemento
econdmico que contribui para a construcdo de unidade espacial, organizada para atender aos
agentes econOmicos e sociais, mediante o controle da comercializacao dos produtos agricolas,
que atende as demandas do consumo e as mudanc¢as no hédbito de vida do homem, que na
passagem do nomadismo para o sedentarismo, passaram a ser atendidas com o cultivo de
plantas e animais. Assim, a principal caracteristica do comércio agricola € a pratica da troca e
venda de parte ou do total da producdo. Nesse sentido, os mercados agricolas se formam
como possibilidade de atender regularmente a necessidade de acesso a alimentos primdrios ou
transformados, para o consumo e se apresenta como forma de organizagdo socioecondmica
(CORREA, 2003, p. 54). A segunda categoria de andlise, a organizacio espacial é concebida
na pesquisa como as formas apresentadas pelos mercados agricolas, e que corresponde aos
processos de producdo, circulacdo, consumo, controle e decisdo. Estes por sua vez, implicam
na localizacao do mercado; no fluxo da for¢a de trabalho e o deslocamento dos produtos como
matéria-prima em transformacdo e; na realimentacdo das dreas de consumo para as areas de
controle e decisdo (CORAGGIO, 1979; e CORREA, 2003).

No desenvolvimento da pesquisa, o mercado agricola sergipano € concebido como
unidade espacial, com papel fundamental na comercializagdo agricola, uma vez que, indica a
dinamica da atividade agricola mediante a capacidade de apresentar a dimensao dos mercados
por meio de um ponto ou a reunido de conjunto de pontos, localizados espacialmente de modo

concreto ou abstrato (DINIZ, 1986).
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Além dos aspectos citados sobre o mercado agricola, hi outros a serem constatados,
no decorrer do trabalho, decorrentes dos desafios da contemporaneidade, que afetam a
agricultura mundial, brasileira e sergipana, com a qual se pretende contribuir no
desenvolvimento da pesquisa, inclusive sobre a territorializagao da comercializagao agricola.

No desenvolvimento da pesquisa, a identificacdo das redes de comercializagio
agricola em Sergipe, vem apresentando relacOes estreitas com as mudancas cada vez mais
rapidas que ocorrem na agricultura, como: as relacdes e os acordos econdmicos mundiais, a
expansdo e o encolhimento dos mercados, bem como, ao surgimento de blocos econdmicos e
a abertura da econdmica. Por sua vez, a cristalizacdo das redes vem se efetivando nas
sociedades capitalistas avancadas, com as formas complexas de organizacdo espacial, além de
os inimeros centros urbanos e as densas redes articuladas interna e externamente, ou seja, da
condicdo de existéncia de uma rede que se interliga a outra rede e, assim, sucessivamente. A
formacdo das redes e sua sobreposi¢cdo refletem a enredada divisdo social e territorial do
trabalho organizada para si mesma, com dotagdo de poderosos mercados que implica sélidas
relacdes em diferentes ordens e escalas (CORREA, 2003).

Em concordancia com as propostas de Raffestin (1993), Angelis (2005) e de Dias
(2007) sobre as propriedades das redes complexas, a pesquisa concebe a existéncia do
conjunto de propriedades geograficas que ajudam a explicar o comportamento e a acao das
diferentes redes presente na comercializacao agricola. Na comercializac¢do agricola do Estado
de Sergipe, as redes compostas por seus respectivos mercados apresentam propriedades que
servem para caracterizar os diferentes tipos e niveis de integracdo como: a conexidade, o
agrupamento e aglomeracdo, os caminhos, os componentes, a correlacdo, a dimensdo, a
distribuicdo, a estrutura, o grau, o padrao, a reciprocidade, a liberdade de escala, a resiliéncia
e a transitividade. A defini¢do das caracteristicas das redes de comercializacdo agricola
estabelece estreita relacdo com outros tipos de redes como, por exemplo, as de
telecomunicagdes, tecnologias, informacdes e transporte, com as quais € possivel a acdo
simultanea que permite o aumento ou a reducao de velocidade e aceleragcdo na circulacdo dos
produtos e servicos agricolas, na perspectiva de construir e desconstruir 0s espacos
geograficos, dando-lhes a conotacdo de compressao ou expansdao do mundo.

A pesquisa se encontra em andamento, mesmo assim, alguns apontamentos ja se
delineiam a guisa de conclusdes, dentre as quais, merecem destaque, na atualidade, a
comercializacdo agricola no Estado de Sergipe contribui para a organizagcdo espacial dos
mercados agricolas, de acordo com a dindmica que envolve os atores sociais, da producdo ao

consumo, em diferentes estados e formas de apresentacdo.
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A cristalizacdo das redes de comercializagcdo agricola sergipana vem se efetivando de
modo semelhante as sociedades capitalistas e sua organizacdo espacial apresenta formas
complexas, compostas por centros urbanos e densas redes articuladas interna e externamente.
A sobreposicao das redes reflete a enredada divisdo social e territorial do trabalho organizada
para si mesma, € os mercados em diferentes ordens e escalas.

As evidencias iniciais indicam que as relagdes comerciais contribuem para a
consolidagdo dos territérios de dominio das empresas, dos comerciantes, dos agricultores
familiares e da agricultura para o mercado e que, os espagos voltados para a comercializacio
agricola configuram redes integradas nos niveis global, regional e local. No caso do Brasil e
em Sergipe, a formagdo das redes de comercializagdo agricola é recente, embora a formagao
dos territérios de dominio da agricultura, para a exportacdo ¢ antiga. Além de a
comercializa¢do agricola sergipana forma redes internas e externas, comum nos mercados

capitalistas com suas imbricagdes.
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