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Resumo: O presente artigo objetiva discutir o protagonismo de humoristas piauienses em
programas eleitorais durante o segundo turno das eleicdes municipais de 2012, na capital do
Piaui, disputado entre os candidatos Férrer (PTB) e Filho (PSDB). Analisa-se o trabalho
desses artistas nas propagandas dos referidos candidatos, seja por meio de jingles politicos ou
de clipes eleitorais, dentre os quais, podemos citar Jodo Claudio Moreno, Amauri Jucd, Airton
Oliveira e Dirceu Andrade. Nessas produgoes, ¢ possivel identificar elementos e estratégias
utilizadas com o fim de angariar votos por intermédio do comico, elemento social capaz de
quebrar a rigidez do discurso politico e tornd-lo mais atrativo ao publico. Nesse sentido, o
texto mapeia o trabalho desses protagonistas no campo dessas propagandas eleitorais, além de
analisar o quanto os discursos dessas produgdes humoristicas transitavam entre demandas
reais ou desviavam o debate para um enfoque comico mais caricatural ou genérico.
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Humorists in the electoral propaganda of Teresina in 2012

Abstract: The purpose of this article is to discuss the protagonism of Piaui comedians in
electoral programs in the second round of the 2012 municipal elections, in the capital of Piaui,
disputed by the candidates Férrer (PTB) and Filho (PSDB). The work of these artists in the
advertisements of these candidates is analyzed. This occurs through political jingles or
election clips. Jodo Claudio Moreno, Amauri Jucd, Airton Oliveira and Dirceu Andrade are
part of this group of comedians. In these productions, it is possible to identify strategies used
to win votes through humor, a social element capable of breaking the rigidity of political
discourse and making it more attractive to the public. Therefore, the text maps the work of
these protagonists in these electoral advertisements, in addition, it analyzes how much the
speeches of these productions "fluctuated" between real demands and caricatured.
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Introduciao

O humor, o chiste, o comico e o riso s3o objetos de estudo desde tempos imemoraveis
onde incontaveis teoricos, filosofos, intelectuais langaram mao de analisar, discutir e tentar
definir o humor nas suas mais diversas facetas. ' Desse modo, essa pesquisa versa sobre a
participacdo de humoristas piauienses durante a campanha eleitoral para prefeito de Teresina,
capital do Piaui, no ano de 2012, em especial, a servi¢o dos candidatos que lideravam as
pesquisas eleitorais: Elmano Férrer (PTB) ! e Firmino Filho (PSDB)", os quais disputaram o
segundo turno dessa eleicdo. Nos seus programas eleitorais nos deparamos com diversos
Jjingles politicos comportando parddias, clipes politicos, moddes"! e recursos semelhantes que,
imbuidos de humor, quebraram a rigidez do discurso politico, tornando suas narrativas mais
acessiveis e atrativas e agindo como ferramenta de identificagdo social com o eleitorado. O
problema central da investigagdo se dara na compreensdo de que medida esses profissionais
influenciaram o desenrolar das campanhas e analisar de que forma os simbolos dessas
producdes dialogavam com a cultura local.

Os programas eleitorais foram transmitidos em TV aberta entre 21 de agosto e 04 de
outubro de 2012 por for¢a da Lei dos Partidos Politicos (Lei n® 9.096/1995), a qual prevé a
obrigatoriedade no radio e na televisdo da propaganda eleitoral gratuita.Y"! Também foram
publicados na integra dentro da plataforma Youtube, localizados em dois canais intitulados
com os respectivos nomes dos candidatos retrocitados.

Os principais didlogos estabelecidos com a historiografia se dio nos campos da
Histéria Politica e Historia e humor. O primeiro, ja ndo tecido apenas pelo seu carater
diplomatico ou centrado na politica institucional e dos grandes sujeitos, mas com uma
abordagem que considera as diversas dimensdes da vida humana, suas implicagdes e maior
abrangéncia da significa¢do do proprio fator politico. Houve nesse campo certo deslocamento
de fronteiras em seus objetos, métodos, fontes, conceitos, escrita e epistemologia e com base
nisso propomos um dialogo dessa linha com o campo do humor. E nessa Historia Politica
renovada, que vem sendo desenvolvida desde o final do ultimo século, que esse trabalho
propde uma intersec¢do, na qual o proprio modo de se compreender a politica conhece
mudangas significativas. O elemento politico ndo € mais percebido como isolado nele mesmo,
centrado no estado e em suas figuras, ao invés disso, as multiplas areas da realidade dialogam
suas fronteiras. ¥!!!

A escolha dessa elei¢cdo se deu por uma questdo operacional, por serem os candidatos
com maiores chances de vencer, pois contavam com maior capital humano e financeiro
(coligacdes e popularidade), apoio de grupos politicos influentes € uma melhor estrutura no
entorno em comparacao aos demais envolvidos, inclusive possibilitando que pudessem
contratar humoristas que possuem bastante alcance no estado. Esses aspectos possibilitaram
grande volume de vestigios para o trabalho do historiador, pois cabe salientar, dentro desse
recorte temporal ja se encontrava em uma maior democratiza¢do do acesso a internet, o que
possibilitava uma maior vitrine dessas produgdes em plataformas virtuais.

A escolha do espago se deu tanto por questdes de afinidade, visto que habitamos em
Teresina, quanto por questdes de relevancia, por se tratar da capital do estado, seus eventos
historicos possuem bastante ressonancia sobre os demais municipios piauienses. A disputa
para prefeito de Teresina desse ano foi bastante representativa para a historia de Teresina, haja
vista que o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), que governava a cidade desde a
redemocratizagdo brasileira, passava a ter um rival que lhe fizesse frente ao cargo de chefe do
executivo municipal. Além disso, os humoristas que atuaram em ambas as campanhas
possuem uma larga carreira nesse segmento, muitos com trabalhos reconhecidos
nacionalmente.
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As eleigdes municipais de Teresina desse recorte foram acompanhadas por portais de
noticia como o portal Cidadeverde.com, do Grupo Cidade Verde, pertencente ao empresario
Jesus Elias Tajra, que integra ainda a emissora TV Cidade Verde, TV Cidade Verde de Picos,
as radios Cidade Verde e CV Mais e o aplicativo CV Play. Os programas eleitorais dos
candidatos supracitados foram publicados na integra dentro da plataforma Youtube,
localizados em dois canais intitulados com seus respectivos nomes.

Humor, publicidade e politica: uso de jingles e clipes na propaganda eleitoral

O espago midiatico proporcionado pelo horario nobre televisivo, por forca do Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral, foi um palco fundamental nessa disputa. Acrescenta-se a
ele, um incipiente recinto dessas propagandas: a internet. Vale destacar que as campanhas de
Firmino Filho e Elmano Férrer detinham recursos suficientes para contratar profissionais do
humor consagrados no estado, os quais em diversos momentos foram os rostos dessas
propagandas. Para os cientistas politicos Hoffmann e Santos, a tendéncia midiatica e o apelo
para concentragdo da comunicag¢ao politica na imagem e no video em detrimento do texto, sdo
fatores contemporaneos inegaveis. Segundo os autores, esse prisma da propagagdo de
mensagem de modo a induzir o comportamento dos individuos, especialmente eleitores,
assume um papel de relevancia nas pautas de uma campanha eleitoral, assim como em um
marketing de governo ou agenda de agdo parlamentar.™

O humor utilizado na publicidade atua como um recurso de identificagdo social. Dessa
forma, sua acdo consiste em ganhar, de alguma maneira, a aten¢do dos individuos de modo
influencia-los. Isso passa a ocorrer quando a publicidade deixa de ser meramente informativa
e o cOmico angaria forgas e espaco nos anuncios e figura enquanto uma ferramenta para
catalisar a atencdio dos consumidores.X

De acordo com Marques, a eficiéncia do humor na publicidade foi descoberta, fazendo
com que pessoas comprassem produtos quando anunciados nesse formato, mesmo que nao
ocorra a compra em um primeiro momento, em longo prazo ocorrerd uma associagdo positiva
na memoria do publico. Nesse sentido, Panke defende que na comunica¢do, o anliincio se
utiliza de diversos codigos que, dispostos ao profissional, proporcionam um efeito sinestésico
entre o ouvido e o conjunto de sentidos pelos quais se apreende a realidade. No jingle, por
exemplo, a melodia age como catalisador das emocdes devido aos aspectos sensoriais que
provoca; a métrica, a repeticdo, o contorno € o ritmo favorecem a memorizacdo e elementos
como as combinagdes de acordes fazem com que a letra nem sempre seja tdo determinante
para gerar sensagdes e determinados estados de espirito.X! Para a autora:

Um dos objetivos do jingle ¢ facilitar a memorizagdo, o que os especialistas chamam
de recall, ou seja, a capacidade de proporcionar que o usudrio se recorde da
mensagem apos sua veiculagdo. A sua forca estd intimamente relacionada ao grau
simultineo de persuasio decantatdria e figurativa que traz. X"

Dessa forma, o jingle pode ser usado amplamente para diversos fins no campo da
propaganda, para Panke, ¢ possivel estabelecer uma tipologia de jingles, na qual, eles se
organizariam em jingles de varejo, jingles politicos e jingles institucionais. Nessa organizagao
didatica, interessa-nos principalmente o segundo. De acordo com a autora, O jingle politico se
refere as cancdes de partidos, movimentos populares, sociais, ONGs. Uma das bases da acao
politica ¢ a emocao, portanto, as musicas fazem parte das estratégias, embora as palavras de
ordem sejam mais conhecidas. Na politica também sdo comuns cangdes que representem
determinados movimentos como por exemplo, a composi¢do de Geraldo Vandré “Para nao
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dizer que ndo falei das flores” X Por conseguinte, o uso do jingle ocorre em muitos
“momentos politicos” do Brasil, sobretudo, a partir da emergéncia do radio. Gomes afirma
que “O marketing eleitoral trata de uma estratégia voltada para o eleitor, com o objetivo de
fazer o partido ou candidato vencer uma determinada elei¢do”. Cabe salientar que a
associacdao do jingle com o humor insere-se de maneira proficua quando se propde a agir
enquanto um elemento de persuasdo no certame eleitoral. Nesse “jingle eleitoral”, podem
estar presentes o posicionamento do candidato, um ataque ou degradacdo da imagem do
adversario, a consolidacio de uma imagem com base na repetigdo ou a evocagdo das
qualidades de sua personalidade, entre outras estratégias. X!V

Portanto, o jingle politico, na subdivisdo “jingle eleitoral”, busca apresentar
mecanismos que massifiquem uma proposta, em geral séria, onde a melodia protege sua letra
com pequenos versos, simples de memorizagdo, dirigidos ao eleitor de modo que provoque
uma sinergia tencionada a gerar uma espécie de empatia com o candidato, nesse processo, o
humor funciona como um facilitador dessa comunicagdo, comportando significativa
incumbéncia de alcance ao publico. XV

O clipe politico articula imagens em torno de um tema musical e seu objetivo maior €
veicular os jingles das campanhas dos candidatos. Eles constituem, entdo, instrumentos
privilegiados para a mobilizagdo emocional do eleitorado. Outro uso importante dos clipes
politicos € para a administragdo do tempo do programa no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral, sobretudo para aqueles candidatos que possuem extenso tempo de transmissdo. V!

O humor e a publicidade dispdem de estratagemas que podem ser muito uteis na
elaboracdo de uma campanha, resta saber a potencialidade de um jingle em influenciar o
resultado final das urnas.

Amauri Juca, durante os programas eleitorais de Férrer, atuou em uma série de
pequenos clipes intitulados “Barbearia do Véin”, em linhas gerais a personagem principal
frequenta uma barbearia onde conversa com o barbeiro a respeito dos avangos que teriam
ocorrido durante a administragdo do governo de Férrer, os clipes finalizam com o bordao
“deixa o bigode”, em alusdo ao candidato petebista que possuia essa alcunha. Analisemos um
deles:

Cliente: Meu patrdo vamos ligeiro hoje que eu estou avexado. Vou aculd, passear./
Barbeiro: vai passear aonde, meu patrdo?/ Cliente: Numa Maravilha. Parque Lagoas
do Norte, meu amigo aquilo ficou uma beleza. O Elmano tirou do papel e botou de
pé. Porque tu sabe como ¢, os outros falam falam falam mas quem fez foi o Elmano,
O Elmano fez aquele Parque Lagoa do Norte com lugar para caminhada, fez praca,
tudo bem iluminado, o negodcio td um ponto turistico, rapaz. Entdo faca como
Elmano: capricha! Barba, cabelo e bigode! Néo, rapaz! Um bigode como esse mais
parece um cartdo postal. Deixa o bigode! XV1!

Nesse caso, o “Deixa o bigode”, ¢ empregado no sentido de advogar uma
permanéncia no cargo do entdo prefeito. Essa expressdao “deixa o bigode”, assemelha-se ao
“Deixa o homem trabalhar” da campanha do ex-presidente Luiz Inicio Lula da Silva (PT),
quando concorreu a reelei¢do no ano de 2006, onde podemos identificar alguns elementos
encontrados também nas pecas politicas de Elmano Férrer, a exemplo do proprio discurso de
continuidade enquanto condi¢cdo de manter os avancos, da chamada provocativa do “deixa” e
da utilizagdo de simbolos regionais como sotaques e géneros musicais:

A voz de Deus ¢ a voz do povo/ Olha o Lula ai de novo/ Lula ¢ um grande
presidente/ E vai continuar com a gente/ Nao troco o certo pelo duvidoso/ Eu quero
o Lula de novo/ Lula ¢ um grande presidente/ E vai continuar com a gente/
Continua, nosso companheiro/ Deixa o homem trabalhar/ Humilde, justo e
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verdadeiro/ Deixa o homem trabalhar/ Ndo ¢ s6 o nosso presidente/ Lula vai
continuar/E um grande amigo da gente/ Eu quero o Lula 14 [...]/ Nosso Brasil no
rumo certo/ Deixa o homem trabalhar/ O futuro ndo ¢ mais incerto/ Deixa o homem
trabalhar/ Nosso povo agora é quem decide/ Lula vai continuar/ Eu quero o Lula 1&/
Eu quero o Lula 14/ Nosso povo pobre hoje tem vez/ Deixa o homem trabalhar/ Meu
Brasil autossuficiente/ Deixa o homem trabalhar/ Lula governa para todos/ Eu quero
o Lula 14/ Por isso ¢ que ele ¢ diferente[...]/ Eu quero o Lula 14/ Deixa o homem
trabalhar/ T4 tudo andando direitinho/ Deixa o homem trabalhar/ Ele trata o povo

com carinho/ Eu quero o Lula 14/ E a gente ndo tem porque mudar/ Eu quero o Lula
14. XVII

Expressoes como “Nao, rapaz! Um bigode como esse mais parece um cartdo postal.
Deixa o bigode!” e “Ta tudo andando direitinho, Deixa o homem trabalhar” recrudescem essa
percepgao. De acordo com os autores Hoffmann e Santos, a preocupag¢do em alcancar um
publico até entdo inexplorado pode ser significativo para o resultado, por isso que “Deixa o
homem trabalhar” aproveita diversos signos regionais do Nordeste para alcancar um publico
mais amplo de eleitores. Além disso, essa estrutura que elenca feitos do governo ¢ bastante
utilizada, sobretudo quando se intenta a manutengdo do mandato, seja do candidato ou do
partido. Por exemplo, isso ocorre em 1998 na campanha de Fernando Henrique Cardoso
(PSDB) quando formula o jingle “Levanta a Mao”. Também ocorre em 2010 quando foi
formulado o jingle “Para o Brasil Seguir Mudando” e em 2014 com o jingle “Dilma Coragao
Valente”, os dois produzidos nas campanhas de Dilma Rousseff (PT). XX

O jingle politico quando bem explorado pode ser influente para o resultado final das
urnas. De acordo com os cientistas politicos Fabio Hoffmann e Everton Santos, isso ocorreu
em 1989 quando Lula, do partido dos trabalhadores, ndo obteve o sucesso desejado com o
jingle “Sem Medo de Ser Feliz”, composto por Hilton Aciolli, apesar de ser considerado um
dos melhores jingles politicos brasileiros e contar com diversos artistas e intelectuais na sua
construgdo, falhou em ndo considerar devidamente os tragos estruturais e culturais do seu
publico alvo.**

Considerando essa proposicao, ndo coincidentemente as producdes audiovisuais de
Filho e Férrer contaram com simbolos como o chapéu de vaqueiro, expressdes regionais como
“véin” ou “diaxo”, além de quase sempre as parddias utilizarem o género forrd6 como fundo
musical escolhido. O proprio humor, na concep¢do de Menna Barreto, tem seu sucesso
atrelado ao conhecimento prévio das circunstancias, visto que € fruto de valores culturais e
subjetivos do individuo. Para o autor, a utilizagdo do humor em uma peca publicitaria deve-se
levar em conta fatores como o pais, a classe social e a idade do publico que o comercial deseja
atingir.**!

Semelhantemente, Gomes argumenta que uma campanha municipal, por conter carater
local, exige do candidato a demonstracdo do conhecimento a respeito dos interesses e
caracteristicas da cidade, ao passo que, ele deve demonstrar a ciéncia dos limites inerentes ao
cargo onde muitos problemas sociais precisam de uma solugdo intermediada pelo cenario
local XX!
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Imagem 1. PORQUE EU VOTO NO VEIN

~™

Propagands Eetorsl Gratusta Lo 19043
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Eu vou dizer, porque que eu voto é no Véin!

Fonte: Captura de tela de video encontrado na plataforma Youtube XXM

Conforme pode-se analisar na imagem acima, as roupas que a personagem central
veste carrega elementos como o chapéu, a camisa “de botdo” e os proprios gestos que
sugerem uma referéncia tanto regional quanto etdria. Sem contar com o ja mencionado termo
“véin”, também empregado na mesma linha de sentido. De acordo com Hoffmann e Santos,
esses tracos permitem estabelecer avangos e limites para que o jingle possa ser produzido,
comercializado e recepcionado pelo publico alvo. Corroborando com essa argumentacio,
“Porque eu voto no véin” comporta alguns desses aspectos, pois trata-se de uma parddia da
musica “Correndo atras de mim”, com bastante sucesso no periodo, sobretudo na regido
nordeste do Brasil.

Outro exemplo onde ¢ possivel identificar o uso dos tragos culturais do publico alvo
estd no clipe eleitoral “Vendedor de Frutas” da campanha de Firmino Filho. Nesse video, um
vendedor de frutas anuncia seus produtos em uma feira onde a personagem performada pelo
humorista grita frases apologéticas em prol do candidato, produzindo rimas ou trocadilhos
com os nomes das frutas anunciadas. Em dado momento, a personagem fala “Se alguém falar
mal do Firmino, vocé manga! Manga e tanja!”, regionalmente, o termo “mangar” pode
assumir significado de zombar ou cagoar de algo, enquanto que “manga” também ¢ o nome de
uma fruta bastante comum no estado.**!V Para além das expressdes regionais ou das
vestimentas, os proprios perfis das personagens retratadas nos videos demonstram o intento da
aproximagao com caracteristicas sociais e culturais do Piaui, visto que, a capital comportava
uma grande parcela de trabalhadores informais.**V

Em concordincia com essas constatacdes dos autores citados, conclui-se que esse
mapeamento se mostra substancial na constru¢do de um jingle politico, o qual assume
caracteristicas em sua composi¢do que refletem intrinsecamente o mercado e suas demandas,
além de determinados tragos sociais e estruturais dos consumidores aos quais se destinam.
Portanto, o conhecimento prévio da cultura, da condi¢dao social e material de uma cidade ¢
substancial para a constru¢do de estratégias na elaboracdo de jingles e clipes politicos que se
propdem a angariar voto. O humor ¢ um elemento central nesse processo devido ao potencial
identificatorio do humor quando utilizado nesses espagos.

Os humoristas piauienses e a campanha eleitoral
A partir do trabalho dos humoristas nas propagandas analisadas, os clipes tomaram

uma forma muito mais divertida e atraente para os eleitores, fazendo com que a maneira como
a realidade era apresentada por eles nesses veiculos provocasse uma identificacdo com o
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consumidor dessas midias (leia-se eleitor, nesses casos), corroborando com isso, Santos
Marques afirma:

O humor é também o desnudamento de um defeito e dessa forma se aproxima mais
dos telespectadores, ja que todos t€ém defeitos. No entanto, o humor mostra a
realidade de forma descontraida ¢ alegre. Ao assistir a um comercial comico, as
pessoas geralmente se deparem com alguém real, com preocupagdes, defeitos e
medos parecidos com os seus. O humor trabalha com identificacdo, ¢ essa
identificagdo pode fazer a diferen¢a na fidelizagdo da marca.*XV!

Em entrevista concedida ao “Jornal do Piaui” da emissora Cidade Verde, Dirceu
Andrade e Amauri Jucéd avaliaram conjuntamente suas participacdes nas campanhas politicas
para prefeito de 2012. Segundo a matéria: “Para eles, os humoristas tornam a campanha mais
agradavel e a criacdo de personagens atrai um publico que ndo gosta de politica, para assistir
os programas eleitorais da televisdo”.**V!l De acordo com ambos, o humor dispde de uma
capacidade em mediar o discurso politico e o telespectador.

Um questionamento que pode emergir nesse contexto a respeito da participagdo dos
humoristas nessa elei¢do esta atrelado ao engajamento individual com os relativos candidatos,
partidos e/ou grupos politicos. A relagdo de cada um com o cenario politico local ajuda a
entender em que medida transitavam entre mero trabalho profissional e apoio pessoal. Jodo
Claudio Moreno, apesar de possuir longa caminhada enquanto humorista, fazendo com que se
tornasse um dos mais reconhecidos no segmento, ndo aparece nos programas eleitorais de
Elmano Férrer por meio de personagens ou com clipes comicos, sem performar uma
personagem. Vale ressaltar que Moreno foi vereador de Teresina pelo partido PCdoB. Embora
seu partido apoiasse a candidatura do apresentador de TV Beto Rego (PSB), Moreno aceitou
integrar a coordenacdo da campanha de Férrer (PTB) nessa elei¢do. A respeito disso, declara:

Quando aceitei participar das propagandas ja estava com um pé na campanha, e
agora aceito participar da campanha, me sinto honrado com o convite. S6 preciso
resolver questdes éticas com o meu partido, porque ndo me desfiliarei do PCdoB, a
ndo ser que me coloquem para fora. Vou procurar orientacdo juridica para me
desligar temporariamente. XXV1!

Dessa forma, Jodo Claudio Moreno marca presenga em praticamente toda a campanha
eleitoral de Férrer, atuando em todos os programas exibidos em rede nacional. De igual modo,
Amauri Jucd também estd presente em praticamente todos os programas do candidato
petebista, contudo, ao contrario do primeiro, Juca representa o rosto de praticamente todas as
personagens comicas da campanha. O humorista piripiriense possui papel central nos clipes
eleitorais com parddias, modinhas, imitacdes e pecas publicitarias. Segundo Jucd, mesmo
havendo um roteiro, encontrava certa liberdade para improvisos: “Foi um prazer imenso
trabalhar com o Elmano, ele me conquistou. E impossivel ndo se envolver por inteiro.
Tinhamos um roteiro de acordo com o tema do programa, mas bastante liberdade para
brincar” XXX

Outro artista bastante representativo nessa eleicdo, por sua vez compondo os
programas eleitorais de Firmino Filho, foi Dirceu Andrade, o qual atuarda em quase todos os
clipes comicos da campanha do PSDB em 2012, acompanhado de Airton Oliveira ou com
personagens solos. Assim como Jucid e Moreno, Andrade possui uma longa carreira no seu
campo de atuacdo, com diversos trabalhos no setor cultural do Piaui, principalmente em
shows de stand up comedy contendo imitacdes de personalidades do estado, em especial de
figuras politicas.
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Na referida entrevista ao Jornal do Piaui, Dirceu Andrade manifestou acreditar no
trabalho do grupo politico com quem trabalhou junto na disputa eleitoral para prefeito de
Teresina, a respeito disso afirmou: “Eu ja trabalhei em oito campanhas e sempre do mesmo
lado. S6 posso trabalhar do lado em que eu acredito” *** Essa declaragio sugere um apoio de
Andrade ao PSDB, até¢ aquele momento. Evidentemente, cabe ao leitor considerar que essas
declaragdes de apoio, por parte dos humoristas, nesse contexto, ainda que fossem
exclusivamente profissionais, exigiriam a mesma linha de respostas apresentadas, tendo em
vista o veiculo ao qual estavam sendo entrevistados. Considerando o momento da entrevista,
seria inadequado por parte dos artistas afirmarem em uma rede televisiva que nao acreditavam
nos projetos dos candidatos.

Ainda assim, com base nesse movimento de Moreno em ndo assistir a candidatura do
postulante apoiado por, até entdo, seu partido, inclusive coordenando a campanha de Férrer, e
nas declara¢des de Dirceu Andrade, o qual assegurou ter trabalhado em oito campanhas com o
mesmo grupo, supomos a existéncia de, ao menos, certa afinidade por parte desses humoristas
com os candidatos em que trabalharam na campanha daquele ano, no entanto, ¢ substancial
ndo interpretar esses sujeitos de forma homogénea ou considerar que essas relagdes se davam
da mesma maneira para todos. Afinal, a despeito de Andrade ter laborado junto ao PSDB em
varias campanhas politicas até aquele momento, o humorista enfrentara alguns atritos com a
prefeitura que ajudou a eleger, sobretudo em 2016, quando emitird duras criticas a
administracdo de Firmino Filho relacionadas ao tratamento dos projetos do ambito cultural do
estado.

De acordo com o artista, na gestdo do prefeito Filho, a Fundagdo Cultural Monsenhor
Chaves, presidida por Lazaro do Piaui entre 2013 e 2016, sofreu um verdadeiro desmanche.
Em entrevista concedida ao programa televiso Bancada Piaui, transmitida dia 13 de Maio de
2016, Dirceu Andrade aproveita o espago cedido para protestar a respeito desse assunto:

Eu queria falar uma coisa, eu sei que vocé me perdoasse mas € uma coisa que eu
tenho que fazer, to fazendo em todos canais de TV que eu entro. E uma denuncia
que eu td fazendo,e ai aqui ele tem sempre espago, ele pode se defender na hora que
ele quiser, mas eu queria falar alguma coisa do desmanche que fizeram na Fundagdo
Monsenhor Chaves nesses trés anos e cinco meses. O prefeito diz assim: primeiro a
gente trabalha depois a gente fala. Primeiro eu esperei, Toni, ele trabalhar pela
cultura, como ele nao trabalhou eu falo. Na Fundagdo Monsenhor Chaves ele acabou
com o projeto “Ler brincando”. (“ele” quem, rapaz?). O prefeito de Teresina. (O
presidente ndo é o Lazaro?). Ele junto com o Lazaro, né. Porque o Lazaro é o
presidente, ele o prefeito. O gestor ndo pode ver as coisas se acabarem e deixar
passar batido porque tem outro 1, outra pessoa 14 ndo. E secretario dele, né!? Tem
até uma musica que fala: quando ndo vai, manda o secretario. Mas deixa eu lhe falar
dos projetos, o projeto “Ler Brincando”, foi criado pelo Cineas Santos, acabou; o
Saldo de Fotografia acabou, o Saldo de Artes Plasticas acabou, o Festival de Video
de Teresina acabou, o Concurso Nacional de Mondlogos Atriz Ana Maria Rego
acabou, com a mae do Beto Rego, o Festiva de Performances acabou, o Festival de
Musica Instrumental de Teresina acabou, o Concurso Novos Autores acabou, o
Concurso Contos Cidade de Teresina acabou, o Enquanto o 6nibus ndo vem acabou,
o projeto “Artes Itinerantes” que era nas pragas, no dia de domingo, acabou, senhor
prefeito. Acabou também o Festival de Danga, acabou também a Oficina de Circo e
também a Lei A. Tito Filho que incentivava cultura, que o tltimo foi em 2012 66
acabou (Ficou o que?). Ficou nada, eles criaram dois projetos, um que tinha também,
o Encontro de Bois acabou também. XXX

Inclusive, em dezembro daquele mesmo ano, o humorista foi condenado a pagar uma
multa de 5.000 reais devido a um video veiculado meses antes em uma rede social, acusado
de ter ofendido e maculado a honra da imagem do prefeito reeleito de Teresina, Firmino Filho
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(PSDB), além disso, a Justica Eleitoral destacou que nesse conteudo jornalistico, Dirceu
Andrade teria feito referéncias ao candidato Amadeu Campos (PTB).X**! Como nio
conseguiu anular a puni¢do imposta, promoveu uma “vaquinha” virtual a fim de pagar essa
penalidade. O produtor cultural argumentou que os peessedebistas pregavam a liberdade de
expressao, todavia, teriam agido na contramao disso, especialmente quando foram alvos de
criticas e questionamentos de suas acdes administrativas. Nesse sentido, na ocasido Dirceu
Andrade prometeu postar ainda mais videos com criticas a gestdo do entdo prefeito e
ressaltou:

Nao falei no nome de ninguém, ndo ofendi ninguém. [...] Prometeram construir dois
teatros em Teresina, um na Zequinha Freire (zona Sudeste) e outro na Henry Wall de
Carvalho (Sul) e ndo cumpriram. Acabaram com 16 projetos culturais, o principal
deles. e o que considero o mais grave, foi a Lei A.Tito Filho, que esta parada desde
2012, sem pagar nenhum projeto [...] Disseram que os videos sdo porque nio recebi
dinheiro da prefeitura. E ndo recebi mesmo, porque ndo apresentei projeto em
nenhuma das Ultimas gestoes da prefeitura de Teresina [...] Quando eu elogiava,
ninguém reclamava. Agora, s6 porque critico, estdo me processando, XXX

Isso posto, pode-se concluir que alguns desses artistas demonstravam uma
participacdo ativa no cendrio politico piauiense, seja por meio de criticas e protestos nos
meios de comunicagdo, seja por intermédio do apoio politico/partidario ou até mesmo através
da propria candidatura para algum cargo publico.

Fizeste antes? Disputas pela memoria através do humor

Se em certo momento os clipes cOmicos se destinavam somente a apresentar o
candidato em uma linguagem laudatéria, isso muda de figura, especialmente no segundo
turno, quando os discursos desses clipes passaram a ser mais ofensivos, mesmo contendo
humor, tomaram uma postura mais acida. Assim sendo, no dia 29 de setembro de 2012 o
Portal Cidade Verde publicou uma matéria com a manchete “Juiz ordena que PSDB retire do
ar parodia contra Elmano Férrer”, na qual desenvolve:

O juiz do Tribunal Regional Eleitoral, Valter Alencar Rebelo, determinou hoje (29) a
imediata retirada do ar de propaganda do candidato Firmino Filho (PSDB) que
mostra um trio mexicano fazendo uma parddia”. Na decisdo, o juiz considerou
ofensiva a propaganda. Segundo o advogado do PTB, Leonardo Airton, o mandado
de seguranga determina que a propaganda seja retirada imediatamente do ar. "Ele
considerou a propaganda ofensiva, ultrapassando o limite da mera critica
administrativa", afirma. XXV

Essa matéria evidencia o quanto essas producdes tampouco passavam despercebidas
pelo partido adversario. Nesse caso, por exemplo, além de chamar atencdo, a parddia foi
levada ao tribunal para sua retirada por ser interpretada como ofensiva para o candidato do
PTB. O video ao qual a matéria se refere dizia o seguinte:

Obra parada, obra parada/ Sucesso em todo lugar/ S6 propaganda, s6 propaganda/
T6 querendo te enganar/ Mas o que eu vou dizer!?/ Nio precisa nem falar. E s6
colocar um capacete de obra, e aparecer na televisdo/ O que eu vou mostrar!?/ A
mesma coisa todo dia na propaganda/ E sucesso ai, ai, ai./ Obra parada, obra parada./

Sucesso em todo lugar/ Sé propaganda, s6 propaganda/ T6 querendo te enganar/ O
baldo. XXXV
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Nessa parddia da musica “La Cucaracha”152, as personagens, em tom de escarnio,
insinuam que as propagandas de Férrer seriam falsas e o candidato estaria apenas fazendo
propaganda enganosa para aparecer na televisdao, além de supostamente ndo saber falar. A
critica mordaz que, o humor pode proporcional como nenhum outro, sera perceptivel ainda
em outros clipes entre ambos, ndo s6 para enumerar as qualidades de suas gestoes, mas
também para criticar os deslizes do adversario.

Temas relacionados a estrutura urbana da cidade, como obras e projetos, serao bastante
explorados nesses discursos. Dentre os quais: Projeto Vila-Bairro, Parque Lagoas do Norte,
integragdo e etc. Projetos intimamente ligados aos problemas reais da cidade e suas demandas.
Embora nem todas as parodias das duas equipes fossem direcionadas ao adversario, afinal
algumas eram produzidas, de fato, para destacar feitos e atributos que detinham, boa parte
desses clipes eleitorais prestavam-se a questionar diretamente o outro partido, em um tom
comico, apontando problemas de Teresina e até solu¢des executadas por eles na propria
administracao.

Por exemplo, faltando 10 dias para o sufragio, ocorrido no dia 28 de outubro, foi
publicado o video “Firmino 45 - Humor - Futebol: segundo tempo” no canal Firmino Filho, o
qual retrata a narragdo de uma partida de futebol entre “o time do povo” e “o time do blocao”
onde essa segunda equipe representaria o candidato petebista, ao passo que a primeira seria do
candidato peessedebista. Observe-se a transcri¢ao das falas:

Narrador: Ald, torcida de Teresina! E a hora do povo entrar em campo/
Comentarista: E, e quando o povo entra em campo, ele entra é pra decidir!/ N: E, ¢ o
time do blocdo fez varias contratacdes a peso de ouro, heim?/ C: Mas ja fizeram
todas as substitui¢des e o time ndo anda. E muito técnico pra pouco jogador!/ N: E o
time do Blocdo tenta dar um baldo!/ C: E, mas o povo pegou a bola do outro lado
antes de cair!/ N: Do povo pro Firmino, do Firmino pro povo!/ C: E a tabelinha
perfeita./ N: Furou o Blocdo, espocou o baldo! Atengdo, é gol!/ C: E 45, rapaz! XXXVI

Outros dois clipes foram publicados com a mesma tematica, nos quais o narrador € o
comentarista esportivo sao representados, respectivamente, pelos humoristas Airton Oliveira e
Dirceu Andrade, onde narravam os feitos nas areas da satde e educacgdo pela administragdao do
PSDB. Na oportunidade do video sobre o segundo tempo, a estratégia do clipe consistiu em
mensagens de duplo sentido na narra¢do das personagens, de natureza analdgica, na qual o
segundo turno foi comparado a um segundo tempo de uma partida desse esporte. Por
exemplo, isso ocorre quando se referem a outra equipe como “time do blocao” ou quando
afirmam que esse time tentou “dar um baldao”, onde “baldo” pode ser um termo relacionado a
uma jogada de futebol, mas nesse contexto foi empregado com o sentido de algo que foi
prometido mas ndo foi cumprido, popularmente chamado assim. O time do “blocdo” seria a
coligacdo de Elmano Férrer, a qual contou com o apoio de muitos partidos e foi acusada de
ser um blocdo de ricos. XXXVl

Claudia Fontineles, a respeito das maneiras de se fazer durar de Alberto Silva, ex
governador do Piaui, nos esclarece que

A principal faganha no combate a morte ou a se correspondente — o esquecimento —
catastrofe simbolizada pelo desaparecimento definitivo é promovido pela associagao
da memoria a retérica, uma vez que a citagdo e a recitagdo sdo instrumentos
imprescindiveis na arte de fazer crer,XXXVill

Sob esse aspecto, entendemos que muitas vezes a apropriacdo da memoria - essa
ligada a imagens, conceitos, lugares e fundamentada em uma ideia — pode ser exercitada para
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se fazer crer e inscrever-se em seus dominios, de modo a durar-se vinculado a esses aspectos.
Por isso a autora explica que

Essa arte consiste em associar imagens a lugares, delineando um cenario
arquitetural, e requer duas espécies de preceitos: os primeiros regendo a seleg@o de
lugares e os outros a das imagens mentais das coisas de que pretendemos nos
lembrar e que a arte relaciona a lugares escolhidos. Por essa concep¢do, as imagens
assim armazenadas sdo faceis de evocar no momento oportuno, segundo o qual a
ordem dos lugares preservaria a ordem das coisas, sendo que as “coisas” figuradas
pelas imagens e pelos lugares tratam-se de objetos, de personagens, de
acontecimentos, de fatos relativos a uma causa a defender. XX

Portanto, segundo a autora

A lembranga atualizada tenderia, portanto, a viver numa imagem. Dai a grande
variedade atribuida a imagem por aqueles que pretendem resistir ao tempo e
inscrever-se na memoria coletiva. Essa associa¢do de imagens a lugares inscritos na
geografia, que os gregos denominaram de ‘sitios da memdria” e que Santo
Agostinho chamou de “paldcios” ou “armazéns” da memoria continuam sendo

construidos e ativados por meio do ato de recitar — tido como suporte da recordacao.
XL

Ou seja, recitar esses lugares pode consistir em dar estrutura a essa memoria enraizada
na imagem, dos quais Alberto Silva se utiliza para defender seu nome diante das criticas, e
também imbricados nas agdes governamentais erigidas em seu primeiro mandato onde
funcionaram ‘“como verdadeiros palacios de memodria e geravam aplausos e
reconhecimento” XM

Alguns aspectos desses mecanismos para eternizar-se na memoria coletiva podem ser
identificados nos discursos das propagandas aqui analisadas. Em algumas parddias ¢
perceptivel a intencionalidade em produzir essa associacdo da memoria com a retorica, de
modo a inscreverem-se na historia da cidade, em alguma medida reivindicando para seu grupo
politico autorias de agdes relacionadas ao espago urbano da capital.

A exemplo disso, publicado no dia 12 de setembro de 2012, dispondo de quase 6,5 mil
em visualizagdes, o video intitulado “Por que ndo fizeram antes?” contém um jingle de
mesmo nome, transmitido em rede nacional, como parte da propaganda eleitoral de Elmano
Férrer, durante a qual os humoristas, dentre eles Amauri Jucd, cantam em tom provocativo:

Rapaz, tu ta vendo o tanto que esse “véim” trabalha? E obra em todo lugar/
Cumpadi, t6 vendo sim. Agora fico aqui ¢ matutando: Por que diaxos ndo fizeram
isso antes?/ Da até vontade de cantar uma modinha./ A integra¢do/ Por que ndo
fizeram antes?/ Lagoas do Norte/ Por que ndo fizeram antes?/ Teresina iluminada/
Por que ndo fizeram antes?/ Mais asfalto e calcamento /Por que ndo fizeram antes?
Por que ndo fizeram antes? Por que ndo fizeram antes? Elmano fez, Elmano fez,
Elmano faz, Elmano vai fazer muito mais/ Faixas Exclusivas/ Por que nio fizeram
antes?/ Viadutos /Por que ndo fizeram antes? /Ambulatorio do trabalhador/ Por que
nao fizeram antes? / Teatro do boi/ Por que ndo fizeram antes? Por que ndo fizeram
antes? Por que ndo fizeram antes? Elmano fez, Elmano fez, Elmano faz, Elmano vai
fazer muito mais. X!

J4

Nas linhas dessa “modinha” ¢ perceptivel alguns elementos comparaveis ao primeiro
mandato do ex-governador do Piaui. A campanha eleitoral de Férrer, quando oportuno,
evocava agoes e obras realizadas durante sua gestdo, sobretudo relacionada a infraestrutura da
cidade, na tentativa de funcionarem como esses verdadeiros paldcios da memoria, atrelando a
imagem do candidato com esses elementos. Inclusive, o video inicia com moradores locais
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conversando sobre o desenvolvimento urbano que a cidade atravessava. Nesse didlogo, termos
como “véim”, “cumpadi”, “diaxos” ou “matutando” se fazem presentes. A interpelacdo de
uma das personagens funciona como gatilho para acionar o refrdo que da nome ao jingle,
quando diz, “agora fico aqui matutando, por que diaxos nado fizeram antes?”.

No que cerne a esses questionamentos dos humoristas ao repetirem, a todo o
momento, quais a¢des do candidato do PTB poderiam ser realizadas em gestdes anteriores, se
faz necessario recordar que o grupo politico oposto da disputa (PSDB) ocupava o Palacio da
Cidade desde 1996, e nessa contenda eleitoral, Firmino Filho buscava seu quarto mandato
para prefeitura. Essa sera uma constante durante as propagandas, parodias, protagonizadas
pelos humoristas, reivindicardo em suas letras obras que consideram importantes para o
desenvolvimento urbano da cidade.

A partir disso, respondendo diretamente a essas perguntas, a equipe de Firmino Filho
produz um jingle no mesmo tom provocativo. Nao obstante, a estratégia seria outra, nao
elencariam as falhas dos adversarios. Ao invés disso, o refrdo da musica seria em referéncia
ao que eles mesmos “fizeram antes”, dessa vez, em relacdo as agdes da gestdo de Firmino
Filho, defendidas como positivas em detrimento as agdes de Férrer, as quais seriam, segundo
eles, insatisfatérias ou problematicas ao morador da capital como, por exemplo, o conflito
com os estudantes devido ao aumento da passagem de 6nibus ou com os servidores publicos
por uma suposta falta de pagamento:

Cumpadi, tu ja escutou uma modinha que ta rodando por ai?/ Até parece que o povo
num se lembra de tudo que ja foi feito antes pelo 45/ Quer ver? Escuta ai, espia!/
144 Escolas/ Isso nds fizemos antes/ 6 hospitais nos bairros /Isso nés fizemos antes/
A ponte estaiada/ Isso nos fizemos antes/ O Shopping da cidade/ Isso nos fizemos
antes/ SO iluminaram as pracas/ Porque nos fizemos antes/ Lagoas do Norte/ Porque
nods fizemos antes/ Orgamento popular/ Porque nds fizemos antes/ Reforma do teatro
do boi/ Porque nods fizemos antes/ Porque nds fizemos antes/ O povo sabe o que se
fez, quer Firmino outra vez para fazer muito mais./ Fornecedor sem pagamento/ Isso
ndo fizemos antes/ Perseguir o servidor/ Isso ndo fizemos antes/ Um monte de obra
parada/ Isso ndo fizemos antes/ A prefeitura esta quebrada/ Nos nunca fizemos antes/
Confusdo com os estudantes/ Nos nunca fizemos antes/ Fechar creches e escolas/
Nos nunca fizemos antes/ Essa falsa integracdo/ Nos nunca fizemos antes/ O natal
do fantasmio/ No6s nunca fizemos antes/ Isso ndo fizemos antes/ Isso ndo fizemos
antes/ Isso é 0 que o outro faz e se deixar ele ai piora ainda mais./ O baldo. X!

O clipe politico retrata inicialmente um didlogo entre as personagens, cujo assunto
seria o clipe “Por que ndo fizeram antes?” da campanha do candidato petebista ja citada
anteriormente. Nesse didlogo, iniciado pelo termo “cumpadi”, expressdo bem comum a
regido, o que sugere uma conversa entre moradores da cidade, aspecto importante quando se
intenta provocar uma sensagdo de identificacdo com a realidade de quem assiste. A partir
disso, a segunda personagem afirma “até parece que o povo num se lembra de tudo que ja foi
feito antes pelo 457, pratica comum quando se combate o esquecimento e busca-se evocar
momentos oportunos imagens, lugares, acontecimentos ou agdes que estejam vinculadas a sua
causa, ou seja,

Por essa concepcdo, as imagens assim armazenadas sdo faceis de evocar no
momento oportuno, segundo o qual a ordem dos lugares preservaria a ordem das
coisas, sendo que as “coisas” figuradas pelas imagens e pelos lugares tratam-se de
objetos, de personagens, de acontecimentos, de fatos relativos a uma causa a
defender. XtV
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O refrao divide-se em trés momentos, nos quais, o primeiro se propde a declarar o que
fizeram antes, o segundo relacionado as obras do mandato de Férrer, pois de acordo com essa
narrativa, s6 foi possivel porque “nés (PSDB) fizemos antes”. O terceiro momento, por sua
vez, acusa momentos de tensdo durante o mandato do candidato opositor e afirma “isso nao
fizemos antes”. Cantada em melodia e ritmo semelhante ao “Por que ndo fizeram antes”, a
forma pela qual foi apresentada, sua letra, titulo do video e vestimenta das personagens
sugerem que “Isso nds fizemos antes”™ tratava-se de uma resposta direta. Se a primeira levanta
a questdo “Agora fico aqui matutando, por que diaxos ndo fizeram antes?” entre as
personagens, a segunda apresenta uma contraposicao, onde as personagens constatam “Até
parece que o povo num se lembra de tudo que ja foi feito antes pelo 45”. As duas produgdes
dialogam de maneira interessante, promovendo uma verdadeira disputa entre versdoes da
memoria que se deseja estabelecer.

Ainda sobre o embate direto das produgdes, as produgdes “papel de presente”
comportaram o mesmo sentido. Dessa vez, pelo lado da equipe da campanha de Firmino
Filho, onde foi transmitido parddias da muisica “Coragio de Papel”*V e nessa oportunidade, a
resposta veio por parte da equipe de Elmano Férrer, em um curto comercial de 30 segundos. O
primeiro video publicado no Youtube foi “Firmino 45 - Humor - Papel de Presente” o qual
apresentou o seguinte dialogo:

Seu Manel: O Seu Justino. O homem ai diz que tirou tudo do papel/ Seu Justino:
Tirou, do papel de presente que ele ganhou do Silvio e do Firmino 45./ Seu Manel ri/
Senhor Justino: Se vocé pensa que ele tirou tudo do papel. Nao va pensando seu 176
REIS, Sérgio. Cora¢dao de Papel, Sdo Paulo. Odeon, 1967-LP. 83 Manel./ Seu
Manel: Foi o Firmino, eu sei. Dos projetos que fez. E outro pegou s6 mel. Foi
mesmo que ter caido 14 do céu. X!

Mais uma vez, entra em cena a disputa discursiva em torno da autoria de obras e
projetos na capital, considerados importantes para seu desenvolvimento urbano. Enquanto um
grupo reivindica a execugdo, o outro advoga sua autoria. Vale lembrar que quatro anos antes,
os candidatos representavam a mesma chapa e foram eleitos sob a mesma legenda. “Papel de
presente” exprime a versdao que o PSDB deseja apresentar, na qual, o partido prepara os
projetos e deixa o caminho livre para que Férrer executasse sem muitos problemas, como se
fosse um presente que “caiu do céu”, expressao comumente utilizada para resignar aquilo que
vem de graca para as maos do felizardo que o recebe sem nenhum esforgo.

A caixa de presente que cai do céu nas maos de seu Manoel e seu Justino representam
os projetos feitos pelas gestdes peessedebistas e caem em seus colos sem a necessidade de
esforco para isso. O plano de fundo também ¢ bastante significativo para o contexto, pois
retrata o ambiente do Parque Lagoas do Norte, o qual seria mais uma das propostas
“entregues de presente” em estado praticamente pronto para que Férrer fizesse a sua
execugao.

A segunda publicagdo, preconiza a continuagdo do primeiro enredo, a parddia cantada
¢ igualmente baseada em “Coragdo de Papel” e, nessa oportunidade, o video inicia com as
personagens desembrulhando o entdo presente que caira do céu, ja desembrulhado, 1é-se sobre
ele “Lagoas do Norte”. O video ironiza que o candidato adversario sequer teria agradecido por
esse presente, o qual, de acordo com suas narrativas, teria “pegado s6 o mel”, expressao que
sugere tomar proveito de algo muito facil. Portanto, segundo essa metafora, as administragdes
do PSDB teriam trabalhado semelhante as abelhas que arduamente prepararam seu mel,
enquanto Elmano Férrer comparar-se-ia ao humano que colhe o mel j& pronto e dele toma
proveito.
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Nesse embate, envolvido por uma comicidade sarcastica, os artistas conseguem
imprimir as ideias, propostas, pontos de vista, enumerar realizagdes e advogar as
singularidades de seus respectivos candidatos em detrimento do outro. Se de um lado est4 a
narrativa do trabalho, da execucdo, da extracdo para o concreto aquilo que estava preso ao
abstrato da planificacdo, do outro, encontramos o discurso do planejamento, do tempo de
trabalho, da concep¢do de importantes idealizagdes de modo a preparar nas entranhas da
burocracia o caminho para as gestdes futuras conseguirem realiza-las.

Com esse entendimento, ao analisar o video ‘“Presente”, este no canal “Elmano
Férrer”, onde Amauri Jucd, a representar uma personagem ouvindo um pequeno radio, danca
em pequenos movimentos € canta copiosamente certo jingle politico acerca de um entdo
desespero dos adversarios de Férrer, quando de repente cai em seu colo uma caixa de
presente. Evidentemente, a caixa trata-se de uma referéncia aos comerciais citados acima. A
partir disso, ao abrir o regalo com razao de conferir seu conteudo, defronta-se com papéis dos
quais queixa nao passarem disto. Por fim, o homem direciona seu olhar de modo a “quebrar a
quarta parede” e convoca o publico: “Ei, menino, chama o véin! Esse sim, sabe tirar do papel!
Deixa o Véin trabalhar!”. XtVII

Esses comerciais corroboram dentro desse enredo ja discutido: a disputa, em ano
eleitoral, do protagonismo em realizacdes entendidas como importantes, aos locais de
memoria do eleitorado teresinense, com intuito de “capturar” auxiliado pela satira, o eleitor
para sua narrativa do contexto da cidade, com isso, se apresentar como a melhor opgao
durante o sufragio. Dessa forma, esses clipes politicos e jingles, revestidos de comicidade, se
propdem a agir enquanto ferramentas de identificacdo social com os eleitores de forma que
seus respectivos candidatos possam vencer a referida eleigao.

Consideracoes Finais

O presente trabalho trouxe a possibilidade de discutir, analisar e compreender a
utilizagdo do humor nessa campanha eleitoral para prefeito da capital do Piaui de modo a
identificar em que medida os humoristas foram protagonistas nesses programas eleitorais
estudados. O fato de terem figurado em todos os programas, somado ao capital investido para
contratar reconhecidos artistas do seguimento recrudescem a tese da substancialidade,
singularidade e pertinéncia do objeto nesse contexto.

A referida eleicdo consistiu em um evento significativo para a historia da cidade
devido a possibilidade de eleger um candidato que derrotasse o PSDB, que j& estava ha 24
anos a frente do poder executivo de Teresina. Pudemos constatar também, que embora
expressassem uma linguagem comica, os clipes politicos estudados serviram para manter em
discussdo alguns problemas infraestruturais de Teresina, pois eram sempre citados em seus
discursos para elencar feitos ou requisitar autoria de projetos, dessa forma, os humoristas nao
buscaram desviar a politica do debate por meio do humor, pelo contrario, em diversos
momentos as tensdes politicas do segundo turno vieram a tona com as producdes que eram
feitas para criticar o adversario ou rebater as criticas recebidas.

Sugere-se que a internet foi um espago singular na disputa entre os dois candidatos
retrocitados, sobretudo porque todo o programa eleitoral de ambos nessas eleicdes foi
publicado na integra dentro da plataforma Youtube. Esse artigo também propde contribuir para
esse tipo de andlise do uso de midias sociais € da cultura popular para influenciar a opinido
publica no cenario politico.
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