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RESUMO: Parte importante do processo de identificacdo e desumanizagdo do inimigo em
tempos de guerra, o uso de imagens, seja ele em revistas, livros de fotografias ou cartdes-postais,
levou nagdes beligerantes durante a Primeira Guerra Mundial a acusar-se mutuamente de estupro,
sadismo e até canibalismo, assim como utilizaram ilustragdes apropriadas para reforgar sua visao
de mundo. Contudo, foi também um conflito de interesses entre o exército e a imprensa. Ao
limitar as informacgoes sobre os conflitos bélicos que poderiam ser publicados, se poderia modelar
a opinido publica, o que pode ser caracterizado como um tipo de censura. Este trabalho visa fazer
um levantamento sobre os principais pontos referentes & imprensa, propaganda e cultura visual
durante os anos de 1914-1918.
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ABSTRACT: The use of images, whether in magazines, photography books or postcards, was
important in the process of identification and dehumanization of the war-time enemy, which led
nations during the First World War to acuse each other of sadism, rape and even cannibalism, as
well as furnished the appropriate illustrations to prove their point. However, it was a conflict of
interests between the army and the press. By limiting the information about the armed conflicts
that could be published, the public opinion could be shaped, which can be characterized as a kind
of censorship. This paper is a survey on important features of the press, propaganda and visual
culture during the years of 1914-1918.
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Introducio

A historiografia da Grande Guerra ¢ vasta e marcada por fortes continuidades,
podendo-se tragar trés tendéncias" que acompanham as mudangas historiograficas ao
longo do século XX: a primeira fase ¢ intitulada the Great War generation, no qual ¢
composta majoritariamente por generais e outras figuras militares que participaram e
testemunharam a guerra, cujos discursos de propaganda visam um apuramento posterior
da responsabilidade pelo conflito. Contemporaneos a ele, esses escritos, que nao acabam
com o Armisticio, tém peso para a moral das na¢des envolvidas. A segunda fase que
comeg¢a ainda na década de 1920 e acaba na década de 1960, ¢ marcada por uma
reorientacdo da historia militar e diplomatica, mais preocupada com os objetivos da
guerra que com as suas origens, sendo indiferente a temdatica dos combatentes. Serd nos
anos 1960, ainda na chamada segunda fase, com a afirmacdo do paradigma marxista,
que se inicia uma analise social da guerra. E nessa época que ha um grande influxo de
publicacdes de memorias de soldados que possibilitam estudos sobre o imperialismo, o
acesso a fontes oficias ¢ garantido, e a historia da Primeira Guerra Mundial entra nas
universidades e nas casas de familia.

Embora a transi¢do da primeira para a segunda geragao tenha sido feita de forma
contrastante, a terceira fase se dd marcada por uma continuidade. A passagem de uma
historia social para uma histoéria cultural acontece com rapidez e sem rupturas, pois a
primeira ja abarcava termos culturais como “mentalidade”, “opinido” e “psicologia”.
Tendo em vista as novas configuragdes na forma de fazer historia e, assim, de conceber
0 objeto histdrico, a partir da década de 1980 cria-se uma multiplicidade de abordagens
que sdo incorporadas aos estudos da Primeira Guerra Mundial, tais como formas de
representacdo da guerra, de sua recordacdo e comemoragao, sentimentos dos soldados e
a vida no home front. Com efeito, sdo estudos sobre a Grande Guerra, juntamente com,
por exemplo, a III Republica e o caso Dreyfus, que ajudaram a dirigir o olhar para o
cultural sobre todo o panorama contemporaneo.” Nesse sentido, surgem trabalhos de
grande importancia para a Historia cultural e para a memoria de guerra, que ajudaram a
transformar as narrativas sobre a guerra; se antes os militares e até soldados dominavam
a historia do conflito, agora sdo as vitimas que tomam o seu lugar."”

Nessa terceira configuracdo historiografica, identidade e memoria sdo
inseparaveis, tendo em vista que a associagdo de patrimonio a identidade coincide com a
redescoberta de lugares e objetos que alargam o leque de documentos histéricos, da
mesma forma que novos dominios ganham atencdo como as artes, ciéncia, literatura,
medicina, como também as formas como esses campos sdo afetados pela guerra, ndo sé6
a fim de entender como homens e mulheres viviam, mas também como 0s mesmos se
sentiam." Desse contexto, fontes primarias de todos os tipos ganharam nova atengio, o
que permitiu um aprofundamento dos estudos da propaganda de guerra, e também
representacdes, sentimentos e emogdes se tornaram o interesse central dos historiadores.
Tais mudangas, que proporcionaram a renovagao das abordagens historiograficas, dizem
respeito menos a explicacdo que a problematica. Em uma tendéncia analoga a
emergéncia das andlises micro-historicas, os problemas levantados incidem sobre
aspectos particulares da sociedade e nio sobre o todo global."!

Propaganda
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O desenvolvimento dos moldes tipograficos e da prensa movel pode ser
considerado como o fendomenos catalizador do desenvolvimento da propaganda
moderna. Ao analisar a propaganda durante a I Guerra Mundial, Troy Paddock assinala
que a prensa moével possibilitou a dissemina¢do da informagdo de forma relativamente
rapida e em longa escala, assim como proveu uma ferramenta que poderia ser usada
como uma contestagdo da autoridade."” A criagdo de uma esfera publica teve também
impacto vital para a construgio da propaganda'’™; isso pode ser observado

especialmente a partir da Guerra da Crimeia (1853-1856):

"Apods experimentar o impacto dos jornais na Guerra da Criméia e
na Guerra Civil americana, as autoridades militares iriam tentar aumentar o
controle sobre o fluxo de informagdes durante os tempos de guerra com o
intuito de manter o apoio publico. Durante a Primeira Guerra Mundial, isso
se mostraria frequentemente na forma da censura."™

Como diversos trabalhos apontam®, para todas as poténcias beligerantes as
relacdes entre o governo e a imprensa eram tensas. A forma como os objetivos dos
governos a fim de mobilizarem a propaganda seriam alcangados dizia respeito aos
oficiais locais e individuos que podiam descartar e adaptar o material designado. Além
disso, a0 mesmo tempo em que havia diversos artistas e ilustradores de sucesso
empenhados em contribuir para a publicidade, existiam muitos que criavam imagens e
escreviam artigos de forma andnima. Seu objetivo ndo era registrar as realidades da
guerra, assim como ndo detinham controle total sobre o seu material produzido, que era
fortemente disseminado em diversas midias em uma tentativa de moldar a opinido
publica.™

Os jornais, nesse contexto, tiveram importancia fundamental para a mobilizagao
e manter a moral da populagdo, isso porque sua disseminagdo era rapida, alcangcando
rapidamente uma larga audiéncia, além de serem de facil compreensao para o publico,
estruturados de forma que a perspectiva politica fosse clara o suficiente para que os
leitores estivessem pré-dispostos a concordar com ela. Isso s6 poderia ser possivel se a
imprensa, a fim de conquistar esse publico, se comunicasse com seus valores e ideias.
Importante notar, contudo, que apesar da censura dos agentes do governo para que se
limitasse a contestacdo de sua autoridade, pode-se dizer que mais que manipulacio, o
apoio a imprensa na guerra, na forma de propaganda, se aproximava de uma
negociagdo.”" Uma das caracteristicas-chave da propaganda é seu carater dual; o seu
poder é devido a sua relagdo simultdnea com a opinido do setor privado.®™

Ao reavaliar a ética da “propaganda de atrocidades™ ¥ na Gri-Bretanha e
Australia, Emily Robertson atenta para o fato de como a propaganda frequentemente ¢
associada com mentiras e, consequentemente, se estabelece uma relacdo com a atitude
ingénua daqueles que acreditam nelas. Antes de 1914, sua conotagdo era razoavelmente
neutra, significando “meios pelos quais os convertidos tentam persuadir os ndo
convertidos”. Durantes os anos 1920, diversas publicagdes importantes passaram a
atacar a veracidade desse tipo de propaganda, em especial dois livros: Propaganda
Technique in World War One, escrito por Harold D. Lasswell, de 1927, e Falsehood in
Wartime: Containing an Assortment of Lies Circulated throughout the Nations During
the Great War, de Arthur Ponsonby, lancado no ano seguinte.

Apesar de, a partir dessa concepgao, se supor que a I Guerra tenha sido apoiada
por pessoas bombardeadas somente por informagdes duvidosas, a propaganda de
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atrocidades naquela época tinha muito crédito entre a maioria das pessoas. Isso porque
ndo se tratava de historias risiveis, mas que estavam conectadas com uma série de
eventos historicos em que civis eram de fato mortos pelos militares alemaes. Dessa
forma, resume Robertson, ndo s6 a propaganda era crivel como tinha apelo para a
populacdo, envolvendo sua capacidade de tomar decisdes, j& que para que essas
acusacdes fossem tidas como razodveis precisavam ecoar em um sistema de crengas
pré-existente. Essa critica se afasta do que a autora chama de teoria da “agulha
hipodérmica”, na qual o publico ¢ manipulado pela exposicdo de mensagens forjadas.
Em tltima anélise, a propaganda de atrocidades ndo pode ser descolada de uma forma
propria e historicamente situada de comunicagao; ela se encontra em uma dimensao de
preocupagdes e esperangas de seu tempo.

Nio se tratava somente de angariar seu apoio na participagdo no conflito™"; por
se tratar de uma guerra total todos deveriam participar do esforco de guerra.*"" Existia
uma preocupacdo do governo em encorajar as pessoas a mudar seus habitos e contribuir
para esse esfor¢o como era necessario, por exemplo, produzindo determinados tipos de
alimentos ou trabalhando em industrias. A propaganda foi, dessa forma, essencial para
sedimentar as solidariedades necessarias durante os quatro anos e meio de conflito. Ela
ndo o encurtou ou fez com que os Aliados saissem vitoriosos, mas ajudou a transformar
as sociedades que lutavam a se tornarem de certa forma meios mais efetivos para a
guerra. Lado a lado da mobilizagdo de homens e aparato técnico, vinha a mobiliza¢do
das mentes.*""

O interesse em mobilizar a populagdo, entretanto, ndo poderia ser feito sempre
de cima para baixo; os jornais (assim como a propaganda de uma forma geral) eram um
meio de consegui-lo. Annette Becker e Stéphane Audoin-Rouzeau chamam atengdo
para o fato da propaganda ser antes horizontal que vertical, sustentada por um grande
numero de individuos como ilustradores de livros infantis, musicos e escritores,
apresentando uma dimensdo muito mais espontinea que organizada e imposta.”"™ De
fato, Troy Paddock corrobora tal perspectiva ao assinalar como o processo de
negociacao da propaganda se deu: primeiramente com os funciondrios que sugeriam ou
modificavam a propaganda precedente do governo central, e também com os incentivos
para as pessoas lutarem na guerra; nio s6 contra quem, mas por que elas o faziam.X™

Contudo, como mencionado acima, existia um conflito de interesses entre o
exército e a imprensa. Ao limitar as informagdes sobre os conflitos bélicos que
poderiam ser publicados, poderia-se modelar a opinido publica no que diz respeito a
guerra, o que pode ser caracterizado como um tipo de censura. Se, por um lado,
existiam jornais alinhados com o governo assegurando que sua perspectiva em relagdo a
guerra chegasse ao publico, também havia ameacas de confisco e fechamento, o que
freou os jornais a serem to criticos ao governo.*

Censura

No decurso da guerra na Alemanha, os que ndo tinham perdido o interesse pelo
seu resultado, acreditavam que ela j& estava perdida. A Entente ndo se encontrava muito
melhor, ja beirando a exaustdo; o exército francés tinha sido abalado por um motim e a
Europa estava ficando sem homens para lutar.*' Com o “espirito de 1914 se
desintegrando, a virada alema aconteceu em 1917 quando o general Ludendorff assumiu
o controle de uma campanha de propaganda agressiva tendo em vista o pessimismo e
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desespero apresentado pela populagdo durante o andamento do conflito. Em sua
opinido, somente uma campanha efetiva poderia restabelecer a confianca da sociedade,
o que foi de fato feito ao empregar centenas de administradores e inimeros escritores,
pintores, caricaturistas, fotografos e técnicos. XM

?0s cartunistas no inicio da guerra enfrentaram o dilema se deveriam ou nao
continuar se opor a sociedade e criticar o governo, e acabaram se juntando a
propaganda de guerra. A caricatura politica tinha agora uma nova fun¢do: de mobilizar a
populacdo tanto moral quanto intelectualmente, explicar os recessos do pais, confirmar
a crenga na superioridade da patria assim como esperar uma vitoria final. "

Provar a superioridade da prépria nacdo se dava ndo s6 por meio de batalhas de
armas como também de ideologia. A guerra entre culturas pode ser identificada
principalmente pelos Aliados considerando a Alemanha como o verdadeiro baluarte do
militarismo, escravidao e “Kaiserismo”, entrando numa cruzada em nome da civiliza¢ao
e da democracia.”™" Segundo David Welch™"", o eventual colapso alemio foi muito
mais devido a inabilidade do comando militar e da monarquia em reforcar a
propaganda, compreendendo a importancia da opinido publica em forjar um /ink efetivo
entre lideres e o povo, que um fracasso em disseminar uma propaganda nacionalista,
algo que mais tarde a direita iria criticar. Ironicamente, o pais era o tnico antes de 1914
a dar importancia de fato a propaganda. Com a deflagracdo da guerra, ja havia uma rede
de propaganda semioficial por meio das embaixadas, consulados, escritorios, legagdes e
secdes de bancos alemaes e companhias de navegacao, todos atuando como agentes na
dissemina¢@o de uma literatura favoravel a patria.

Com invasdo da Bélgica, a opinido dos paises neutros rapidamente se cristalizou
contra a Alemanha. Uma de suas primeiras medidas foi enviar a esses paises sua versao
das causas da guerra e as inten¢des hostis dos inimigos, numa tentativa de explicar e
justificar sua posi¢@o. Para barrar a propaganda alema, a Gra-Bretanha cortou os cabos
submarinos que ligavam a Alemanha e a América™"", para que, com excecdo de
relatorios wireless, qualquer informagdo devesse passar por Londres. Outra medida
alema foi adquirir o controle de jornais neutros ou langar novos no mercado. "
Embora tenha havido o esfor¢o de supervisionar tanto as informagdes em paises
neutros, quanto aliados e inimigos, a propaganda alema teve a caracteristica de ser
desordenada e exagerada. Na tentativa de conquistar e controlar opinides neutras a seu
favor, dava uma exagerada impressdo de sucesso militar que chegava a impressionar,
correndo o risco até intimidar, em vez de persuadir a populagio. ™™

Havia uma preocupagdo também em explicar os objetivos da guerra para o
proprio povo alemdo. Apesar do anuncio da guerra ter sido recebido com consideravel
entusiasmo por muitos, ainda existia divisdes na sociedade, ainda que houvesse
demonstragdes espontdneas de patriotismo. O Burgfiieden’™ nio significou que essas
divisdes acabassem; ao contrario, foi um ato de fé por parte da nacdo e representava
apoio reservado a guerra justa e a uma vitoria rapida.

A censura foi adotada por todos os beligerantes ainda no inicio do conflito e
partiu em sua maioria do estado. Grande parte das nagdes a considerava vital no que diz
respeito a seguranca nacional para controlar os meios de comunicagdo e,
consequentemente, prevenir que o inimigo conseguisse informacdes de seguranca
valiosas. Na Alemanha, isso se deveu principalmente ao ja mencionado Burgfrieden
além do medo que a imprensa publicasse informagdes militares vitais. ™" A imprensa
em si era um instrumento de propaganda para angariar causas especificas, encorajando,
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em geral, a aceitagdo do sistema social e frequentemente propagava ideias nacionalistas
e até imperialistas, servindo como um agente do status quo.

No inicio da guerra, o grau de rigor da censura variava internamente dependendo
da administracdo militar local, mas a medida que o conflito se estendia, o OHL (Oberste
Heeresleitung), isto ¢ o Alto Comando militar, organizou a Secdo Illb (Secdo de
Noticias), criada na segunda metade do século XIX mas potencializada com a guerra,
para tratar da propaganda e censura, justificada pelo Ato de Estado de Sitio, que
suspendeu intimeros paragrafos-chave da constituicio.™" Apesar da estrutura
antiquada do exército alemao, a Sec¢do IIIb conseguia responder as demandas da guerra
com consideravel eficiéncia.

A situacdo era similar do lado dos Aliados. Na Gra Bretranha, o Defense of the
Realm Act (DORA) foi a justificativa para intensificar a censura, suprimindo ndo sé
jornais de esquerda, como levando a persegui¢do do The Times. Do lado francés, os
militares enviaram ordens proibindo a publicagdo de informagdes de natureza militar. O
“Estado de Sitio” permitiu que se banisse todas as publicagdes e encontros/reunides
considerados de natureza que escorajasse tumulto e desordem. O objetivo da censura
aqui ndo era simplesmente prevenir a propagacdo de noticias prejudiciais para o
exército, nem atacar ou apoiar determinado grupo, mas persuadir a imprensa para que
propagasse ideias e sentimentos que contribuissem para a vitoria final.**"!

Cultura Visual

Manter a moral durante os anos de conflito tinha relacdo direta com o /ink entre
o home front e frente de batalha. O cultivo de formas visuais como pdsteres e
caricaturas foi central para a propaganda de guerra, assim como a disseminacdo de
estereotipos do inimigo pelos jornais. Em seu estudo sobre posteres da Grande Guerra, o
historiador Pearl James chama atencao para o principio metodolégico compartilhado por
outros estudiosos: a necessidade do poster ser lido ndo apenas visualmente como
também dentro de um contexto discursivo mais amplo. Em suas palavras, a evidéncia
iconografica se examinada de forma isolada pode ser enganadora. E necessario que
imagens sejam inseridas em suas respectivas dimensdes culturais. A iconografia ¢
incompleta se ndo levar em consideragdo os rituais publicos, a retorica da propaganda
escrita, discursos publicos, a imprensa, cartdes-postais e cartas pessoas, que se baseiam
em tradi¢des culturais. No caso dos posteres especificamente, os mesmos foram
concebidos a fim de serem percebidos rapidamente pelos que passavam, dependendo de
um reconhecimento instantdneo. Dessa forma, essa resposta s6 pdde ter sido efetiva a
partir de um visual medium, por suas cores e designs claros. Ilustragdes em geral
atingem as pessoas de uma forma que textos escritos ou discursos proferidos nao
conseguem, simplesmente pela forma rapida em que sdo comunicadas. "

Tal forga visual tem relacdo direta com a tradi¢do discursiva, algo que Carlo
Ginzburg, por exemplo, demonstrou em sua analise do classico poster “Kitchener Wants
You VI a5 imagens fazem parte de uma complexa rede de simbolos, imagens,
nogdes e valores que o espectador ja conhece. ™™™ Interpretar essas ilustragdes entio é
tentar situa-las em culturas verbais e visuais mais amplas, atentando para particulares
contextos que podem dizem tanto ou mais de quem as produz do que de quem as
consome. Como bem afirma Jay Winter'", esses produtores fazem também parte do
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publico e a propaganda advinda da propria sociedade era a mais poderosa. Ela
funcionava precisamente por vir dos que ndo estavam no controle dos governos, ao
transmitir imagens e ideais por meio de pdsteres, sermdes, poesia amadora cartdes-
postais, publicidade, e tantos outros que floresceram durante os tempos de guerra
atingindo de forma mais eficaz a populagao.

Assim como os pOsteres mostravam as marcas da guerra, também apresentavam
uma dimensao oposta, idealizando sua imagem e sentimentalizando os soldados feridos
e, assim, distanciando o publico. Contudo, a0 mesmo tempo em que poderiam negar
esse elemento de distor¢do, também poderiam mostravar sua “realidade”. De todas as
formas, os posteres eram uma janela pela qual se podia ver como as pessoas
imaginavam e idealizavam a guerra."!

No que diz respeito a representacdo dos alemaes, comumente vistos como hunos,
Nicoletta Gullace chama a ateng¢do para a visdo de modernidade compartilhada pelos
Aliados, que integrava valores iluministas e liberais, sendo caracterizada pela fé
contemporanea no poder do progresso. Nesse sentido, a modernidade era concebida
como restricdo e, acima de tudo, respeito pelas leis internacionais e os limites do
combate “civilizado”, contrastando com os barbaros alemaes™™"". Para muitos europeus,
a modernidade ndo tinha a ver somente com o respeito a vida humana como também
com a reveréncia ao passado cultural europeu herdado, dai a associacdo com o
vandalismo dos alemaes, a aniquilagdo do passado cultural e histérico, um legado da
guerra irreversivel. ™" Isso também se traduzia na forma como britdnicos e alemies
concebiam a melhor forma de conduzir idealmente a guerra. Segundo Robertson:

"Onde a doutrina alema era perigosamente pragmatica em relacdo
aos civis, a doutrina britdnica e australiana se esforcou para englobar as
contradi¢des violentas da guerra ao criar um limite para o teatro de guerra no
qual a linha entre militares e civis era clara e nunca poderia se turvar. A
propaganda de atrocidades aliada refletia essas diferencas doutrinarias.”*""V

Em cartoons também pode ser percebida, como atenta Gullace, a justaposicao
entre “selvagens” e “civilizados”, indo além do paralelo com os hunos de Atila. Ha
também evoca¢do da imagem de africanos, revelando as fronteiras fortemente
racializadas da concepcdo de civilizagdo. Enquanto a Alemanha buscava afirmar sua
grandeza imperial e reivindicagdio como uma nagdo ocidental, ironicamente era
comparada com os que estavam no nivel mais baixo do império.*™ O outro lado da
modernidade era o moderno aparato de guerra, as armas manejadas pelo inimigo: gas
venenoso, guerra aérea, submarinos e metralhadoras que revolucionaram a forma de se
guerrear, nos quais as bestas primitivas do Leste eram também os mestres dessa
tecnologia, além de serem vistos como predadores sexuais, que ameagavam atacar as
mulheres. !

Do lado alemdo, a guerra era vista como um ataque ao grupo, uma potencial
ameaga a sua integridade. Diferentemente dos pdsteres norte-americanos, Jakub
Kazecki e Jason Lieblang chamam ateng¢ao para o fato de como:

“(...) a defesa alema ndo era preferencialmente definida como um
ataque defensivo, um paradoxo que permitia a implicagdo de uma guerra
americana ser justificada em termos como progresso e lei universal, mas ao
contrario, por meio de assegurar a paz e o status quo da comunidade.
Durchhalten (fortaleza), enfatizado pelas autoridades militares nos meses
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dificeis da guerra, pode ser visto ndo em termos de sobrevivéncia fisica como

também em termos de manter e fortalecer os valores compartilhados do
»XLVII

grupo.

Além disso, uma das caracteristicas dos pdsteres alemaes era a pouca frequéncia
do inimigo, sugerindo a importancia da comunidade e as relagdes hostis com o
oponente. Ja o soldado alemdo era representado de forma realista e mitica, tracando um
paralelo entre a nacdo e o corpo de seus cidaddos. O individuo assimilava a nag¢do ao
ponto de que seus limites geograficos fossem os mesmos que os do corpo humano,
como por exemplo, o sangue se transformando em chuva e 4gua do rio ou um soldado
alemao sangrando significando a Alemanha ferida. "™

Importante também notar o papel do modelo masculino nesse que contexto, que
no século XIX originou uma imagem de uma antiga comunidade germanica e que ¢é
rematerializada em outros podsteres, onde o homem ¢ representando como agente
enquanto a mulher ¢ vista como um objetivo a ser protegido da agressdo inimiga.
Diferentemente de pdsteres dos Estados Unidos, na Alemanha o papel da mulher era
limitado ao da esposa e procriadora. ™

No que diz respeito aos Estados Unidos, a narrativa norte-americana de
violéncia era um meio necessario para alcangar unidade e homogeneizagdo de uma
humanidade justa e livre sob principios democraticos, que justifica a “missdao”
americana e sua participacdo na guerra. Esses ideais remontam o inicio do século XX,
em especial ao legado da Conferéncia de Paz de 1899 e as Convengdes da Haia em
1907, que conferia as guerras desse século outro estatuto. Tal narrativa norte-americana
contrasta com a alema, que se atém a uma continuidade histérica barbara/feudal, mais
interessada em defender a integridade do grupo (dai a personificagdo do nobre guerreiro
heroi como luta defensiva), em vez de disseminar seus valores."

Atrelado a isso estd a nogdo de masculinidade norte-americana™, o "Homem"
real, que tem prazer em se aventurar pelo mundo e conquistar vitdrias em nome da
liberdade. Os posteres representam a ansiedade em relacdo a masculinidade, resultado
da crescente dominagao do capitalismo sobre a vida masculina nos EUA pré-guerra, ao
apresentar a guerra como um teste de masculinidade, associado principalmente a uma
classe médio-alta anglo-saxa, ainda que existisse uma preocupagdo em criar propaganda
a fim de atingir diversos classes e grupos étnicos e criar um apoio consensual para a
entrada do pais na guerra.""

Conclusao

Como bem afirma Peter Burke, o uso de imagens pelos historiadores ndo pode e
ndo deve ser limitado a “evidéncia” no sentido estrito do termo. Tanto pinturas,
estatuas, quanto impressdes em geral, assim como outros tipos de vestigios dessa
natureza, permitem que entremos em contato com experiéncias ou conhecimentos nao-
verbais de determinadas culturas, permitindo que “imaginemos” o passado de forma
mais vivida ao nos permitir testemunhar formas passadas de religido, conhecimento,
crengas e prazeres.”" A cultura visual que floresceu durante a Primeira Guerra Mundial
¢ uma das possiveis manifestagdes da cultura de guerra. Nos termos propostos por
Becker e Audoin-Rouzeau, o estudo da cultura de guerra se tornou um amalgama
diversificado de todos os tipos de evidéncias, algumas materiais, outras discursivas, de
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formas como individuos e grupos sociais dao sentido a guerra e acomodam sua vida e
linguagem a ela. O termo alude ao aparato mental que homens e mulheres desenvolvem
para dar sentido a essa experiéncia, em todas as areas da vida doméstica, isto €, como
grupos de civis resistiram as pressdes do conflito e deram sentido a ele.""”

Parte importante do processo de identificacdo e desumanizagdo do inimigo em
tempos de guerra, o uso de imagens, seja ele em revistas, livros de fotografias ou
cartdes-postais, levou nagdes beligerantes a acusar-se mutuamente de estupro, sadismo e
até canibalismo, assim como utilizaram ilustra¢des apropriadas para refor¢ar sua visao
de mundo"™’. Contudo, foi também um conflito de interesses entre o exército e a
imprensa. Ao limitar as informagdes sobre os conflitos bélicos que poderiam ser
publicados, se poderia modelar a opinido publica, o que pode ser caracterizado como
um tipo de censura. Se, por um lado, existiam jornais alinhados com o governo
assegurando que sua perspectiva politica em relacdo a guerra chegasse ao publico,
também havia ameacas de confisco e fechamento, o que freou os jornais a serem tao
criticos ao governo.""" Parte vital nesse contexto foi a propaganda que serviu nio s a
mobilizacdo de soldados efetivos para entrar em combate como também incentivou a
sociedade civil a apoiar a entrada de seus estados na guerra assim como a contribuir
para o seu esforco.

' Mestranda do Programa de Pés-Graduagao em Historia Social (PPGHIS) da UFRJ, sob
orientacdo da Profa. Dra. Silvia Adriana Barbosa Correia. E-mail:
banarouca@hotmail.com.
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