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PRESENTACION

Con este nimero llegamos d find del tercer afio de existencia de la revista Eptic On
Line. Para comemorar, publicamos um cuaderno cnetrd sobre € tema “Marxismo,
Economia y Culturd’. El articulo de Claudio Katz h4 sdo presentsado a congreso de la
Sociedad Brasilefia de Economia Politica (SEP), em S&o Paulo, en junio de este afio y esta
més enfocado em & campo de la Economia Politica stricto sensu. Mariava Barbosa, de su
parte, ha presentado su contribucion @ CELACOM/2001, em S&o Bernardo do Campo,
Brasil, andizando la tradicidon maxista de los estudios culturdes em d campo de la
comunicacion em América Ldina El aticulo de Bolafio y Madtrini, findmente, cuya
primera verson en portugues, presentada tambien d CELACOM/2001, ha sdo ligeramente
modificada para su presentacion € € seminaio de ALAIC de La Plaa dd 2001. Su
objetivo es dtuar tambien la Economia Politica de la Comunicaidén en d campo de la
Economia Politica, com destaque a la América Latina. Con este cuaderno, portanto, se
plantea, uma vez mas, la discuson sobre la dtuacion de la Economia Politica de la
Comunicecion em d campo dd pensamiento maxisa y sus rdaciones con enfoques
tedricos complementarios.

Los dos articulos de apertura de la revista, de Enrique Bustamante y Roseli Figaro,
respectivamente, por su parte, nos amplian esta perspectiva, d andizar d tema dd trabgo y
de la subjetividad, que estd en € corazon de nuedtra disciplina y cuya discusion estaba
planteada em @ numero anterior de la revista, cuyo cuaderno centrd estaba dedicedo a
tema de la Comunicacion y Educacion en la perspectiva de la Economia Politica de la
Comunicacion.

En lo que s refiere a los reaos de investigacion, ademés de los interesaantes
trabgos de Othon Jambeiro y Luis Albornoz, me gustaria destacar € cuidedo estudio de
lsadl Bayma sobre la concentracion de la propiedad de la comunicacion en Brasl,
relizado por € autor, em su condicion de asesor técnico del Partido de los Trabgjadores em
la Camara de los Diputados, em Brasilia Edta referencia especid se debe a la impolrtancia
gue adgnamos a la reacion entre la Economia Politica de la Comunicecion y los
importantes andiss de los intdectudes latino-americanos que se dedican tradicionamente
a estudio y ala accion sobre las paliticas de comunicacion en nuestros paises.

César Ricardo Siqueira Bolafio
Editor

A LA MEMORIA DE RICARDO GARCIA
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Comunicacion y educacion en la Era Digital

Enrique Bustamante™

1.-Introduccién: Utopiasen la comunicacién y la educacion:

El mayor obgstéculo para € andiss de las trandformaciones de la cultura y la
educacion a través de las innovaciones tecnoldgicas resde hoy en € reinado cas
omnipotente del pensamiento utdpico:

-La utopia ha sdo un género literario largamente cultivado en la higoria Utilizado unas
veces por los oprimidos como arma de rebelion y otras por € poder -sn que fdten las
mixturas entre ambos- emplesba generdmente una evacuacion dd presente a través de un
tiempo y/o un espacio ficticios y generdmente aidados que permitian desarollar un nuevo
proyecto socid. La imaginacion de ese plan ficciond estaba asi puesta d sarvicio de una
ideologia, en un contexto de conflictos y luches, con diferentes mezclas entre lo publico y lo
privado, € interés individud y € colectivo, la iguddad y la libertad. La comunicacion y la
educacion ocuparon generamente un papel  protagonista en ens  proyectos de
futuro/presente, con frecuentes sacrificios de la libertad d control, de la iguddad a orden,
de la verdad a la amonia socid. En la comunicacion  dominaban los idedes de
trangparencia, de circulacion, de autoregulacion, de control (Oliveri, 1996) ; en la educacion
la perfeccion, era frecuente fuente de confuson entre verdad y mantenimiento de la
sociedad”  (Baille, 2000 ). El moddo ded pandptico de Bentham, Util para vigilar la
comunicacion de los presos o0 para recuperar funciondmente a los escolares discolos,

sintetizaala perfeccion la dualidad de agunos de estos discursos.

* Une primera version de este texto fue Editado en “Redes, multimedia y disefios virtuales’ Universidad de
Oviedo. Septiembre, 2000
Catedratico de Comunicacion Audiovisual. Universidad Complutense de Madrid.
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-Aunque muchos autores sostengan la desaparicion en sentido estricto de ese género, lo
nuevo es que @ pensamiento utépico se expande en la segunda mitad de nuestro siglo con un
tema centrd monogréfico, la informacion-comunicacion, sus redes y tecnologias. Lo nuevo
es también la cas totd hegemonia en ese discurso de la visén dd poder, en 1o que Jean
Marie Piemme llamé “utopias conservadoras’ ( promesas de felicidad sobre la aceptacion
ded presente) (Piemme, 1974) , centradas en la comunicacion como “nueva reigion (Sfez,
1988), prometida para todos, en todos los lugares y en un futuro indefinido.

-Los antecedentes lganos han sdo remontados por los investigadores a Saint Smon , a
Norbert Wiener, ad determinismo de MacLuhan inspirado en su maestro Innis 0 a los autores
de la escuela funciondista y “difusonisd’ estadounidense (Rostow, Lerner, De Sola Podl,
Rogers) que tras la Segunda Guerra Mundid dominé los planes internacionades de
desarrollo. Pero en términos més operativos puede cifracse € comienzo dd actud
pensamiento sobre la Sociedad de la Informacion hace tres décadas en la obra de Daniel Bell
y de los economistas que idearon una sociedad “postindustrid o del “conocimiento” (Porat,
Machlup). Desde entonces, a través de decenas de divulgadores (como Massuda, Alvin
Toffler o Nashbit) y de una continua reiteracionreinvencion de met&oras, 10 mas
caracteridico es € dedizamiento sensble dd determinismo tecnoldgico d econdmico, de las
tecnoutopias a las “mercadoutopias’, encarnadas no casuadmente por gecutivos de éxito
econdmico (Bill Gates, Negroponte) (Bustamante, 1998).

-Sin embargo, € propio pensamiento aternativo y critico ha caido con frecuencia en estos
decenios en @ hipnotismo de la innovacion tecnoldgica como motor del cambio socid. Y
ad, s los movimientos contrainformativos fueron pasando de las radios libres d video, de la
televison locd d cable y de éste a Internet en un compulsvo péndulo de modas, en la
educacion podemos recordar la oleadas sucesivas de la informatizacion y la tdemédtica,
seguidas de la inundacion dd audiovisud para culminar en las ilusones masivas sobre
Internet. En ambos casos, los mlitiples fracasos y la nutrida mortandad de experiencias
serdn olvidados con frecuencia d impulso de la sguiente novedad, sin replantearse las
relaciones comunicativas en los medios masvos, Sn cuedionamiento de la edtructura

escolar ni reformulacion del proyecto pedagdgico en la educacion.
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-Lo nuevo en la Ultima década es la hegemonia de este discurso utépico conservador sobre
los Gobiernos y los organismos internaciondes, su moddizacion como paradigma de
desarrollo universal bgo metéforas diversas-,- Autopistas de la Informacion, convergencia
multimedia, Sociedad de la Informacion sSempre-, y su expandonismo generd por los
grandes medios de comunicacion como ariete dd pensamiento Unico. Tras la tecnologia |,
tras Internet ahora como escaparate extensvo a todas las nuevas redes, se difunde asi una
congdruccion socid que encubre todo un proyecto ideoldgico (Lacroix, Miege, Tremblay
,1994).

-En & programa lanzado en 1994 por Al Gore en Buenos Aires, las promesas de
comunicacion (horizontalidad, interactividad, transparencia) y de educacion (acceso igud,
universdidad), son los aietes que restauran € mito fundedor de la iguaddad de
oportunidades sobre la base de la libertad comercid. Reflgo perfecto de este Ilamamiento,
en d Informe Bangemann de la UE dd mismo aio, la revolucion digitd més d
protagonismo del mercado se convertian en un poderoso factor de progreso econémico y
socid para todos. Y en ese marco, S la comunicacion estaba llamada a jugar un papel motor,
la educacidon ocupaba un lugar destacado en las aplicaciones promocionaes para impulsar b
demanda en lalinea sempre de un Estado reducido a su papel minimo.

En fin, y paa no daga més eda advertencia a “navegantes’, concluyamos que €
antidoto de la invedtigacion critica frente a esa mitificacion dominante debe ser sempre €
andiss experimenta y la vidon higtdrica y especifica de cada invento y cada aplicacion.
Sdlo asi podremos huir de las tentaciones, tan Iganas gparentemente pero tan proximas y
costosas en @ pasado, de oscilar desde € hipnotismo tecnologico hadta las fasas visones
nostdgicas que conducen a una paraizadora tecnofobia. Pero € estudio empirico ha de estar
informado, inevitablemente, por una explicitacion de las opciones éicas y mordes,
ideoldgicas y politicas desde las que s efectta € andiss, sn las cudes la smple

descripcion de los hechos carece de significado.

2.- El andlisis experimental de una época de transicion:
Digamodo de entrada para evitar maentendidos e ingenuidades. ni la tecnologia en

gened ni la convergencia en paticular estén en @ origen de todas las transformaciones
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contemporédneas de la cultura, la comunicacidon y la educacion, ni de sus meoras ni de sus
desviaciones. Todas elas llevan muchas décadas de cambios, acelerados en los Ultimos
quince-veinte afios, que podemos sintetizar apretadamente asi:

-Las indudrias culturdes han generado una cultura y una comunicacion masiva, que se ha
despegado de su entorno locd para expandirse en grandes aeas internaciondes,
convulsonando @ gpego a la tradicion, indudridizandose y estandarizandose, integrandose
en fin en d seno de una economia capitaista. En € haber de este proceso estd una difusion
de la cultura inédita en la historia . En @ debe podemos situar la transformacion de la cultura
y de su comunicacion como una mercancia més, aunque regida por leyes especificas. Mas
concretamente, la cultura tradicional como la pintura o la escultura, como € tediro o la
danza, s han plegado poco a poco a las reglas dd mercado pese a las limitaciones que
suponia su vaorizacion por un origina Unico. Mucho més aptos para ese proceso, los
medios de comunicacion de flujo como la radio, la televison o la prensa se han condtituido
rgpidamente en pivotes dd propio desarrollo capitdista, gustandose -d impulso de la
publicidad- a la regla de las grandes audiencias, del star system y de los grandes beneficios,
y expulsando progresvamente a los productos locaes, innovadores, minoritarios en aras de
espectaculo y del sensaciondismo. Por su parte, las industrias culturdes editorides (como d
libro, & disco 0 d cine) insritas en soportes materides y sujetas d pago dd consumidor,
han mostrado durante afios mayor vitdidad y pluradismo, pero @ proceso de concentracion
nacional e internacional ha terminado por adecuar también a esos productos a objetivo
supremo de las mayores ventas posibles, con una acderacion de la rotacion en € mercado
gque margindiza o dimina en los Ultimos aflos a las creaciones, géneros y edilos
minoritarios.  En fin, la reduccion dd plurdismo de creacion y expreson por los
desequilibrios internos y por la desguadad de las industrias en la arena internaciona es €
principad agujero negro de ese procesn, en pardelo a la converson de la cultura
comunicacion de epacio publico en mercado, y del usuario de ciudadano en consumidor.

-El proceso de cambio de la educacion es quizés més lento pero no menos efectivo y
pardeo con € de la cultura 'y la comunicacidén con las que inevitablemente se interrdaciona
Como dlas, la educacién esa condituyendo un gran mercado y se pliega a las reglas y
necesidades dd sdema capitdista; como aguellas su expanddn y measificacion contiene
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elementos muy positivos pero a costa de perder sus vaores originarios de emancipacion e
iguadad; como en la radio o la television, € @ncepto de servicio publico entra en crisisy se
ve obligado a competir en un entorno hogtil con armas y gpoyos insuficientes. Al contrario
de lo que la habitua comparacion sefida, no parece que la educacion pierda peso frente a la
familia 0 la comunicacién masiva, Sno que e integra cada vez més con dlas en un mismo
movimiento de adaptacion funcional d mercado, l0 que trae consgo cambios sustancides
comunes como la tantas veces sefidada hegemonia dd entretenimiento y la diverson. La
todavia presente polémica sobre € precio fijo en los libros de texto puede representar
smultaneamente la pugna entre dos concepciones de la industria culturd y de la educacion:
el libro como obra culturd 0 como una mercancia como las otras, @ manua como poderoso
instrumento de cohesion socid protegido por € Estado o sujeto alas reglas dd mercado.
Sobre @ contexto de esas transformaciones previas, diferencides en cada pais y cada sector
en funcion de las tradiciones y resstencias de cada sociedad, pueden andizarse los cambios
potencides que Internet y las otras nuevas redes (radio y tdlevison digitd ; satélite, cable u
ondas digitdizadas) estan ya planteando. En la medida en que se trata dd inicio de un largo
proceso inconcluso, la prudencia nos invita a sefidar la doble cara de esa redidad, sin que
exn dgnifique en absoluto que caucionemos un planteamiento de “no escenario” o de
tecnologia neutral como & que con razén denostaba Vicent Mosco (Mosco, 1986).
*En la culturay la comunicacion:
-En los productos editorides, la smple gplicacion de las nuevas redes a su digtribucion fisica
(off line) supone un condderable ahorro de costes (de stock y desintermediacion) y ha
permitido una fuerte ampliacion de la oferta con re-cataogacion importante de titulos de
libros, discos y videos. Esa disminucion de coges y las facilidades inherentes a las nuevas
redes, pueden sgnificar de un lado, nuevas oportunidades para los creadores (mayor
remuneracion), y para los productos y editorides minoritarios, innovadores o locales, y de
otra parte, un notable abaratamiento para e consumidor.

Sin embargo, 10 que vemos es también que las redes de digtribucion de los grandes
grupos reaccionan preventivamente a cuestionamiento de su poder con gigantescas fusones

o dianzas (Bertedlsmann-BarnesandNobles, por gemplo), y que tienden asi a oligopolizar los
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nuevos mercados, en lo que puede suponer un nuevo sdto en la internaciondizacion y
dominacién de los productos de masa.

-En estos mismos productos la oferta on line, prefigurada por @ disco y MP3 pero también
por € cine en pay per view 0 video on demand, y que mafiana podria abarcar d ebook y
hasta a e-movie (cine por sadlite a las sdas) supone un mayor ahorro aun de costes
(copiado, transporte) y un drastico descenso de las barreras de entrada. Los creadores y
empresas locales, minoritarias, vanguardistas pueden encontrar asi un nuevo impulso, con
una ampliacién geogréfica de su difusén potencid y mayores beneficios, emancipandose de
la manumision a los grandes grupos de produccidn y distribucion, mientras los usuarios
tendrian acceso a un abanico de oferta mucho més rico y a menor precio e incluso, en
muchas ocasiones, de forma gratuita.

Hoy en este gpatado, coexisten una dta cantidad de contenidos gratuitos con

gigantescas concentraciones de derechos en grandes grupos(fusidén de Time Warner con
Emi; de Vivendi con Seagram-Polygram) , pero la fuerza financiera de estos Ultimos parece
imponerse por encima de las potencididades de las nuevas redes, evidencidndose por
gemplo en las negociaciones y dianzas entre proveedores de Internet y detentadores de
librerias de productos (como la de MP3 con Time Warner y Sony, o0 muy especidmente en
la integracion verticd entre redes y contenidos que implican un grave riesgo de
discriminacion (. como la paradigmética fusién de AOL con Time Warner).
-En las indudtrias culturales de flujo, en la prensa en Internet sobre todo y en la TV digita (
y en la radio digitd, mafiana) tenemos en comin una fuerte disminucion de costes por
soporte que potencia una diversficacion mucho mayor de la oferta y, por tanto, de la
cgpacidad de deccidn dd usuario. En teoria d menos, esto implicaria una infinitamente
mayor competencia de operadores, liberados de la exigencia de una fuerte inverson en €
cogte del cand y dd control dd Estado sobre las concesiones (en la radio y la television) v,
en consecuencia, una mucho mayor actividad dd usuario, incluyendo su acceso a nuevos
programas de servicio publico.

En la practica, vemos que Internet ha potenciado ciertamente la exisencia de
numerosos medios locdes y minoritarios, pero d trafico masvo se acumula en los grandes

diarios 0 en sus nuevos competidores (portales, ISP, agencias de noticias); y la gratuidad
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cas generd sSrve de estimulo para una mayor subordinacion de los contenidos informativos
a la publicidad. En cuanto a la radio y la tdevisdn, € proclamado fin de la escasez de
soportes sigue regulado malthusanamente por € Estado que determina en todos los candes
un edrecho oligopolio, cuando no monopolio, duplicado por la detentacion de cada vez
mayores carteras de derechos. Es cierto que productos y géneros antes marginaizados |,
como d documenta, encuentran una nueva vida, pero la regla generd indica que los
productos de masas (d cine esadounidense, las grandes exclusvas deportivas) siguen
dominando ampliamente la oferta, incluso con nuevas marginaciones de la produccion locd.
Ademés, los medios de servicio publico directo (la radio-tdevisén plblica) se muestran
incapaces generdmente de hacer frente a estos nuevos retos, con tendencia por tanto a ir
disminuyendo graduamente su peso y su papd de referencia en d sstema comunicativo 'y
culturd.

En suma, junto a las grandes potencididades y oportunidades ofrecidas por las
nuevas redes a la cultura y la comunicacion, que se sefidan ya como motores claves de su
desarrollo — y dd crecimiento econdmico y € empleo- 1o que verificanos hoy de forma
dominante es la conditucion de redes privadas y caradas, de un riego insdlito de
concentracion (contra € plurdismo y contra la propia competencia de mercado) y de un
sdto cuditaivo en la comercidizacion de la cultura y la comunicacion, bien sea por € pago
directo por @ consumidor o por la expansén de la publicidad en sus diversas formas
(directa, patrocinio, aplicacion de marketing directo a la interactividad). Un moddo en fin
de cultura que oscila entre la adgptacion del moddo de flujo (incluyendo € hitcasting o la
Webcadting) y ese “modelo de club” que agunos expertos han sefidado en ascenso creciente
en las nuevas redes (Tremblay, 1997). Y todo dlo sin que € problema dd dumbramiento de
nuevos contenidos (con un déficit gigantesco europeo) y de nuevos lenguges auténticamente
multimedia e interactivos parezca todavia en vias de solucion.

*En la Educacion:

-Parece incontestable que, como en la cultura, la convergencia y las nuevas redes suponen
enormes posibilidades para la accién pedagdgica, tanto en la guia hacia € agprendizgie como
en € acceso d saber 0 en la generacion de un receptor mas activo, sin contar con las

posibilidades de la formacién a digancia (a &eas rurdes o subdesarrolladas) o en la

10
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formacién permanente de una sociedad generdmente catalogada ya como “sociedad de
aprendizg€’.

Sin embargo, € indiscutible protagonismo en esta linea eta centrado en los grandes
grupos privados que, como decia un reciente informe de la consultora Jupiter
Comunications, se dirijen a un mercado “off line’ que mueve cerca de 6 por 100 de PNB
en los paises desarrollados, y determina la emergencia de lo que los expertos ya denominan
“education to business’ y “education tu consumer” (Ganar.com, Julio 2000). La enorme
masa de potencides consumidores (8, 5 millones de estudiantes y 600.000 profesores en
Espaiid) es la que explica la répida emergencia en Internet de mutiples proveedores
verticdes sobre la educacion y, especidmente, la dura pugna a la que se estan librando en
nuestro pais los grandes portaes (Star Media, Terra) , los operadores de telecomunicaciones
(Telefonica, Retevisidn) y las mayores entidades financieras (d BCSH) por ceptar €
mercado universtario.

-Las tendencias que hemos sefidado en la cultura y la comunicacion no podian dgar de
hacer mella en € ambito escolar. Y dos gemplos estadounidenses presentados por un libro
reciente pueden servir de ilugtracion significativa: € caso de Channd One, que a cambio de
regdar e equipamiento necesxrio a las ecuedas, exige la programacion de un cand noticias
trufado de publicidad para los nifios, con los anuncios més caros dd  mercado
norteamericano; y € de Zapme, una iniciativa que regada también ordenadores y conexiones
a Internet a los centros educativos con la condicidon de una dosis obligatoria a los dumnos de
candes especides con anuncios propios (Moncada, 2000). Frente a la resstencia de
edudiantes y profesores a esta penetracion directa dd mundo comercid en d aula, muchos
andidas edtadounidenses han sefidado & enorme riesgo financiero corrido por esas
empresas (Pavlik, 1996), aun reconociendo que en parddo cierran en masa las hibliotecas
publicas (la mitad en la Ultima década en Cdifornia). Como en @ caso anterior, se prefigura
as un «to cuditaivo de la comercidizacion de la ensefianza, dirigida a la formacion
temprana de |os estudiantes como consumidores.

-Como en la cultura y la comunicacion, la introduccion de las nuevas redes esta primando a
las infraestructuras y los equipos (promesas de conexidén universa a Internet de todas las

ecudas) frente a los contenidos y los usos (formacion dd profesorado, integracion en un
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proyecto pedagdgico), en una reedicion de los vigjos errores ( Vettraino-Soulard, 1998) que
s sodiene en Ultima ingancia sobre d esquema mecanico oferta-demanda. La escasez de
materides didécticos locdes o0 europeos amenaza con agigantar la dominacion de los
grandes grupos transnaciondes que actlan smulténeamente en las indudrias culturdes y
educativas
-Como en la cultura, @ acceso a saber a través de las nuevas redes plantea graves riesgos de
exdusion, de ensanchamiento del foso de desigualdades que separa a las clases, los sectores
socides y los paises entre si. Y no sdlo en términos de capacidad econdmica sino también de
contextos socides en la familia y en la esxuda, y dd desgud control de codigos
tecnoldgicos y culturdes, un terreno sobre € que destacan las lagunas de la investigacion. A
titulo de muestra, en una reciente encuesta europea sobre la “cultura de la pantala’ entre los
jovenes y adolescentes se descubria que los nuevos medios (PC, CD-ROM. Internet) eran
més discriminatorios socidmente que los dasicos (d tdéfono, la radio, d teevisor), pero
que la desguddad socid resdia , mas dl4 de la posesidén de equipos, en d contexto
familiar y escolar de su utilizacion. Integrados en ese marco, no sOlo interactuaban las
dimensiones educativa y ludica, Sno que ambas servian de soporte a muy diversos procesos
de socidizacion. (Réseaux .92-93. 1999).

En definitiva, en los campos culturd y educativo, d mercado y su “mano invisble’
S revelan incgpaces de maximizar las potencididades y de minimizar las desventgas de las
nuevas redes para la sociedad. En ambos casos se impone la necesidad de nuevas politicas
publicas, que no pueden pasar ya evidentemente por una visén colbertita high tech (d
Estado como congtructor y gestor de las redes) sSno por una nueva dianza socid con
coordinacion de los esfuerzos publicos y privados, pero a partir de la primacia de Estado
sobre € mercado, de la politica sobre la economia. Y €llo en cuatro grandes terrenos vitaes.
-En la regulacion de las Redes impidiendo los monopolios u oligopolios, controlando €
cumplimiento de un servicio universd colectivo y de geometria varigble : no sdlo redes
interconectables, accesbles técnicamente sno también asequibles econdmicamente a todos,
no sOlo en las redes y los medios clasicos (teéfono y televisén para los pobres) sno

también en los nuevos sarvicios.
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-En € apoyo a los Contenidos. potenciando, més que protegiendo, con medidas econémicas
y fiscdes la creacion de contenidos nacionales, regiondes, locdes a través de las empresas
publicas (medios de comunicacion, centros educativos) en interaccion con las Pymes y con
los propios usuarios. Y con una vison culturad que no eta refiida con la viabilidad
financieraamedio o largo plazo.
-En la Formacion en las NTIC:. paa los creadores, para los intermediarios que
ineviteablemente seguiran actuando en la nueva cultura y en d nuevo aorendizge
(“banqueros simbdlicos’ clésicos y nuevos), para una apropiacion activa de las nuevas
tecnologias por |os usuarios no limitada ala promocion de la demanda comercid.
-En la proteccion a los Ciudadanos ( 'y a los consumidores d mismo tiempo): con nuevas
reglas éicas que protgan su intimidad, la cdidad de su informacidn, su espacio publico, su
derecho a eegir. Una tarea que la autoregulacion ha demostrado no poder asegurar y que
exige por tanto nuevas autoridades independientes que controlen nuevas regul aciones.

El contraste de esas orientaciones bésicas con las politicas actudes permite hdlar las
nUMerosas carencias que se traducen en otros tantos riesgos para la sociedad democrética del

proximo futuro.
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Comunicagéo, Mundo do Trabalho e Subjetividade

Roseli Aparecida Figaro Paulino

Resumo

Este artigo tem por objetivo discutir a importancia da categoria trabalho para o campo da
Comunicagdo. As transformagdes pelas quais 0 mundo passa sdo principalmente alteragbes que se dao no
mundo do trabalho. As novas techologias da comunicagéo sdo pegas-chave nestas transformagdes, ocupando
um lugar de destaque na légica da estrutura socioecondmica. O fechamento de postos de trabalho, o
surgimento de novas profissdes, a reorganizag&o do mundo do trabalho fabril/industria transformam também
avidadas pessoas, seus valores, suas formas de percepgéo e de relacionamento com o outro. Asinvestigacoes
j& desenvolvidas neste campo de preocupacdes tém mostrado que o mundo do trabalho constitui-se em
mediador fundamental na relacdo entre 0s sujeitos receptores e 0s meios de comunicacdo, emissores
privilegiados na atual conjuntura de mundializagéo da cultura e globalizacdo da economia. Tem demonstrado
também como essa relagdo emissor-receptor, mediada pelo mundo do trabalho, constréi sentidos que séo
balizados pelos discursos que nele circulam bem como pelas mudancas que ali se operam. As pesquisas
empiricas fornecem dados que nos permitem voltar adiscussao sobre os paradigmas que orientam o0 campo da
Comunicagéo.

Palavras-chave: Comunicacao, trabalho, estudo de recepcao, subjetividade

I ntroducéo

Ege atigo tem por objetivo discutir dguns aspectos que fundamentam a
importancia da categoria trabalho para se refletir sobre 0 campo da Comunicacéo.

A pertinéncia dessa preocupacéo judtifica-se a partir da compreensdo das mudancas
gue ora s dao na sociedade contemporanea, principamente agquelas agpontadas pela
globdizacdo, pelas novas tecnologias, pela reestruturacdo do mundo do trabaho e das
relacbes que dele resultam. Esta compreensdo poderd subsidiar inicigtivas no campo da

producdo comunicaciond nos seus mais diferentes aspectos, sobretudo aquelas relaivas a

15




(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

quaidade de vida, democratizacdo da informacdo, acesso e qudidade dos produtos

culturais e do exercicio da cidadania

Astransfor macdes no mundo do trabalho

Aspecto que se quer destacar € como a categoria trabalho tem se mostrado bastante
Util para a compreensdo critica da sociedade capitdista globaizada e para a apreenséo de
Seus processos de mudanca.

Ese fato pode ser veificado a medida que se tornou ainda mas imperiosa a
necessidade de as empresas mudarem seus meétodos de organizacdo e controle do trabaho
para que 0 capita possa continuar a expandir-se e a obter maior lucratividade. As grandes
empresas transnacionals rompem as fronteiras dos Edados Nacionals, reorganizam a
divissto do trabaho internaciond, interferem nas politicas dos Edados e ingdam a
supremacia da | 6gica da competitividade, constante atualizac2o, eficiéncia e produtividade.

A produtividade, a aceleracao dos tempos de producéo (reducdo dos tempos mortos,
gue ndo acrescentam vaor a mercadoria), a flexibilizacdo da méo-de-obra e a apropriacdo
do conhecimento cientifico e das tecnologias paa a formulacdo de edratégias de
plangamento, voltadas prioritariamente para 0 acimulo de capita, tém causado resultados
— tais como desemprego, desaparecimento de profissdes, surgimento de novas, precarizagéo
da méao-de-obra, entre outros — que interferem na l6gica da organizacdo da sociedade, com
reflexos na vida urbana, na sgnificacdo das relagbes interpessoals, na redacdo das pessoas
com a comunidade e com os bens culturais. Tais aspectos 8o, por S SO, demongtrativos da
relevancia da categoria trabaho para 0 estudo das complexas mudancas que ocorrem na
atualidade, bem como sua relaco intrinseca com avida cultural do conjunto da sociedade.

E necessio que se redizem mais estudos para se compreender como
mudangas atuam concretamente no cotidiano, na subjetividade, construindo os sentidos do
mundo do trabalho e como elas se manifestam na esfera do consumo cultura na recepcdo

dos meios de comunicacao.

" Professora da Escola de Comunicagdes e Artes da USP. Editora da Revista Comunicacéo & Educagio
(ECA-USP).
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As mudangas no mundo do trabalho se deram e se ddo, principamente, por dois
fatores. a introducdo de novas tecnologias e novas formas de organizacdo e gestéo do
trabadho. Com a revolugdo microdetronica, transformou-se 0 panorama dos instrumentos
utilizados pelo homem como extensio de S para 0 controle da natureza. Historicamente, os
avangos tecnologicos tém sido responsabilizados pela mudanca do perfil do trabaho.
Primeiramente, € preciso lembrar que as tecnologias ndo se desenvolvem autonomamente,
elas sfo introduzidas no mercado de forma orientada e no sentido, pelo menos iniciamente,
de atender a objetivos que visam a manutencdo do status quo. E, ao serem introduzidas,
podem gerar também novas formas de trabalho e de relagbes de trabaho e vice-versa ou
sga, hovas reaches de trabalho também geram novas necessidades e tecnologias. Ao gerar
novas formas de trabaho, as tecnologias digpdem de maior ou menor nimero de forca de
trabalho para operé-las, colocando em marcha um conjunto de agbes sociais que também
levam aformas diferenciadas de organizacdo do trabaho e da producéo.

A introducdo de novos métodos e paradigmas de gestéo e organizacdo da producéo,
especificamente das técnicas conhecidas como toyotismo — ou, como prefere Benjamin
Coriat, ohnismo, referindo-se & técnicas introduzides no Jgpdo por Taichi Ohno,
engenhero da divisio Téxtil da Toyota, nos anos 50, no pos-guerra —, vao desencadear
maiores ganhos de produtividade na indidtria, a medida que sBo méodos radicamente
diferentes do taylorismo/fordismo, pois tém como principios a austomacdo e a auto-
motivacdo. Os principios do méodo japonés baseiam-se na horizontdizacdo da producéo,
na desespecidizacdo e polivaéncia da médo-de-obra oper&ria. Seus dementos fundamentais,
sntetiza Gorender (1997: 315), sGo “a economia de escopo, as equipes de trabalho ou
cdulas de producdo, o just-intime’, o kaizen e o kanban®. Ou sga, conforme afirma

1- Kanban é uma estratégia de gestdo da producéo que reorganiza os fluxos de abastecimento das linhas de
producdo a partir das encomendas, procurando reduzir os tempos mortos em sua extensdo. Just-in-time é uma
ferramenta da estratégia do kanban, diz respeito ao fluxo das entregas. Ambas sao suportes do kaizen, que
significa mudar para melhor, ou sgja, a busca de mudancgas continuas que visem melhorar a qualidade e a
produtividade dos produtos através da reorganizagdo de fluxos de materiais e homens e da extingdo do

retrabalho. Ver sobre o assunto CORIAT, Benjamin. Pensar pelo avesso. O modelo japonés de trabalho e
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Coria: “Seu traco centra e digtintivo, em relacdo a via taylorista norte-americana, € que em
lugar de proceder através da destruicdo dos saberes oper&ios complexos e da
decomposicdo em gestos elemerntares, a via jgponesa va avancar pela desespeciadizacdo
dos profissonais para transformé-los néo em operarios parcelares, mas em plurioperadores,
em profissonas polivdentes, em ‘trabalhadores multifuncionais”. E sdienta mais adiante:
“Este movimento de desespecidizacdo dos operaios profissonais e qudificados, para
trandforma-los em trebdhadores multifuncionals, € de fao um movimento de
raciondizacdo do trabaho no sentido classico do termo. Trata-se aqui, também como na via
tayloriga norte-americana, de aacar o saber complexo do exercicio dos oper&ios
qudificados, a fim de atingir o objetivo de diminuir os seus poderes sobre a producéo e de
aumentar a intensdade do trabaho’(Coriat, 1994: 53). Parece que o objetivo centra
continua sendo o de aumentar a intensidade do trabaho e, portanto, da extragéo de valor.

Assm sendo, as profundas mudancas que se ddo no mundo do trabaho ndo vém no
sentido da superacéo da exploragdo da méao-de-obra e da distribuicdo social dos ganhos de
produtividede. (Caso ja bastante conhecido e que pode ilustrar 0 que se esta afirmando sfo
as condigbes de trabaho na regido do Vae do slicio, nos EUA.) H4 sim, uma profunda
reorganizacao dos postos de trabaho, das fungdes, do perfil dos profissonais e, no que diz
respeito a adesio do trabalhador a“missdo” da empresa, requer do trabalhador repensar as
formas de ressténcianarelacdo desigua entre capita/trabaho.

Fica explicito, entdo, que a globdizacdo e a revolucdo tecnoldgica, entre outras
transformagBes, est@0 intrinsecamente ligadas a centrdidade da categoria trabaho sga na
reorganizacdo da empresa e das profissdes, sga na desorganizacdo advinda do subemprego,
do trabalho temporario, do emprego autbnomo etc., sga na reorganizagdo da vida urbana,
das préaticas culturais do cotidiano, inclusve dos hébitos de consumo dos produtos
culturais veiculados pel os me 0s de comunicagdo.

Assm, deve-se vaorizar as agdes que buscam a maior compreensio do que de fato

acontece com as relagdes de trabalho e como estas relagdes atuam no conjunto das relagdes

organizacdo. Rio de Janeiro: UFRJRevan, 1994. GORENDER, J. Globalizagdo, tecnologia e relagbes do
trabalho. Estudos Avangados. v. 11, n. 29, jan./abr. 1997. p. 311-345.
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Socias, Como 0S Processos comunicacionals que se ddo no mundo do trabaho conformam
diferentes maneiras de ver e interpretar 0 mundo e orientam nossa compreensdo sobre as
transformagbes socias em curso, principamente porque hoje, mais do que em outros
momentos historicos, a Comunicacdo adquire o cardter de ferramenta edratégica para o
bom desempenho dos processos produtivos, bem como, sob a dptica do trabahador, pode

s fator de ressténcia e realizacdo do seu ser genérico, ou sgja, da sua subjetividade.

Estudo de Recepcdo: ea questdo do sujeito

Os Estudos de Recepcdo estéo centrados em como se ddo as inter-relagdes
emissor/receptor e quais os fatores intervenientes nessa relacdo, bem como quais as formas
de apropriacdo e ressgnificacdo dos sentidos que circulam na plurdidade dos discursos
socials e que congtituem o material Smbdlico tanto de emissores quanto de receptores.

A probleméatica dos Estudos de Recepcdo € a de tomar a comunicacdo como um
campo no qua se dédo mlltiplas inter-relagbes. Para andisklas, os Estudos de Recepcéo
edlegeram  concetos como  cultura, subjetividade, cotidiano, mediacbes, hegemonia,
circularidade dos discursos, entre outros que formam o arcabougo pelo qua se procura
entender 0s processos comunicativos. Estes  conceitos, para serem  explicativos e
possibilitarem a percepcdo de sua atuacdo na sociedade, para serem vivos, dindmicos,
exigem gue s estude a comunicacdo do ponto de vista do receptor, sem, no entanto,
desprezar 0 entendimento dos processos de producdo dos produtos culturais que os meios
de comunicacdo veiculam e, principamente, vendo a relacdo emissor/receptor no contexto
mais gerad da sociedade e das relagBes econdmico-socials em que eas estéo inseridas. Entre
esses dois pdlos — emissor / receptor — existe a vida, imensa gama de inter-relagOes ativas
gue déo sentido, que se congituem ou ndo, com maor ou com menor peso, em fator de
importéncia na congtituicdo da subjetividade dos individuos/sujeitos da comunicacgo.

S80 esses aspectos que diferenciam a abordagem da comunicagcdo como Estudos de
Recepcéo das demais teorias. O ponto centrd em que diferem é, sem dlvida, o tratamento
conceitua que déo ao receptor. A questéo que se coloca, entdo, logo de inicio, é a de como

definir e abarcar a subjetividade e a complexidade da categoria tedrica sujeito na sociedade
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contemporanea € como, N0 nNossO caso, 0 mundo do trabalho atua na formagdo dessa
subjetividade.

Entende-se 0 sujeto socid como um individuo singular, Unico, que se conditui
inserido numa determinada época, num determinado espaco, num determinado conjunto de
relagbes socias, numa determinada época histdrica, num determinado universo cultura. Ele
€ plud na medida em que se conditui da polifonia dos discursos que circulam na
sociedade. E age polifonicamente. E um Ser ativo que produz sentido em relagio ao mundo
por ee vivido na filogénese e na ontogénese, ou sga, enquanto Ser resultado do processo
histérico humano e enquanto processo de seu proprio tempo de vida. O sujeito ndo é um
EU autbnomo e autdbmato, livre no sentido de estar dedigado do conjunto do que € a
sociedade. O sujeito ndo é o EU fonte absoluta de significacdo, capaz de tirar e criar de g
mesmo todos os sentidos.

Adam Schaff, andisando a concepcdo marxista de individuo, comenta a
condituicido do sujeito socid: “O individuo € em certo sentido especiad, uma fungdo das
condicles sociais. Surge, assm, como um produto da sociedade, na forma concreta em que
exite a sociedade. Se as condigbes sociais sd0 condigfes de clases, 0 que eta
condicionado pela forma de producéo, entdo serd o individuo um produto das citadas
condigdes, condicionado pela classe a que pertence. Mas 0 problema ndo se restringe &
grandes clases socias incui, também, camadas, grupos profissonais e semdhantes,
conforme a estrutura da sociedade e do papd que determinado grupo desempenha em
determinado periodo, sob determinadas condigBes. A concepgdo do individuo humano
recebe, em consegiiéncia, uma forma sempre mais concreta, ligada com maior firmeza a
sociedade, em suas diversas partes, dividida por determinadas condigdes’ (1967:74).

Esse individuo socid concreto objetiva-se e conditui sua propria subjetividade por
possuir a caracteristica de agir, de atuar sobre as condigdes dadas, transformando-as e
transformando a 9 proprio. Sobre esse aspecto Schaff vai destacar o conceito de trabaho
em Max e como ta conceito relaciona-se com o de individuo. “O trabaho € a forma
fundamentd [da] atividade transformadora porque o homem cria, em oposicdo & forgas
miticas, dgo de ago, e ndo do nada. O trabadho humano transforma a redidade objetiva e
faz dela, assim, a redidade humana, isto é o resultado do trabaho humano. Enquanto o
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homem transforma a redidade objetiva — sociedade e natureza — cria as suas condi¢des de
exigéncia e se trandforma a S préprio como espécie, na consequéncia. O processo da
criagdo, do ponto de vista do homem, &, pois, um processo de autocriagdo. Por conseguinte,
gracas a0 trabalho, nasceu a espécie Homo sapiens, que transforma e se dtera gracas a
ele’(1967:76).

Mas se o trabalho € processo de autocriagcdo, quando, no entanto, ele passa a ser
regido por uma ldégica que independe do sujeito que o rediza, este trabaho passa, no
entender de Marx, a ser um meio de dienacio do sujeito. E nos Manuscritos econdmicos-
filosoficos que Marx discute como o trabaho aienado do homem (trabahador) que o
produz resulta no produto privado pertencente ao capitalista. Para explicar como o trabaho
dienado subtrai o trabalhedor de S mesmo, Marx afirma que “E precisamente na aG2o
sobre 0 mundo objetivo que o homem se manifesta como verdadeiro ser genérico. Td
producéo € a sua vida genérica diva. Através dela, a natureza surge como a sua obra e a sua
redidade. Por conseguinte, o objeto do trabaho € a objetivacdo da vida genérica do
homem: a0 nd se reproduzir gpenas intdectudmente, como na consciéncia, mes
aivamente, de duplica-se de modo red e intui 0 seu proprio reflexo num mundo por de
criado. Pelo que na medida em que o trabalho dienado subtra a0 homem o objeto da sua
producéo, furta-lhe igudmente a sua vida genérica, a sua objetividade real como ser
genérico, e transforma em desvantagem a sua vantagem sobre o animd, porquanto lhe é
arrebatada a natureza, 0 seu corpo organico.” Mais adiante Marx continua: “A consciéncia
gue o homem tem da prépria espécie muda-se através da dienacdo, de maneira que a vida
genérica se transformapara de em meio.” (Marx, 1993:165-166)

Se o trabalho dienado resulta da relacéo que o trabalhador tem com o objeto que
produz para o capitaismo e se o trabaho dienado o afasta de S mesmo, enquanto ser
genérico, intdectud e humano, reduzindo-o a um ser fisico, voltado gpenas a atividade vitd
de manter a exigéncia fisca, entdo a vida, como airma Marx, revela-se Implesmente
como meio de vida e ndo como finalidade.

Ora, se o trabahador subtrai-se a § mesmo na relagdo com o produto do trabaho
dienado, ee proprio enquanto SER HUMANO va procurar evadir-se dessa relagdo para
reencontrar-se enquanto ser integral, genérico — caso contr&rio ee deixa de exigtir enquanto
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capacidade saudavel para a prépria reproducdo. Ao buscar a evasdo, este trabahador
encontra na sociedade capitalita uma s&rie de produtos que lhes sfo oferecidos como
possibilidade de redizacdo de seu ser genérico. No entanto, a maior parte destes bens
culturais que Ihes sio digponivels pertence a mesma logica S&o produtos que resultam
igualmente de processos de aienacdo do traba ho.

Este circulo que aparentemente parece vicioso SO € rompido quando o trabahador
retorna a0 mundo do trabaho e busca, no contexto da propria logica da expropriagdo
capitdista, regpropriar-se de seu saber, de seu SER trabalhador. Este momento de
“reencontro” consigo mMesmo, com Seu ser genérico dé&se no proprio mundo do trabalho,
mas dase ndo em totalidade, e Sm como processo de conscientizacdo. D& se como busca e
luta pela sua integrdizacdo. Este SER trabalhador reencontra-se a0 buscar controlar seu
proprio trabaho, desenvolvendo uma profunda reacdo com aquilo que faz, tentando
contrapor-se ao controle que lhe vem de fora, dos processos e mecanismos de organizacdo
do trabaho ditados pelo capital. E na esfera das micro-relagbes que o trabalhador busca
manifestar sua totdidade de ser genérico. E exatamente neste intersticio em que se
mobilizam for¢as humanas com fins de organizacdo e resséncia a logica do capitd que s
constroem as possibilidades de uma manera paticular e diferenciada de se relacionar com
as coisas e 0s bens culturais da sociedade capitdista. Mobilizam-se os saberes cotidianos, a
cultura particular, a memoéria familiar e comunitaia para se proceder as “leituras do
mundo” a partir do reconhecimento do mundo do trabaho como pate de seu SER
traba hador.

Quando se fala, a partir da Optica do capital, na reorganizacdo e na reestruturacéo
dos processos de trabdho isto sgnifica, sem dlvida, transtorno para o trabahador, na
medida em que ele sofrerd para apreender, nesta nova ordem, quais as estratégas que tem
de desenvolver para retomar 0 espago de manifestac0 de seu ser genérico. Ou sga, ee
também terd que dterar as manedras de redizacdo do trabaho, fazendo-o a partir de sua
Optica, buscando as pequenas brechas, as fendas de onde de buscard retirar folego para
manifestar-se, expressar-se enquanto SER trabalhador. Esse processo de busca € congstante
e pode s dar de maneira mais ou menos competente na medida em que o préprio Ser

trabahador mobilize suas experiéncias e conhecimentos adquiridos a0 longo de sua histéria
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de vida em prol da manifestacdo de sua subjetividade. Portanto, ha um jogo de forgas
desproporciona, é verdade, que atua no sentido da alienacd do Ser e no sentido de sua

redlizacdo enquanto Ser genérico.

Estudos de Recepcao e préticas culturais

No quadro de mudancas sociais, reativas principamente ao mundo do trabaho,
ganham proeminéncia os Estudos de Recepcdo, pois ees podem gudar a compreensio do
gue se passa NO processo comunicacional e como essa comunicagcao adquire sentido, vaor,
a0 tornar-se conhecimento para o sujeito receptor.

Os melos de comunicagdo e as novas tecnologias, ao criarem maior facilidade de
transto das informacbes e do conhecimento, possibilitam a transmissdo da heranca cultura
de uma geracdo para outra, colocam a mostra os diferentes sentidos e as diferentes formas
das expressdes culturais que circulam na sociedade.

E a compreensio profunda das relagbes que se estabelecem entre cultura, linguagem
verba e cotidiano que nos permitem ver os produtos cuturais veiculados pelos meios de
comunicacdo ndo como documento frio, sem pontes e nexos com as tradigdes, costumes,
modos de vida, aspiragbes daqueles que o produziram. Mas, como discursos que
possvelmente revelardo o0s pontos de visas dos enunciadores/enunciatarios sobre 0s
sentidos do trabal ho na atudidade.

As inlmeras eferas dos acontecimentos da vida em sociedade requerem do
pesquisador uma abordagem ampla e mdltipla que permita entender o processo de
comunicacd nas suas ligagbes com o cotidiano, com o vivido, com 0 mundo do trabaho,
maes também com a meméria e as praicas socias das diferentes culturas existentes na
contemporaneidade.

Em um artigo de 1990, Martin-Barbero(1990:9-18) diz-se preocupado em entender
0S processos de recepcdo como préicas socias que se aticulam com as dinamicas culturais
e 0S movimentos sociails. Com base nesta preocupacdo val tecer consderacOes sobre a
necessidade de se romper com o discurso da raciondidade tecnoldgica — sociedade da
informacdo — como motor explicativo das transformagdes histdricas e sociais que vivemos,

como também com o mediacentrismo macluhiano e o ideologismo dthusseriano, pois

23



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

ambos acabam por identificar a comunicacdb com o0s meios, o € estudando a
comunicacéo a partir de como funcionam as tecnologias e os gparatos dos meios, relegando
a importancia do campo de estudo das préticas, dos contextos, usos e apropriagdes socias
gue se ddo no processo de comunicacdo. Critica, ainda, o marginalismo dternativo e a
cgenca em uma auténtica comunicacd que se produz fora da “contaminagcdo
tecnologicalmercantil dos grandes meios’, que véem os meios de comunicacdo de massa O
como instrumentos de desumanizacdo e obscuro aiado do capitalismo.

Ao ressdtar as préticas culturas como espaco de interesse para o estudo da
recepcaon, da amplitude tedrica aos termos que chamou de “lugares’ de mediacéo, propondo
como conceito chave paa 0 seu estudo entendé-la em trés dimensdes socialidade,
ritualidade e tecnicidade.

Martin-Barbero define a socididade como as tramas que formam os sujeitos e os
atores em sua luta por “fura” a ordem e redesenha-la, mas sem desconsiderar as
negociagcBes cotidianas com o poder e suas indituicdes. Destaca ainda que € na socididade
que se airmam os multiplos modos e sentidos nos quais a coletividade se faz e se recriam a
diverddade e a polissemia da interacdo socid. Ja a ritudidade é visa como aguilo que nas
préticas sociais concerne a repeticdo, a operaciondidade, ao ritmo, & rotinas que tornam
possivel a expressdo de sentidos e agbes dos sujeitos. E entende o fator técnica como a
dmensio que, nas préticas sociais, articula a inovacdo a discursvidade, ou sga a
competéncia de linguagem (1990: 12).

Estes conceitos propostos por Martin-Barbero podem ser articuladores mportantes
em uma pesquisa de recepcdo que busque entender, como o mundo do trabaho se condtitui
em mediagdo nos processos comunicacionals. Edta articulagéo entre socididade, ritudidade
e operaciondidade, condtruida a partir das praticas culturais e do cotidiano, revelard os
sentidos do cotidiano de trabadho no qua se efetivam concretamente a luta pela retomada
do Ser genérico do trabahador, dterando a légica do trabaho dienado que subtrai 0 sujeito
des proprio.

Concluindo, sf0 estes 0s aspectos que estamos estudando na pesquisa que
iniciamos, a medida que nosso objetivo é 0 de desvdar os sentidos que o trabaho

efetivamente tém para os trabahadores e como estes sentidos véo se condituindo nas
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préticas culturais cotidianas. Partimos da hipotese de que as relagdes que se déo no trabaho
sd0 as mediagdes privilegiadas na construcdo dos sentidos para a leitura do mundo e,
portanto, para a recepcdo das mensagens dos meios de comunicagdo. Partimos também de
gue as préticas culturais que se dd no mundo do trabaho atuam para que o trabahador

atere aldgica do trabaho aienado.
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El desafio critico a los economistas or todoxos

Claudio Katz

Resumen

Los cambios registrados en el perfil de los economistas ilustran muchas transformaciones del
capitalismo actual. Apoyandose en la internacionalizacion de la profesién bajo la hegemonia norteamericana,
la ortodoxia absorbié al institucionalismo y redujo la influencia de los criticos. Este avance neoliberal se
explica por las funciones que cumplen los ortodoxos como personal de la clase dominante, en una etapa de
ofensiva del capital sobre el trabajo. Propagan teorias naturalistas y mecanicistas para justificar esta agresion
y difunden concepciones que glorifican el mercado y legitiman la desigual dad social.

Frente a esta mistificacién, el institucionalismo asigha a economista una funcion armonizadora de
los intereses de todos los ciudadanos. Pero omiten que las grandes decisiones econémicas expresan las
necesidades de las grandes empresas y bancos y no los intereses mayoritarios de la poblacién. Pretenden
situar su labor en el campo de los cientistas sociales, pero ignorando la enorme gravitacién que tiene el punto
de vista de clase en el pensamiento econémico. En el plano tedrico este desconocimiento se expresa en la
caracterizacién heterodoxa de marcos institucionales y agentes plurales del proceso econdémico, que eluden
todareferencia ala explotacion como fuente del beneficio.

Los economistas criticos agrupan a los impugnadores radicales de la ortodoxia que insertan su
actividad en las organizaciones populares y desarrollan un pensamiento cuestionador del orden vigente. Los
marxistas conforman el sector més consecuente de este grupo, porque fusionanla préctica de economistas con
la investigacion cientifica y la militancia sociaista. Su enfoque tedrico -centrado en el estudio de leyes,
contradicciones y tendencias del capitalismo en funcién del comportamiento de las clases sociales- no es
conciliable con la heterodoxia.

En América Latina los economistas ortodoxos ganaron posiciones por su rol de negociadores de la
deuday gestores de |as privatizaciones. Han cooptado ala mayoria heterodoxa de la Cepal y alos desertores
del dependentismo. Su preeminenciaen el plano tebrico deriva de la conversién del neoestructuralismo en una
variante del neoliberalismo. La renovacion del andlisis econémico en la region ha quedado en manos de la
nueva generacién de criticosy marxistas.

La resistencia contra la mundializacién capitalista esta deteriorando el prestigio de los ortodoxos, que
en Latinoamérica acumulan un récord de incoherencias argumentales. La oposicién a pensamiento neoclasico
ha comenzado a extenderse dentro de la comunidad educativa a través de |la batalla “ contra el autismo” que
iniciaron |os estudiantes franceses.

El desafio critico a los economistas ortodoxos

Andizar la actividad de los economistas permite entender muchos aspectos dd
capitalismo contemporaneo, porque este grupo profesona cumple un pape socid, politico
e ideoldgico cada vez més importante para d funcionamiento de este ssema. Tomando en
cuenta la préctica labord, la insercion socid, € enfoque educativo y la interpretacion del

objeto de la disciplina se pueden diginguir tres modalidades de economistas, que podrian
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denominarse ortodoxa, indituciondista y critica Sdlo los ortodoxos se asemgan a la
imagen habitual ddl economidta, pero la identificacion de esta vertiente con toda la
profesidn es tan generdizada, que muy pcos conocen la existencia de las otras dos formas
de encarar la actividad.

Los ortodoxos se apoyan en la concepcidn neoclasica y consideran que su tarea es
orientar la asignacion Optima de los recursos de los agentes frente a las sefides dd
mercado. Estiman que un diagnéstico adecuado de estas relaciones asegura € progreso
socid y por es0 s especidizan en gountalar los beneficios empresarios, desenvolver
politicas neoliberales y trabgjar como asesores de inversion.

Los indituciondlistas se basan en teorias heterodoxas, reconocen la exigencia de
intereses sociades contrgpuestos y  conflictos entre los digtintos grupos y estudian € marco
socid y culturd dd proceso econdmico, para definir qué tipo de indituciones politicas
inducen a los mercados a favorecer d bien comun. Se desempefian como consultores o
gerentes en d ambito privado, pero en la esfera pulblica propugnan compatibilizar la
rentabilidad con objetivos socides. Buscan clarificar cudes son las didintas dternativas
econdmicas que puede seleccionar |a ciudadania en cada circunstancia

Los economistas criticos objetan ambos modelos, porque descreen de la posibilidad
de actuar como técnicos del bienestar generd en una sociedad gobernada por las clases
dominantes. Cuegtionan d capitdismo, participan de la lucha a favor de los oprimidos y
buscan su lugar de actividad en las organizaciones populares 0 en las entidades que
fomentan & pensamiento critico.

En los Ultimos veinte afios se regisré un notorio aumento generd de la gravitacion
de los economistas en todos los paises, que coincidié con @ ascenso de los ortodoxos
dentro de la profesén y su absorcion de sector mayoritario de los heterodoxos, junto a
acotamiento de la influencia de los criticos. Estos cambios —que tienen caracteristicas
extremas en América Latlina- condujeron a la asmilacion actua de todos los economistas
con d pefil de los ortodoxos. Esta asociacion es fasa y oculta que la resistencia popular a
los atropellos neoliberdes tiene su corrdato en los crecientes desafios que enfrenta la

ortodoxia dentro del propio ambito de la economia.
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El avance ortodoxo

La influencia socid de los economistas comenzO a crecer en la posguerra con su
ingreso d empleo publico paa mangar edtadidticas, gestionar empresas edatdes y
controlar @ engrange monetario-impogtivo. Ya a mitad de los 70 condituian las tres
cuartas partes de los graduados provenientes de las ciencias socides en los cargos mas atos
dd estado norteamericano. Pero su mayor avance se concreto en los 90, cuando en paises
tan diversos como Grecia, Turquia, Irlanda, Holanda, Tawan o la India ocuparon la
jefatura de los gobiernos. En Latinoamérica y en los paises deél este europeo conforman €
grupo profesiona prevaeciente entre los presidentes, los ministros'y |0s secretarios.

Este ascenso contempordneo estd caracterizado la creciente gravitacion de los
ortodoxos que privilegian d trabgjo gerencid en las grandes corporaciones, en desmedro de
los indituciondigtas, cuyo empleo tradiciond sempre fue la adminigtracion plblica. Pero
edta privatizacion de la actividad le otorgd paraddjicamente més fuerza a los ortodoxos para
catapultarse hacia la clspide de la estructura estatal.

Estos cambios obedecen, en pate, a la internaciondizacion de las taress de
economista, que es reclutado por los organismos financieros para actuar en cuaquier rincdn
dd planeta El FMI y d Banco Mundid se han convertido en centros de referencia labora 'y
también operan como usinas de las ideas neoliberdes prevadecientes en la profesén. Han
impuesto nuevos parones de consagracion internaciona, que debilitan la tradiciond
adscripcion indtituciondista de cada grupo de economigtas a corrientes de pensamiento de
origen naciond o regiond.

La hegemonia ortodoxa acelerd, ademés, la homogenizacion de la profeséon en €
uso de técnicas y practicas semeantes. El lenguge formdizado y los modeos abstractos
han creado un codigo excluyente de comunicacion entre los economidas, que refuerza su
integracion como grupo diferenciado. Pero esta uniformidad gira en torno a predominio del
modelo estadounidense. La preponderancia de catedraticos norteamericanos en la obtencion
del premio Nobd (26 sobre 38 hasta 1995) y en @ porcentge de autores mundiadmente
reconocidos (dos tercios de totd) ilustran esta preeminencia. El inglés s ha implantado

como ‘“idioma naturd” entre los profesondes y d hébito formaizador dd moddo
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estadounidense se ha impuesto a abordge més humanista del enfoque europeo. ¢Cud es la

explicacion y d dgnificado de estas transformaciones?

El personal delos atropellos sociales

El economiga ortodoxo cumple todas las funciones del nuevo persond requerido
por la clase dominante para llevar addante la ofensiva contra los trabgadores iniciada a
mitad de los 70. Mientras que los indituciondistas keynesanos se configuraron como
administradores del “estado de bienestar”, sus reemplazantes neoliberales se especidizan
en d desmantdamiento de las conquistas socides. Buscar asegurar la recomposicion de la
tasa de beneficio mediante la instrumentacion de politicas descaradamente favorables a
capitd.

Han ganado d favor de los empresarios y banqueros difundiendo argumentos para
agredir dndicatos, recortar € gasto sociad, promover la madsficacion dd desempleo y
expandir la pobreza. Han creado todas las judtificaciones para liquidar empresas publicas,
destruir convenios laboraes y vaciar los sstemas de previson socid. Se convirtieron en €
grupo predilecto de la clase dominante oponiéndose a todas las reivindicaciones de los
trabgadores y judificando @ caracter ineviteble de cudquier “guste’ anti-popular. Su
principad labor consste en “decir no” a las demandas populares y en explicar porqué los
principios de escasez impiden satisfacer |os reclamos de los asalariados.

Este servicio a los cepitdidtas aparece frecuentemente encubierto por la jactancia de
un saber requerido para mangar la complga economia contemporanea. Se asocia a los
ortodoxos con la raciondidad optimizadora, la adminigracion de la incetidumbre y d
control de las criSs y se supone que pueden gestionar los mercados y anticiparse a sus
movimientos. Esta confianza conduce frecuentemente a reemplazar a los ortodoxos
fracasados por profesionaes de lamisma orientacion.

Pero en redlidad, su conocimiento técnico no es exclusvo, ni decisvo como lo
prueba la redizacién de una parte de sus tareas por expertos en administracion. El propio
caacter de su profesén es ambiguo, porque a no detentar d monopolio legd para €
gercicio de sus actividades d economiga tiende a s definido por & smple

reconocimiento de esta condicidn en  medio en que actlia
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Los medios de comunicacion los han convertido en profetas “de lo que va a pasar”,
a pesar de sstematico desacierto de sus prondsticos. Su capacidad efectiva para orientar
procesos productivos, financieros o comercides es muy limitada, porque sdlo estén
adiedrados para evauar € comportamiento de las varidbles fiscdes y mongarias en d
corto plazo y para esimar qué politicas resultan convenientes en cada fase de ciclo. Pueden
acertar o fracasar en la caracterizacion de la coyuntura (logrando que sus clientes ganen o
pierdan fortunas), pero son incapaces de formular diagndsticos de largo plazo.

Los economistas neoliberdes cumplen otra funcion centrd para la dase dominante:
han sudtituido en numerosos paises a los paliticos en los dtos cargos de la adminigtracion,
reforzando la tecnocracia que comanda € estado ante @ vaciamiento de la democracia, la
pérdida de representatividad dd sstema condituciona y d debilitamiento de las indancias
deliberativas y eectivas. El economista ortodoxo reproduce e ided tecnocréico que
ofrecian los ingenieros a principios dd sglo XX, presentandose cdmo un profesond fid a
la cencia e independiente de los aparatos partidarios. Pero en e poder actla como
cuaquier politico de carrera y comparte € desprestigio de este comportamiento a medida
gque ascienden a cargos de mayor responsabilidad. En generd, tienden a desplazar a los
abogados ctd mango de la gestion publica y a ocupar @ lugar dominante que tuvo € clero
durante laformacion del estado moderno.

El protagonismo actua de los economistas se explica también por su pertenencia a
la dite cosmopalita mundid, que trabga en las empresas transnaciondes, d FMI, d Banco
Mundid, la OMC y la CEE. Forman pate ded persond globdizado que vive en un
miccomundo de bienestar desplazéndose de un pais a otro. El economista
internaciondlizado detenta un saber més centrado en la légica de mercado que en las
normas inditucionales de cada nacidn y por eso reemplaza a otras profesones, cuyo
conocimiento estuvo tradiciondmente ligado a las reglas de cada pais Cdmo la
mundidizacion edad dominada ademas por la furia competitiva, la mercantilizacion de la
vida socid, € endiosamiento de la ganancia y la preponderancia norteamericana, ha
quedado ingtadlada la fasa creencia que los economistas conforman & grupo més apto para

mangar d destino de cuaquier pais.
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Como los ortodoxos congtituyen un sector muy dependiente del poder empresario y
carente de autonomia de la dase dominante han erigido un “campo’! cerrado y totditario.
En su @ambito no se discute d reinado dd mercado, la supremacia de la optimizacion
raciond, las ventgas de la competencia, ni las bondades de la maximizacion dd beneficio.
Es una esfera de eaboracion de las creencias requeridas para garantizar la gestion
capitdida dd estado y por e funciona mediante un sstema de filtros explicitos e
implicitos, que excdluye a los cuestionadores 0 por 1o menos frustra su ascenso a los niveles
de decison. Los ortodoxos preparan y sdeccionan @ personad necesario para la

reproduccién del capitaismo contemporaneo.

El impacto del naturalismo mecanicista

Los ortodoxos han logrado crear una fascinecion profesond en vaias ciencias
socides y por eso exportan sus criterios anditicos de maximizacion d  pensamiento
politico, a la teoria comunicaciond, la sociologia labord y a las conceptudizaciones
juridicas. La tradiciond divison de trabgo intdectud entre quienes indagan la forma més
eficiente de acanzar ciertos fines y d estudio dd sentido de estos medios y fines tiende a
disolverse. Esta “colonizacion” de toda la teoria socid se gpoya en la reduccion neoclasica
dd objeto de la economia a la indagacion de los mecanismos de edeccion raciona
maximizadora

Pero estos criterios de optimizacion son smples moddidades de evauacion
aplicables en numerosas disciplinas y s0lo Srven para esquematizar  procedimientos de
sdeccion de la dterndiva mas conveniente entre un conjunto de opciones. Son
ingrumentos anditicos de la economia, pero no € objeto de eta disciplina, que es €
esudio de las relaciones socides de produccidon y sus leyes en cada periodo histérico. Al
dreunscribir € andiss econdmico a gercicios de optimizacion, los neoclasicos se entrenan
en la esimacion de productividad y en la eeccion de dternativas de inverson, ahorro y

consumo. Pero indagando que “s ta cosa ocurre con X, ta otra sucedera con y”, no

1 -En €l sentido que Bourdieu le asigna a término, como un espacio de competencia 'y conflicto por la
primacia de la autoridad entre individuos nucleados en torno de intereses afines.



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

avanzan mucho en identificar cudes son las regulaidades o los desequilibrios de
capitdismo.

Con su edudio de reaciones funciondes a patir de ciertas redricciones, la
ortodoxia tiende a aamilar a la economia con las ciencias duras y rodea la disciplina de un
aura de “rigurosidad” que no detentan las restantes ciencias socides. Esta operacion se
afianza con la formaizacion de todos los problemas en sofisticados modelos mateméticos y
potencia una indinacion hacia € cuantitativismo extremo. Pero por este camino se tiende a
desconocer que a diferencia de las ciencias naturdes, la teoria econdmica estudia procesos
socides. Aqui no existe una digancia cuditativa entre d sujeto y € objeto de andiss y d
investigador esta directamente involucrado con las conclusones y recomendaciones que
propone.

El naturdismo de la ortodoxia se complementa con € mecanicismo inspirado
origindmente en Wadras y re-elaborado contemporaneamente por Arrow y Debreu, que
supone la exigencia de una tendencia espontanea d equilibrio genera de todos los
intercambios. La eeccion de este principio -sin aclarar nunca cdmo surge 0 se arriba a ese
equilibrio- para indagar cdmo funciona un sSstema caracterizado por la inestabilidad como
es d capitdismo, impide investigar 1o que efectivamente ocurre en la redidad. Es muy
propio de los neocldsicos la construccion de modelos apoyados en sucesivas premisas
(“supongamos  que y..supongamos que Y..”), que nunca logran claificar ningin suceso
productivo, comercid o financiero.

Para edablecer sus criterios mensurables de  optimizacion, @ mecanicismo
warasianismo necesita también suponer que los participantes ddd mercado estan dotados de
facultades supra-humanas. Los “agentes “ sSempre conocen sus preferencias, cuentan con
plena informacion y certidumbre de lo que sucedera en d futuro (0 su equivaente en
probabilidades). Este requisito conduce a muchas incoherencias |dgicas (por gemplo, partir
de preferencias independientes del contexto) y variadas paradojas, que la ortodoxia intenta
resolver introduciendo excepciones a su equema (ssgundo meor, externdidades,
rendimientos crecientes, etc). Pero ninguna de estas correcciones puede desembarazar la
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teoria de los postulados de equilibrio y comportamiento de los sujetos como robots auto-
programados, porque estas premisas son indispensables para € Unico propésito dd andiss
ortodoxos: dictaminar “s un modelo es 0 no es consistente’.

Patiendo dd principio dd equilibrio, los neoclascos presumen conocer la
ingenieria dd sstema econdmico y se atribuyen la capacidad para controlar su marcha o
reemplazar sus piezas defectuosas. Por eso se consderan preparados para decidir la
“inevitabilided” de td o cud "guste’. Cudndo buscan subrayar la inexorabilided de cierta
politica sudtituyen las metéforas de la ingenieria por andogias fiscdigas. Aqui proclaman
gue ignorar una redtriccion del mercado es tan imposible como evadirse de la ley de la
gravedad 0 que diminar & “desempleo naturd” es tan nocivo como atentar contra la
“necesaria desigualdad”. Esta presentacion de leyes econdmicas como enunciados fatdistas
(“d bga € desempleo sube la inflacion”, “sS suben los sdarios cae la productividad”)
persgue d inocultable objetivo de judtificar ladominacion capitdista.

El sustento ideol 6gico neoliberal

S la vetiente wdrasana provee la imagen de profesondidad que muestra €
economigta ortodoxo, la corriente austriaca de los neoclasicos brinda los fundamentos de su
ideologia neoliberd. Edta vertiente surgio a fines dd dglo XIX con Menger y B.Bawerk y
se forj6 con Hayek y V.Mises entre los afios 30 y 50, a través de la fanética impugnacion
dd socidismo y la batdla contra @ “estado benefactor” keynesano. Su prédica tuvo escasa
repercusion hasta que en la década de los 80 fue adoptada masivamente por las clases
dominantes.

Plantean la inevitabilidad de las desguadades socides, la subordinacion de los
principios democréticos a la invulnerabilidad de la propiedad y reivindican la supremecia
irredricta ded mercado y la competencia para deccionar d consumidor y dentar la
innovacion tecnologica de los empresarios. A diferencia de los warasianos reconocen €
carecter incieto dd devenir econdmico, la imperfeccion de la raciondidad individud, la
incertidumbre de la inverson y la fragilidad de las preferencias de los consumidores. Pero
de la aceptacion de edtas dificultades no deducen la necesidad de regular de los mercados,
sno por @ contrario la conveniencia de liberarlos de cudquier interferencia Su enfoque
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nutre las dos idess centrdes del neoliberdismo: € carécter naturd del orden mercantil y la
necesidad de un darwinismo social competitivo parael progreso de la sociedad.

Pero edtas tesis ocultan que € mercado no es un ente atempora, n un Mecanismo
epontaneo de la vida socid. Es € indrumento especifico de un régimen econdmico-sociad
capitalista basado en la propiedad privada de los medios de produccion y la explotacion del
trabgo asdariado. Este sstema funciona mediante una sucesién de desgjustes ciclicos entre
la produccién y d consumo, entre la acumulacion y € ahorro y entre la ganancia esperada y
obtenida, que desmienten las imégenes idilicas del neoliberadismo.

Es fdso que la competencia compulsva prevdeciente en € capitdismo fadlite
progreso colectivo. Periodicamente desemboca en situaciones de sobreproducion, pérdidas
y derroches, cuya reverson condituye solo un paréntess entre una criss y otra Los
neoliberaes ocultan que € patron de la rentabilidad que regula d sSsema es la causa de
desempleo, la pobreza y la explotacion, porque obliga a los asdariados a vender su fuerza
de trabgo y a los profesondes a convertir sus conocimientos en mercancias que
enriquecen alas minorias privilegiadas.

Esta dramética redidad de capitdismo es encubierta con los fetiches surgidos de la
superdicion de la “mano invisble’, que ha inspirado una literatura que bordea € ridiculo.
Cudndo por gemplo la figura dd “individuo” —congruida en torno a empresario- es
extendida a los trabgjadores, aparecen todas las fabulas de obreros que digen sus puestos
de trabgo de acuerdo a la conveniencia de “aumentar d esfuerzo y reducir € ocio” e
irrumpen las fantasias sobre los “desempleados voluntarios’ que optan por no trabgjar para
seguir disfrutando de su inactividad. La absurda equiparacion de todos los individuos en la
caegoria de “agentes’ smplemente olvida que en un sisema econdmico basado en la
desguddad socid, la “soberania dd consumidor” es tan ficticia, como € dilema de ahorrar
0 invertir para quiénes carecen de capitd.

Los razonamientos que utilizan los audriacos partiendo de criterios de consumo
desconectados de las condiciones de produccion generdizan indebidamente conclusiones
extraidas de modelos de accion individud. Proyectan a todos los actores econémicos lo que
presumen aceptable para una persona, ignorando € condicionamiento socid que tiene

cudquier eleccion bgjo d capitdismo.
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Los conceptos neoliberdes conforman una ideologia en cudquier acepcion de
término. Como interés y programa de la clase socid dominante ha servido de instrumento a
la ofensva socid dd cepitd sobre d trabgo y cdmo creencia ilusoria han nutrido una
“fdsa conciencid® de la redidad. El nedliberdismo naurdiza € desempleo, univerdiza la
l6gica dd mercado, glorifica € egoismo individudigta, legitima la explotacion y crea una
mitologia del consumidor y del accionista. Es una teoria vulgar, porque cierra los 0jos
frente a cudquier episodio indicativo de los desequilibrios que genera la competencia. Es
también una concepcion gpologética, porque aribuye los acontecimientos perturbadores del
capitdismo a causas “exégenas’ y renuncia a cudquier linea de investigacion que resulte
conflictiva con los intereses de | as clases dominantes.

Pero en eda ideologia se apoyan todas las propuestas de la ortodoxia
contemporénea. El nedliberdismo es € fundamento de la exigencia monetarista de recortar
la emisgén para aumentar @ disciplinamiento socid y asegurar la libre movilidad del capita
financiero. Es @ pilar dd ofertismo impogtivo, que exige a los pobres hacerse cargo dd
financiamiento dd estado para incentivar a los empresarios a crear nuevos puestos de
trabgo. Es € basamento de la actitud reverencia hacia los mercados que caracteriza a
teoria de las "anticipaciones raciondes’, que postula la capacidad de los capitdistas para
neutrdizar cudquier medida que los afecte y recomienda gpuntdar Sempre @ beneficio de

este sector.

Ciudadanosy cientistas sociales

Los indituciondigtas intentan sdir dd ambito cerrado que han condruido los
neoclésicos para reproducir profesiondes exclusvamente dedicados a custodiar los
intereses de las grandes corporaciones. Rechazan la teologia neolibera, reconociendo la
exigencia de conflictos socides, que proponen amonizar a través dd consenso
ingituciond.

Plantean que la funcion dd economigta es contribuir a esta conciliacion mediante la
elaboracion de digtintas dternativas econdmicas, que la sociedad puede sdeccionar a través
dd voto y esiman que este mecanismo politico permite contrabaancear € poder de los

sectores de mayor poder y riqueza. Frente a la defensa ortodoxa del agente y & mercado
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relvindican € compromiso con la ciudadania y € edsado, cortrgponiendo d mito de la
neutrdidad profesond la redidad dd economista involucrado con los didtintos grupos
sociaes.

Pero esta imagen del economista contemporizador choca con € evidente escollo de
la divison classta de la sociedad y la concentracion del poder en manos de los capitaistas.
Aungue € economiga pudiera difundir los costos y beneficios de cada dterndiva, los
margenes de deccidn de las mayorias permanecerian rigurosamente acotados. La propiedad
privada de los medios de produccion pone limites muy edrictos a cuaquier decison
popular que afecte los intereses de las grandes empreses.

Los indituciondigas rechazan la fantasia neocddsca dd individuo soberano
optimizador, pero recaen en una iluson equivdente cuando suponen que la ciudadania
puede resolver a través de su voto € rumbo del proceso econdmico. Olvidan que en €
capitaismo contempordneo la “opinidon de los mercados’ (es decir las grandes
corporaciones) operacomo e determinante efectivo de las decisiones econdmicas.

Los indituciondistas rechazan otorgarle a la economia un Saus superior que d
reto de las ciencias socides. Retoman la tradicion de la economia politica clésica y se
oponen a separar tgantemente a la economia de la sociologia, la politica o la historia,
buscando superar la atificid taylorizacion académica. Al proponerse investigar € marco
socid, politico, técnico y culturd de la actividad econdmica se disancian dd pefil
neoclésico y se gproximan d modelo de los cientistas socides. Pretenden integrar € campo
de estos investigadores y compartir su busqueda de respuestas cientificas ad estudio de la
sociedad.

Pero este objetivo no es acanzable a través de meros impulsos de aprendizge de la
la redidad. EI campo de los cientigtas socides es muy diferente a su equivdente de las
ciencias duras, puesto que no goza dd mismo grado de autonomia socid e ideoldgica
Mientras que la emancipacion de las ciencias naturdes primero de la tutoria rdigiosa y
luego de la presidn ideoldgica de las clases dominantes fue una condicidon perdurable para
U desarrollo y continlla sendo una necesidad préctica del proceso de vaorizacion, las
ciencias socides no pueden dcanzar bgo € capitdismo este nive de libertad. Estan bgo la
custodia permanente de la burguesia, que gobierna reproduciendo su hegemonia ideoldgica
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Por eda razon las pautas de vdidacion de los descubrimientos vigente entre los fisicos,
mateméticos o bidlogos, no se extienden alas ciencias sociaes.

Los indituciondistas ignoran estos condicionamientos y no reconocen la influencia
gue tienen las cosmovisones ideoldgicas y los puntos de vida de clase en las “miradas’
previas de los economistas. Tampoco aceptan que la economia convenciona presenta mas
dificultades que otras ciencias socides para ser integrada a un campo cientifico, por la
funcidn estratégica que cumple en favor de la dominacion capitdista

La asmilacién de los economisas d campo de los cientitas socides exige un
compromiso muy serio con la investigacion genuina Este fue € caso en € pasado de la
economia politica, que Marx contrastdé con la economia vulgar. La misma separacion que
establecio entre Ricardo y Say se puede proyectar a Keynes, Schumpeter y Sraffa frente
Milton Friedman, Samuelson o Lucas, porque € ®rte entre economia cientifica y vulgar no
es cronolégico sno conceptud. Mas que diferenciar dos etgpas de la higtoria de
pensamiento  econdmico, expresa una divison entre intérpretes rigurosos 'y observadores
superficides dd funcionamiento del capitdismo que se ha replanteado frente a cada
trandformacion  dgnificativa de ete dsema Peo en d indituciondismo actud no
predominan los continuadores de la vetiente cientifica, Sno més bien una tendencia
adaptativa a la ortodoxia. Y esta carencia esta muy ligada a sus limitaciones tedricas de la

heterodoxia

Teorias heterodoxas

Las concepciones heterodoxas interpretan a las indituciones como creaciones
higtdrico-socides, que precediendo a los mercados conforman la edructura centra del
proceso econdmico. Dedtacan, ademés, la existencia de una gran variedad de agentes en
edta actividad, en oposicion a criterios individudistas de los neoclésicos.

La heterodoxia reune a diferentes escudas que revindican la determinacion
indituciona de la economia, la exigencia de impefecciones ded mercado y la gravitacion
de la incertidumbre. De este tronco comin se nutre @ estudio neo-schumpeteriano de la
innovacion, d andiss regulacionigta de los modelos de trabgo y la andogia evolucionisa

del cambio econémico con € proceso de la seleccion naturd.

a4
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Cada una de edsas corrientes ha contribuido a esclarecer aspectos de
funcionamiento contemporaneo dd capitdismo (trandformaciones tecnoldgicas, volatilided
dd capitd financiero, comportamiento de las firmas, moddidad de proceso labord,
metodologia de la economia). Pero ninguna andiza este régimen socid como un ssema
higdricamente trangtorio de origen definido, find posble y desarolo sujeo a
contradicciones internas que socavan su continuidad.

La heterodoxia generdmente retrata las moddidades productivas vigentes en cada
pais o periodo histérico, pero no interpreta adecuadamente como se genera y distribuye €
beneficio. Contextudiza la invedigacion, pero omite sempre andizar € problema de la
explotacidon, que es € raggo centrd del capitaismo. Por gemplo, redizan congtantes
referencias d papel de las indituciones, las tradiciones culturales o las condiciones técnicas
en los acontecimientos econdmicos, pero nunca hablan de la plusvadia extraida a los
trabajadores.

Esta omisdn les impide discriminar entre los fendmenos decisivos y secundarios del
proceso de vaorizacion. No plantean que los derechos de propiedad son més estratégicos
gue las normas regulatorias de la competencia para la reproducciéon del capita, o que los
mecanismos de control del proceso de trabgo son mas vitaes que las reglas impostivas
para asegurar la continuidad de la acumulacién. Tampoco digtinguen los procesos
necesarios (la explotacion) de los contingentes (6 monopolio), ni los fendmenos
determinantes (procesos productivos) de los determinados (sucesos financieros) de la
reproduccion.

Cada vertiente heterodoxa enfatiza alguna peculiaridad del capitdismo, pero todas
rehuyen investigar la fuente de beneficio. Estudian las indituciones pero no su caracter de
dase y andizan la digribucion dd ingreso pero sin relacionarla con la competencia por la
goropiacion dd trabgo excedente. Investigan las rentas tecnoldgicas, pero Sin observar su
fundamento en & trabgo no remunerado y estudian @ proceso de “sdeccion mercantil”,
omitiendo que se asienta en la propiedad de |os medios de produccién.

La heterodoxia asigna € pape protagonico del proceso econdmico a diversos
agentes colectivos (clases, comunidades, asociaciones, actores), pero desconoce que la

acumulacion no emerge espontaneamente de cudquier tipo de agregaciones humanes.

&
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Ignora que las clases dominantes y dominadas cumplen un rol estratégico en los procesos
de trabgo y vaorizacion de mayor gravitacion que otros actores socides. Establece una
indiscriminada variedad de configuraciones y equipara todos los conflictos socides, porque
naturaiza las relaciones capitdidas diluyendo @ rasgo centrd dd Ssema, que es la
gpropiacion empresaria del vaor excedente creado por los asdariados.

Los modelos heterodoxos no explican las causas, tendencias y direccionaidades del
desarrollo capitdiga. Se limitan a detalar cdmo las firmas desarrollan sus intercambios con
e medio ambiente (evolucionistas), cdmo los empresarios modifican sus prioridades de
ahorro e inverson (pos-keynesanos), como las indituciones se adaptan a las condiciones
de productividad con € paso de la acumulacion extensiva alaintensiva (regulacion).

Es cierto, por otra parte, que la heterodoxia retoma e abordge de la economia
politica como una ciencia factud d edudiar hechos con raciondidad y Sstemaicidad.
Desarollan teorias complementando la reflexion anditica con la comparacion histérica y
reconocen que en economia no es posble adar atificidmente los fendmenos para su
observacion, ni se puede recurrir a la experimentacion en gran escada Pero aunque este
enfoque reintegra la economia a las ciencias socides frente d reduccionismo  optimizador
de los neoclasicos, no logra transformar a esta disciplina en un insrumento de comprension
integrdl del capitdismo. Para dcanzar este objetivo no bagta con la formulacidon parcia de
leyes socides, ni con la enunciacion de principios Sstémicos 0 mecanismos de evolucion.
Se requiere eclarecer cuaes son las leyes especificas ddl capitdl.

Economistas criticos

Los criticos agrupan a todos los economistas que plantean una impugnacion radica
de los mitos neocldsicos, denuncian los atropellos empresarios, desenmascaran la cruda
redidad dd capitdismo y buscan desarrollar su actividad en d seno de las organizaciones
populares. Nuclean a los adversarios frontdes de la ortodoxia, pero también a los
opositores de las ilusones conciliatorias dd ingtitucionalismo.

Los criticos son concientes que € economista no puede Stuarse por encima de los
antagonismos socides, Sno que debe ubicar su accidn en @ bando de los oprimidos o de los

opresores. Partiendo de esta definicion, en vez de actuar como consultores de organismos,
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aesores de inversones o funcionarios dd guse buscan su lugar entre los oprimidos.
Encaan la invedtigacion descatando la actitud de observedor postiviga neutrd 'y
reconociendo los intereses sociaes que subyacen en la confrontacion de ideas econdmicas.
Por es0 paticipan de los anbitos plurdistas que permiten & desarrollo de pensamiento
critico.

Los antecedentes de esta corriente de economistas pueden rastrearse en d sglo XI1X
entre los socidigas ricardianos, que erigian sindicatos aplicando la teoria del vaor-trabgo
a la denuncia de la explotacion y en los socidistas utdpicos, que imaginaban sistemas de
organizacion socid superadores del capitalismo. Durante la segunda mitad ddl siglo pasado
integraron esta escuda numerosas vertientes del keynesianismo radical comprometidas en
la batdla por la redigtribucion progresva dd ingreso. Dos formaciones continuadoras de
eda tradicion en las Ultimas décadas son los “radicds’ norteamericanos y la izquierda
regulacionigta francesa.

Pero € sector més edtructurado y consecuente de la economia critica son los
marxistas, porque ademés de tomar partido en favor de los asdariados y orientar su trabgo
intelectud hacia los problemas de la clase trabgadora defienden un proyecto socidiga
emancipatorio. Su enfoque esta centrado no solo en la defensa o recuperacion de las
conquistas socides, Sno en la condruccién de una sociedad libre de explotacion y
desigualdades.

Los marxigtas retoman una larga tradicion de integracion de la eaboracion tedricay
la préctica militante. EIl modelo de fusdn de intdectud, economista y politico socidista
gue inagurd6 Marx fue seguido desde los afios 30 y 40 por muchos tedricos (Luxemburgo,
Bujarin, Hilferding, Rubin, Preobrazhensky), que desarrollaron su principd actividad en las
organizaciones socididas y comunidas. Pogeriormente comenzé un entrecruzamiento con
la vida académica, que dio lugar a diferentes combinaciones de militancia, labor intelectud
independiente e insercion universtaria Algunos autores mixturaron estas tres actividades
(Mandel, Sweezy, Dabb), mientras que otros se desenvolvieron en aguno de edos tres
ambitos (Grossman, Rosdolsky, Mattick, Braverman). Estas mismas combinaciones han
perdurado hasta la actudidad.
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La recepcion de la economia marxista sufrié un severo golpe con d derrumbe de
“socialismo red”. De la moda de los 70 y del interés de los 80 se pasd a un rechazo, que en
los 90 dcanzb rasgos de totditarismo maccartista. Pero esta etapa reactiva se estd agotando
y d edudio de Marx vuelve a cobrar relevancia La ruptura con d pensamiento dogmético
que caracterizd d “maxismo oficid” de los “ex paisss socidigas’ y la creciente
inclinacion a reflexionar sobre su propio objeto tedrico estén revitdizando a esta corriente

de pensamiento.

Singularidad tedrica delos marxistas

El marxismo es una referencia tedrica centra para todos los economistas criticos.
Quiénes no adscriben abiertamente a esta concepcion dentro de este grupo se apoyan en su
mixtura con nociones de la heterodoxia radica. En dgunos casos esta combinacion intenta
aunar la vison dinamica de ambas escuelas en una caracterizacion comin de las etapas o
formas de regulacion del capitdismo (radicals) y en otros enfoques se pretende integrar la
mirada “sstémico-holisa’ y la jerarquizacion comin ded proceso reproductivo (neo-
ricardianos) frente d individualismo neoclasico.

Pero este ensamble no toma en cuenta que € marxismo —en sus diversas corrientes
internas- propone un abordge del objeto de la economia diginto y superador de la
heterodoxia. Busca eclarecer @ origen, las contradicciones y la evolucion histérica del
capitalismo, explicando porqué la dindmica de este sstema es diferente de otros modos de
produccién y andizando sus leyes como conjunciones de tendencias y contra-tendencias,
gue operan en ciertas condiciones de la lucha de clases. Este enfoque permite descubrir
fundamentos del proceso econdmico, que son invishles desde & estudio heterodoxo de la
plagticidad o rigidez de las indtituciones.

La invesigacion de las leyes dd capitd parte de una caracterizacion objetiva del
vaor, que atribuye d trabgo socidmente necesario para la produccion de las mercancias
un pape determinante en la formacion de los precios, de la ganancia y por lo tanto de
comportamiento de la inverson. Este enfoque estudia € proceso de acumulacion a partir de

la extraccion de plusvdia y su converson en capitd, interpretando d beneficio como un
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resultado de esta confiscacion. Explica, ademés, @ nivel ded slaio en funcidn dd vdor de
lafuerza de trabgjo y la confrontacion clasista

El maxismo destaca que esta logica objetiva de la reproduccion basada en la
competencia por € lucro conduce a criss periodicas, padecimientos socides y Stuaciones
de irracionalidad generd, que la heterodoxia desconoce. Andiza cdmo € propio proceso de
acumulacion genera ssteméaticos desequilibrios, que desembocan en una desconexion de
las necesdades socides de la poblacion con € principio regulador del beneficio y enla
recreacion de grandes polos de miseria y desempleo en medio de la sobreproduccion de
bienes. EIl marxismo subraya que la vaorizacion dd capitd genera aumentos de la reacion
mequinaiaamano de obra (composicion organica de capitd), que determinan una
tendencia decreciente de la tasa de ganancia causante de grandes criss. Destaca que €
caacter ciclico de proceso globd de produccion y sus secudas de quebranto 'y
desocupacion no es un acontecimiento natura, ni resultante de la impericia gerencia o d
desscierto  gubernamentd, sno un producto dd funcionamiento  intrinsecamente
contradictorio del capitalismo.

Todos los economigtas criticos cuestionan € orden exigente, batalan en comin
contra € aontamiento mercantil que difunden los medios de comunicacion y en favor de
las reivindicaciones populares. Pero los marxistas acompafian eta accion con un andiss
de modo de produccion vigente focdizado en la relacion antagonica dd capitd con €
trabgo. La centralidad de esta oposicion, que no es reconocida por ninguna otra escuela
condtituye un eemento insodayable parala compresion de ladinamicadd capitdismo.

La atencion en la confrontacion clasista y en la tradicion, conciencia y experiencia
politica de los intervinientes en esta lucha conduce a un enfoque radicdmente digtinto a la
descripcion heterodoxa de los grupos socides favorecidos o afectados por € impacto de las
variables econdmicas. El andiss marxista no s limita a un retrato de conflicto socid.
Remarca @ protagonismo de las clases oprimidas, explicando porqué este sector representa
e Unico sujeto capacitado para modificar y sudtituir d capitalismo por otro régimen socid,
en & marco de redlidades histérico-sociaes diferentes en cada pais.

El cuerpo tedrico dd marxismo no forma pate ni debe mixturarse con la

heterodoxia. S6lo comparte cierto universo de preocupaciones comunes que le ha permitido
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desarrollar numerosas investigaciones partiendo de las percepciones de esa corriente. Pero
sempre desenvolvio su propio enfoque asmilando y polemizando Smulténeamente con
edas contribuciones. Las teorias clésicas dd imperidismo (Lenin), dd capitd financiero
(Hilferding) o de las crigs de redizacion (Luxemburgo) tomaron, por gemplo, d materid
empirico y la conceptualizacion inicid de autores pre-keynesianos (Hobson). Pero
elaboraron nuevos conceptos a través de una reinterpretacion radical de estos antecedentes.
Esta absorcion, critica y superacion del pensamiento heterodoxo han estado presentes en
todas las reflexiones de la economia marxisa dd sglo XX.

Lastresmodalidadesem América Latina

Los ortodoxos han logrado en la dltima década una influencia en Améica Latina
muy superior d promedio mundid y sdlo comparable a la dcanzada en los paises dd Este
Europeo. Algunas figuras como Cavalo o Aspe 2 han ubicado incdluso en la dite mundid
de economigtas neoliberales.

Los ortodoxos son persongies muy apreciados por @ “edtablishment” de la region.
Se gradian en universdades privadas (o publicas privatizadas), cursan posgrados en
Estados Unidos, se adiestran como asesores, obtienen los contratos de FMI y  BM y
luego ocupan los cargos edtratégicos del estado. Una vez consagrados, las fronteras entre
sus actividades publicas y privadas se borran por completo. Sdtan de un ministerio a una
consultora y de los directorios de las empresas a la direccion de las secretarias. Son
frecuentemente invitados a difundir sus doctrinas en las universdades, aconsgan por
televison alos presidentes y reciben halagos de los organismos internaciona es.

El avance de los economistas neoliberaes ha sdo fulminante en todas las eferas
educativas y profesondes de Latinoamérica En Brasl se desempefian como los
“policymakers’ de los gobiernos y dominan @ sector norteamericanizado de la ensefianza,
origindmente condituido en torno a la fundacion Ford y € Indituto Getulio Vargas. En
México controlan los inditutos dfines a la ortodoxia (Itam) beneficiados por una
reorganizecion de la ensefianza que €imind aess de edudio y recortd6 sdarios en las
entidades adversas a esa orientacion (Unam, Cide). En Argentina dirigen las indituciones
neoliberales més vinculadas d estado (Cema, Fidl).
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La gravitacion de la ortodoxia se remonta en Améica Ldina a los “tecndcratas
cientificos’, que hasta los afios 30 acompafiaron a todos los gobiernos liberales. Pero
ninguno de sus personges dcanzo la influencia que actudmente tienen los economigtas
neoliberdes, como G.Cdvo. El avance de este grupo se consumé mediante €
desplazamiento de la heterodoxia representada en la region por los economistas de la Cepd
(Prebisch, Ferrer, Furtado), que durante décadas apuntalaron € proyecto industrializador de
las burguesias nacionales. Toda la generacién de economistas volcados a sector publico,
con metas nacionalistas y preocupados por planeamiento ha sdo absorbida por la
ortodoxia. Los hombres de la “nueva Cepd” (Iglesas, Rosenthal, Foxley) han asmilado €
edilo de los neoliberdes, especidmente cuando asumen cargos gubernamentales o integran
e staff de negociadores con & FMI.

Por su parte, los economigas criticos de temas latinoaméricanos (RM. Marini, G.
Frank, Th. dos Santos) dcanzaron su mayor influencia en los afios 60 y 70 combinando la
accion antiimperidigta con la daboracion de la teoria de la dependencia. La vertiente
naciondista de esa concepcion radicdizO las ideas de la Cepd investigando €
subdesarrallo periférico, @ dudismo edructurd y d intercambio desigud. Los marxistas
profundizaron este andiss, invesigando como las tendencias polarizantes de la economia
mundid acentlan & endeudamiento y d caracter fragmentario de la indudridizacion
regiona. Pero la repercusion de estos enfoques comenzo a declinar con la crisis econdmica,
las derrotas de los movimientos populares y d reflujo de la lucha antiimperidisa En la
Ultima década los economistas dependentistas y marxistas perdieron posiciones y sufrieron
el embate reaccionario del neoliberaismo.

Una parte de los economistas criticos protagonizd € proceso de “desercidn de los
intelectuales’ (Cadafieda, F.H.Cardoso), que primero abandonaron e cuestionamiento
tedrico dd imperidismo y luego gpoyaron la trandformacion fondomonetarista que ha
aufrido América Laina. En la actudidad, este sector forma parte dd grupo de funcionarios
gue mixtura discursos sociddemdcratas con practicas neoliberaes en varios gobiernos de la
region (especidmente Chile y Bradil). Condituyen una dite socidmente inserta en € sector
de la clase media regionad que logré sudtraerse del desastre pauperizador que soporta la
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region. Como economistas, han adoptado todos los vicios formdistas y profesondistas

requeridos para hacer carrera en los organismos internacionales.

Uma necessidad de las clases dominantes

El ascenso de los economigtas ortodoxos fue promovido en América Latina por los
sucesvos gobiernos norteamericanos que buscaron reducir la influencia de la Cepd, a
través de una campafia de “profesondizacion” de la ensefianza de economia, que se inici
en los afios 50 con @ convenio suscripto por la Universdad de Chicago con la Universidad
Cadlica de Chile El pesond surgido de eda iniciativa nutrid d pinochetismo y se
transformé luego en d grupo que dianzd € perfil nedliberd de ese pais Este modelo de
copamiento académico fue luego exportado a todos los paises latinoamericanos a través de
la creecion de fundaciones inicidmente financiadas por los sectores liberdes y
posteriormente apoyadas por € conjunto de la clase dominante de la zona.

Los ortodoxos han utilizado la bandera de la “especidizacion técnica’ para adaptar
e cuerpo de funcionarios ddl estado d modelo privatizador y aperturista. Pero los nuevos
economistas adiestrados en la formalizacion no estén mas capacitados que sus antecesores.
Simplemente son mejores consultores de empresas que orientadores de proyectos publicos
de inverson. La consagracion técnica ha ddo un mecanismo de legitimacion, que los
“Chicago boys’ desarrollaron locadizando las reuniones de la Sociedad Econométrica en
AméricaLdinay gdardonando a profesionaes delaregion.

El reemplazo tecnocréico de los politicos por economistas neoliberdes tiene en la
zona mayor envergadura que en los paises desarrollados por € caracter inestable de los
regimenes politicos. La interrupcion de mandatos, la desintegracion de los gobiernos y las
criss de los estados son acontecimientos corrientes en Latinoamérica, que han permitido a
los ortodoxos sdtar répidamente de la “gerencia medid’ a la cispide de los gobiernos. Este
avance s extiende d propio cago clave de ministro de economia, que Solo
excepcionamente es ocupado por “hombres de partido”. La creencia que € economista no
participa de la lucha por @ botin presupuestario -0 que estd comprometido en erradicar la

corrupcién hasido refutada por |os incontables escanda os de |os gobiernos de laregion.
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Los ortodoxos llegan generdmente a poder como sdvadores de la sociedad en
medio de Stuaciones dramaticas, difundiendo discursos anti-estatistas e incriminatorios de
las ineficiencias dd sector publico. Pero una vez en € gobierno se tornan intervencionistas
especidizados en rescatar a bancos y empresas con los fondos del tesoro. Son fanéticos
defensores del libremercado en d plano conceptud 'y pragméicamente edtetistas en d
mang o de la politica econdmica

Por eso cambian de argumentos con una frecuencia inudtada Prometieron, por
gemplo, que la deuda externa se reduciria con las privatizaciones, pero como € pasivo se
duplicd en la década del 90 ahora reconocen que € problema continlia sSendo tan grave que
nadie deberia atreverse a mencionar la paabra moratoria. Sin embargo, en otras ocasiones
destacan que una deuda tan elevada solo constituye un dolor de cabeza para los acreedores.

Este mismo doble discurso repiten frente a la expansion de la pobreza. A veces
niegan este aumento impugnando su fundamento edadistico y en otras oportunidades
aceptan la evidencia, pero argumentando que € problema es la “insuficiencia de las
reformas’. La misma varigbilidad presenta sus opiniones de la apertura comercid y la
desregulacion financiera. A veces evalan que “ya han ddo muy exitosas’, pero en otros
momentos estiman que todavia provocan los “costos de la transicidon” hacia una prosperidad
futura

Edtos infinitos vaivenes a veces pasan desapercibidos bgo & gpabullante marketing
que disfraza sus oscilaciones. El periddico aerrizae en Latinoamérica de las edrelas dd
pensamiento ortodoxo y la repeticion de sus dogios por pate de las mentes colonizedas
continla sendo un eemento cetral de esta campafia de ventas. Pero esta fdta de
coherencia de los ortodoxos confirma que es € Unico hilo conductor de su razonamiento es
lajudtificacion de las ganancias de la clase dominante.

El protagonismo de los ortodoxos deriva especidmente de su rol de intermediarios
en la negociacion de la deuda externa. Aqui actlan a ambos lados del mostrador, como
representantes de los acreedores 0 como voceros de los deudores. Puesto que su actividad
oscila permanentemente entre @ sector publico y privado trabgjan segin la ocasion para
uno u otro sector. Esta dudidad es obviamente ficticia porque cualquiera sea € lugar que

ocupen en las tratativas, sempre defienden los intereses de los grupos financieros que
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garantizan @ provenir de sus careras. La fdta de ledtad hacia  estado naciond de esta
“nueva cosmocracia’ diferencia claramente d economista mundidizado de las tradiciondes
burocracias nacionaes.

Los ortodoxos son los principdes transmisores de la ideologia neoliberd en una
region que ha sdo @ gran laboratorio de esta concepcion. Hayek y Friedman supervisaron
pesondmente € experimiento chileno, JSachs prob6 en Bolivia € “shock anti-
inflacionario” y varios economistas dd “manindream” (S. Fisher, Dornbursh) dirigieron d
ensayo privatizador de la Argentina.

En Ultima ingancia € ascenso de la economia ortodoxa en América Latina expresa
e giro operado por las clases dominantes hacia una insercion mas dependiente y periférica
de la region en la divison interneciond de trabgo. Las burguesias regiondes han
renunciado a desarrollar procesos auténomos de acumulacion neciond, en favor de una
dianza subordinada con d cepitd extranjero y por eso sudtituyen d tradiciond economista
de la Cepal por d tecndcrata neolibera. Estos ndividuos han quedado situados en @ primer
plano de la politica latinoamericana porque cumplen todas las condiciones para viabilizar

este proceso de recolonizacion.

Neoestructuralistasy ex dependentistas

La ortodoxia ha desplazado en € plano tedrico a edructurdismo, que fue la
concepcion heterodoxa desarrollada por la Cepa para andizar € intercambio desigud, la
heterogeneidad estructural y la relacion centro-periferia El estructurdismo se ingpird en €
inditucionadismo keynesano e incluso s pueden establecer Ilamativos parados entre las
figuras de Prebisch y Keynes. Busco iludrar cudes son las limitaciones que enfrentan las
economias periféricas para emerger del subdesarrollo y durante una corta etapa impulsd
también propuestas de reforma agraria, fiscalidad progresivay redistribucion de ingresos.

Pero todo ese enfoque ha quedado definitivamente archivado en la “nueva Cepd”,
que renuncia ad desarollo auténomo y acepta € proceso de recolonizacion. El
neoestructurdismo —que teorizaron O.Sunkel, JRamos y R.French-Davis- es la expreson
conceptud de este replanteo y se basa en aceptar todas las criticas que tradicionalmente
formulé la ortodoxia contra la Cepd (proteccionismo, desconfianza de  mercado,
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edatismo). Los neoedtructurdistas hablan de equilibrio  macroecondmico, competitividad,
disciplina fiscd e insercion externa y aceptan los gustes antipopulares que impone d FMI.
Una amnesia generdizada afecta a los autores que en pasado explicaban porqué este rumbo
conduce a perpetuar € carécter periférico de laregion.

Los neoedtructurdistas han sudtituido la elaboracion de conceptos origindes por la
absorcion pasiva de las modas neoclasicas. Un gemplo de esta asmilacion es la “teoria del
crecimiento endégeno”, que judtifica la intervencion dd estado para fadlitar la innovacion
y la inversén a través de incentivos impositivos d capitd, cuando las “fdlas de mercado”
generan “sub-optimos’. El neoestructuralismo ha tomado de este razonamiento ortodoxo la
judtificacion de politicas intervencionistas compatibles con las exigencias dd FMI. Otro
gemplo es d uso de los moddos evolucionigas para ilustrar la multiplicidad de
“trayectorias posbles’ hacia la economia competitiva y dbieta que reclaman los
acreedores.

El frecuete contrgpunto entre € neoedructurdismo y d neodliberdismo es
totamente artificid, porque la “nueva Cepd” comparte los objetivos de la ortodoxia. Las
divergencias sobre “graduadismo o shock” existen dentro de ambas escuelas y por eso
también la tipica divison entre neoliberdes y antiliberdes se ha vudto insusancid, ya que
son mayoritarios los defensores de la flexibilizacion labord, la desregulacion financiera y
la privatizacion irredtricta en las dos corrientes. Los neoestructuraistas, que proponen erigir
“una economia compeitival en Latinoamérica pero recurriendo a “politicas indudtrides
activas’, “privaizaciones reguladas’ y medidas de proteccion socid, no difieren en los
hechos dd “capitdismo sdvage’ que tanto cuedtionan. Hasta ahora no han logrado
descubrir la formula para pager la deuda sin cortar los servicios socides, para privatizar Sn
aumentar € desempleo o paraincentivar la exportacion sin bgjar los sdarios.

Edta adaptacion d neoliberdismo es aln mas fuerte entre los ex dependentistas que
presentan sofidticadas teorias para avalar € pago de la deuda externa y la apertura
comercid. Judtifican, por gemplo, estas politicas por la “inexigencia de una clase
empresaria innovadora’, como § edta ausencia convirtiera d capital extranjero o los bancos

acreedores en promotores del desarrollo. Al proclamar que la “burguesia latinoamericana es
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rentigsa’ y defender d mismo tiempo a capitdismo como ssema, enfrentan € dilema sn
solucidn de reivindicar un régimen socid cuyo agente protagonico es misterioso.

Pero la supresion de la pdabra imperidismo del lenguge oficid no dimina la
necesdad de superar € caracter periférico y dependiente de América Latina. Por eso los
economigtas criticos -que en la Argentina trabgan en Universdades como la UBA y
Quilmes o0 en inditutos como € Idep, lade 0 Hacso- estdn conceptudizando los vigos
problemas de la dependencia a la luz de las transformaciones registradas en @ capitaismo
mundid. Para ese andiss € cuepo tedrico dd maxismo resulta indigpensable,
epecidmente en la demostracion que la raiz de los problemas de la regidén no radica solo
en d “moddo nedliberd”, sno en d sSdema socid que higtdricamente ha frustrado €

desarrollo de Latinoamérica

Labatalla contra € “autismo”

La ortodoxia hegemoniza la actividad de los economigtas, pero ya no deenta la
misma autoridad que a principios de los 90. Es € blanco principd de todas las protestas
contra la globdizacion cepitdista que se manifietan en las cdles en Londres, Sedttle,
Praga 0 Niza, porque representan la cara visble dd horror neoliberd. La resistencia contra
us politicas se expresa en un naciente movimiento internaciondista que polemiza
permanente con sus teorias, pone de rdieve sus incoherencias y les dificulta incduso
encontrar un lugar de reunién dejado de las protestas popul ares.

El despredtigio ded “manistream” estd potenciado por las criticas que recibe en los
Ultimos afios d pensamiento neoddsico y su indrumentacion por pate dd FMI. Los
cuestionamientos estan centrados en la politica de guste impuestos a los paises deudores,
pero se extienden a la incapacidad de la ortodoxia para actuar en diversos terrenos. Incluso
s han modtrado inoperantes en la gestion financiera de corto plazo, que es su aea de
mayor sabiduria. Resulta patético, por gemplo, observar como terming la quiebra de un
importante fondo de inversion regenteado por economistas laureados con € premio Nobd.

El divorcio que existe entre los diagnégticos de la ortodoxia y € curso de los
acontecimientos ha creado también cieto desconcierto en la propia eite de economistas
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consagrados, que lamentan los resultados de la politica fondomonetarista (Stiglitz),
reconocen sus desaciertos (Camdessus), proponen medidas opuestas a su propia gestion
(Sachs), o descubren que @ capitalismo no es una panacea (Soros). Las judtificaciones que
plantearon de las criss financieras recientes (“exceso de inverson”, “burbujas financieras’,
“deudores irresponsables’) chocan con la evidencia de que los edtdlidos se locdizan
generamente en los paises que adoptan méas fandticamente la receta neoliberal. Por eso los
ortodoxos quedan perplejos y no logran explicar porqué las naciones subdesarrolladas que
més obedecieron a sus mandatos reciben los castigos mas severos de lacrisis.

Ege dima de insatifaccion con @ neoliberdismo ha reavivado la batdla en €
campo de la ensefianza y la investigacion. La avasdlante colonizacion ortodoxa de las
ciencias socides coexigtié en los Ultimos afios con importantes criticas a sus postulados en
e propio &mbito de los economigtas. Particulamente existe un fuete disgusto con la
continua procreacion de “idiots savants’, que egresan de la universdad adiestrados en la
formalizacion pero incapaces de conceptudizar [os problemas econdmicos.

Este rechazo ha comenzado a presentar formas cada vez méas organizadas dentro de
la comunidad educetiva. El afio pasado se difundié en Francia un llamamiento estudiantil
“contra @ autismo” de los economistas ortodoxos y su “pensamiento Unico’, que
desencadend un reclamo en favor dd plurdismo en la ensefianza de la disciplina apoyado
por muchos profesores. Las criticas dd sector neoclésico abrieron una polémica naciond,
cuya repercuson periodigica condujo a la formacidn de una comison minigerid que
edudia un poshle cambio de los planes de estudio. EIl movimiento no se opone a la
formalizacion como afirman sus objetores, Sno que aaca € monopolio neoclasco y
propone retomar @ estudio de la economia como ciencia socid. Un debate del mismo tipo
ha comenzado también en otros centros académicos del mundo.

En Améica Latina exigen variadas expresones de este mismo proceso de
oposicion a la ortodoxia Desde 1996 los estudiantes de economia de Argentina intentan
congruir amhitos dternativos -gpoyandose como en México y Brasl- en la gran tradicidn
de la economia critica regiond. La formacion y coordinacion de los organismos que

nuclean a los opostores d “mangream” -como la URPE de Estados Unidos, la SEP de
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Brasil y Economia Critica de Espafia y México- probablemente coloque esta batdla en un

nivel muy superior en los préximos afios.
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Economia Poalitica de la Comunicacion: un aporte marxistaala
constitucion del campo comunicacional
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Guillermo Mastrini (UBA — Argentina)

Abstract

El propésito del presente trabajo es acercar algunas de las principales lineas argumentales que han
surgido desde los andlisis marxistas de la Economia Politica de la Comunicacion (EPC), cuyo objeto de
estudio se centra en las relaciones sociales, particularmente las relaciones de poder, que constituyen la
produccion, distribucion y consumo de los bienes simbdlicos. Esta relacion compleja adquiere relevancia
entonces en su doble dimensién: por las nuevas condiciones que se le presentan alasproducciones culturales
en tanto producto de una industria y, complementariamente, las particularidades que adquiere un sector
industrial muy especifico como es el cultural. El desarrollo actual del modo de produccion capitalista, que
otorga una dimension central a la informacion y la cultura, amplia € poder explicativo de la Economia
Politica de la Comunicacion y revela su importancia tanto en el interior del campo de la Economia Palitica,
como en €l delas Teorias de la Comunicacion.
En América Latina excontramos una lista extensa de aportes de autores vinculados a las Teorias de la
Dependencia Cultural y a los debates sobre un Nuevo Orden Informativo Mundial y las Politicas Nacionales
de Comunicacién, los cuales tuvieron (y tienen) varios puntos de contacto con los andlisis de la EPC, alin
cuando, desde nuestra perspectiva, sigan presentando un marco tedrico y epistemoldgico distinto,
influenciados por las Teorias (sociolégicas) de la Dependencia que, a su vez, surgieron como critica a las
Teorias (econdnicas) del Desarrollo de la Cepal. Precisamente, la Economia Politica de la Comunicacion —
cuyos andlisis se han visto sistematizados en €l continente a partir de los 90, paralelamente a la creciente
integracion de los medios de comunicacion en la estructura econdmica mundial— supera esas separaciones
mas 0 menos arbitrarias, ofreciendo desde la perspectiva multidisciplinar de la Critica de la Economia
Politica, valiosas herramientas para el estudio, entre otras cosas, de |0s actual es fenémenos de concentracion

econémicay de convergenciatecnol 6gicade lasindustrias culturales, las telecomunicacionesy lainformética.
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|. Breve nota sobre la Historia del Pensamiento Econémico y la Economia Politica de

AméricalLatina

El surgimiento de la Economia Politica cdésica en la Inglaterra dd siglo XVIII
marca la génesis de una nueva ciencia, umbilicdmente ligada d propio desarrollo ded
nuevo modo de produccion, que se ingaura con la primera Revolucion Indudrid. El
capitdismo indudrid representa una ruptura radical con € dstema anterior, en d que d
vigo capitd mercantil convivia con d ddema adsolutiga d interior de un modo de
produccion alin esencidmente feudd, pero capaz de garantizar la acumulacion primitiva de
copita y de conocimiento que congituian la base de aguella revolucion. La separacion
entre las esferas econdmica y politica llevara a la implantacion de un nuevo tipo de Estado
Liberd, controlado por una esfera publica autonoma que representa efectivamente un
enorme avance en la conditucion de un sSgema de libertad e iguddad formaes,
garantizado por d principio del respeto alapropiedad privaday ala propiedad individual.

La Economia Politica Clasca es d complemento de la Teoria de Estado Libera
gque demuestra la necesdad de la no interferencia del Estado sobre  mercado, dado que
entiende que este es capaz de funcionar en condiciones Optimas cuando es degado d libre
juego de sus propias leyes internas. Sin embargo, tempranamente se obsarvé que € nuevo
sstema era ge de contradicciones, y que la riqueza que tenia la capacidad de crear era
goropiada por una parcda muy limitada de la poblacion, mientras que la mayoria
permanecia sometida a condiciones de vida miserables. Mas aln, la nueva clase proletaria
presenta desde su creacion un fuerte antagonismo con la clase de los capitdidas
indudtriales.

En esas condiciones la Critica de la Economia Politica de Marx aparece como la
Ultima redizacion de la escuda cdéadca, en @ sentido de llevar hesta las dltimas
consecuencias los descubrimientos de ésta, partiendo del concepto de vaor trabgo y
corrigiendo  sus insuficiencias. Con dlo rediza d necesrio revdado de las leyes
inmanentes de la produccion capitdista, desenmascarando @ cardcter forma de los
conceptos burgueses de libertad, iguadad y propiedad, y mostrando como éstos solo
exigen en gpariencia ya que son sustentados en esencia por una desiguadad fundamentd:
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la no libertad y la expropiacion de la clase trabgjadora obligada a vender recurrentemente
la Unica propiedad que de hecho dispone, su propia fuerza de trabgo, para poder
reproducirse, reproduciendo con elo todo & sistema de dominacion del capitdl.

Las conocidas implicaciones, explosivas y revolucionarias, de esa critica no podrian
ser aceptadas ni por la nueva clase hegemédnica, la burguesia indugtrid, ni por sus aiados,
ni por € pensamiento econdmico dominante. En este dltimo campo, la reaccion se
materidizard en d desarrollo de la llamada Escuda Neocdlasica, que retoma d liberdismo
de la Escuela Clasica, pero niega la teoria del valor trabgjo y sus peligrosas consecuencias.
A partir de entonces la Economia dga de ser Politica y se legitima en d medio académico
COMO una ciencia positiva, con método propio y procedimientos dtamente formaizados
pero, como se dcanzard a apreciar dramaticamente a los pocos afos, irredista. La crisis de
los afios 30 llevara a la derrota de la economia liberd neoclésica, aunque esta no implique
ladd formdismoy lade postivismo en laciencia economica oficid.

En 1936, la publicacion de la Teoria Generd de Keynes representa un golpe mortal
para la tradicion neoclésica y un divio para los disefiadores de politicas econdmicas, que
contardn con d regpaddado de un nuevo pensamiento econdmico, que demostraba
claramente la necesdad de intervencion dd Estado y de la inversén publica, con €
objetivo de sudentar la demanda efectiva y gaantizaa € pleno empleo. Bgo d
keynesanismo, d capitdismo vivirA sus meores momentos durante € largo periodo
expansvo inaugurado en la inmediata pos Segunda Guerra Mundid. La teoria Keynesana
recupera entonces la necesidad de la politica y expresa d intento de adcanzar procesos
distributivos que se agen de la teoria neoclasica.

La gran escuda dd pensamiento econdmico de América Lating, condituida por
economidtas vinculados a la CEPAL, es de matriz keynesana. El trabgo fundador de la
escuda cepdina fue @ “Edtudio Economico de América Lantind’, redizado por Rall
Prebish en 1949. Entre otros, sus principaes colegas fueron Aniba Pinto, Oswado Sunke,
Maria da Conceicao Tavares. S bien la problemética centrd de la escuda era la dd
desarollo, y su gran contribucion fue la formulacion dd conocido modelo de desarrollo
por suditucion de importaciones, que explica y gpoya la indudridizacion de América
Latina en @ periodo llamado "desarrollismo’, no deben subestimarse sus diagnésticos en
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torno a la condicion periférica de América Latina Como sefida Eduardo Devés Vadés, la
politica dd desarrollo es pensada para superar la condicién periférica y colocarse a la par
de los centros. De esta manera @ proyecto modernizador cepalino introduce € concepto de
indugtridizacion como factor iniciéico de desarrollo econdmico, con € fin de acderar €
ritmo de crecimiernto*

Durante las décadas del ‘50 y ‘60 la hegemonia dd pensamiento cepaino se
comenz6 a ver cuestionada por los mondaristas, vinculados a las tesis neoclasicas que
ganaron terreno en € continente sobretodo a partir de los afios 80's, mientras que en todo
e mundo se gorecidba la crigs del keynesanismo y la victoria del pensamiento neoliberd.
En todos los casos, se opone € individudismo metodologico de los neoclésicos d holismo
cepaino, que articula keynesianismo y estructuraismo.

Mientras tanto, € maxismo continud su desarrollo en forma padda aunque en
gran medida por fuera de los ambientes académicos y, sobretodo, tecnocréticos del mundo
occidenta. Pero ese adamiento tiende a reducirse justamente por € influjo dd
edructuralismo, @ cud influencido fuetemente d pensamiento marxida, llegando a ser
hegemdnico en su interior durante buena parte de los afios ‘60 y ‘70. En América Latina, y
bgo la influencia de autores marxistas como Lenin, Trotsky, Baran y Sweezy, se desarrollé
también un origind pensamiento de izquierda entre cuyos autores podemas citar a nombres
como Gunder Frank, Rui Mauro Maurini, Teotonio dos Santos, Caio Prado Jdnior o
Werneck Sodré. A través de Baran y Sweezy, también se sntio en América Latina la
influencia para- keynesiana de Michagl Kaecky.

Entre las diferentes corrientes que condituyen ese pensamiento de izquierda
latinoamericano se destacan las llamadas Teorias de la Dependencia, de Fernando
Henrique Cardoso, Enzo Faletto, Samir Amin, y tantos otros que aparecen como critica y
dternativa a la criss dd pensamiento cepdino. Su trabgo andiza como d find dd
proceso de indudridizacion de Brasl y Meéxico, y una vez condaado @ fracaso de
practicamente todas las demas experiencias de indudtridizacion segin d modedo de
sudtitucion de importaciones, se verifica que a revés de promover € desarrollo socid y la

! DEVESVALDES, E. Del Ariel de Rodo ala CEPAL (1900-1950). Biblos : Bs. As., 2000, p. 291.

61



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

superacion de la miseria, 1o que la industria trgjo para € continente fue d aumento de la
concentracion y las disparidades socides, manteniéndose intactas las caracterigticas del
subdesarrollo paralaamplia mayoria de la poblacion.

Luis Gonzaga Bdluzzo, en € prefacio d trabgo fundamentd de Joao Manue
Cadoso de Mdlo, dntetiza asi la critica que éte Ultimo hizo a las teorias de la

dependencia

“El autor reconoce la gran contribucion de Fernando Henrique Cardoso y Enzo Falletto en la
profundizacion critica del concepto de dependencia, en la medida en que adelantan los interrogantes para el
terreno de la formacién y el desarrollo del modo de produccién capitalista en América Latina y, mas que
eso, aportan la idea de que la dindmica social latinoamericana esta determinada en primera instancia por
factores internos y, en Ultima instancia, por factores externos, a partir del momento en que s establece el

Estado Nacional”?

Sin embargo,

“ Joao Manuel insiste en que el esfuerzo de Cardoso y Falletto, en el sentido de superar las limitaciones
de las hipotesis cepalinas, no puede completarse porque permanece prisionero del criterio cepalino de
periodizacion histérica... Para que esa superacion sea efectiva en el plano tedrico ‘habria sido preciso que
no selocalizase el equivoco del pensamiento de la Cepal en la abstraccion de los condicionantes socialesy

politicos, y que se pensara, hasta las Utimas consecuencias, a la Historia latinoamericana como la

formaciony el desarrollo de un cierto tipo de capitalismo”

La critica de Joao Manuel estd formulada en € marco de un esfuerzo colectivo de
formulacion de una teoria dd capitdismo latinoamericano dternativo tanto a la CEPAL
como a las Teorias de la Dependencia, redizado por un grupo de economistas ligados d
Ingtituto de Economia de la Universdad Estatal de Campinas (UNICAMP). Se trata de
pensar las especificidades del modo de produccion capitdista que se implanta en América
Latina (y en especid Brasl), en una perspectiva metodoldgicamente més proxima a Marx
aunque incorporando ciertamente, de forma no ecléctica, las contribuciones fundamentales

; CARDOSO DE MELLO, J. M. O capitalismo tardio. Brasiliense : Sdo Paulo, 1982, p. 10
idem, p.11.
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de los mayores economistas del siglo 20. De este modo, Bolafio avaa la contribucion de la

escuela de Unicamp:

"Tomando los trabajos clasicos de la escuela de UNICAMP?, se nota que (...) la gran mayoria (...)
procura estudiar basicamente el periodo anterior al inicio del proceso de industrializacion que la CEPAL
habia teorizado bajo el concepto de sustitucion de importaciones. La preocupacion (...) es mostrar que la
industrializacion brasilefia no es una industrializacion cualquiera, y que no esta determinada
unilateralmente por elementos de orden externo; pero que la formay la extension en la que se dio s6lo fue
posible porgue ya habian sido implantadas en el pais determinadas condiciones estructurales sin las cuales
el estimulo externo no hubiese tenido la misma consecuencia. Ahora, ¢qué son esas condiciones, sino la
constitucion de la relacion salarial, de la relacion mercantil, del Estado nacional, de una acumulacién
primitiva de capital, de la generalizacién de la relacién monetaria, en una palabra de las relaciones sociales
fundamentales que (...) se constituyen en formas institucionales que definen un modo de regulacion? S
agregamos a eso el hecho de que ese conjunto de contribuciones, y en especial el trabajo de Joao Manuel
Cardoso de Melo, dieron lugar a otras investigaciones que amplian el anélisisimprimiéndole ademas alguna
interdisciplinariedad®, se puede caracterizar claramente a esa escuela como préxima (y con ventajas) al

referencial dela escuela francesa de regulacion, de la cual es contemporanea” ®

I1. Economia politica y teorias de la comunicacion en América Latina

Es interesante gpuntar d parddismo exigente entre € desarrollo dd pensamiento
econdmico y de la propia economia latinoamericang, y las teorias y propuestas ligadas d
canpo de la comunicacion. Asi, por gemplo, la politica ‘desarrollista gpoyada
tedricamente por la escuda de la CEPAL, traera a luz toda la discuson sobre
Comunicacion y Desarrollo, especidmente cuando se percibe que @ desarrollo socid y la

4 CARDOSO DE MELLO, J M. O Estado brasileiro e os limites da estatizacio. Ensaios de Opini&o : Rio
de Janeiro, 1977; CARDOSO DE MELLO, J M. O capitalismo tardio. Brasiliense : San Pablo, 1982;
CONCEICAO TAVARES, M. Acumulacido de capital e industrializacio no Brasil. Ed. Unicamp :
Campinas, 1985, CONCEICAO TAVARES, M. Ciclo e crise o movimento recente da industrializacio
brasileira. UFRJ : Rio de Janeiro, 1978. (mimeo); Silva, 1976; CANO, W. Raizes da concentragéo
industrial em S&o Paulo. Difd : San Pablo, 1977; BELLUZZO, L. G. M. Valor e capitalismo. Brasiliense :
San Pablo, 1980; AURELIANO DA SILVA, L. M. L. No limiar da industrializagdo. Brasiliense: San Pablo,
1981.

® SALM, C. L. Escola e trabalho. Brasiliense : San Pablo, 1980; DRAIBE, S. Rumos e metamorfoses. Paz e
Terra : San Pablo, 1985; Arruda, 1978; BOLANO, C. R. S. Mercado Brasileiro de Televisdo. PEUFS :
Aracgju, 1988.

® BOLAKNO, C. R. S, Da derivacdo a regulacdo: para uma abordagem da industria cultural . Aracaju,
mimeo, nota 17.



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

superacion de la pobreza no son smples corolarios de la indudtridizacion. En efecto, ya
desde la década del ‘60 hay referencias explicitas d papd de los medios de comunicacion
en la promocion de desarrollo. Aun cuando inicidmente, las teorias de comunicacion
citadas no condituyen una dternativa tedrica explicita d funcionamiento de la llamada
sociologia americana, ya representan de hecho una ruptura con la ideologia dominante
dede la posguerra, que sodenia d libre flujo de la informacion. Edta teoria era parte
conditutiva del proyecto hegemonico norteamericano, y es coherente con d pensamiento
econdmico convencional neoclasico. Mas aln, serdn los tedricos cepdinos quienes
introducirdn desde una perspectiva no critica @ concepto de planificacion de la
comunicacion, que tantaimportancia tendraen € continente.

En los afos ‘70 esxe proyecto serd fuertemente cuestionado, inclusive en d terreno
de las Ciencias de la Comunicacion. En 1971 € decreto del gobierno norteamericano del
fin de la convertibilided dd dolar en oro, marca € fin dd ssema de Bretton Woods
negociado d find de la Segunda Guerra Mundia que habia permitido un desarrollo inédito
de capitdismo durante treinta afios, centrado en crecientes déficits en la cuenta corriente
de los Edados Unidos. El find de la convetibilidad inaugurara una década de
movimientos especulativos contra € ddlar, con propuestas de creacion de una moneda (o
de una canasta de monedas) dternativa.

En lo concerniente a proceso rea de acumulacion, la hegemonia americana estaba
sendo también fuertemente westionada por € avance de la competitividad de paises como
Japon y Alemania, en sectores clave como € automoviligtico y € eectronico. La criss de
la hegemonia americana también era paente en @ campo politico y militar. Con la
humillante derrota en Vietnam se acrecienta todo un movimiento de cuestionamiento de las
posiciones norteamericanas en € interior de la Organizacion de las Naciones Unidas,
gracias d pen de los paises socidigas y d movimiento de los ‘no dineados. Al mismo
tiempo, los diados europeos se mostraban crecientemente rebeldes, haciendo negocios con
los soviéticos como d caso de la polémica construccidn del gasoducto transiberiano.

Se generdiza € debate en torno de un Nuevo Orden Econdmico Mundia (NOEI)
en d momento en que la crigs dd capitdismo se va imponiendo y todo € modo de

regulacion se desestructura, con la separacion entre las drbitas productiva y financiera, €
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agotamiento dd patron de acumulacion y del modeo de financiamiento que precedio a la
larga fase expandva anterior. A la par de la discuson dd NOEI y vinculadas a dla, en €
campo de la comunicacién surgen las propuestas de un Nuevo Orden Mundid de la
Informacion y la Comunicacion (NOMIC), negociado d interior de otro organismo de la
ONU, la UNESCO. Las ideas de un Nuevo Orden de la comunicacion fueron resigtidas y
contestadas por los defensores del llamado libre flujo de la informacion que representaban
bésicamente los intereses norteamericanos. Tempranamente, Osvaldo Capriles advertia
sobre los problemas que podian presentarse S se confundian los diferentes niveles y frentes
de debate:

“la formulaciones del informe RIO pasan, en la préctica, por ser e contenido
indiscutido del nuevo orden econémico, dejando asi en la sombra los planteamientos que
tienen lugar en los paises dependientes. En el caso del nuevo orden de la comunicacion,
los planteamientos mas conocidos han sido generados en e tercer mundo y, al ser
incluidos bajo tal denominacion, quedan en la ambigua situacion de figurar como una
parte del planteamiento sobre e nuevo orden econdmico — Club de Roma, RIO —y se
separan de su real parentesco con posiciones mas radicales en 1o econémico politico”.’

Pardelamente d debate sobre @ Nuevo Orden Informativo, en América Latina se
pondrd especid énfass en d edablecimiento de Politicas Naciondes de
Comunicacion(PNC). Més dla de sus planteos generdes en torno a la necesidad de la
intervencién dd Edado y la Sociedad Civil en la definicion de las politicas audiovisudes,
el debate sobre las PNC se hacia cargo de la necesdad de democratizar la comunicacion
socid como condicion basica para dcanzar una mayor equidad econdmica. La lucha por €
establecimiento de Politicas Naciondes de Comunicacion dg6 como sado tedrico la
discuson  sobre los conceptos tan  importantes como  servicio publico, acceso 'y
participacion.® Al respecto, Capriles advertia que en muchos casos € debate sobre d
NOMIC fue utilizado como pantalla y congtituyé un obstéculo objetivo para avanzar en €

" CAPRILES, O. De las politicas nacionales de comunicacion al nuevo orden internacional de la
informacion: algunas lecciones para la informacion, Ponencia presentada a la conferencia de la IAMCR,

Caracas, 1980 p. 6
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proceso de democratizacion efectiva de las sociedades latinoamericanas que proponian las
PNC.

En d debate sobre d NOMIC y las PNC se destaca por su origindidad y
profundidad € pensamiento comunicaciond latinoamericano. Autores como Herbert
Schiller, Luis Ramiro Bdtran, Antonio Pascudi, Armand Maitelart, Elizabeth Fox, Arid
Dorfman y muchos otros fuertemente influenciados por la teoria de la dependencia
econdmica, impulsan las llamadas teorias de la dependencia culturd o dd imperidismo
cultura. Una buena critica a esas teorias fue hecha por Ingrid Sarti, siguiendo los pasos de
la critica de Weffort a Fernando Henrique Cardos, como puede apreciarse en agunos
tramos seleccionados de la conclusién de la autora:

“En su interpretacion simplista se enfatiza de tal manera la caracteristica de
dependencia que se aparta la esencia del problema, o sea, su naturaleza capitalista (...)
No es ciertamente por coincidencia que la literatura de la ‘dependencia cultural’ se
inspira en e concepto althusseriano de ideologia, incurriendo en e error fundamental de
Althsser, que es € no considerar a la ideologia determinada en e propio proceso de
produccion, entrafiada en la contradiccion fundamental del modo de produccién
capitalista, pero sin considerarla como una funcion a ser desempefiada por e Estado con
el objetivo de asegurar la dominacion (...) De este modo lo que podria ser un mérito, € de
reconocer la necesidad de estudiar el proceso de dominacién ideoldgica, deja de serlo en
la medida en que los andlisis de los medios de comunicacion pierden la nocion de
proporcion y les atribuyen € papel de poderosos agentes cuasi auténomos en € proceso
de produccién de las relaciones capitalistas’ .1°

En ede importante articulo la autora no desarrolla una teoria dternativa

Precisamente eso es a lo que s dedicaron ambas teorias de la comunicacion

8 EXENI, JL., Politicas de comunicacion. Andares y sefiales para no renunciar a la utopia, Plurd, La
Paz, 1998, Este libro constituye unade las Ultimas revisiones conocidas sobre el tema.

® CAPRILES, O., op. Cit., p. 46.

10 SARTI, I. "Comunicagdo e Dependéncia Cultural: um equivoco”. en WERTHEIN, J. Meios de
Comunicagéo: realidade e mito. Ed. Nacional, San Pablo, 1979, p. 243. Una critica similar es la que redliza
Nicholas Garnham cuando sefiala que "lainstauracion de un dominio politico politico e ideoldgico através de
lo econémico ha sido una de las caracteristicas clave de |os medios de comunicacion de masas en el ambito
del capitalismo monopolista’, en "La cultura como mercancia" en RICHERI; G. (ed.) La television entre
servicio publico y negocio, Gustavo Gili, Barcelona, 1983, p.24.
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latinoamericanas poderiores a las de la dependencia culturd: los estudios culturdes y la
economia politica de la comunicacion. Vae subrayar la semgianza de la critica de Sarti, asi
como del programa de la economia politica de la comunicacion, con la poscion ariba
citada de los economistas de Unicamp de revear d paticular caracter del proceso en
cuestion de acuerdo con lo que podriamos llamar “ortodoxia del método”, esto es, como la
lectura de una redidad historica y espacidmente especifica, pero seguramente idéntica, en
sus determinaciones inherentes a capitalismo cuyas categorias esencides Marx develd en
El Capitd, con base en esas categorias y sobretodo en @ méodo en que elas se pueden
explicitar correctamente. En este sentido la economia politica de la comunicacion plantea
la necesdad de andizar las formas econdmicas de la produccién smbdlica, td como lo
expresa Nicholas Granham d revisar |os trabgjos de Adorno y Horkheimer:

"La debilidad real de la Escuela de Frankfurt no radicaba en e hecho de que sus
representantes no concediesen la debida importancia a la estructura o la economia, sino
en e hecho de que no tenian suficientemente en cuenta la contradictoriedad de la
naturaleza econdmica de los procesos observados por ellos, hasta €l punto de considerar
la industrializacién de la cultura como no problemética eirresistible™?

Una necesdad smilar gparece en otra reviséon de las teorias de la dependencia
cuturd como la redizada por Heriberto Muraro, que introducia consideraciones
importantes para e futuro desarrollo de la economia politica de la comunicacion:

“la causa de este déficit entre los tedricos de la dependencia —que son quienes mas
avanzaron en € campo del analisis global de las relaciones entre economia y
comunicaciones- es que la mayoria de ellos requirieron del andlisis econdmico para
interpretar ideoldgicamente a los mensajes. En dichos estudios la esfera estrictamente
econémica aparece més lgjana” . *?

Sabemos 1o que ocurrid durante los afios ‘80 a nive internaciond: la politica de
recuperacion de la hegemonia norteamericana a partir de un aumento de las tasas de

intereses d inicio del gobierno de Reagan. Esto redund6 entre otras cosas, en €

1 GARNHAM, N, op. cit. p.23
12 MURARO, H., "Economia y comunicacion: convergencia histdrica e inventario de ideas", en Invasion
cultural, economiay comunicacion, Legasa, Buenos Aires, 1987, p. 92.
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redireccionamiento de los flujos de capitd (productivo y especulativo, de riesgo y de
préstamo), financiando la subsecuente expansion norteamericana (Sn que la economia
internacional en su conjunto pudiese sdir de la larga crisis de reestructuracion productiva y
del conjunto de modo de regulacion) y la criss dd endeudamiento de los paises dd tercer
mundo, incdusive los lainoamericanos. El gobierno de Resgan consiguié también, en €
canpo politico y militar, garantizar la recuperacion de la hegemonia norteamericana,
especidmente a partir dd colgpso del [lamado socidismo red.

En @ caso de los debates sobre e NOMIC y las PNC, los Estados Unidos y Gran
Bretafia se retiraron de la UNESCO poco tiempo después de que su vigésima asamblea
genera aprobara por consenso € llamado "Informe Mc Bride', donde no sdlo se reconocia
le legitimidad de los reclamos de los paises del [lamado tercer mundo, Sno que ademés se
gpreciaban los aportes de la academia latinoamericana. A partir de entonces, la UNESCO
pasd a enfrentar una importante criss de financiamiento, se reorientd hacia temas menos
conflctivos, y perdié impulso, td como la CEPAL en su momento. Se impuso en la
practica @ libre flujo de la informacion y los Edtados Unidos sudtituyeron su participacion
en los organismos internacionades por relaciones bilaterdes. Mientras la UNESCO perdia
influencia, y las ideas nedliberdes se expandian por todo € planeta, los grandes capitaes
acrecientan su importancia en los sectores de la comunicacion, la informacion y la cultura
en un nivel internaciond. Este proceso sera acedlerado y radicalizado con la expansion de
las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion, la desregulacion y privatizacion de
los sstemas de telecomunicaciones y la expansidn de las redes tdeméticas, particularmente
internet, que forman parte del profundo proceso de reestructuracion capitalista en curso.*®

En edas circungtancias, las teorias de la dependencia culturd también entran en
crigs y acaban sendo suplantadas, en @ campo latinoamericano, por una diversidad de
opciones. En primer lugar, las teorias de la recepcion desplazan € foco de interés desde la

produccion hacia € receptor, autonomizando plenamente en este Ultimo la produccidon de

13 Al respecto puede verse BOLANO, C. R. S. "Economia Politica, globalizacdo e comunicacao”, en
Globalizagio e Regionalizacdo das Comunicagdes, EDUC, San Pablo, 1999; BOLANO, C. R. S. "La
problemética de la convergéncia informati ca-tel ecomunicaciones-audio-visual: um abordage marxista". en
BOLANO, C. R. S. y MASTRINI, G. (ed). Globalizacion y Monopolios en la Comunicacion en América
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sentido. También durante la década del ‘80 apareceran varios trabgos celebratorios de la
incorporacion madva de nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion, que
nuevamente pretendian articular € despegue econdmico de las economias latinoamericanas
con la introduccion masiva de dichas tecnologias. La mayoria de estos trabajos pueden ser
condderados versones actudizadas tanto de las teorias funciondistas como de las
desarrollistas.

Findmente, surgira una especie autéctona de Edtudios Culturdes, que critica €
edructurdismo  sociolégico de las teoriass de la dependencia culturd, visto como
determinista, oponiéndoles una visién antropolégica que parte de la idea de que la €ficacia
de los medios de comunicacion de masas en cuanto eementos de dominacion ideoldgica
debe ser cuettionada, en la medida que la cultura popular tiene autonomia y que la
recepcion de los productos de la cultura de masas es hecha segin sus propias visones del
mundo. Autores como Barbero, Canclini y otros, acaban congtituyendo toda una escuela de
pensamiento comunicacional importante y sofisticada

Cabe destacar que desde posiciones cercanas a la economia politica, Heriberto
Muraro habia addlantado tempranamente una critica semegante a las teorias de la
dependencia culturd:

“la importancia tedrica y la fertilidad del concepto de manipulacién nos impulsan a
conservarlo; entendemos que éste nos previene de recaer en una sociologia de la
comunicacion empirista y acritica. Sn embargo también se debe proceder a una revision
critica de su sentido. La manipulacion no puede ser adoptada como una explicacion
automatica y aprioristica de la cultura de masa; su eficacia es algo que no podemos dar
por descontado. La teoria deberia tomar en cuenta la estructura del sistema monopolista'y
de las edtructuras politicas y sociales de caracter popular que pueden oponerse a las
maniobras de los grupos dirigentes. En Ultima instancia e problema basico es relacionar
la eficacia de los mensajes emitidos y sus contenidos con la conciencia nacional y de clase

de la poblacién de un pais o grupo de paises determinados’.**

Latina, Ed. Biblos, Buenos Aires, 1999; BOLANO, C. R. S. Trabalho Intelectual, Informagio e
Capitalismo. Presentado al VI Encuentro Nacional de Economia Palitica, FGV, San Pablo, junio de 2001.
14 MURARO, H., Neocapitalismo y comunicacion de masa, Eudeba, Bs. As., 1974, p. 102.
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Por otra parte, para la redidad de América Latina puede resultar engafiosa la
transposicion dd debate anglosgon entre Economia Politica de Comunicacion y Estudios
Culturdes. En nuestro continente, ambas perspectivas surgen auténomamente como critica
marxista a las teorias de la dependencia, aunque agunos desarrollos de la segunda acabe

por abandonar  marxismo aproximandose crecientemente d posmodernismo .

[11. La economia politica de la comunicacion

El panorama dd campo comunicaciond a comienzos de los noventa se
caracterizaba por @ predominio de los estudios culturdes, vinculados a los desarrollos
tedricos regiondes ya citados. Pero a la vez, desde una perspectiva critica, se comienza a
advertir que a partir de esa respuesta tedrica a ciertos postulados setentistas estaban siendo
abandonados los proyectos académico-politicos criticos. Los nuevos disefios de
investigacion aparecen condicionados no sdlo por una suerte de indituciondismo formd,
sSino en muchos casos por los estimulos explicitos 0 encubiertos dd mercado. Como sefida
Héctor Schumcler

“la idea de mercado es seductora: invita al goce y la libertad sin transgredir reglas.

Los académicos e investigadores, descubierta la verdad del mercado, podian abandonar el
fastidioso gercicio de la “denuncia” . Corregir. Proponer. Formular reparos no es
oponerse, sino formas de incluirse dignamente. La investigacion entendida como Know
how prescinde de opciones sustanciales y e mercado, como paradigma en el que se puede
y se debe pensar todo, sélo exige abandonar cualquier rastro de esencialismo. El hombre
interconectado, convertido en el ideal de la comunicacion, no se diferencia del ideal del
mercado, que aspira a una transaccion incesante’ . *>

Pese a lo oscuro del panorama, ambién aparecen respuestas a este acomodamiento
masivo. Entre elos se destaca € intento de una serie de investigadores por recuperar €
andids de la produccion de las indudtrias culturdes en forma articulada a la teoria dd
vaor-trabgo. La Economia Politica de la Comunicacion pretende superar en primera
indancia € determinismo economicista propio de muchos andisis setentistas y recuperar €

15 SCHMUCLER, H., "Lo que va de ayer a hoy. De la politica al mercado", en Revisa TELOS, n° 47,
Fundesco, Madrid, 1996. P.65.
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andids de la forma econdmica dd desarollo de las indudtrias culturdes para vincularlo a
esudio de los consumos. Pero también supone volver a presentar debate en torno a las
politicas de medios y la organizacion democrdica de la informacion y la cultura Al
respecto Rafael Roncagliolo resdtaba @ retroceso sufrido en América Latina en la década
dd 90:

“durante las ultimas décadas € quehacer, cas la obsesion de los investigadores, ha
sido € disefio de politicas democraticas de comunicacién. Su propuesta hizo caer
gobiernosy, en la escena internacional, llevo a la UNESCO a una crisis de la que todavia
no se logra recuperar. Hoy existen contundentes politicas de comunicacién en toda la
region. Pero su signo se ubica en las antipodas de las propuestas de los académicos que
introdujeron e término. En efecto, las politicas vigentes son politicas de privatizacion,
concentracion y transnacionalizacién de las comunicaciones’ .

Entendemos que la economia politica de la comunicacion enfrenta tres tarees
bésicas. En primer lugar, debe recuperar las discusiones planteadas en torno a la propiedad
de los medios, trabgar en la definicion de politicas democréticas de comunicacion y luchar
por un contexto internaciond més justo en la digribucion de la informacion. Para dlo es
necesario redizar una revison de las discusones planteadas décadas atras y actudizar los
diagnésticos.

En este sentido, |a critica que hace Bolafio!’ de las Teorias de la Dependencia va en
e mismo sentido de aguellas de Sati o de Ortiz'® y busca justamente presentar una
dternativa centrada en la Critica de la Economia Politica de acuerdo con la escudla de los
economidas de UNICAMP anteriormente citados. ES la misma intencion que presenta de

Herscovici,’® quien a su vez pate de la tradicion francesa de la Economia de la

6 RONCAGLIOLO; R., "De las politicas de comunicacién a la incomunicacion de la politica”, en Revista
Nueva Sociedad, n° 140, Caracas, 1995, p.102.

7 BOLANO, C. R. S. Mercado Brasileiro de Televisiio, Ed. UFS, Aracgju, 1988, BOLANO, C. R. S.
Indastria Cultural, Informagéo e Capitalismo, ed. Hucitec, San Pablo, 2000

18 ORTIZ, R. A moder na tradicéo brasileira. Ed. Brasiliense, San Pablo, 1988.

19 HERSCOVICI. A., Economia da cultur a e da comunicacao, Editora UFES, Vitoria, 1995.
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Comunicacion y de la Cultura, y la de Marcos Dantas®® que recupera también la
contribucion de Marx a partir del campo de las teorias de lainformacion.

También es importante rescatar los primeros intentos de vincular economia y
medios de comunicacion mas dla del problema de las determinaciones ideoldgicas. En este
sentido, ademas de los textos ya citados de Heriberto Muraro, merecen destacarse los
trabgos de chileno Diego Portades y de la mexicana Patricia Arriaga. Ya en la década dd
70 Portales planteaba

“la imperiosa necesidad de desarrollar una economia de las comunicaciones ... en €
mundo de la ciencia econdémica, €l estudio de la produccion y distribucién del material
comunicativo esta préacticamente ausente’.

Portdes también advierte que mientras los estudios de comunicacion se centraban
en la influencia ideoldgica de las industrias culturales, desechaban precisamente € caréacter
indudtrid de la produccion culturd:

“el material comunicativo adquiere significacion econdémica en la produccion
industrial. Con € desarrollo de la division del trabajo en la comunicacion de nasas, |10
gue antes hacia una sola empresa luego lo van haciendo secciones de una empresa y luego
empresas por entero separadas. El origen del material comunicativo sigue siendo
produccién artesanal, pero €l producto originario es transformado a través de un proceso
de naturaleza industrial y se convierte en mercancia para e consumo del receptor” %

Por su pate, Arriaga desafia los postulados basicos de la economia de
conocimiento planteada por Machlup y Porat y propone aplicar la distincién planteada por
Max entre trabgo productivo e improductivo en d andiss de las actividades
informacionadles. Sus conclusones la llevaban a plantear dudas acerca de las poshilidades
de la “nueva economia’ para incrementar la productividad del sistema capitdista®® La
cuestion despierta polémicas y no puede ser completamente abarcada en d presente
trabgo. Desde otra perspectiva, Bolafio propone la necesidad de elaborar una critica de la

20 DANTAS, M., Trabalho com Imformacao: valor, acumulacao, apropiacao nas redes do capital, Rio de
Janeiro, mimeo, 2000.

21 PORTALES, D., Poder econdmicoy libertad de expresion, Ilet-Nuevaimagen, México, 1981, p.46.

22 ARRIAGA, P., "Toward a critique of the information economy", en Media, Culture and Society, Londres,
Sage, 1985, p.271-296.
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economia politica del conocimiento, en & contexto de una discuson sobre a subsuncion
de trabgjo intelectud y @ papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion.?
De todas formas, € trabgo de Arriaga es pionero y € enfoque marxista que propone se
torna un punto de referenciaimportante parala escuelalatino americana.

Findmente, cada vez mas agparece como impostergable la tarea de actudizar los
diagnosticos sobre la propiedad de los medios. No resulta arriesgado sefidar que la
concentracion y la transnaciondizacion de la propiedad de los medios supera con creces
los prondsticos mas pesmistas de los ‘70. La principd diferencia radica en que los grupos
multimedia hacen ogtentacion de su poderio, y la concentracién no representa un problema
Sno unavirtud.

En segundo lugar, creemos que es imprescindible ssematizar €l andiss tedrico del
funcionamiento de las industrias culturdes. Como ya hemos sefidado,?* creemos que es
imprescindible consderar a los medios de comunicacion como sSstemas de produccion,
digribucion y consumo de formas smbdlicas que requieren la utilizacion de recursos
socides escasos que son didribuidos a partir de las restricciones planteadas por € modo
capitdigta de produccion. Nicholas Garnham destaca esta caracteristica cuando observa
gue “describir los medios como industrias culturales es enfatizar formas ssmbdlicas que
son en general producidas, distribuidas y consumidas en la forma de mercancias bajo las
condiciones de competencia e intercambio del mercado capitalista’.?® Para comprender su
l6gica, no sOlo es preciso redizar d esudio macroecondmico de los medios, su
participacion en € proceso de acumulacion del capitd y la participacion de Estado, sno
contemplar ademés las formas de produccion, las caracteriticas de las mercancias
culturaesy lavaorizacion de capitaes en cada sector.

Lo que unifica todas esas perspectivas tedricas, que podemos abarcar bgo €
nombre de Economia Politica de la Comunicacion, es € deseo de colocarse como

dternativa a las teorias sociolOgicas anteriores, en una perspectiva principdmente mas

23 BOLANO, C., Trabalho intelectual, comunicacao, e capitalismo, CD-Rom del VI Congreso de la
Sociedad Brasilera de Economia Politica, San Pablo, Junio de 2001

24 HERSCOVICI, A. et al., "Economia politica de la comunicacion y la cultura: una presentacion”, en
BOLANO, C. R. S. y MASTRINI, G. (ed). Globalizacion y Monopolios en la Comunicacion en América
Latina, Ed. Biblos, Buenos Aires, 1999
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coherente con Marx pero también, méas genéicamente, con @ conjunto de las teorias
econdmicas mencionadas como heterodoxas, que acaban por aunarse histéricamente bgo
el nombre de Economia Politica por oposicién a positivisno de la idea de Economia pura
dd denominado main stream. Esta es también la propuesta de buena parte de autores
europeos, norteamericanos y canadienses de la Economia Politica de la comunicacion. En
conjunto esas teorias pueden ser presentadas como dternativa tedrica y epistemologica a
las teorias de la comunicacion anteriores. Los nuevos autores del campo de la Economia
Politica latinoamericana, cuyos trabgos pueden ser conocidos consultando sus articulos
publicados en la revista Eptic On Line?®, aparecen mas o menos influenciados a partir de
los afios * 90 por |as escuel as europeas, pero sin confundirse con estas.

A diferencia de lo acontecido en Europa, en América Latina la economia politica de
la comunicacion debe desarrollarse sin contar con la presencia histérica del Estado de
Bienestar y los sarvicios publicos de radiodifuson. Estos servicios implicaron la legdidad
y la legitimidad de la intervencion dd Estado en la produccion y digribucion de bienes
culturdles, y a la vez un diganciamiento parcid del modo capitdista de produccidn
culturd. Pero d aporte de la economia politica de la comunicacion se torna indispensable
S se condderan dos movimientos que se dan en forma smulténea € abandono de las
posiciones criticas por una parte sgnificativa de investigadores e indituciones de la region,
que tiene lugar mientras las indudrias culturdes, y centrdmente los medios masivos de
comunicacion, adquieren creciente importancia Este lugar centrd no sdlo dcanza la
digtribucion de contenidos simbdlicos, sSno que se observa en la definicion de la agenda
socid y la congtruccion de opciones politicas.

En tercer lugar, la economia politica de la comunicacion debe plantearse un
programa de intervencion que vincule nuevamente a la academia con las practicas y las
organizeciones socides, para apoyar € acceso publico a la produccion y distribucion de

bienes culturdes.

2> GARNHAM, N., Emancipation, the media and moder nity, Londres, Oxford, 2000, p. 39
26 Revista Intemacional de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacién y de la Comunicacion,
www.eptic.he.com.br
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V. Conclusiones

Como s ha vido, los estudios de economia politica de la comunicacion pueden
condituir una herramienta vdida y necesaria para comprender € complgo panorama
comunicaciond latinoamericano. Creemos que no sOlo recupera aspectos sgnificativos de
la tradicion académica europea y nhorteamericana, Sno que a la vez retoma conceptos
tempranamente asmilados en la region. La sintesis de las teorias europeas y k las teorias
latinoamericanos condituye sin dudas un aporte origind de la economia politica de la
comunicacion a campo de lacomunicaciony la cultura,

Una caacterigica centrd de pensamiento econdmico y comunicaciond de
América Latiina ha sdo su activismo politico. ESo se manifieta més recientemente en la
gproximacion, por gemplo en @ caso bradlefio, entre la Economia Politica y un grupo
importante de intelectudes del &ea de Politicas de Comunicacion, que tuvieron un pape
fundamentd en los avances que @ pais conquistd en maeria de legidacion de la
comunicacion.?’ Esa relacion entre accion y teorfa, que remite d concepto marxista de
‘praxis, debe ser tenida en ata consderacion parala organizacion del campo.

En América Ldina y desde d inicio de los afos 90, dicha organizacion fue
impulsada d interior de los grupos de trabgo de Economia Politica de la Comunicacion
por entidades como la Sociedad Brasilera de Estudios Interdisciplinares de Comunicacion
(INTERCOM) y la Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion
(ALAIC). En paticular, éta Ultima asumio a partir de 1997 d protagonismo que tuvo la
primera durante € inicio de la década En mayo dd 2001, se rediz6 en Buenos Aires €
“ler. Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion del Mercosur”, que aprobd en
su ciere la “Carta de Buenos Aires’ y sostuvo la necesidad de crear una organizacion
latina de la Economia Politica de la Comunicacion, a efectos de garantizar aguella
aticulacion politica anteriormente citada, contribuir a la difuson dd conocimiento del
canpo dentro de la perspectiva de lucha por la democratizecion de la comunicacion,
gpoyar a los movimientos sociaes, y defender la introduccidon de contenidos criticos en la
ensefianza de la comunicacion.

27 BOLANO, C. R. S. A politica brasileira de regulamentacdo do Audiovisual. Presentado al X Encuentro
Anual de Compés, Brasilia, mayo de 2001, mimeo.
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Los estudios de economia politica de la comunicacion no pueden ser asumidos més
gue como un punto de partida para poder entender las relaciones socides desde una
perspectiva abierta, no reduccionista y critica. Pero, a la vez, creemos que es necesario
profundizar su desarrollo y complementarlo con otras lineas de trabgo. En € caso de la
ecuda latinoamericana, Bolafio gpuntd recientemente € interés en incorporar aspectos de
los Estudios Culturales aqui desarrollados®® y propuso la construccion de una perspectiva
tedrica amplia, a partir de la comprenson en la redidad de la exisgencia de una jerarquia
categorid en la cud los conceptos de la Economia Politica tengan precedencia. El desafio
gueda planteado.

28 BOLANO, C. R. S. Sociedade da Informacdo, Reestruturacdo Capitalista e Esfera Publica Global.
Revistade Sociologia, 8, UNESP, Araraquara, 2000.
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Histéria e M arxismo e asidéas comunicacionais latino-americanas

Marialva Barbosa’

Resumo

O texto procura mostrar que, sobretudo, nos chamados estudos culturais latino americanos percebe-
se a concepgao da dindmica das sociedades humanas como central. A vida cotidiana, a dindmica das relacfes
sociais e a adocdo de uma teoria global, na qual ndo se confunde o modelo econémico com o0 modelo social
fazem parte das analises de pensadores como Jesus Martin Barbero, o que aproxima essas visdes da teoria
marxista. Pensar o sujeito como promotor de sua prépria histéria e a questdo da consciéncia como uma etapa
— aprimeira — de um processo nem sempre perceptivel nas agcdes da ordem do cultural fazem parte dessas
andlises que, assim, referendam alguns postul ados béasi cos de uma visdo marxista da histéria.

Para 0 marxismo, a higtdria e a visdo higdrica da insercdo do sujeito socid no
mundo B0 centrais. Piere Vilar, um dos mas classicos higtoriadores marxista, Sstematiza
numa méaxima do proprio Max essa visdo fundamenta da histéria como objeto da
realizac&o do proprio homem. “ Os homens fazem a sua propria histéria’.

Com essa afirmativa assegurase a concepgdo fundamenta do marxismo de que o
objetivo da obra tedrica ndo € interpretar 0 mundo, mas modifica-lo. Quer dizer, utilizar as
andises para compreender profundamente o fato socid e influir sobre suas transformagdes.

Entre 1847 e 1867, as obras de Marx e Engels propdem uma teoria gerd das
sociedades em transformac@o, unificando por meio da observacdo e do raciocinio ndo s a
andise econdmica, como também a andise sociologica e a ideoldgica das “formas
juridicas, politicas, religiosas, atidicas, filosdficas, aravés das quais os homens tomam
consciéncia de seus conflitos...” (Apud Vilar: 1985).

Entretanto, a investigagdo redlizada desde os anos 1870-1880 aé 1920-1930 pouco
se beneficiou da obra de Marx. Neste periodo, o dominante no que diz respeito ao
pensamento econdmico era a teoria abdtrata subjetiva, individudista, da utilidede margind

" Professora do Mestrado de Comunicagdo, Imagem e Informagéo da UFF
Membro do Comité Académico da Catedra UNESCO/UMESP

Doutoraem Histéria pela Universidade Federal Fluminense (1995)
P6s-Doutorado em Comunicagdo — CNPS/LAIOS (Paris— 1999)
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e do equilibrio de Pareto, por exemplo. No que diz respeito a sociologia, 0s estudos
giravam em torno da questdo das formas sociais, ta como eram preconizadas por Weber e
Dirkheim. E a higoria limitou-se a estabelecer fatos verdadeiros, em torno de monografias
econdmicas demds e da higdria politica faud francesas A histdria postivisa, a rigor,
triunfava por todos os lados, com sua separacdo estanque entre economia, sociologia e
histéria, colocando em cheque aidéa de sintese globa do passado das sociedades.

Ese retorno a idéa de sintese higtdrica — fundamental na obra de Marx — O
ocorreria na Franca através da agio dos historiadores fundadores da Ecole des Annales,
notadamente Lucien Febvre e Marc Bloch, e se consolidaria apds a guerra de 1914 e da
crise de 1929.

Febvre e Bloch difundiram, em sintese, a visdo de que ha uma sO higtéria, isto €,
negaram a divisito em compatimentos entre histéria econbmica, histéria politica, historia
das idéias. Além disso, o historiador avancaria, segundo eles, em seus estudos por meio de
problemas, ja que o0s documentos nd possuem em S mesmo uma transparéncia, O
respondendo a determinadas hiplteses de trabaho propostas pelos estudiosos. Na viséo
desses autores, a histéria — em todos os seus dominios —refere-se a fendbmenos de massas e
ndo a smples acontecimentos. A questéo da convergéncia de campos de estudo também é
centra. Deve haver uma cooperagdo reciproca entre as disciplinas, Unica maneira de
explicar a sociedade, ja que nda existe igudmente um jogo reciproco entre economia,
sociedade, civilizacOes.

Postulava-se, enfim, uma visdo de higtdria totd, cuja determinacdo era dada pela
idéa de processo, envolvendo questBes inscritas na longa duracdo. A disciplina histérica
ocupar-se-ig, pois, do todo socia, enfocando a estrutura profunda dos problemas sociais e
ndo apenas aforma. Histéria como ciéncia do tempo e ndo do ingtante ou da atualidade.

Portanto, na visdo marxista o objeto da histdria € a prépria dindmica das sociedades,
sendo sua matéria os fatos massvos, inditucionals e 0s acontecimentos, num cruzamento
fundamental dessestrés niveis.

A higtéria ndo é nem a andise do quadro das indtituigdes, nem o smples relato dos
acontecimentos, embora nd0 possa e dednteressar desses fatos que vinculam a vida

quotidiana dos homens adinémica das sociedades daqua  fazem parte.
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Diante deste quadro complexo, o historiador formula questdes, resolve problemas,
diginguindo os faos que evoluem de forma lenta (mentdidades rdigiosas, grupos
lingliigticos), os ritmos espontdneos (conjuntura econdmica) e os Smples acontecimentos.
Em funcdo disso, diferentes técnicas de andise ligando a edrutura a conjuntura emergem,
mas edas SO adquirem sentido dentro de uma teoria globad. Essa idéa de teoria globd é
mais umavez herdeira de umavisio marxista

Algumas proposicoes centrais do marxismo, das quais decorre a idéa de sintese
histdrica, ttm como fundamental a questdo das forcas produtivas. Para Marx, na origem de
qualquer desenvolvimento historico duradouro encontrase o0 desenvolvimento das forgas
produtives. Assm, torna-se fundamental a observacdo dos grupos sociais em relacdo ao seu
lugar produtivo na sociedade. Segundo Marx, as mudangas nas for¢as produtivas do
trabalho dependem da habilidade média dos trabahadores, do desenvolvimento da ciéncia e
das suas aplicagdes tecnoldgicas, das combinagdes sociais da producdo, da extensio e da
eficicia dos meios de producéo e, finamente, das condigBes materiais.

No entanto, forcas produtivas entram em funcionamento numa sociedade que
s caracteriza, de forma mais profunda, pelas relagbes sociais e humanas centradas nesses
mesmos meios de producéo, as chamadas relagbes sociais de producdo. Assm € importante
responder, dentro dessa Gtica, quem possui esses meios de producdo? Qua o sentido exato
do verbo possuir? Nesta rdacdo quem € dominante e quem € dominado? Quem se
beneficia? Quem consome? Quem acumula? Quem empobrece? Que relagdes — juridicas,
quotidianas, morais — sd0 estabelecidas entre as classes sociais assim consideradas? Que
consciéncia tem os homens que constituem estas classes? A que contradicdes e lutas
relacdes possibilitam? E com que resultados?

Ainda que exiga no marxismo uma visio dominante da ordem econfmica, Marx
chamava a aencdo para que ndo se confundisse na andise histérica a questdo econdmica
com a socid. A sociedade € mais complexa do que a economia e € no dominio do socia
gque germina a destruicdo do modelo econdmico aparentemente harmonioso. Tendo-se em
conta que a findidade higtérica é o0 estudo das trandformagfes, é fundamentad que o

pesquisador se valha de outras disciplinas, para propor uma critica dos textos.
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Em suma a invedigacdd higtdrica € o edudo dos mecanismos que vincula a
dindmica das edruturas — as modificagBes esponténeas dos fatos sociais — a sucesséo dos

acontecimentos — nas quais intervém os individuos e 0 acaso.

O pensamento mar xista sobre a cultura

Dos concetos desenvolvidos peo marxismo fundamentais, naquilo que formdiza
um pensamento sobre a cultura, destacamrse ideologia, capital e modo de producéo
capitalista.

Marx com a sua “critica da economia politica” pretendia elaborar uma definicdo
cientifica do “cepitd”. Ndo s0 do capita, nlcleo determinante do modo de producdo
capitalista, como também de outros tipos de capitais - usu&io, mercantil, financeiro - que
exidiram antes do modo de producdo cepitdista, preparando-lhe terreno, sem ter sdo
nunca o nucleo decisivo das sociedades.

O que é portanto, em teoria, 0 modo de producéo capitdista? Dizemos em teoria
porque ndo existe uma Unica sociedade conforme ao model o puro.

O pensamento econbmico, moderno e ocidentd - desde as origens classicas -
acreditava (por ingenuidade ou por interesse e comodidade) em fazer crer que num sistema
de propriedade individua absoluta, e com iguddade de direitos, a tota liberdade do jogo de
concorréncia econdmica resulta numa Gtima utilizacdo dos recursos e em crescimento
econdmico a longo prazo. Assm, a liberdade e a iguddade totais dos individuos podiam
exidir de fato e j4 exigiram em grande medida nos paises capitdigas ditos “avancados’
(Inglaterrano século X1X e EUA no século XX).

Marx enfatizava, aceitando como ponto de partida as contribuigbes cientificas ao
primeiro pensamento cléssico, que o equilibrio tedrico e o dinamismo inevitved de uma
economia de concorréncia se redlizan no tempo através das oscilagbes dedtrutivas, as
chamadas “crises’, submetidas a um processo de naturalizacdo ideologica no capitalismo,
como também o é chamado equilibrio momenténeo. Dessa forma, a0 se acdtar as crises
COMO uma inconveniéncia passageira encobria-se a crescente contradicdo socid: a divisio
da sociedade em duas classes antagOnicas, com interesses opostos. Nessas condigles, a

igualdade juridica e a liberdade de inicigtiva dos agentes econdmicos individuais eram, de
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fato, paa a imensa maoria uma quimera; e, devido a0 préprio jogo das crises e
contradicles, implementava-se a concentracdo de meios, podendo-se chegar ao monopdlio.
Mas as contradigbes apontadas ndo se resumem ao aspecto econdmico: sdo traduzidas
também em |utas sociais, politicas, psicoldgicas.

Segundo Marx, 0 modo de producéo capitalista - sendo capitdismo um sSstema
complexo de natureza técnica, econdmica, politica e ideologica, que corresponde a uma
edrutura socid determinada — elabora-se lentamente e dirma-se a partir do momento em
gque a “classe burguesa’ (agudla que acumulou os meios eficazes para produzir ou O
dinheiro para os comprar) assume sua responsabilidade e direcdo. A esséncia da sua teoria
repousava, pois, no estudo da dindmica da “luta de classes’. E € nesse processo de luta que
aclasse operariafaz-se, ou sgja, adquire a consciéncia de classe.

A nogcdo de clase traz, portanto, consigo a visdo de relacdo histérica. Como
qualquer nocdo € dgo fluido que escapa a andise a0 tentarmos imohiliza-la num dado
momento e dissecar a sua estrutura. A relacdo precisa estar sempre encarnada em pessoas e
conceitos reais. A classe acontece quando alguns homens, como resultado de experiéncias
comuns (herdadas ou partilhadas) sentem e articulam a identidade de seus interesses entre
S e contra outros homens cujos interesses diferem (e geralmente se opdem) aos seus. A
experiéncia de classe é determinada pelas relagbes de produgdo e a consciéncia € a forma
COMO essas experiéncias sio tratadas em termos culturais. encarnadas em  tradigOes,
sgemas de vaores, idéias e formas inditucionais. Assm, a consciéncia de classe surge em
tempos e lugares diferentes, mas nunca exatamente da mesma forma

Classe €, portanto, uma relacdo e, mais que isso, segundo a ¥sdo marxista deve-se
ver a nogdo de classe como uma formagcdo socid (econdmica) e culturd, surgindo de
processos que SO podem ser estudados em um considerével periodo historico.

Assm, a génese da teoria marxista é a elaboracdo de uma teoria do capitalismo, no
qua também sdo centrais as chamadas “lels de evolucdo e superacdo’. Para Marx, a
sociedade burguesa explicaria todas as formas de evolugdo anteriores a da produgdo
capitalista

O capitd, no sentido que Marx se esforgou por definir, € pois, um conjunto de
meios de producdo eficazes e massivos, susceptiveis de se reproduzirem e de crescerem,
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globamente, pela sua prépria mecanica No Sstema capitdista, tem como carecteristica
esencid estar “gpropriado”. Assm, o que define capitalismo ndo é a exigténcia do capita,
mas a sua gpropriacdo: se no sstema socidista a “formagdo do capitd”, em principio, et
planificada, num sstemna capitaista é o resultado do livre funcionamento do “mercado”.

E a acumulagio do capita, aplicada continuamente a novas técnicas, que permite a
transformacao da face do mundo.

Ja em 1848, o Manifesto comunista, tinha designado a burguesia, classe dirigente
do modo de producdo capitaista, como o grupo socia responsavel pelo progresso:

“Na sua quase secular dominagcdo de classe, a burguesa criou forgas
produtivas mais massivas e colossais, do que todas as geragdes passadas em
conjunto. A subjugacédo das forcas da natureza, a maquinaria, a aplicacdo da
guimica a industria e a agricultura, a navegagdo a vapor, os caminhos de ferro, os
telégrafos elétricos, a urbanizacdo de continentes inteiros, a navegabilizacdo dos
rios, populacdes inteiras como que surgidas da terra, - que século anterior teria
suspeitado que dormitassem semelhantes forcas produtivas no seio do trabalho
social?”

O que diriamos hoje, quando acrescentamos a estas conquistas ja velhas, trés outras

revolucdes (duas energéticas, do petrdleo e do &omo e uma cultura tecnoldgica, decorrente
das dos transportes, comunicagfes a longa disténcia, automével, avido, tdevisio, saélites e
computadores)?

Essas inovagles técnicas, que engendram drégticas transformagBes socials, estavam
também previgas no Manifesto. A burguesa dizia Max, desempenha na histéria um
papd “eminentemente revolucionario” e acrescentava:

“A burguesa ndo pode existir sem revolucionar permanentemente 0s
instrumentos de producéao, isto é, as relacdes de producdo e, por conseguinte, todas
as relagbes sociais. Pelo contrario, a conservacdo inalterada do antigo modelo de
producdo era a condicdo primordial da existéncia de todas as classes industriais
anteriores. A continua alteracéo da producéo, a constante modificacdo de todas as
situacOes sociais, a eterna inseguranca e mobilidade distinguem a época burguesa
detodasasoutras’.

Outro ponto da teoria marxista que € necessario colocar em relevo é a nogéo de
infra-estrutura, superestrutura e a determinagdo do econdmico. Escrevia Marx em 1859, na
Contribuicdo a Critica da Economia Palitica:

“Na producéo social da sua vida, os homens estabelecem relactes definidas
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gue sdo independentes de sua vontade, relacfes de producdo que correspondem a
uma fase definida de desenvolvimento das forcas produtivas materiais. A soma total
dessas relagdes de producédo constitui a estrutura econdmica da sociedade, a base
real, sobre a qual se levanta uma superestrutura juridica e politica e a qual
correspondem formas definidas de consciéncia social. O modo de producéo da vida
material condiciona os processos social, politico e intelectual da vidaemgeral” .

Esse trecho a rigor € pate de uma exposicdo do méodo histérico materidista
engendrado por Marx, no qua pretendia compreender também as relagles juridicas e as
formas do Edstado. Assm, o primeiro uso de superestrutura € rigorosamente classificado
como “juridico e politico”. Mas adiante no mesmo texto, ha a idéa de que “a transformacdo
de toda a imensa superestrutura, na revolucdo socia que comega com as modificagbes de
relacOes de forgas produtivas e de relagfes de producdo, é um processo no qua os homens
se tornam conscientes desse conflito e o solucionam aravés de formas ideoldgicas que
passam a incluir tanto o religioso, estéico ou filosdfico, como também o juridico e o
politico”.

Mas mesmo antes da Contribuicdo, Marx ja utilizara 0 termo superestrutura no
Dezoito de Brumério de L uis Napoledo, 1851-2:

“ Sobre as diversas formas de propriedade, sobre as condic¢fes sociais de
existéncia, toda uma superestrutura € construida, de sentimentos varios e de
formas peculiares, ilusdes, habitos de pensamento e concepcdes de vida. Toda a
classe produz e da forma a €eles, a partir de sua base material e das
correspondentes condi¢des sociais. A unidade individual em cujo sentido fluem
através da tradicéo e educacdo pode imaginar que eles constituem as verdadeiras
razdes para a sua conduta e as premissas dessa conduta” .

E, portanto, um uso claramente diferente. Aqui a “superestrutura’ € toda a
“ideologid’ da classer sua forma de consciéncia, seus modos condtitutivos de ver-se a s
propria no mundo.

Dessa forma, ha pelo menos trés sentidos de “superestrutura’: formas juridicas e
politicas que expressam relagBes de producdo reais e existentes, formas de consciéncia que
expressam uma determinada visdo de classe do mundo; processo no qual, em reacdo a toda

uma gama de dividades, os homens se tornam conscientes de um conflito econdmico
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fundamentd e tentam soluciond-lo. Esses trés sentidos dirigem a atencdo respectivamente
para as indituicdes, as formas de consciéncia e as préticas politicas e culturals.

Embora inimeros estudos que fazem essa transicdo de Marx para 0 marxismo
defina superestrutura e infra-estrutura como uma delimitacdo clara das categorias ou &eas
expressas como sendo a base, a infra-estrutura, e 0 pensamento, a superestrutura, a rigor em
Marx essa separacéo das &eas de pensamento e atividade (como na separacdo de
consciéncia e a producéo material) de fato ndo se dava. Em 1857, ele observava

“Em relacdo a arte, sabe-se bem que alguns de seus momentos culminantes
ndo correspondem ao desenvolvimento geral da sociedade, nem, portanto, a
subestrutura material, ao esgqueleto, por assim dizer, de sua organizacao” .

A rigor toda essa “confusdo” vem da elevacdo de conceitos mataféricos a idéia de
categoria Assm, infra-edtrutura passou a ser identificada, dentro do marxismo, com a
proposicéo de base, quase como um objeto (uma versdo particular e redutiva da “existéncia
materid”), sendo revestida de propriedades gerais e gparentemente uniformes. A “base” é a
exigéncia socid do homem ou um modo de producdo numa fase paticular de seu
desenvolvimento.

Mas idéia € muito diferente da énfase centrd de Marx nas atividades
produtivas. Ele mesmo se manifestou contra a reducdo da “base” a uma categoria

“Para se estudar a ligacdo entre a producéo intelectual e a producédo
material € acima de tudo, essencial conceber a segunda em sua forma historica
determinada e ndo como uma categoria geral. Por exemplo, corresponde ao modo
capitalista de producdo um tipo de producao intelectual muito diferente daquele que
corresponde ao modo medieval de producdo. A menos que a proépria producéo
material sgja compreendida em sua forma histérica especifica, € impossivel perceber
as caracteristicas da producao intelectual que Ihe corresponde, ou a acdo reciproca
entreasduas’.

Ou sga, 0 centrd no pensamento marxista € uma nogdo de didéica entre o que
condtitui a base materia da sociedade e 0 campo das idéas, percebendo-se a base ou a
superestrutura numa dindmica processud, na qua a relacdo decisva, de um ponto de vista
maxista, € expressa pelaidéia complexade “determinacao”.

Mas determinacdo certamente nd é um conceito fécil de ser definido. Para os

adversarios do marxismo esta teoria é atamente reducionista e determinista, na medida em
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gue nenhuma dividade culturd tem dgnificacd em S mesma, sendo sempre reduzida a
uma expressao direta ou indireta do fator econdmico que a precede e controla, ou de um
conteido politico determinado por uma posi¢éo ou situagdo econdmica.

O sentido etimolégico da pdavra inglesa é “estabelecer fronteiras’ ou “estabelecer
limites’. Mas = a idéia de determinacéo ligada & nocdo de exterioridade é reaivamente
amples, quando sua implicacdo engendra dguma coisa dém da acdo, torna-se
problemdticaa A idéia abdtrata pressupde uma impoténcia (os limites insuperdavels do
poder) dos participantes na acdo. A idéia cientifica pressupfe caracteristicas fixas, sendo a
transformacdo uma questédo de condigbes e combinagOes dteradas, que se podem descobrir,
sendo portanto, previsivels.

A vearsio marxisa do determinismo, na sua primeira fase, corresponde a idéa
cientifica

“Na producdo social realizada pelos homens, eles entram em relacdo

definidas que sdo indispensaveis e independentes de sua vontade... uma fase definida
de desenvolvimento” .

A fase exigente da producdo materia e as relagbes sociais que a ea correspondem,
S0 nesse sentido, fixas: “A massa das forgas produtivas acessivel aos homens determina as
condi¢des da sociedade”.

Partindo para a interpretacBo desse pensamento pode-se aferir que o marxismo
ressdtava a exigéncia de “leis férreas’, de “condicBes absolutamente objetivas’, de uma
“economia’ da qual todo o mais se seguia. Mas 0 sentido de condigBes determinadas pode
ser percebido de outraforma.

Em cata a Marc Bloch escrevia Engels: “Nés mesmos fazemos a histéria, mas, em
primeiro lugar, sob pressupostos e condicdes muito definidas’. Essa idéa pressupde,
portanto, a nocdo de acdo humana e determinacdo pode ser entendida como “fixacéo de
limites’.

Para 0 marxismo, as condi¢es objetivas sdo, pois, resultado de agcbes humanas no
mundo material, no qua o processo “determinante’ € “independente de sua vontade’, ndo
no sentido histérico de que herdaram, mas no sentido absoluto de que ndo podem controla-

las. s0 podem procurar compreendé-las e orientar suas agbes de acordo com
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compreensdo. E essa objetividade € a base daquilo que se tornou conhecido no marxismo
COMO “economicismo”.

Mas 0 que estd no cerne desta idéia? Que esse determinismo abstrato é resposta e
interpretacdo condicionada pela experiéncia humana dentro de limites histéricos reas.
Assm, é centra também a idéa de que novas relagles sociais e novos tipos de atividade
possiveis, através dessas relaches, sO podem ser redizados a partir do momento em que
certo modo de producéo é superado na préatica pela transformacdo socid red.

Na prética, determinagcdo ndo € 0 fixagdo de limites, mas existéncia de pressdes.
determinar que se faca dguma coisa, estar disposto a fazé-lo, um ato de vontade e
propésito.

“Marx, preocupado com os mecanismos de fundo das sociedades e ndo com as suas
formas, diz Pierre Vilar, manifestou, pelo menos um par de vezes no decurso de sua vida, o
desgjo de identificar ciéncia social e historia”. A primeira vez, em 1848, em A ldeologia
Alemd, quando escreveu juntamente com Engels. “ ndo conhecemos mais do que uma
ciéncia, a ciéncia da historia” (Vilar: 1985).

Riscada do origind, a frase se conservou inédita Marx também n& chegou a
publicar a obra que pretendia um tratado de histdéria em que a geografia, a historia da
cultura, o problema das etniass e da guerra estariam enfocados. Escreveu apenas “O
Capitd”, quer dizer, a parte econdmica da obra, ficando esta inacabada, no que se refere a
andlise das classes sociais. Esta parte econdmica denominou “critica da economia political’,
ciéncia fundamentd, mas gpenas o0 primeiro nived em relacdo ao todo. O econbmico é
submetido a critica no sentido de que revda uma contradicdo socid. E revea-a
historicamente. O que pretendia, a rigor, nesta obra inacabada era revdar um oficio de
historiador.

Mas afind, como eda idéia de oficio do higtoriador centrada numa visdo marxisa
goroxima-se de dguns parametros fundamentais de estudiosos latino americanos do campo
comunicaciond?

Estudos culturais e marxismo
A rigor s8o nos chamados estudos culturais latino-americanos que a aproximacdo

com aVvisdo histérica do marxismo se faz mais presente.
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Herdeiro direto do pensamento revisonista inglés de E. P. Thompson, que néo
negou em nenhum indante o maxisno como teoria fundamenta, edudos —
notadamente de Jesus Martin Barbero, Nestor Garcia Canclini e Guilhermo Orozco —
colocam como centra a questdo cultural.

Na sua critica a interpretaco apressada das teorias marxistas, Thompson estabelece
também como centrd o fendbmeno cultura, determinante para a compreensdo da dinamica
socid. Em E. P. Thompson a consciéncia de classe é a Ultima etapa de um processo
eminentemente cultural e N o primeiro como uma leitura apressada da obra de Marx fazia
supor.

Também em Hoggart, um dos fundadores dos chamados estudos culturais ingleses,
era necessrio descrever a paisagem quotidiana da vida popular, entender a cultura desses
grupos de forma a ndo subestimar a influéncia desses produtos da indistria cultura bre as
chamadas classes populares. Dizia “E necessaio nédo esquecer que influéncias
culturais tém uma acdo fortemente lenta sobre a transformacdo das ditudes e que elas sfo
freqlentemente neutralizadas por forcas mais antigas. As pessoas do povo &m uma vida
pobre, mas iss0 ndo quer dizer que a literatura ndo os levaram a pensar. Mesmo as formas
modernas de lazer encorgam entre a gente do povo aitudes que ndo devemos julgar
nefastas’.

Nessa visdo, 0s usos sociais dos midias ndo obedecem forgosamente aldgica de um
poder devastador, inscrito no tracos edtruturais das mensagens. Essa congtatacdo de
Hoggart rompe com o discurso critico dominante na época sobre cultura de massa, marcada
pelo que Bourdieu e Passeron denominam “funciondismo de pire’, num artigo intitulado
Socidlogos das mitologias e mitologias dos socidlogos, publicado em 1963.

O enfoque precoce de Hoggart sobre os receptores, ndo impede que suas hipoteses
permanecam profundamente marcadas por um olhar dominante da indudridizacdo da
cultura Mas o0 que € fundamenta nesses estudos realizados por tedricos com clara filiagdo
marxiga — Thompson e Hoggat — é a idéa de ressténcia dos grupos populares, que deve
s visudizada e percebida dentro dos padrdes culturais desses mesmos grupos, nem

sempre perceptivels ao nosso proprio entendimento.
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Dentro de uma andise marxista Thompson procura ultrgpassar as abordagens que
faziam da cultura uma variavel sujeita a economia Em 1976, a proposito de sua obra
classica, A formagdo da classe operaria inglesa, dizia “Minha preocupacdo principa a0
longo desta obra foi abordar aguilo que eu considero ser em Marx 0 verdadeiro siléncio.
Um dléncio no dominio do que os antropdlogos chamam o sstema de vaor. Um sléncio
em relacdo & mediagbes do tip o cultural e mord”.

Assm, redoma-se a visdo da histdria congtruida a partir das lutas sociais e a
percepcdo da interacdo fundamental entre cultura e economia, na qua a nogdo de
ressténcia a ordem marcada pelo capitalismo como sstema € central. Essa ruptura com a
metafora genérica base/superestrutura motiva a redescoberta das formas especificas dos
movimentos sociais. Em Thompson a cultura é congruida como lugar centrd de uma
tensfo entre 0s mecanismos de dominacdo e ressténcia

Mas ndo é 0 as nocdes de cultura e ressténcia que formam o arcabouco teorico
desses estudos. Ocupa lugar centrd também a nocdo de ideologia, fundamentd para a
compreensdo do contexto, dos sstemas de valores e das representagtoes que estimulam o0s
processos de ressténcia ou de aceitacdo do mundo socid. Assm, € através das categorias
de ideologia e, posteriormente, de hegemonia gramsciniana que é problematizada a funcéo
politicadas culturas.

A ideologia é visa como instrumento edtratégico do par dominacdo-hegemonia,
quer dizer da capacidade de um grupo socid exercer uma diregdo intelectual e mora sobre
a sociedade, construindo uma relacéo de poder que ndo se centra nem se limita aforca pura
ou aconseqliéncia mecanica das relagdes econdmicas de produco.

Percebe-se, pois, que esses autores latino-americanos filiados diretamente aos
estudos culturais estabelecem uma conexdo basica com o marxismo de E. P. Thompson ao
tentar compreender os diversos fendmenos, culturais e politicos, a partir das relagbes
fundamentais entre comunicacdo e cultura Estabeecem também uma ligacdo fundamenta
CoOm O Marxismo gramsciniano, a0 conceber tanto a questdo hegemdnica, como a contra
hegemdnica, para o entendimento da complexidade politica

Martin Barbero ao andisar como a cultura é negociada, refere-se a expressdes que

est8 em permanente interagd0 com 0s contextos culturais nos quais exissem, sob a forma
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de mediaches na vida cotidiana. Nesse sentido, a dominacdo ideoldgica torna-se dificil,
uma vez que cada produto cultura € interpretado de modo pessod. A cultura popular
trandforma-se, pois, em campo de batalha hegemdnico, pressupondo evidentemente uma
acdo contra hegemoénica. Bem a luz do que também concebera Thompson nos idos de 1960
ao andisar adinamicaculturd daformaco dos trabal hadores ingleses.

Outro ponto fundamental de contato desses estudos — notadamente de Barbero -
com 0 marxismo € a abordagem em que visudiza 0s processos comunicetivos dentro de um
contexto histérico e socioculturd no qua eas ocorrem. Nos textos de Barbero, o ator € um
jeito higtérico que vive num mundo pleno de significados.

Percebe-se nessas abordagens a passagem de um marxismo determinista para um
marxismo de corte gramisciniano. Enquanto no primeiro era imperativo explicar e andisar
os corflitos através de uma Unica contradicdo — a diferenca de classe — no segundo pode-se
pensar a plurdidade de matrizes culturais. A flexibilizacd dessa logica com a influéncia de
Gramsci permitiu 0 redesenho nas relagbes entre cultura e cdase socid. Passase a
descobrir as culturas populares e a condtitui¢cao de identidades diversas.

Os edtudos de comunicagdo procuram, em suma, acompanhar a dinamica cultura
mais ampla, investigando as transformacbes da experiéncia socid (Barbero, 1993). Nesse
tipo de andlise é centrad a visio de que o0 suporte de uma Unica disciplina ndo da conta da
complexidade do mundo socid. Ou sga, a questédo do olhar interdisciplinar, fundamenta
para as abordagens historico-marxitas desde o inicio do século XX, adquire uma
complexidade marcante, de ta forma que se permite fdar hoje em campos de estudos e néo
mais em disciplinas ou interdisciplines.

Reconhecendo a capacidade dos sujeitos sociais de manifestar diferentes préticas
gmbdlicas, dStuadas em determinado contexto histdrico, 0s estudos culturais latino
americanos condderam como centrd a questéo da consciéncia de classe, anda que nos
limites propostos pelo paradigma marxista thompsiniano. Mas essas préticas smbdlicas séo
também da ordem da ressténcia, evidenciando, desta forma, a propria expressdo do fazer-
se enquanto classe, proposta centrd na visdo que considera que O SUjeito constrdi sua

propria histdria, maxima mais evidente do marxismo.
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Ao propor 0 descolamento da andlise dos meios & mediaghes, dém da evidéncia do
fazer-se enquanto em classe desses grupos populares, parece clara a exigténcia nessas
andlises da acdo do sujeito como promotor de seu proprio destino. A idéia centrad de que o
homem congtréi sua prépria histéria e que o entendimento da redlidade é fundamenta para
uma efetiva transformag&o socia perpassam muitos desses estudos.

Essa idéa fundadora € objetivo de todo pesquisador. Pesguisamos para
compreender 0 mundo e tentar transforma-lo. Com isso, seguimos ainda hoje — mesmo que
negando 0 maxismo — tentando ser sujeitos ativos da nossa prépria histéria, para
transformar 0 mundo em que vivemos.
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Obrigacdes Educativas e Culturaisda TV, no Brasi|

Othon Jambeiro’

A indidria da TV tem sSdo tradicionamente consderada como o resultado do uso
de uma propriedade publica, devendo, por conseqiéncia, ser submetida a um edtrito
controle do Estado. Isto tem sdo aplicado universamente, tenha ou ndo ta uso objetivos
comerciais. Higtdrica e universdmente, os sdemas regulatdrios desenvolvidos para
governar a indidria da TV tém ddo montados, em tese, para fazé-la cumprir suas
findidades educativas, culturais e informativas. A pressuposicéo legad e indituciond € a de
gue o0 espectro eletromagnético, através do qual se opera a televisdo, € um bem publico,
internacionalmente reconhecido e regulado. Seu uso, portanto, tem de subordinar-se ao
interesse publico. Regulada pelo moddo comercid ou edtatd, ou entregue a organizagdes
da sociedade civil sem fins lucrativos, a indigtria da TV teria que ser sempre um Servico
publico.

No Brasl, como veremos a seguir, a base regulatdria da televisio é oriunda da
regulamentacd0 da radiodifusio, feita peo governo revolucionario de 1930. Nela se
edabelece claramente que a entdo nascente indUdtria do radio, assm como a vindoura
indidria da TV tinham findidade educativa Td afirmacéo foi confirmada em 1962, peo
Cbdigo Necional de Telecomunicagtes, e em 1963, pela Regulamentagdo dos Servigos de

Radiodifusio, jaai englobando os dois meios como industrias em plena operacéo.

Recentes Desenvolvimentos na Industria da Televisio

Sessenta anos nos separam do inicio das primeiras transmissdes de TV na Inglaterra
Naguela época, ninguém poderia imaginar 0 impacto e a penetracdo que 0 novo Veiculo
teria na cultura e na vida da sociedade. A televiso consolidou sua supremacia em relacéo

" Professor Titular do Instituto de Ciéncia da Informagéo da UFBA
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aos demais meios de comunicacdo e estendeu sua influéncia sobre todas as esferas sociais,
convertendo-se em poderoso instrumento politico e econdmico. E matriz de vaores, dita
padrdes de comportamento e sugestiona a opinido publica Adquiriu ta legitimidade que s
tornou auto-referente. “ Mais do que em representacdo, a televisdo, transformou-se na
propria expressdo da realidade.”

O avanco da tecnologia dos satdlites de comunicagcéo, a generdizacdo da TV por
assinatura a partir dos anos 80, 0 surgimento de outros sistemas de distribuicdo de Snais e,
findmente, o0 desenvolvimento dos processos de digitdizacdo de sons e imagens,
inauguram uma nova fase para a televisdo. A trandformacdo em curso ndo conditui gpenas
uma evolucdo técnica, mas, sobretudo, uma revolucdo nos padrdes econdmicos e nos
model os de programaco que caracterizaram durante muito tempo a tel evisio.

Desde o inicio, a TV fo identificada como um meio de transmissdo publica e
gratuita, condicionado pelas caracteristicas do espectro eletromagnético. O espectro -
também conhecido como “o a” ou erroneamente denominado de éter - € composto por uma
enorme ecaa de freqiéncias. As transmissies televisvas se concentram em uma porcéo
limitada do espectro, que é dtamente suscetivel a interferéncias. Além de ndo ser possive a
redizacéo de duas transmissdes diferentes na mesma fregiiéncia, a obtencdo de uma boa
recepcao pressupde a existéncia de um espaco livre isolando cada sinal no espectro.

A naureza do espectro detromagnético restringiu 0 mercado da indidtria de
televisio a poucas redes comerciais e publicas. O reduzido nimero de canais estimulou 0
cardter industrial e de massa da programacdo. O objetivo das emissoras passou a ser atingir
grandes audiéncias, mesmo que em detrimento da qudidade do contelido dos programas.
Foi seguindo este caminho que a TV no Brasil terminou por se configurar como um veiculo
mediocrizante, que ignora as caacteridicas paticulares dos véios grupos de
telespectadores e trata a todos como uma massa homogénea. Assm, um meio que revelava
um imenso potencia culturad e poderia contribuir para a educacd da populacéo,
caracteriza- e hoje pela priorizacdo do entretenimento e da publicidade.

! Hoineff, Nelson. A Nova Televisio - Desmassificacdo e o Impasse das Grandes Redes. - Rio de Janeiro:
Comunicagdo Alternativa: Relume Dumarg, 1996. pg 29.
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As recentes tecnologias de distribui¢do de snas - o cabo 6ético, os sistemas MMDS,
DTH, DBS - viabilizaram a ampliacdo do nimero de canais e a implantacdo das TVs por
assinatura. A vantagem dos novos dispositivos em rdacdo & formas convencionas de
digribuicdo de snais pdo a em VHF e UHF é inquestionavel, porém, cada meio tem suas
especificidades.

Muito mais do que uma smples mudanca quantitetiva, a multiplicacdo do numero
de canas posshilita uma mudanca quditativa na producdo de programas de televisio. Uma
das consegiiéncias mais evidentes dessa transformacdo € a desmassificacdo. O modelo
genérico voltado para as grandes massas € subgtituido por uma programacdo temética
direcionada a publicos especificos. O telespectador passa a dispor de uma fonte
diversificada de opcles e tem a oportunidade de escolher exatamente o que quer ver.

Outro aspecto que redefine a relacdo do telespectador com o veiculo na nova fase da
televisio € 0 surgimento de uma interface interativa propiciado pela revolucdo digitd. No
futuro proximo ndo haverd mais a necessidade de transmissdo de programas em tempo redl.
A televisio se tornard um veiculo programavel. O telespectador abandonard sua postura
passva e ndo se submetera mais a programacdo da forma como lhe é seqUencidmente
imposta. Ele determinara o que quer & no hor&rio em que julgue conveniente. “ O horario
nobre é meu” sentencia Negroponte.2

A diversficacdo dos programas e as potenciaidades da nova tecnologia conduzem a
ruptura com o0 modelo de comunicacdo passivo e massficante e a conseqiente subgtituic o
por um moddo interativo e persondizado. Porém, essa mudanca de paradigma pode vir a
revelar-se insuficiente para garantir mudancas substanciais no conteldo da programacéo,
um contelido que pudesse findmente atender & findidades educativas e culturais da TV.
Isto porque temse manifestado nos Ultimos anos uma forte tendéncia a concentracdo no
controle da indistria da TV, particularmente nos sstemas de cabo e satdlite. Neste caso,
mais uma vez aguelas findidades poderdo terminar sendo desprezedas em beneficio do
lucro dos grandes conglomerados que controlam os servicos de TV, associados &
indUstrias transnacionais da cultura de massa e das tel ecomuni cagoes.

2 Negroponte, Nicholas. A Vida Digital. S30 Paulo: Companhia das Letras, 1995. Citado por Hoineff,
Nelson. pg. 174.
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A TV noBradl

A tdevisdo foi inaugurada no Brasil no dia 18 de setembro de 1950, quando entrou
no a a primera transmissio da PRF-3, TV Tupi Difusora, indadada em Séo Paulo. O
pioneirismo coube a Asss Chateaubriand que - respadado pelo império jorndistico dos
Di&ios e Emissoras Associados - encomendou a0 conglomerado americano RCA (Radio
Corporation of America) o equipamento para a ingalacdo da primeira emissora do pais e a
sexta do mundo. O Brasl ficou arés apenas da Inglaterra, Estados Unidos, Franga,
Alemanha e Holanda®

Dois anos gpds a primera transmissio a televisio ja era vista em gproximadamente
onze mil apardhos distribuidos entre Rio de Janeiro e S0 Paulo* Em jandro de 1951,
Asss Chateaubriand inaugurou a TV Tupi-Rio, que funcionava nas dependéncias da Réadio
Tamoio. Fascinados pela novidade, outros grupos decidiram entrar no mercado. Ainda em
1951, foi inddada a Radio Televisio Paulista ( depois comprada pela TV Globo) e, em
1953, a TV Record de Séo Paulo.

Enquanto a televisdo norte-americana cresceu tendo como moddo a indddtria
cinematogréfica, a brasleira surgiu como extensdo do rédio, aproveitando os padrdes de
producdo e programacdo, assm como Seus técnicos e artistas. “ A principal caracteristica
da televisdo neste periodo € sua vinculacdo estrutural aos programas de réadio. Vedete da
midia eletrénica nos anos 40 e 50, o radio serve como um modelo cultural a sua
sucedanea, que oferecia a visualidade do artista como Unica vantagem aparente; de resto a
programacao acompanhava o formato radiofénico” °
A implantagdo da televisio difere, no entanto, de um aspecto caracteristico das

primeras transmisstes radiofonicas. O radio foi operado inicidmente como um veiculo de

3 Jambeiro, Othon. “ Raizes Histéricas da Regulamentacdo da TV no Brasil ”. In Textos de Cultura e
Comunicagao, 35, julho 1996.

4 Mattos, Sérgio. “Um Perfil da TV Brasileira ( 40 Anos de Histéria: 1950-1990). Salvador, Associag&o
Brasileira de Agéncias de Propaganda Capitulo/Bahia: A Tarde., 1990, p.10.

° Almeida, Candido José Mendes de . Uma Nova Ordem Audiovisual. Sdo Paulo, Summus, 1988, p. 18.
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carder fortemente educativo®, somente se transformando em um meio de comunicaggo de
massa, com perfil comercia, no find da década de 30. O contr&io ocorreu com a TV, que
desde 0 seu surgimento se desenvolveu tendo como meta 0 uso comercia das emissoras.
Seguia, portanto, os moldes do sstema de radiodifusio norte-americano.

Nos seus primeiros anos, a tdevisio s condituiu num meo de comunicagdo
limitado & @reas urbanas e voltado para a elite econdmica. O nimero de aparelhos de TV,
todos importados, era bastante reduzido devido aos dtos precos. O carédter ditista se refletia
na qudidade da programacéo, que levava a0 ar adaptacOes de autores como Brecht,
Shakespeare, Dostoievsky e Goethe, dém de misicas classicas e ballt.

Em meados dos anos 50, as emissoras passam a veicular uma programagéo mais
popular, com a inclusio de programas de auditorio e telenovelas. A TV passava a seguir,
portanto, 0 mesmo caminho do ré&dio, que inicidmente era voltado para a dta sociedade e
depois sofreu transformacdes afim de atingir o maior nimero possivel de ouvintes.

A ascensio de Juscelino Kubistscheck a Presidéncia da Republica, em 1956, abriu
as portas do pais para os investidores estrangeiros, que eram daraidos pelos incentivos
fiscais e crediticios. Uma das prioridades do novo governo era a producéo de bens de
consumo duravels. Vaias empresas multinacionais foram entéo inddadas no pais e a
indudridizacBo cresceu em ritmo acelerado. Os aparelhos de TV comecaram a ser
produzidos nacionalmente, 0 que provocou O Seu barateamento e, consequentemente, a
explosio da indidria tdlevisva A tdevisio trandformourse entdo em um demento de
reforco da ideologia desenvolvimentista, tornando-se um simbolo da sociedade de
consumo. O nimero de televisores que era de 200 em 1950, aumentou para 598 mil em
1960.

Apesar de muitas emissoras de televisio terem sido inauguradas durante a década de

50, ainda ndo era possivd efetuar a transmissio em rede entre éas Inicidmente as

® A primeira emissora brasileira, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, foi fundada por Roquette Pinto,
defensor da necessidade de transmitir educag&o e cultura em todas as regides do pais. Em 1936, a emissora é
doada ao Ministério da Educagéo e Cultura, passa a se chamar Radio Ministério da Educacdo, dando origem
ao Servico de Radiodifusdo Educativa.

" Mattos, Sérgio. |dem.
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transmiss0es eram a0 vivo e, com excegdo dos filmes importados, 0s programas eram
produzidos nas regides onde cada emissora operava. Em virtude dessa limitagdo técnica, o
Brasi| ndo possuiaumaindigtria naciona de televisio.

A programacd0 somente passou a ser naciondmente integrada com o advento do
video-tape (VT), utilizado regularmente a partir de 1962. O VT permitiu que oS programas
fossem gravados e retrangmitidos em pontos diferentes do pais. Ele pode ser considerado
um divisor de aguas na higtéria da televisio brasileira A producéo televisva adotou a partir
dai processos industriais e concentrou-se nos estidios do eixo Rio de Janeiro/Sao Paulo. As
estacOes Stuadas fora desse eixo perderam seu carder loca e sua autonomia produtiva,
devido & implantacio do ssema de dfiliacAi®. A integragdo naciond através da TV
representou uma diminuicdo das producbes regionais, aumentando as disparidades
exisentes.

No comeco dos anos 60, a entrada do capitd estrangeiro na economia braslera
provocou conflitos que se estenderam a televisio. O acordo de cooperacdo técnico-
financera entre a TV Globo e a Time-Life (EUA) - fator crucia para a ascensdo da
emissora e 0 definhamento das demals - provocou a revolta do grupo neciond Didrios
Associados, de Assis Chateaubriand, que comecava a ter prejuizos. Mesmo contrariando o
artigo 160 da Congtituicdo - que proibia a participacdo de empresa estrangeira na orientagéo
intelectud e adminidrativa de sociedades concessionérias de radio e TV - 0 acordo 6 foi
investigado depois que a TV Globo entrou no ar em 1965.

O golpe militar de 1964 marcou o inicio de uma nova etgpa de desenvolvimento da
televisdo. Nesta fase 0 Edado aparece como centrdizador do capitd e eemento
determinante para a criagdo do novo pefil assumido pelo veiculo. O Brasil entrou numa
fase de rgpida indudridizacdo, baseeda na importacdo de tecnologia e investimentos
externos. Nesse contexto, a teevisdo funcionou como o principa difusor de bens de

consumo produzidos.

8 Sistema pelo qual as emissoras mantémrse sob controle dos seus concessiondrios de origem, mas sua
programag&o, inclusive publicitéria, € comandada por uma outra emissora chamada ‘ cabeca de sistema’: TV
Globo, no sistema do mesmo nome, TV Tupi de S&o Paulo, no SBT, etc.
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O governo incduiu, entdo, a indligtria da radiodifusio no seu plano naciond de
desenvolvimento das telecomunicagbes. O interesse do governo militar em criar dos entre
as estagbes de radio e TV espadhadas pelo Brasl se judificava pela necessdade de
disseminacdo homogénea da ideologia do regime. Os programas e propagandas veiculados
pela tedevisio eram armas poderosas para a concretizacdo deste projeto. Gragas a infra-
estrutura recém instalada a Copa do Mundo de 1970 foi transmitida ao vivo para todo o
pais.

Devido apb bom relacionamento com os militares e a0  know-how adquirido com o
acordo Time-Life, a Globo aumentou sua penetracdo e acance dentro do territorio naciondl.
Ao mesmo tempo, consolidou a posicdo de emissora lider de audiéncia. Em 1969 levou ao
ar o Jorna Naciond, telgorna que deu origem aprogramacao nacional darede.

A fdéncia da Rede Tupi, no inicio dos anos 80, mudou o0 panorama da televisio
brasleira. O governo decidiu revogar as licencas dos canais daquela rede devido & Suas
dividas junto a Previdéncia Socid. Os canas liberados com o fechamento da Tupi foram
redigribuidos, em 1981, para dois grupos. 0 Sistema Brasleiro de Teevisio (SBT),
pertencente ao grupo Silvio Santos e a Rede Manchete, da Editora Bloch.

A década de 80 marcou a abertura democrética, a consequiente suspensdo da censura
prévia e o retorno da liberdade de informagéo. Os anos 80 também assindam o periodo de
maturidade indudria da televisio braslera, que s dirma como um empreendimento
lucrativo. Cinco redes nacionais comerciais € uma edad passaram a operar no Brasil:
Bandeirantes, Globo, Manchete, SBT, Record, e Educativa

No que se refere a edta Ultima rede, apesar de terem havido varias experiéncias de
uso de canais edtatais de televiso para programacdo educativa e culturd, a implantagéo de
um verdadero Sigdema Neciona de Tedevisito Educativa foi viabilizada pela criacéo, em
1966, do Fundo de Financiamento da Televiséo Educativa (Funtevé).

Atudmente, a TV Cutura de S0 Paulo € a rede de maior producéo do pais. Ela é
financiada com recursos do governo do Estado de S&o Paulo e patrocinios de empresas. A
TVE-Rede Braslera de TV Educaiva € de responsabilidade do governo federd e sua

programacdo compde-se basicamente de transmissio de aulas, documentérios, programas
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culturais, esportes e noticiaios. As emissoras educdivas exisentes em véaios Estados
utilizam partes da programacdo de ambas as redes.

Condlui-se, portanto, que os anos 60 foram bastante significaivos para a historia da
televisdo brasileira. Nesse periodo deu-se a ruptura definitiva do rédio e a TV comegou a
adquirir uma linguagem propria A utilizacdo do VT e o impulso provocado pelo governo
militar no sentido de tornar a televisito um meio de comunicacdo para a integracéo e a
seguranca nacionals transformaram-na em um veiculo disseminador de idéas, com pape
fundamental no contexto socia, econdmico, palitico e cultural do Brasil contemporaneo.

Obrigagdes Educativas e Culturaisda TV

Os primeiros atos regulatorios da radiodifusdo no Brasil datam de 1931 e 1932, e
s80, respectivamente, os Decretos 20.047 e 21.111. A tdevisdo ndo havia chegado ainda ao
pais, sendo apenas um experimento nos EUA e Europa, mas ja era citada nestes
regulamentos. Os dois decretos foram, por 30 anos, a base lega para a regulamentacdo da
indUstria da radiodifusdo no pais.

A preocupacdo com o papel educativo das novas tecnologias de comunicacdo j4 era
observada no artigo 11 do decreto 21.111, onde se afirmava: “ O servico de radiodifusdo é
considerado de interesse nacional e de finalidade educacional”, Ao Miniséio da
Educacdo e Salde publica cabia dar conseqiéncia agquele dispostivo legd. O Codigo
Naciond de Telecomunicacles, aprovado em 1962, e 0 Regulamento dos Servigos de
Radiodifusdo, publicado em 1963, mantiveram o carder educativo da radiodifusdo, ja entdo
incluindo no mesmo conceito os servicos de radio e de televisfo..

Atudmente, disciplinan a radiodifusito no Brasl o Codigo Naciond de
Telecomunicagdes (Lel n° 4.117, de 27 de agosto de 1962), complementado e aterado pelo
Decreto-le n° 236/67, sau Regulamento Gerd e o0 Regulamento dos Servigos de
Radiodifusdo - Decretos n° 52.026 e n° 52.795, respectivamente. Além disso, existem
dispositivos condtitucionais que interferem diretamente no assunto.

O caréter educativo da radiodifuso como um todo, e da televisio em particular, no
entanto, € tratado com extrema supeficididade por tais digpostivos legas. Mesmo
afirmando que todos os sarvigos de radiodifusdo devem ter findidade educaciond, a
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legidacdo brasleira sobre o tema ndo esclarece como tal prerrogativa pode ser garantida,
viabilizada, ou como pode ser punida a emissora que néo coloca-laem prética.

A Condtituicdo, por sua vez, faz referéncia gpenas uma vez ao cardter educativo da
TV, no sau atigo 221: “ A producéo e a programacao das emissoras de radio e televisio
atenderdo aos seguintes principios: | - preferéncia a finalidades educativas, artisticas,
culturais e informativas;...” .

O Cédigo Neciond de Telecomunicagtes dispde sobre o tema de forma vaga e néo-
imperativa, estabelecendo no seu artigo 38 que “ Nas concessdes e autorizagdes para a
execucdo dos servicos de radiodifusdo serdo observados, além de outros requisitos, os
seguintes preceitos e clausulas: (...) d) os servicos de informacdo, divertimento,
propaganda e publicidade das empresas de radiodifusdo estdo subordinados as finalidades
educativas e culturais inerentes a radiodifusido, visando aos superiores interesses do
Pais;...”. A regulamentacdo do Codigo também nédo estabeleceu a maneira pela qua td
subordinacdo deveria ser exercitada. De manera repetitiva o decreto regulamentador
gpenas afirma, no seu artigo 3, que “ Os servicos de radiodifusdo tém finalidade educativa
e cultural, mesmo em seus aspectos informativos e recreativos, e sdo considerados de
interesse nacional, sendo permitida, apenas, a exploracdo comercial dos mesmos, na
medida em que ndo prejudique este interesse e aquela finalidade” .

O mesmo decreto diz em seguida, no seu artigo 28, que “ As concessiondrias e
permissionarias do servico de radiodifusdo, além de outros que o governo julgue
convenientes aos interesses nacionais, estéo sujeitas aos seguintes preceitos e obrigagoes:
(...) 11. subordinar os programas de informacao, divertimento, propaganda e publicidade
as finalidades educativas e culturais inerentes a radiodifusio;...” .

Por outro lado, embora preveja que as emissoras de radio e TV devem degtinar do
seu tempo de programacdo um minimo de 5% (cinco por cento) para a transmissdo de
savico noticioso e um maximo de 25% (vinte e cinco por cento) para a propaganda
comercid, 0 Cdodigo néo fez inicidmente qualquer previsio quanto ao tempo que deveria
s dedinado a programas educacionais. Edta lacuna foi preenchida em 1967 com a

promulgacdo do Decreto-lei n° 236 que, através de seu artigo 16, deixou a cargo do Contel
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(Consdho Naciond de Telecomunicacbes’) a responsabilidade por baixar normas
determinando: a obrigatoriedade da transmissio de programas educecionais pelas emissoras
de radio e TV, 0 hor&io mais adequado para estas transmissies, a duracdo e a quaidade
desses programas. Ede mesmo artigo estabeleceu limites & determinacbes do Contd,
afirmando, nos seus pardgrafos 1° e 2°, que os programas educacionas deveriam ter
duracdo maxima obrigatoria de 5 horas semanais e que 0 horaio de transmissio de tas
programas deveria estar compreendido entre as 7 (sete) e 17 (dezessete) horas.

Edsas determinagOes temporais para a transmissso de programas educativos
introduzidas no Codigo Naciond de Teecomunicagtes pelo Decreto-lel n° 236/67 também
esté previsdas no atigo 28, item 12, do Regulamento dos Servicos de Radiodifusio
(Decreto n° 52.795, de 31 de outubro de 1963).

A legidacio brasleira define, assm, o radio e a televisdo como servicos de natureza
publica, com finalidades predominantemente educacionais. Entretanto, a forma vaga e néo-
operaciond pela qua os digpogtivos legas a iso referentes foram redigidos tem permitido
a exploracéo do radio e da TV de manera marcadamente comercid. Além disso, uma
norma prevista sem correspondente sangdo especifica tende a ser considerada por seus
destinatérios apenas como um preceito mora e ndo como uma horma juridica. 1sto faz com
gque as emissoras comerciais de TV bradleiras ignorem as determinagOes legais e operem
sem subordinar sua programacdo & findidades educacionais e culturais, que segundo as
leis vigentes sA0 inerentes aos servigos de rédio e televisio.

A regulamentagdo brasileira estabelece que 0s programas conceituados como
educativos devem ser transmitidos entre 7 e 17 horas. No entanto, 0S poucos programas
assim definidos nfo seguem ta determinagio. E possivel obsavar em agumas emissoras
nacionais que 0s programas consderados educativos, como audas, por exemplo, Sio
transmitidos & sais horas da manhd Além do que o tempo que € hoje destinado a este tipo

de programacéo esté bem distante do determinado pela legidacéo.

° Orgao extinto, cujas funcdes estdo hoje a cargo do Ministério das Comunicacdes.
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A Regulamentagdo da TV aCabo

O Brasl foi um dos Ultimos paises da América do Sul a usar servigos de TV por
assinatura: cinco ou seis anos depois de Coldmbia, Bolivia, Venezuda e mais de 10 anos
apoés aArgentina.

A regulamentacdo da TV acabo foi feita pela Le 8.977, de 06 de janeiro de 1995, e
estabelece como objetivos desta nova tecnologia a promogcdo da cultura naciond e
universa, a diversdade de fontes de informagdo, lazer, entretenimento, pluraidade politica,
e 0 desenvolvimento socia e econémico do pais.

A Anatd € a encaregada de supervisonar a execugdo da Le, eaborar
regulamentacies complementares, fixar critérios para limitar os servicos de TV a cabo em
cada aea geogréfica, e decidir em dtima ingdncia ndo-judicid conflitos sobre a
interpretacdo da lei. A ela cabe também reprimir 0 abuso do poder econdmico e assegurar a
livre competicdo no setor, fixar normas para 0 uUso dos canais gratuitos e dos destinados a
produtores ndo vinculados ao operador, aém de estabelecer diretrizes para 0 estimulo ao
desenvolvimento da producéo de programeas e filmes nacionais.

As concessies para a exploragdo de servigos de TV acabo sfo feitas pelo poder
executivo para empresas privadas, vdidas por 15 anos e renovavels por sucessvos e iguas
periodos. As empresas candidatas devem ter esta atividade como predominante em seus
negocios, serem sediadas no Brasil, e ter no minimo 51 por cento de suas acBes controladas
por brasileiros.

A Le é paticulamente inovadora nas provisies rddivas a implementacdo dos
sarvicos. Além de sua programacdo paga, 0 operador de TV a cabo deve fornecer
gratuitamente a0 assinante: @) todos os servigos de TV, em UHF e VHF que atinjam a &eg;
b) um cand sob a responsabilidede da Camara Municipa e Assembléa Legidativa;, ©) dois
canals sob a responsabilidade do Congresso Naciona, um para a Camara Federa e o outro
para 0 Senado; d) um canal destinado a0 uso comum de universidades e escolas Stuadas na
area; € um cana para uso comum de entidades educativas e culturais ligadas aos governos
federd, estadud ou municipd; f) um cand para uso comum de organizagfes da sociedade

avil néo-governamentais e sem fins lucraivos.
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Além disso, cada empresa operadora deve reservar: @ dois canals para Servigos
ocasionals, COmo congressos, seminarios, debates, comicios etc., mediante pagamento por
pessoa juridica; b) 30 por cento dos canais disponiveis para transportar programas de
companhias néo ligadas a ela, mediante pagamento compativel com o mercado.

Apenas iniciando sua aplicacdo no pais, a regulamentacdo da TV a cabo poderd
trazer dguma inovacdo no uso desta tecnologia para objetivos educacionais e culturais. Os
canais de acesso publico criados pela Lei do Cabo, por exemplo, poderdo se congtituir em
indrumentos de experimentacdo de programacd0 segmentada, dirigida para publicos
especificos, variando de hor&io para hor&rio, sob controles e avadiagbes educacionas
jamais utilizadas na tecnologia televisva tradiciond. O campo é tdo vasdo quanto
desconhecido e O a experiéncia ira indicar as reais posshbilidades abertas pea nova

tecnologia e sua inovadora regulamentac&o.

Conclusdes

A despeito das determinagBes regulatérias de lels, decretos e mesmo da
Condlituicdo, o cardter educaciond da TV no Brasl jamas foi indituido. Dudizados entre
um sSgema comercid e outro dito educetivo, os sarvicos de teevisdo do pais sBo
esmagadoramente dominados pela visdo indugtrial da cultura de massa. Em consequéncia, o
pouco que se obtém em termos de educacdo e cultura esta presente fundamentalmente nas
redes TVE e Cultura e emissoras estatais independentes, todas isoladas em baixissmos
indices de audiéncia

De fao, a televisio educativa brasleira tem vivido sob intensa e pesada critica de
ineficiéncia e desperdicio dos poucos recursos de que dispde. Ela eta sendo
guestionada de maneira dura sobre 0 que passara a fazer consstentemente para judtificar
Sua exigéncia, apos ter gasto tanto dinheiro e fahado em sua missfo educativa e culturd.
Alguns arguem que seu caminho seria dedicar-se aos grupos minoritérios da sociedade;
outros dizem que €a deveria fortadecer seu pape como o Ultimo bagtido do localismo,
refletindo e projetando as vidas, as visdes e os problemas das comunidades, ao invés de
transmitir  programagBes nacionais e internacionals produzidas nos grandes centros

mundiais
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O debate, mantido em fogo brando, traz necessariamente a luz a questéo do seu
financiamento. Nesta maté&ria 0 mais importante aspecto € definir se todos os sistemas de
TV no Brasl devem passar a ser tratados como étividade econdmica, ou se algum deles - a
TV educativa - deve ser nantido, com substanciais recursos, & expensas do governo ou da
sociedade civil, como um indrumento educativo e culturd que vise contribuir para a
preservacdo de nossa identidade naciond.

No que s refere a0 sstema comercid, o minimo que se pode dmejar € que se
condga um equilibrio entre o entretenimento, a informacdo, a cultura e a educacéo latu
sensu na producdo dos programas de TV. Providencia fundamenta neste sentido €
conseguir-se, em primero lugar, uma regulamentacdo que findmente torne operacionas e
democraticamente controléveis as obrigacBes educacionais da televisdo; e em segundo, a
gorovacdo de leé complementar regulando o dispodtivo conditucional que determina a
producéo regional de programas. Enquanto isto ndo ocorre este sistema mantém-se como

uma atividade puramente comercia, tendo compromisso gpenas com o lucro.
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El compleo audiovisual:

hacia la digitalizacion total de la industria cinematogr afica

Luis Alfonso Albornoz

"A couple of years ago when George L ucas announced

that he was going to release Phantom Menace digitally,
there was quite a stir in Hollywood and a sense that this

was the end of 35mm proyection, and digital cinemas would
be there by the next fall. But it did not quite happen, and with
ayear or so more experience, people have a better idea of
what the digital cinema experience will give us"

John Croft*

I ntroduccién

El proceso de digitaizacion de conjunto de las indudrias culturdes esa en plena
ebullicion. Una parte importante dd complgo audiovisud ya ha sdo acanzado por este
proceso, como se puede verificar en la indudria televisva, @ primer dispostivo afectado
por ladigitalizacion tanto de las imégenes como de los sonidos.

En ede sentido, durante las Ultimas décadas hemos asdtido a una batala de
intereses contrapuestos entre las empresas y los gobiernos de Japon, Estados Unidos y
Europa por la imposicion de un esténdar a nivel mundid para la emision de imégenes de la
televison digita. Batdla que, de dguna manera, ¢ ha sddado con € desarollo y la
utlizacion de diferentes sstemas® en digtintos paises. Hoy, ya encontramos en las
principales ciudades ded mundo la presencia de la televison digitd en sus versones para
sadite, vinculo fisco -que llega a los hogares a través de los $stemas de distribucidn por
cable coaxid o fibradptica, y, findmente, hertziana

! John Croft: Electronic Cinema Electronic ~What next?; revista Cinema Technology, Vol. 13 N°3, London.

2 Los paises europeos, agrupados en torno al Digital Video Broadcasting (DVB) Proyect, generaron
“estandares para todos los programas ofrecidos por satélites, cables, ondas terrestres y microndas, MMDSy
AMATYV, haciéndolos compatibles entre si” (Albornoz; 2000).
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Didinta es la dtuacion de la industria cinematogréfica que parece edtar dando sus
primeros pasos hacia su digitdizacion tota. Voces interesadas anuncian que los grandes
edudios cinematogréficos norteamericanos ven la converson a un Ssema digitd como
adgo inevitable. Lo cieto es que Sony, Paramount y Disney ya tienen sus expertos
dedicados a cine digitd, y los mayores estudios, no sdlo norteamericanos, Sno también
japoneses y franceses, edtan abocados a producir sus primeras peliculas en forma
electronica

Para muchos protagonistas de esta indudtria @ cine digital, o D Cinema como sudlen
denominarlo los anglosgones, representa la mas excitante innovacion que esta sacudiendo a
la industria desde € desarrollo dd cine sonoro a mediados de la década del veinte. Otras
posturas, quizas mas criticas y redidas, entienden que € cine dectrénico, comparado con
lallegada dd sonido, es sdlo € Ultimo, aunque relativamente menor, desarrollo.

Es la intencion del presente trabgo reflexionar acerca de las posibles futuras
trandformaciones que sufrirh € cine a nivd generd, es decir, cdmo d proceso de
digitdizacon -la tradacion de imégenes rodadas en soporte fotoquimico a bits (ceros y

unos)- esta afectando alaindustria; y, en particular, describir la Situacion actua en Espafia.

Algunas consider aciones preliminares

En primer término, debemos sefidar la dificultad de encontrar fuentes imparciaes,
no directamente interesadas, relecionadas con esta temética Es patente la escasa reflexion
tedrica, en generd, y la fdta de una sogtenida produccion cientifico-académica acerca de
una importante transformacion que afecta a una industria centenaria y d audiovisud en su
conjunto.

La gran mayoria de la poca informacion que circula actuamente, tanto en espafiol
como en inglés, et tefiida por los intereses concretos de los actores involucrados. De ta
forma, es facil condtatar que agudlos "portavoces' reacionados con las compafiias digitaes
(sector informético, fabricantes de equipos, €tc.) quieren, a toda prisa, € paso de las
proyecciones anddgicas con base filmica a proyecciones integramente digitdes. Por su
lado, muchos de los que estén conectados con la indudtria dd filme, induidos los
fabricantes de cdluloide, los laboratorios tradiciondes y gran pate de los directores de
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peliculas, no ven necesidad de imprimir velocidad d cambio, d tiempo que consderan que
en algunos aspectos la cdidad de la proyeccion de imégenes a partir dd cduloide alin no ha
sido superada.

En d dtimo informe presentado por la Academia de las Artes y las Ciencias
Cinematograficas, La Produccion Cinematogréfica Espafiola de 2000, d investigador
Alvarez  Monzoncillo sefida que "las tres fuerzas que actlan como vectores de
trandformacion de la dtuacion en la que se encuentra € cine en la actudidad son las
gguientes:

la produccion de ata definicion en grabacion video
ladigtribuciéon digita
Internet, alterando |os procesos de creacion, produccion y promocion”

Asmismo, d citado informe especifica, en un tono que podriamos cdificar de
profético, que "la produccion en dta definicion y la distribucion digitd de las pdiculas
pueden provocar la desaparicion del formato que mayor aceptacion ha tenido hasta ahora
d 3B5mm’".

S hada nuedtros dias, la exigencia dd cine configura un sstema que implica € empleo de
medios técnicos de rodaje, de montgje, de tirada de copias y de proyeccidn a partir de una
copia "cero", redlizada por un equipo artistico y técnico, bgo la direccion de un director y
de un productor (Miége; 2000); este Sstema se va a dterar profundamente a partir de su
digitaizacion completa

Sin embargo, una gproximacion redisa que tenga en condderacion la complgidad
de los fendmenos y actores involucrados entiende que € cine como hoy lo conocemos no
va a desgparecer en la proxima década. Se espera que, durante los préximos afios, se de una
coexistencia de producciones, mecanismos de distribucion y proyecciones de pdiculas en d
sstema tradiciond, es decir, en soporte filmico y proyeccion en sdas de exhibicion; y en d
nuevo sstema dectronico, con imagenes y sonidos digitdes, en las redes digitdes como

novedosos soportes de distribucion y consumo masivos.
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El audio

Comenzamos por describir la Stuacion en la que se encuentra d audio de las
peliculas puesto que desde ya hace cas una décad viene Sendo transmitido en forma
digitd. Asmismo, consderamos que lo acontecido en ese terreno puede servir de
referencia a la hora de andizar los Sstemas de grabacidn, transmison y proyeccion de las
imégenes digitales.

Es a comienzos de los aflos ochenta cuando & sstema Dolby Stereo hace su
irrupcion para ser utilizado en las sdas cinematogréficas, mediante esta tecnologia fue
posible codificar cuatro candes digtintos y de calidad. El siguiente paso, en la busqueda de
un sonido de dta fiddidad para € cine, vino de la mano de la digitdizacion de las bandas
de sonido. Dentro ddl sdto de lo anddgico a lo digita, la incorporacion dd disco duro para
las grabaciones, en detrimendo de las cintas, y @ sonido multicand han sdo los hechos més
importantes.

El sonido digitd permitid que se diminaran los posibles "ruidos’, a la vez que los
profesondes de sonido tuvieron que esmerarse por evitar cualquier pequefio ruido
ambiente del sonido de produccion® que se pudiera colar. Como sefidan diversos articulos,
Espania ha sdo “pionera en la adopcion de formatos de exhibicion digitales, hasta  punto
gue en d catdogo que editaba Dolby con las cardulas de las peliculas redizadas en todo €
mundo con esta tecnologia, de 50 pdiculas, 10 eran espafiolas’.

Actudmente, coexigen varios formatos de audio: mono, Dolby Stereo y los
digitdes, Dolby Digitd, SDDS y DTS, y muchas producciones cinematograficas cuentan
con todos los formatos de audio disponibles. En d caso de edtas pedliculas y s la sda de
exhibicion esta debidamente equipada como para proyectar en cudquiera de los tres
formatos digitaes existentes, es @ operador de cabina quien findmente toma la decison de
eegir d formato de audio. Esta poshilidad, que un filme tenga codificados los diferentes
ssemas de sonido digita, estd dada porque éstos utilizan como soporte € negativo del

3 En palabras de Ricardo Steinberg: En cine hay tres grandes blogues: lo que los americanos llaman el sonido
de produccién —el rodaje propiamente dicho-, € montaje de sonido y luego una tercera labor muy unida ala
anterior que es el de mezcla de un estudio especializado”. Mesa redonda — Hablar de oidas; en revista
Cinevideo 20, Madrid, febrero de 2000.
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cduloide. Como observamos a continuacion, cada fabricante ha patentado su sstema
propietario de audio digita:
Dolby Digitd: cuenta con seis candes discretos codificados Opticamente en € espacio
exigente entre las perforaciones de la copia postiva. Este sstema esta siendo ilizado
en los nuevos titulos gparecidos en soporte DVD para d Home Theater (€ cine en
cad), en las sefides de la tdevigdn digitd (DTV), y en dgunos futuros juegos
interactivos (DVD, CD-ROM).
SDDS (Sony Dynamic Digita Sound): sSstema desarrollado por la empresa japonesa
Sony. Tiene 8 pistas de sonido codificadas entre las perforaciones y € borde dd
celuloide
DTS (Digitd Theater Systems): con sais canaes codificados entre la imagen y y las dos

bandas anddgicas de audio. Este dispostivo necesita un lector de CD-ROM geno d
celuloide.

Son muchos, en especid los empresarios de la exhibicion cinematogréfica, quienes
recuerdan con cierta amargura la irrupcion de las nuevas tecnologias ddl sonido y la fata de
la concrecion de un esténdar universd. Fundamentamente, porque han sido los duefios de
las sdas quienes debieron hacer frente a las inverdones necesarias paa €
reacondicionamiento de las mismas. Segin pddoras del presidente de la Sociedad de
Empresarios de Cine de Espafia (SECIES), Primitivo Rodriguez, "esta experiencia ha sdo
negaiva hay multiplicidad de ssemas y, de hecho, los distribuidores tienen que inscribir
en € soporte que hoy recibimos en las sdas, los digintos Sstemas digitales que hay en d
mercado, y € lector de cada sda dige automéicamente € sonido que le corresponde. Esto
es unamultiplicacion de inversones también’.

En dsintess, la fdta de un eddndar univesd de sonido digitd y las inversones
necesarias para aggionar las sdas a las nuevas poshbilidades tecnolOgicas son antecedentes
obligados a tener en cuenta cuando, por gemplo, la proyeccion digital parece tener como
horizonte su propia masificacion. El representante de los exhibidores espafioles, Primitivo
Rodriguez, predica a favor de una uniformidad de formao de las imégenes digitdes

"Pretendemos que no ocurra lo mismo (que ocurrié con las tecnologias digitaes del sonido)

111



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

pero Sempre tenemos que reconocer desde Europa que acabaremos imitando |0 que hagan
nuestros colegas norteamericanos. Las asociaciones de exhibidores que estan integradas en

laNATO, que esla equivadente ala europea UNIC, esla queirdmarcando la pauta’.

La produccién en digital: € cine de Alta Resolucién

En estos momentos, quien desee rodar o0 grabar una pelicula para edrenarla
comercidmente bésicamente tiene dos posbilidades. O bien rueda su peicula en los 35mm
de cduloide o experimenta con dguno de los Sstemas de grabacidon digitd: € de
nominado cine de Alta Resolucion, o en video, d Betacam Digitd o € Mini DV. S bien
edos tres Sstemas tienen en comin d hecho de grabar las imégenes en forma digitd,
poseen grandes diferencias en cuanto a cogtes, cdidad de imagen y posibilidades estéticas.

Lo que s tienen claro, tanto productores como distribuidores, es que para
edablecerse y triunfar, d cine digitd debe ofrecer una imagen superior a la que ofrece d
cine actud, una didribucion ficente y confiable y un ssema compatible con los
edtandares mundides. Asi, s podra ofrecer cine digitd cuando se le pueda decir a un
director que éste es capaz de hacer cudquier cosa que @ cduloide puede hacer y més, y
cuando se le pueda decir ad exhibidor que d digitd le da un 100% de repstibilidad, libertad
derdladurasy otro tipos de beneficios.

A diferencia de lo que ocurrié con la tdevisén -que cuenta con dos diferentes
relaciones de frames y nimeros de lineas por imagen, y tres sstemas de transmison color
anddgicos estandares y tres de transmison hetziana digitd-, € cine higtéricamente se ha
caracterizado por estar grabado en forma fotoquimica en un soporte celuloide de 35mm y se
proyecta a 24 fotogramas por segundo.

La provison dd soporte cduloide, en forma cuas monopdlica, esta en manos de la
norteamericana Eastman Kodak Company. En opinion de Kodak, d soporte y la proyeccién
filmica tienen un largo y sdudable futuro; asmismo, publicitan que d filme es d soporte
més flexible puesto que en la tdevisdn digitad exigen més de 18 normas de recepcion
digitd y sdlo la peicula es compatible con cada una de ellas.

S bien, segin declaran los fabricantes de pdicula, d soporte fotoquimico ha
evolucionado todo lo quimicamente posible, son 4.000 lineas de definicion aunque € ojo
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humano no es capaz de percibir més de 2.000 linees, lo cierto es que la imagen eectronica
ain no ha acanzado la cdidad que tiene la pdicula La apuesta es por un cine de dta
definicion HD de cuadros progresivos, a 24 o 25 fotogramas por segundos, que servira para
producir tanto para teevison como para cine, sudituyendo los tradicionales rollos de
cduloide por discos duros con capacidad de dmacenar informacion complementaria d film
(subtitulacion, doblgjes, detalles del rodaje, datos sobre los protagonistas, etc.).

Lo cierto es que una nueva generacion de camaras digitdes con una cdidad de
resolucion viable para € cine comercid irrumpié en @ mercado, d tiempo que la televison
e Internet 2 ofrecen como nuevas sdidas para € consumo masvo de la produccidn
audiovisud.

La empresa jgponesa Sony parece haberse puesto a la cabeza dd desarrollo de
camaras de dta definicion, a 24 cuadros por segundo progresivos, a presentar en la pasada
edicion 2000 de la NAB (EEUU), su camcorder marca CineAlta, modelo HDW-F900*. En
paaoras del director demén Wim Wenders, con la utilizacion de esta camara que cuesta
gproximadamente unos 12 millones de pesetas, Sin cacular los accesorios, "lo que se pierde
en comparacion con € fotoquimico se gana luego por no pasar por € revelado y positivado
en laboratorio”. Esta, Sn duda, parece ser una de las grandes ventgjas que ofrece trabgar
con cine digital de Alta Resolucion, d tener que redizar d quinescopado, como ocurre hoy,
para pasar a los 35mm a fin de estrenar en las sdas comerciales, no hay problemas porque
* edd en d mismo formato de 1.920 lineas con @ que e redizan todos los efectos
especiaes.

En Espafia, la empresa Dan Video € pasado verano anuncié la produccion del
primer film comercid espafiol en Alta Resolucion, Lucia y € sexo, a cargo dd director
Julio Medem. A momento de encarar la grabacion de la pelicula, en julio de 2000, Medem
le aquilé la cdmara a Sony puesto que alin no se encontraba disponible en € mercado
espaiol esta moderna tecnologia. Estas camaras graban 24 cuadros progresivos por

segundo, con la posbilidad de variar a 25p, 30p, y a 50 y 60 Hz interlazados;, y las

4 A la presentacion de la camara en la feria anual de la NAB de 2000 (Las Vegas), asistieron el presidente de
la Sony Corporation, Nobuyuki Idei, y el director Win Wenders. Asimismo, se anuncié que €l director
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imégenes son grabadas en @ formato CIF (Common Image Format) a una resolucion de
1.920 pixees horizontales por 1.080 pixeles verticdes. En estos momentos € materid que
J. Medem rodd, un tota de 110 horas, se encuentra en etgpa de montge en los estudios
Telson de Madrid.

En d tereno dd cortometrge, Te llamaré a las cinco, de Rafad R.Tranche, es d
primer rodge espafiol en Alta Definicion. El corto -que ad momento del presente trabajo
eda en fase de montge y sonorizacion ha sido redizado, también, con & camcorder de
Sony.

La camara lanzada por Sony esta todavia en fase experimental y aln los directores
observan adgunos problemas como, por gemplo, "cuando se hacen panoramicas se notan
pequefios satos en la imagen, porque han sacado la camara antes de tiempo; la Phillips,
creo que ya ha solucionado ese problema. O, por gemplo, con € sonido porque la cdmara
lleva un ventilador como los ordenadores, y cuando se rediza un plano a muy corta
distancia se escucha®.

La carera entre los fabricantes por sacar d mercado una camara de cine de Alta
configble y exitosa comercidmente recién et en sus comienzos. La empresa multinaciond
de origen holandés Phillips presentd hace pocos meses su camara de dta definicion, la
primerade laserie LDK 7000, que entraen competencia con lalinea desarrollada por Sony.

Como sefiddbamos en un parrafo precedente, cuando se trabgja en cine de Alta
Resolucion hay un paso poderior que es € trandfer ad cduloide de 35mm para su
exhibicion en sdas Admismo, es necesario hacer una converson d dstema Betacam
Digital, es decir, adaptar € producto a estandar, S de lo que e trata es de explotar esa
pelicula en las tdevisones. En estos momentos, ninguna de las operadoras de televison
posee los magnetoscopios necesarios. Unicamente, por € momento, la empresa Telson es la
gue posee un magnetoscopio que trabagja con € sstema de cine de Alta Resolucion.

Un dato a tener en cuenta es que es la indudtria publicitaria esta utilizando

crecientemente € cine de Alta y se espera que desde este sector provenga € mayor impulso

norteamericano George L ucas utilizariala camara durante €l rodaje de su segundo cpitulo de La Guerra delas
Galaxias
® Entrevista con Luciano Berriattia; Madrid, 24.03.01.
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para la madficacion de las camaras. Otra condderacion: En Espafia, la inversdn de los
operadores de televison en productos cinematograficos ha crecido afio tras afio y "d
reparto de los derechos de antena ha cambiado notablemente en los Ultimos afios porque
exisen méas operadores y porque cas todos han colaborado con € cine este dltimo afio.
TVE y Cand + poseian los derechos del 77% de las peliculas en 1995, y en € 2000 se ha
reducido a 40%" (Alvarez Monzoncillo; 2001). Durante € pasado afio 2000, la empresa
gue més dinero invirtio, unos 3.600 millones de pesatas, ha sido Sogecable (Cand +),
seguida por Antena 3 'y TVE (unos 3.000 millones cada una), y por FORTA (1.500

millones).

La produccion en video digital

La otra gran opcion que viene de la mano de la digitdizacion de las camaras es la
dd video digitd. nos encontramos con dos Ssemas @ Mini DV y € Betacam Digitd.
Ambos Sstemas presentan costes muy inferiores comparados con dd cine de Alta
Resolucion.

Aquellos creadores que estén trabgjando con d sstema Mini DV usan pequefias
camaras como la Canon XL1, utilizada por € director danés Lars von Tiers para filmar Los
Idiotas o por € espafiol Pablo Llorca en La espalda de Dios, puesto que se trata de una
camara semi-domeéstica que permite una serie de juegos profesionales (cambiar la dptica,
sonido profesiond, etc.). Trabgar con este sistema abarata en gran medida los costes y
presupone la poshbilidad de ampliar  acceso, desde & punto de vista econdmico, a la
produccion audiovisual a muchos creadores.

El director y guionita espafiol Luciano Berriatla, conddera que las nuevas
tecnologias digitdes dd audiovisud estan cambiando radicdmente € satus quo de la
industria cinematogréfica y proporcionan la posbilidad de acceso a la produccidon a nuevos
directores que normamente por razones de indole econdmica estan marginados. "En estos
Gltimos afios -opina- 1o que s2 ha metido es un gol a la industria, en € sentido en que de
pronto tienes la opcion de hacer un cine absolutamente independiente, a espaldas de los
circuitos establecidos por la industria. Y la industria se protege de esto. Es evidente que no

hace gracia que de repente salga la gente y por cantidades ridiculas, como pueden ser Siete
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u ocho millones, redicen pdiculas que cuestan ciento y pico de millones. En mi caso, que
encima no pago a nadie, me cueta 750 mil pesetas una pelicula que en la industria me
costaria 300 millones (...) En Espafia hay mucha reaccién contra este tipo de produccion,
pero, por gemplo, en Africa o en Latinoamérica cada vez esta més claro. Arturo Ripstein se
compré una (camara) Betacam Digitd y las Ultimas peliculas las ha hecho con es camara
Para @ edta clarismo que de esa forma pasa de laboratorio, pasa de problemas de rodge;
rueda con un equipo super reducido y las produce €.

Las cintas para grabar en Mini DV cuestan unas dos mil pesetas la hora y una
camara ronda las 600 mil pesetas. Ademaés este Sstema permite montar una pelicula en un
ordenador doméstico como es € | Mac con programas de Macintosh, cuyo coste oscila las
300 mil pesatas. Es decir, sefida entusasta BerriatUa, que "con un millon de pesatas en
equipo ya puedes filmar, montar y hacer la post-produccion ti mismo'”.

En comparacion con  Mini DV, utlizar € dgema Beacam Digitd implica
trabgar con més informacién que se traduce en una mayor cdidad de imagen y con unos
costes que se multiplican. Las cintas de una hora de duracion cuestan unas 10 mil pesetas,
el precio de una cAmara ronda los cinco-sete millones, y para montar la pelicula, o bien es
necesario contar con programas informaticos "muchismo més caros', 0 se debe recurrir a
un estudio profesiond. S se trata de dquilar una camara, una camara Mini DV cuesta unas
10 mil pesetas por dia mientras que una Betacam Digitd se aquila por 40 mil.

Dexde € punto de vida de la cdidad de imagen, explica Berriatla, "la diferencia
edaria en que € dstema de compreson en € Mini DV es una compresion de 5 a 1,
mientras que € Betacam Digitd es como de 3 al. ESto sgnifica que en d sstema Mini DV
s pierde més informacion, hay menos lineas, menos definicion (...) Sin embargo, @ Mini
DV essmilar o mgor que € Betacam SP anddgico”.

El primer antecedente en Espaia de utilizacion dd ssema Betacam Digitd se
remonta a 1999, cuando € director Nicolds Mufioz decide grabar su opera prima, Rewind.
Este fue @ primer rodgje captado integramente con equipos especides para cine que Sony
denomina de Cinematografia Digitd y una vez montado se redizé € quinescopado a 35mm

para su explotacion en sdas comerciaes.
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Hoy, muchos directores observan que € rodado en video digitd ofrece una
excdente oportunidad no solo para abaratar costes, Sno también para ensayar nuevas
poshilidedes esé@icas. S en un primer momento, la tecnologia de video digitd se utilizd
exclusvamente para redizar efectos en los filmes, hoy es moneda corriente filmar en ete
sistema. Observemos dgunos gemplosy lareflexion de sus directores:

) Durante & pasado ciclo El Cine Iberoamericano del préximo milenio®, e director
de cine argentino Eliseo Subida presentd su Ultima redizacion Las aventuras de Dios.
Podriamos convenir en que esta pelicula de Subidla es un producto atipico en un doble
sentido. Por un lado, su intencion poética la dga de los canones dominantes en € mercado
cinematogréfico de nuestros dias, por otro, se trata de la primera pelicula argentina filmada
en video digitd y luego tradadada a soporte pdicula. Este procedimiento permitié que este
filme fuera rodado en cinco semanas y tuviera un costo gproximado de 500 mil délares. En
rdlacion d uso dd video digita, Subida declard -en la rueda de prensa que brindé a
findizar la proyeccion que es un recurso "muy valioso para cinematografias pobres como
la latinoamericana en generd. En tanto reduce los costos de una manera notable, es una
sdida. De hecho, yo no hubiera podido filmar esta pdicula de otra manera. Ror otro lado,
Cred que €s un nuevo camino que todavia no esta claro pero que puede llegar a tener
influencias en € lenguge del cine también (...) Ya s estén haciendo pdiculas, y alin en la
Argentina, se etdn haciendo transcripciones a filmico hechas con cdmaras muy peguefiitas.
Creo que va a haber que escribir para esas camaras gque van a tener consecuencias también
en d lenguge. Creo que hay una revolucion en marcha que seguramente va a influir € tema
de la exhibicion también cambios muy importantes'”.

II) Durante & pasado 38° Festival de Cine Independiente redizado en Gijon,
Adurias, @ director y guionista Pablo Llorca presenté su dltima redizacior. "La opcion
estética que adopto Llorca le permitié -segin reveld en rueda de prensa- no solo reducir los

coses Sn superar los cien millones de pesetas, sno también ‘endurecer las imégenes,

® Este ciclo tuvo lugar en el Cine Palafox de Madrid, entre los dias 19 y 23 de junio de 2000.
" Declaraciones formuladas por el director Eliseo subiela en la rueda de prensa. Cine Palafox, Madrid,
21.06.00.
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porque € video digitd funciona muy bien en condiciones de bga iluminacion (...) También
permite rodar en la cdle sn permisos adminigrativos, porque puedes hacer una pelicula
con SOlo tres miembros del equipo técnico... y muchos extras involuntarios’. ASmismo, €
director reconoce agunas limitaciones propias de la grabacion de imagenes en video
digita: "potencian enormemente los planos cortos (...) aunque e planos exteriores y con la
luz solar, se pierde mucha definicion™®.

En totd, d pasado Fedtivd de Gijén contd con la presencia de cuatro filmes que
tuvieron d video digital como soporte. Se trata de La princesa y € guerrero, dd demén
Tom Tykwer; Noites, de la portuguesa Claudia Tomaz; One life stand dd escocés May
Miles Thomas (en soporte DVD); y @ comentado filme de Llorca

En su ste espafiol, la empresa Kodak recoge @ debate actualismo acerca de S es
més conveniente filmar en cduloide que grabar digitamente las imégenes. En resumen
Kodak responde a la pregunta ¢Pelicula o video?® argumentando a favor de la utilizacion
del soporte celuloide por sobre la captacion electronica de iméagenes con las siguientes
argumentaciones.

adeptabilidad: rodar en cduloide, a diferencia de rodar con video digital, asegura una
tota adaptabilidad a las futuras normas de transmison puesto que las dimensones
ofrecidas por la pelicula permiten toda suerte de encuadres (los formatos utilizados
tradicionamente 4/3 o0 16/9, o un formato todavia desconocido)

cdidad: las encuestas redizadas por las emisoras de televison confirman una amplia
preferencia por la imagen "cinematografica’; esto se debe d efecto estroboscopico de la
imagen, fruto ddl rodgje de la peicula a 24 imégenes por segundo (frente a video de 50
imégenes/seg.), y a que la pelicula posee una excepciona densidad de imagen capaz de
registrar los efectos de perspectiva en cada fotograma (por € contrario, las cAmaras

digitdes de video tratan d primer plano y d fondo de lamismamanera)

8 Se trata de su cuarto filme La espalda de Dios (www.lacicatriz.net), rodado en nueve semanas en Madrid.
Sus peliculas anteriores son Venecias, Jardines Colgantes y Todas hieren. Actualmente, Llorca se encuentra
trabajando en su préxima pelicula que, probablemente, setitularalLa cicatriz.

® Declaraciones publicadas por los diarios espafioles El Paisy El Mundo, 29.11.00.

10 ver e site www.kodak.es: KODAK ESPARNA ¢Peliculao Video?.
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consarvacion a largo plazo: la pdicula, dmacenada sin precauciones especides, tiene
una vida de d menos cien afios, por @ contrario, € video se deteriora pronto. "Sdlo la
cantidad y variedad de un catdogo multiplicara las oportunidades de venta (...) Poder
depender de una catdogo permanente quiere decir invertir en un sstema que residira €
paso del tiempo: lapeiculd’, advierte Kodak.

exportacion: la pdicula es  mgor medio para € mercado de exportacion puesto que
unicamente la trandferencia pdicula-video, patiendo del negdivo, garantiza una
reproduccion perfecta. Descodificar la norma de televison color PAL (625 liness,
50Mz) a la norma que se utiliza en Estados Unidos y Japon, NTSC (526 lineas, 60Hz)
produce degradacion de la imégen. "Sera cada vez més dificil generar buenos beneficios
de una produccién sin acceder a un segundo mercado. Por lo tanto, € equilibrio entre
un presupuesto y los beneficios potenciales dependen enteramente de la eeccion del
medio"

figbilidad: la pelicula ofrece una ‘garantia de imagen' debido a la resstencia del equipo
de camara, la amplitud térmica y € contraste higrométrico tolerados por la camara 'y la
pelicula; por  contrario, la humedad, € frio o las dtas temperaturas son restricciones a
las que € video hace frente con dificultad.

opciones de transmison: la pdicula responde a las necesidades cuditativas de las
digintas pantdlas (gran patdla y las peguefiass pantdlas). Admismo, rodar con
peicula ofrece la poshilidad de recurrir en cudquier momento a la exhibicion en sas
de cine. "Ademés, para un productor, la cdidad de imagen en pdicula es un argumento
decisvo para captar la aencion de las emisoras de televison, aumentando € vaor de
sus producciones y vendiéndolas en las megjores condiciones'

presupuesto: @ productor debe consderar muy seriamente las posbilidades que le
brinda d cduloide puesto que la diferencia presupuestaria en relacion con d video es
minima. "Estudios recientes llevados acabo por Kodak revelan que € presupuesto para
pelicula, transferencia de peicula-video y los costes de laboratorio, representan
solamente € 2,5% de un presupuesto medio para producir un programa de ficcion de 90

minutos. Méas recientemente, otro estudio redlizado en Francia por la Fédération des
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Industries du Cinema et I'Audiovisud confirma eda evauacion (FICTA, nov. 1997). S
se comparan los presupuestos para rodar con pelicula o con video digita, parece ser
que, en € marco de la produccion de ficcion de 90 minutos, con un presupuesto medio
de 7,5 millones de francos franceses (fuentes CSA - CNC), jla diferencia es de 150.000
francosl. Por lo tanto, € coste adiciona contraido a usar la pedicula de cine es
solamente del 2% dd presupuesto total".

En la actudidad en Espafia no exise un circuito comercid de sdas de exhibicion
equipadas con proyectores digitales para video, por lo tanto, es necesario redizar una
conversén de las pdiculas, d quinescopado, grabadas en video digitd a ceuloide. Este
hecho irrita a muchos redizadores independientes pues implica cuantiosos gastos extras en
la converséon de formatos y copias. Es en este punto que los redizadores y productores
espaioles encuentran una gran dificultad puesto que para que una pelicula hoy tenga una
vida econOmicamente interesante (amortizacion y posibles ganancias) es necesario que sea
estrenadaen sala

El director y productor, Luciano Berriatlia, razona que "lo |6gico es que se proyecte
(cada producto) en su formato”, y plantea € problema en estos términos: "La gente esta
rodando en ssemas como éde (nota: se refiere d sstema Mini DV), 0 en Betacam Digitd,
como € can de (Juan) Pinzés, para poderiormente inflar a 35mm; porque, en estos
momentos, la condicién sine qua non para que, por gemplo, Cana + te la compre es que
haya pasado por una sda de cine'. El problema gque se presenta d tener que quinescopar €
materiad a 35mm es la pédida de cdidad: "por méas bien que lo hagas sempre s van a
notar los pixeles, 0 sea, hay lineas partidas, sempre € color se te deshace. La calidad de
imagen no es muy buena porque estés trabgando con 500 lineas cuando & estandar son
1.920 lineas. Entonces, 0 ruedas con 24p con los sstemas de Alta Resolucion, entonces si
tienes una cdidad etandar para pasar a 35mm o reamente lo que estds haciendo es un
hinchado, como cuando ruedas en 16mm 'y pasas a 35mm, con una pérdida de calidad”.

"Sin embargo, la imagen con la que esta rodado -continlla Berriatlar es cdidad
estandar para televison, con o cud no tienes pérdidas y para televisdon esta muy bien (...

Lo que me parece un disparate es que S me planteo un rodge exageradamente barato, con
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lo que me cuesta pasarla a 35mm puedo rodar tres peiculas y luego, encima, S paso a
35mm tengo que pagar las copias'.

Por su lado, € director y productor galego Juan Pinzas, luego de rodar sus primeras
tres peliculas en 35mm y de declarados cabildeos, se decidié a trabgar con € Betacam
Digitd en Era outra vez, promocionada como “a primera pdicula Dogma dd cine
espanol”. Hoy Pinzas, se ha convertido en un ferviente defensor dd digita porque ofrece,
segln su opinidn, "grandes ventgias y mas poshbilidades’ en comparacion con € 35mm,;
desde la posibilidad de ver inmediatamente |0 que acaba de registrar la camara, 0 de repetir
una toma cuantas veces sea necesario, hasta ventgas de indole econdmica "En esta pelicula
que he rodado -explica- tendria que haber gastado 70 u 80 mil metros de negativo. Hubiera
costado mucho dinero, no sblo es lo que cuesta d negativo. Rodar una pdicula en la que
vas a invertir 50, 60 o 70 mil metros, es de materid virgen més su proceso de revelado,
positivado, etcétera. ESO es mucho més costoso que hacer luego d transfer de una pdicula
yamontada, en digital, de 3.000 metros'.

La mayoria de los laboratorios radicados en suelo espaiol no ofrecen @ servicio de
converson dd digitd d cduloide y agudlos que s 1o ofrecen lo hacen a precios muy dtos.
El paso a los 35mm de una pelicula de una hora y media de duracion que consume unos
2500 metros de celuloide, cuesta gproximadamente unos 10 millones de pesetas. Sin
embargo, laboratorios itadianos y suizos cobran por este mismo servicio unos 3.5 millones
de pesetas'!. De més et sefidar que muchos productores espafioles estén redizando la
converson d celuloide en los laboratorios de paises cercanos. Por d contrario, € transfer
de una pelicula en 35mm a Betacam Digitd lo rediza cudquier laboratorio de cine o
estudio de post-produccidn, cobrando unas 100 mil pesetas por una pelicula de una
duracién gproximada de horay media.

Asmismo, d momento de comprar los derechos de emison para tdevison la
operadora televisiva antes pedia una copia, generdmente en depdsito, en formato Betacam
SP. Hoy, candes como Canal +, TVE o TVG, estan solicitando la copia de la pdicula a
emitir en formaio Betacam Digitd. Normamente, en los contratos firmados entre la

1 Cifras aproximadas suministradas por Juan Pinzas en la entrevista mantenida; Madrid, 02.03.01.
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televisora y la productora figura que en un determinado periodo de tiempo, esta Ultima se
compromete a entregar una copia en Betacamn Digitd y, normamente, los gastos de la
converson de las peliculas, s han ddo rodadas en 35mm, a Betacam Digitd corre por
cuenta de la productora.

Mientras que la “industria anddgica’ se presenta como una estructura de “parcelas
muy diversficadas' divididas en estudios de sonido, laboratorios para € montge y las
copias, estudios paa redizar los efectos especides y los que redizan los diferentes
quinescopados, con la digitdizacion total de la produccion cinematogréfica se tiende a una
convergencia de parcelas. Es posble pensar que, en poco tiempo més, un mismo estudio o
laboratorio que preste todos estos servicios. Asmismo, los etudios de tdevisdon y de
publicidad y video clips también entran a competir con laboratorios y estudios tradicionaes
a eda capacitados para trabgar con € materid digital de las nuevas producciones

cinematogréficas.

Ladigtribucion

El circuito de digribucion tradiciond pate de los negativos comercides que se
redizan a partir de master de la pelicula, cada copia en cduloide cuesta en promedio unas
250 mil pesetas'®. Una vez redizadas las copias hay que transportarlas hasta las
digribuidoras y de dli a las sdas de exhibicién. Una vez exhibidos en sda, los negativos
comercides deben retornar a las casas digtribuidoras y, luego, a las productoras. Se estima
que tras unos 200 pases una pelicula pierde su cdidad de imagen a degradarse € soporte
celuloide. Por € contrario, en € cine digitd, a tratarse de un siema de digitos binarios, no
hay pérdida de cdidad ad no exigtir degradacion del producto ni en € proceso de copiado ni
en su reproduccion publica.

En los Ultimos quince afios, la edrecha relacion entablada entre € cine y la
tdevison ha venido a trandormar a la indudria cinematografica ya desde la misma

concepcion de la producciéon. De forma td que hoy un producto audiovisud, origindmente

12 La primera copia sobre la que se talona, se corrigen colores, etc. tiene un costo aproximado de 500 mil
pesetas. La segunda copiarondalas 400 mil pesetas, ya el precio a partir de latercera copia baja hasta situarse
en las 250 mil pesetas.
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cinematogréfico, ve dargado su ciclo vitd a partir de una nueva cadena de ditribucion y
sus digintos pases (nuevos mercados): primero en las sdas, luego en las cadenas teméticas
de las plataformas digitdes de tdevison de pago, més tarde en los videoclubes (venta y
dquiler) y, findmente, en las cadenas de tdevisdn generdisas. Como consecuencia de los
diversos mercados de explotacidn, observamos que un 45% de los ingresos del cine espariol
durante & pasado afio 2000, provinieron de la televison. Sdlo un 18% provino de la venta
de entradas y un 16% de las subvenciones otorgadas por € Estado. El 21% restante se
repartio entre las inversiones de los productores (9%), la recaudacion por exportaciones
(7%) y las ventas y dquiler de videos (5%). S comparamos estas cifras, observamos que
los ingresos provenientes de la explotacion fuera de las sdas es una tendencia que se
venifica en otros paises cercanos. Por gemplo, en Francia, durante 1996, los ingresos
provenientes de las sdas dcanzaron s0lo d 15% frente d 50% proveniente de las ventas y
preventas a las cadenas televisivas'>.

Una problemédtica méas generd y profunda, que tiene que ver con la Utima
revolucion tecnologica, es cOmo se empaquetardn en un futuro préximo los contenidos
audiovisudes, incluida la produccidn culturd, las digtintas estrategias que la intdigencia de
los digintos grupos de infotaiment elaboran de cara a la explotacion de las nuevas
plataformas digitaes, desde los displays de la tercera generacion de teléfonos mdviles hasta
la denominada red de redes, dcanza a conjunto de las grandes empresas que dominan las
indudtrias culturdes (editorid, prensa, radio, tdevisén, misica y cine). Esto esta llevando a
gue "los jefes de los grandes estudios y las grandes editorides suden ser hombres de
negocios que se incorporan a sector dd cine 0 € de libros desde otras actividades
lucratives. EIl mgor cine lo hacen los independientes, € megor teatro estad fuera de
Broadway y las grandes editorides no se dedican a publicar literatura, sno libros para
vender en los aeropuertos™*.

13 Datos publicados, en 1999, bajo la firma conjunta del SJTI (servicios del Primer Ministro), la CNC vy el
Institut Nationale de I'Audiovisuel (INA); citados por Bernard Miége (2000) Les Industries du contenu face a
I'ordreinformationnel. Presses Universitaires de Grenoble.

14 'Hollywood tiembla antes ce la revolucién', por Bérbara Probst Solomon; en el diario espariol El Pais,
Madrid, 2.01.01.
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En d nuevo esquema que plantea la digtribucion digitd, d producto audiovisud
digita puede ser trangmitido por satélite o por cable, 0 una combinacion de ambos, a las
sdas de exhibicion donde la pelicula es decodificada y proyectada. Merced a la distribucion
por estos medios, hay quienes especulan con € estreno mundia de una misma pelicula, es
decir que un mismo producto pueda llegar a ser visonado por primera vez en mas de
50.000 salas de todo d mundo. Ademas, con los productos cinematogréficos digitaes se
abre la poshilidad de que estos sean distribuidos a través de las nuevas redes digitaes -
televison e Internet-, 1o que lleva a numerosos estudiosos a plantearse los usos sociaes
apargados, es decir, s en vedad se entabla una rdacion de competencia o de
complementariedad entre d consumo individud y d visonado de filmes en sdas como
préctica socid de orden colectivo. Algunos llegan més lgos y plantean la poshilidad que €
"Ultimo espectéculo colectivo", como lo denomina Petrice Hichy, llegue a desaparecer.

El mercado norteamericano se encuentra a la vanguardia de la recepcidon y
proyeccion digitd de peliculas, hoy un exhibidor que desee recibir una sefid digitd, porque
ya ha sudtituido sus equipos de proyeccion por otros digitales, lo puede hacer. Segin €
empresario Primitivo Rodriguez, esto hoy ya es una redidad. “Cuaquier exhibidor que se
equipe con proyeccion digitd recibe la pelicula que vaya a contratar en soporte digitd;
viene por onda, se capta por parabdlicay baga a disco duro de su cabinay se proyecta en €
momento y en la sdla que se haya programado”.

Ahora bien, un cambio en los mecanismos de didribucion obligatoriamente
involucrara cambios en d funcionamiento de los circuitos comercides de exhibicion. En la
pasada reunion de Cinema Technology Committee de la British Kinematograph, Sound
Televison Society (BKSTS), en Londres, d representante de Odeon Cinemas, Paul
Schofidd, sefidaba, que "la digribucion por satélite ofrece la ventga de enviar en forma
smultanea data drededor de todo € mundo y las sdas exhibidoras deberdn redizar la
inverson de un receptor, un ordenador para dmacenamiento y un sstema centrd, que sea
confiable, f&cil de usar y que tenga una expectativa de vida decente'.

Sin embargo, la barrera que parece estar frenando la distribucion digita de peliculas
es € temor fundado a la pirateria (€l copiado, la distribucion y & consumo de productos),

en dintesis, la explotacion de las obras audiovisudes por fuera del control de quienes
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detentan los derechos de reproduccion y €gecucion de las mismas. Lo ocurrido en la
industria fonogréfica, con € caso Napster como testigo y prueba, ha dertado a los muchos
empresarios cinematograficos y les ha puesto trabgar para garantizar la inviolabilidad de
las obras. Por gemplo, en la Ultima Feria Internacional Showest, en Las Vegas, que reune a
las principaes empresas de la industria cinematogréfica, se esuvo andizando acerca de la
manera econdmicamente mas conveniente y, a la vez, mas segura de digribuir los filmes.
En este aspecto, como en otros muchos, se hace sentir la presiéon de las grandes y poderosas
productoras y distribuidoras norteamericanas.

En paabras de P. Rodriguez € espectro de los piratas se ha ampliado. "Esto es
imparable, las tecnologias avanzan y las capacidades de los piratas también han avanzado';
como gemplo pone una experiencia que tuvo lugar en Estados Unidos. "se hizo llegar a
unos estudiantes de bachillerato, especidmente fuerte en la preparacion de sus dumnos en
informética, una pelicula encriptada para ver que eran capaces de hacer: tardaron dos horas
en acceder adld'.

Las reacciones llegan por varios frentes. Los grandes estudios de Hollywood,
nucleados en la Asociacion de Cine de Estados Unidos, acusaron € verano pasado ante los
tribundles d editor de la revista dectronica e impresa 2600, Eric Corley, por lanzar un
programa (€ DeCSS) que dexcifra los cddigos de los DVD's y permite copiarlos y
distribuirlos por la red de redes. El programa DeCSS fue lanzado en octubre de 1999 por un
grupo de programadores europeos para permitir que los usuarios del sistema operativo,
abierto y gratuito, Linux, puedan ver los DVD's en sus ordenadores. La Asociacion de Cine
entiende que d periodista Corley actud violando la legidacion estadounidense de derechos
de autor. Por su parte, en declaraciones a la aencia de noticias Associated Press, Corley
asegurd que "éste es un caso sobre @ derecho de los internautas a poder utilizar la
tecnologia como les guste, sin tener que arriesgarse a ser denunciados'™®.

Con ese horizonte en mente, la Federacion Internacional de Asociaciones de
Productores de Filmes (FIAPF) madur6 & proyecto ISAN (Internationd Audiovisud
Number). A través de ISAN, un ssema de identificacion de obras audiovisudes, los

15 Ver  diario espafiol El Pais: Hollywood demanda al periodista que desvel6 la clave de los DVD. Madrid,
18.07.00.
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productores tienen la opcion de numerar cada obra gratuitamente con 16 digitos y de
controlarla a través de Internet; de forma ta que se pueda seguir la explotacion fisca de
una pelicula en cudquier lugar dd mundo y, eventuamente, detectar € punto de fuga hacia
un acto de piraterial®. Por ende, & sistema ISAN presta un servicio a la hora de cobrar los
derechos que se van devengando por la venta o exhibicion plblica de cada pelicula

Los grandes estudios de Hollywood ven tambadear su hegemonia dentro del actud
equilibrio de fuerzas de la indudria ante la proliferacion de camaras de cine digitd y de
nuevos soportes digitales de digtribucién-consumo. Td es la experiencia de Cinenet, las
peliculas ideadas para la red Internet como principal soporte de difusién y consumo. Una
reeccion de la industria ha sido confirmar € primer articulo del reglamento de los premios
anuaes otorgados por la Academia de las Artes y las Ciencias Cinematogréficas,
popularmente conocidos como Oscar. El mismo establece que: "se concedera anudmente
para reconocer los logros extraordinarios en largometrges edtrenados en sdas
cinematogréficas’. Esta especificacion dga fuera de la competencia a todo filme estrenado
en Internet 0 en televison.

Lo cieto es que s estdn produciendo mensuamente una gran cantidad de pdiculas
tienen una boca de sdida dimentando nuevos gtios en Internet. Ifilm, en & cud tiene una
participacion accionaria de la empresa Kodak, es uno de esos stios. Fundado en 1999. Ifilm
s unid a la cadena de sdas de exhibicion cinematogréfica norteamericana AMC
Entertaiment para proyectar peliculas en una sda de Los Angdes a fin de cumplimentar y
birlar las exigencias, 'ridiculas quizas para los tiempos que se avecinan, de Hollywood.
Kevin Wendle, uno de los fundadores de Ifilm declard € pasado verano: "Lo que queremos
es ayudar a los cineastas a que puedan aspirar d Oscar. Precisamente, uno de las temas
gue hoy ocupa € orden del dia de los encuentros de las majors es la pirateriay los derechos
en Internet. Seglin sefidan las cronicas, en la Ultima ceéebracion de Showest "lo que quedd
muy claro es que los grandes rivales dd sector de la exhibicion son Internet y, por supuesto,

la tdevisdn. Las diferentes asociaciones de exhibidores a@bogan por una politica de

16 "AGICOA (entidad que getiona los derechos audiovisuales de los productores) y la CISAC junto a la
Federacién Internacional de Productores seran los encargados de crear la Agencia Internacional que reguley
controle todo el proceso del proyecto ISAN" (CINEinforme - junio '00).
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implantacion de complgos de exhibicion més raciond, teniendo en cuenta que la
competenciared de los exhibidores eslatelevision y ahora Internet™’.

Una de las preocupaciones que recorre las conversaciones mantenidas en las
asociaciones ligadas a la indudtria es qué va a pasyr con d llamado cine independiente
frente a la poghilidad de quedar marginado de la programacion a distancia de las sdas de
exhibicion. En opinion de director Juan Pinzés en un futuro no Igano "los productores y
los digtribuidores independientes tendran problemas para que las pdliculas pequefias tengan
sdida. Para las majors la comercidizacion dd cine digitd es maravillosa; con un solo DVD
podrén programar una pelicula en 200 sdas en Espafia, Sn copias, Sn transporte. La
infraestructura s reducird  muchismo y, econdmicamente, los costes descienden
extraordinariamente. El tema es homologar ese sstema de emison de peliculas. Pero una
vez que eso esté resudto, la inversidn que tengan que hacer la van a amortizar en muy poco
tiempo. Hoy una pelicula norteamericana, por término medio, sale con unas 200 copias,
imaginemos que en vez de hacer 200 copias y digtribuirlas por todo € pais, de repente es
posible emitir esa pelicula via digital y programar esas 200 sdas. La economia es tremenda.
El problema viene para los pequefios. El cine independiente de cara a la distribucion, s no
entra en los grandes circuitos de las majors, que normamente no estén interesadas en ese
tipo de cine, quizés va a tener dificultades pues no interese emitirlo via digita porque a lo
mejor ese cine no se puede programar en 200 sdas Smultaneamente’”.

En Espafia, @ sector de la digtribucion, un sector clave en la cadena de vaor de esta
industria, hasta @ momento no ha experimentado con Sstemas de distribucion digitd.
Especulamos que esto e debe a la fdta de mecanismos confidbles que garanticen la
seguridad de las peliculas. Tampoco existe un estandar definido de compresidon y emision
de sefides. Por  momento, hay una Unica compafiia que esta distribuyendo las pocas
peliculas digitales en mercado: Buena Vida.

La exhibicion

17 Declaraciones de Javier Casals, asistente a Showest 2001, recogidas en “La irreversible transicién hacia el
cine electronico”, David Sequera; en revista CINEinforme Marzo '01, Madrid.
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Por Ultimo pasemos reviga a lo que esta ocurriendo en @ Ultimo edabdn de la
tradicional cadena cinematogréfica, € de las proyecciones en sdas de exhibicion.

S bien la proyeccidn en las sdas comercides es, hasta € momento, hegemonica, no
podemos olvidar que la digitdizacion de la produccion y de la didribucion aoren las
puertas &

la explotacion de la produccion audiovisud en las nuevas sefides de tdevison digitd y
a las nuevas modalidades de pago por visonado/consumo (desde las sefides premium &
pay per view)

el visonado/consumo de la produccion audiovisud a través de la nueva red de redes
digitaes (g. Internet) en lo que se ha dado en llamar productos on line. En este sentido,
debemos sefidar @ creciente nUmero de sites que pemiten € visonado, hasta €
momento, en su mayoria en forma gratuita, de producciones de una duracion muy
variable (de las decenas de segundos a més de 30 minutos)

La reproduccion cinematogréfica supone la utilizacion de medios técnicos de
proyeccién a partir de una copia. Precisamente, la reproduccion de las copias va a tener
lugar, desde los tiempos de Charles Pathe y los Nickdodeons, en las sdas
cinematogréficas, convirtiéndose la explotacion de los filmes en sdas obscuras y con
grandes pantdlas en la forma de explotacion dominante, y précticamente Unica, durante
cad tres cuartos de siglo.

La digitdizacion dd cine viene a modificar € parque de las sdas comercides de
exhibicion. S hace una década los exhibidores debieron reacondicionar sus sdlas para
ofrecer una cdidad de sonido sensblemente superior, hoy deben hacer frente a la
posibilidad de emitir peliculas digitdes. Este proceso acaba de comenzar a desarrollarse y
e encuentra en una etgpa de ensayo en la cud hacen su aparicion los primeros prototipos
de proyeccion digitdl.

Una de las preguntas que queda en € are ante este nuevo panorama es S la sda
continuara sendo la primera venta de exhibicién de una parte importante de la industria
audiovisud. La respuesta para la mayoria de los involucrados es si. Principamente porque

la exhibicion en sdas, responden productores y directores, es en un formidable mecanismo
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de promocion para cuadquier pelicula que aore las puertas para llegar a las pantadlas de
television con posibilidades de éxito comercid.

El representante de los exhibidores espafioles, Primitivo Rodriguez, apunta que
todas las ramas de la indudtrig, y las compafiias de servicio de cada una de esas ramas, estan
interesadas en mantener a la sdla como primera ventana de explotacion, pero, por motivos
diferentes. "A los exhibidores -sefida- nos interesa porque es nuestro negocio (...) Sino,
dgjamos de tener entidad. Al productor, le interesa porque miticamente la sda es d destino
find de las pdiculas, aunque, hoy por hoy, no se pueden financiar las producciones sin
contar con las inverdones en derechos de retransmisién y de comunicacion publica que
vayan a adquirir, en fase de desarrollo, los candes de televison'. Siguiendo esta |dgica,
hoy asisimos a estreno cinematogréfico de peliculas, que duran en cartd un suspiro, con la
unica findidad de contar con este atractivo antecedente en su curriculum vitae frente a los
0jos de los programadores televisivos.

Egtudios demoscopicos coinciden en sefidar que la asdexcia a las sdas
cinematogréficas "se corresponde con ciertos intervalos de edad" y de clase socid. "El cine
desempefia un destacado papel en la socidizacion de este publico joven y con estudios
superiores, hijo de la clase medid’. Aamismo, continlia € citado informe, "las actividades
adiciondes a hecho de 'ir d cine, con facturaciones superiores a la recaudacion de taquilla,
demuestran este hecho'.

Por su pate, la Unidn Internaciona de Cines (UNIC), ha condtituido una Comision
de Trabgo Permanente integrada por representantes de la Asociacion de Exhibidores
Franceses, la Asociacion Britanica de Exhibidores y la Sociedad de Empresarios de Cine de
Espania, entre otros, para defender la necesidad de contar con las salas de exhibicion como
primera ventala en la explotacion de la produccion de pdiculas. Segin Primitivo
Rodriguez®: "Interesa mucho que la primera ventana de explotacion de una pelicula sea la
exhibicion cinematografica y no solo para beneficio de los exhibidores sno también por d
interés de la produccion y la distribucion, porque s las pdiculas no se pregigian en las
sdas, lacarreracomercia en las demés ventanas (video, TV de pago... etc.) es dudosa’.

18 primitivo Rodriguez es el presidente de la Sociedad de Empresarios de Cine de Espafia (SECIES) y es
miembro de la Federacion de Asociaciones de Productores Audiovisuales Esparioles (FAPAE).
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En los pasados cursos de verano organizados, en Santander, por la Universdad
Internacional Menéndez Pelayo (UIMP), d director y presidente de la Sociedad Generd de
Autores y Editores (SGAE) de Espafia, Manud Gutiérrez Aragdn, se explayaba acerca de la
buena acogida que tienen las peliculas dirigidas a los publicos jovenes en cuadquier parte
como factor para comprender € crecimiento del nUmero de espectadores y de sdas de
exhibicion en los Ultimos afios "No creo que haya ninguna revolucion cinematografica en
ninguna parte dd mundo ni que los géneros estén cambiando. El cine de los veteranos
directores se mantiene o incluso ha aumentado de espectadores, pero la gran novedad de la
pasada década, que nadie se esperaba, es que @ cine se convirtiera en un fendbmeno de
consumo juvenil, igual que las bebidas gasificadas o la ropa deportiva™®.

Con filas cerradas en defensa de las sdas comercides como primera ventana, €
proximo paso condste € dotarlas de nueva tecnologia En la actudidad, se cdcula que
exigen en todo € mundo un totd de 32 sdas de exhibicion digitd didtribuidas entre
América dd Norte, Europa y Asia que reciben los filmes en soporte DVD?.  Previsiones de
gecutivos de la indudtria estiman que para octubre del presente afio 2001 haya unas 12
peliculas digitales visionadas por un millén de espectadores™.

Una de las empresas que se encuentra trabgando, desde hace un lustro, en
tecnologias de proyeccion digita es la norteamericana Texas Ingruments (TI). La punta de
lanza de la proyeccion digitd, Tl, ha desarrallado la tecnologia DPL-Cinema (Digitd Light
Processing/Procesamiento Digitd de la Luz) que, hasta € momento, es la Unica aprobada
por las majors norteamericanas para la proyeccion digitd. Esta tecnologia brinda una
imagen de dta resolucion basada en un nuevo chip semiconductor que contiene en su
interior 1,3 millones de micro espgos (Dispostivo Digital de Microespgos, DMD) que
descomponen la fuente de luz en los colores rojo, verde y azul. La informacion digita que
utiliza este ssema puede estar tanto en un disco duro (magnético) como en un DVD

19 Declaraciones publicadas por el diario espafiol El Pais, 18.07.00.

20 E| Disco Versétil Digital (DVD), o Digital Video Disc en inglés, es un disco éptico capaz de almacenar
entre 7 y 26 veces mas datos que un disco compacto (CD). El DVD posee una calidad de imagen comparable
a la que se disfruta en una sala de exhibicién cinematogréfica, su sonido es similar a de un CD y permite
seleccionar hasta 8 idiomas distintos y de elegir hasta 32 subtitulados.

21 Datos proporcionados por Carol Hann, directora de Ventas Internacionales de Qualcomm en Expocine
2001; Madrid, 28.03.01.

130



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

(Optico). TI tiene digtribuidos cerca de treinta proyectores de cine digita arededor de
mundo y ha licenciado a tres empresas para congtruir proyectores con tecnologia DPL:
Barco, Chrigiey Digita Proyection.

El pasado 23 de mayo, en Londres, David Monk, vicepresdente de Tl Europa,
anunciaba ante € Cinema Technology Committee de la BKSTS, que su compafia se
encontraba ingaando en didintas ciudades un limitado nimero de proyectores, no con
fines comercides sno como prototipos que tetimonian € desarrollo tecnoldgico que su
empresa viene acanzando. A mediados del afio 2000 se encontraban nueve proyectores en
uso en Europa; de estos tres en Inglaterra (dos en Londres y € restante en Manchester), dos
en Espaia, dos en Alemania y los dos restantes estén en Fanciay en Bélgica Mientras que
en Estados Unidos se encontraban 12 smilares. Estos “prototipos’, también reconocia
Monk, todavia no han acanzado la paeta de colores y la tonaidad presentes en @ cduloide
(Tony Williams : 2000). Josep Malins, director general de Barco, empresa que fabrica
proyectores desde hace mas de veinte afios, como sefidamos una de las pocas que tienen
licencia de Texas Instrument para fabricar Sstemas de proyeccion con tecnologia DPL-
Cinema, etima d precio de un ssema de proyeccion digita, actudmente, en unos 20
millones de pesatas.

Estos dias etan cargados de polémicas y competencias. En Estados Unidos, €
referente del sector televisvo encargado de recomendar los esténdares técnicos, la Society
of Motion PFicture and Televison Engineers (SMPTE), tiene una serie de grupos
profesiondes trabgando para orientar como ha de ser € futuro cine digitd. Tony Morros,
director de Marketing de JVC Espafia, en su exposicion en Expocine 2001%%, enumerd la
serie de criterios minimos  consensuados por € grupo de trabgo dedicado a la proyeccidn
digita:

debe haber una interfaz de conexion, una conexion directa entre € Sstema de la sda de
exhibicion y d centro didribuidor de masters (DCDM-Digitd Cinema Didribution
Master), que "aln no esta definido”,

22 Expocicion de Tony Morros, director de Marketing de JV C Esparia, en Expocine 2001; Madrid, 28.03.01.
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el nimero de puntos minimo que debe tener d dispositivo de proyeccidn, "para poder
imitar 0 superar lo que actudmente se obtiene con 35mm", es de 2.000 puntos
horizontales por 1.000 verticdes, "esta es la Unica pauta que por € momento se puede
consderar como referente técnico avaorar”,

el proyector debe soportar 24 cuadros por segundo; actuamente "los proyectores
pueden reamente trabgjar hasta 60 ciclos por segundo 0 més para utilizar las sdas para
proyecciones en 3D"

otros paametros y recomendaciones (iluminacion/brillo de la pantdla, redce,
uniformidad de la imagen, geometria dd color, temperaturas, €tc.) que deben ser iguaes
0 superiores alos que ofrece la pelicula quimica

Segln Morros, representante de una compafia Igada a la fabricacion para € sector
televisvo que acaba de lanzar un nuevo chip (e QXGA) para la proyeccion que trabga con
3,2 millones de puntos de resolucion (2.048x1.536) y que entra en competencia con la
tecnologia DLP, "actudmente, la tecnologia que se eda implantando utiliza una resolucion
de 1.280 x 1.024 puntos que esta por debajo de la recomendacion del grupo de trabagjo de la
SMPTE".

Son varios los participantes anotados en la carera de la proyeccion digital. Por
gemplo, la empresa Panasonic que presentd sus sstemas de proyeccion en la dltima
Showest 20012, basados en la tecnologia DPL. "Aunque este proyector no esta
homologado todavia por la industria cinematogréfica para cine eectronico, ofrece muchas
posibilidades y unos resultados excelentes' publicitan sus empresarios.

Otra nueva compafiia que viene pisando fuete en d tereno de la indudtria
cinematogréfica es la VC (Victor Company of Japan, Ltd.), fabricante tradiciona de
sector televisivo. Presente en @ sector de la proyeccion desde 1996, cuando rediza una
joint venture con la divison de proyeccion de la empresa norteamericana Hughes Aircraft
Co., rediza las primeras presentaciones comercides digitaes, en 1998, con EI marido
ideal, de Miramax, y La amenaza fantasma, de George Lucas (aunque fue rodada en

cduloide convenciond, € 95% de su metrge fue creado digitadmente a través de

23 Showest 2001, tuvo lugar entre el 5y el 8 de marzo de este afio en laciudad de Las Vegas, Estados Unidos.
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ordenadores). La JVC acaba de presentar, en Las Vegas, su prototipo de chip para cine
electrénico basado en la tecnologia D-ILA de dta resolucion siguiendo los requerimientos
adoptados por la Society of Motion Picture and Televison Engineers (SMPTE) y que et4
dendo utilizado por Kodak en sus nuevas sdas de maderizacion (Kodak Imaging
Technology Center, ITC) situadas en las ciudades de Los Angdes y Londres. El Sstema es
promocionado como fiable (proteccion antipirateria) y con una proyeccion de imagen de
muy dta cdidad y distribucion multipantala Asmismo, la divison de Cine Electronico de
NC firm6 recientemente, en Esados Unidos, un contrato con EBC (Enterprise
Broadcagting Corp.) para lanzar sdas de cine de Alta Definicidn en digintos centro
comercides®,

Por su parte, en Showest 2001, la empresa Qualcomm vy € laboratorio Technicolor®®
lanzaron su plan para la converson digitd y mantenimiento de 1.000 sdas de exhibicion
en los Edados Unidos. El plan en marcha, que incluye todo € ssterma -con excepcion de la
proyeccion de encriptado y de digtribucion digita, estima € costo de conversén de cada
sda en unos 150 mil ddlares. Quacomm y Technicolor solo cobraran dd exhibidor 12,5
centavos de dblar por cada espectador que vea una pdicula proyectada en digital, una suma
smbdlica que representa, a decir de Technicolor, € ahorro de costes que percibira
exhibidor en reposicion de focos y l&mparas como consecuencia de la conversion. La idea
para Quacomm es ofrecer la posbilidad de que las saas permanezcan abiertas més horas
por dig, tengan una gama mas amplia de programas (g.. eventos deportivos y/o musicaes
en vivo) y atraigan a otros publicos.

Ahora bien, una vez que s haya logrado desarrollar un sstema de digtribucion y de

proyeccion fiable y de cdlidad, los empresarios de la exhibicion deberdn sortear otro frente

24 La compra inicial es de 20 proyectores D-ILA en resolucién QXGA, asi como 40 unidades de displays de
plasma de 50". EBC planea adquirir hasta 1.000 unidades en los préximos cuatro afios para muchas
instal aciones en todo Estados Unidos, que van a explotar las salas no solo para el pase de peliculas, sino para
pases publicitarios, presentaciones comerciales y proyeccion de eventos. Nota de Prensa, JVC Professional.
Madrid, marzo de 2001.

5 Qualcomm es una de los nuevos players que se asoman a mercado cinematogréfico. Se trata de una
compafia norteamericana que proviene del mercado de las transmisiones telefénicas inalambricas y de
proteccién de datos que trabaja con €l gobierno de Estados Unidos. Por su parte, la empresa Technicolor es
lider en el tirado de copias de filmes y en reproduccion de videos y DVD's; sus principales clientes son las
majors norteamericanas.
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de tormenta, € representado por los costos de ingtdacion 'y mantenimiento de los
proyectores digitdes. Y de la mano de este frente, observamos un debate todavia no
saldado acerca de quién sera @ encargado de hacer frente alos costos.

Edimaciones redizadas indican que un proyector digitd cuesta entre 65.000 y
80.000 libras ederlinas. Sin embargo, d no exigtir una comercidizacion efectiva y masva
de las tecnologias digitdes de exhibicion, es dificil concluir cudes en verdad seran las
cifras que deberan ser invertidas en la remoddacion de las sdas y complejos de exhibicion
de pdiculas.

Para los propietarios de cines, los costos de la reconversién deben ser financiados
por quienes més s beneficiaran econdmicamente con los futuros ahorros en copias de
cduloide y en la didribucion de las mismas las productoras y las distribuidoras. Por €
momento, las grandes productoras vienen guardando slencio. Recordando lo sucedido con
la transcion d <sonido digitd, quienes terminaron findmente de pagar los nuevos
dispositivos de sonido fueron los duefios de las sdas y dircuitos de exhibicion. Asmismo,
no es dificl imaginar que pate de las inversones en nuevo equipamiento y tecnologia
vayan a ser subsdiadas por los asstentes a través de aumento de los precios de las
entradas. Responsables de la industria cinematogréfica prevén un incremento de entre un
10% y un 20% en los precios. "Las productoras, S quieren la introduccion dd cine digitd,

tienen un arma contundente a su aance: distribuir peliculas sdlo en formato digital"®.

El pasado afio 2000, desde las péginas de los principdes diarios de informacidn
generd, s dirmaba que la revolucion dd cine digita habia comenzado en Espafia En d
Ultimo Festival del GREC de la ciudad de Barcelona se proyectaba una copia digitd de la
pelicula Where the noney is (Donde esté € dinero, en Espafia) en un proyecto conjunto que
involucré a tres empresas catdanas (la digtribuidora Filmax, Filmtd, SM Data) y una belga
(Barco). Edta pelicula, protagonizada por los actores Paul Newman y Linda Fiorentino, es
la primera en la higoria dd cine rodada en @ dstema convenciond de 35 mm y
posteriormente digitalizada para su proyeccion en sda

26 \/er el diario espafiol El Pais, suplemento Ciberp@is, 27.04.00.
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Filmtd tuvo a su cago la digitdizacion dd negaivo de 35mm en que =
encontraban las imagenes y procedidé a la magterizacion (resolucion del color) del mismo.
Un fotograma de 35 mm tiene una resolucion de 2.700 pixeles verticdes x 3.600
horizontdes. Para @ tragpaso de la informacion contenida en @ cduloide se utilizd un
escaner con una resolucion de 4.000 puntos por cada linea Sin embargo, por € momento,
los proyectores utilizados sdlo pueden captar 1.500 puntos de informacion como maximo.

Asmismo, por esos dias comenzaron a funcionar las primeras sdas de exhibicion de
Espafia equipadas con tecnologia DLP-Cinema Kinépolis y Cinesa Diagond®’. Cabe
destacar que Espafia cuenta con més de 3.500 pantdlas y, @ sector de exhibicion recaudd
durante & pasado afio 2000 arededor de 95.000 millones de pesetas.

Cinesa propietaria de uno de los complejos de exhibicidon més modernos de Espafia,
Cinesa Diagond, acordd con la digribuidora de peliculas Buena Vida Internationa Spain y
con Texas Insruments € mantener € proyector digitd d menos dos afios en una de sus
sdas. Ha sdo pionera en la reserva y venta teefonica de entradas y a través de Internet y en
laingaacion del sonido digital en sus sdas de exhibicion

La otra sdla en Espafia et situada en & complgio que & Grupo Kinépolis?® posee
en Ciudad de la Imagen, Madrid. Kinépalis tiene en ese complgo de exhibicion un totd de
25 sdas, de las cudes una, la nimero 18, edtd dedicada de forma permanente para la
proyeccion en digitd. Hasta ahora (marzo de 2001), gracias a un acuerdo con la
digribuidora Buena Vida y con TI, se han proyectado las pdiculas Fantasia 2000,
Dinosauriosy 102 Dalmatas.

El escaso sotck de pdiculas digitdes en € mercado es uno de los principaes

problemas con los que s enfrentan los exhibidores. Segin Juan Barquin, gecutivo del

27 Cinesa (Comparifa de Iniciativas y Espectaculos, S.A.) es la filial espafiola de Paramount y de Universal
Studios.

8 Kinépolis es una empresa formada por dos familias de origen belga que cotiza en bolsa (35%).
Actualmente, Kinépolis posee el 50% del mercado de la exhibicién en Bélgica. Al no poder aumentar la cuota
del mercado belga, se ha expandido por varios paises europeos: Francia (cinco complejos), Italia, Suiza,
Holanda, Poloniay Espafia. Precisamente, en Espafia, el grupo belga esta construyendo su segundo complejo
en Valencia con 24 salas. Juan Barquin, gjecutivo del grupo en Espafia, explica: "La filosofia de Kinépolis
esta basada en los grandes compl ejos en | as af ueras de | as ciudades. Escoger muy bien el suelo y construir tus
propios complejosy tus propios cines. Tu creas un complejo de ocio donde tu tienes el ciney, luego, tienes la
parte de ocio, pero el motor es €l cine. No contruyes en un centro comercial donde el centro comercial tira
también del cine pero yano estuyo, esun alquiler u otracosa".
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Grupo Kinépolis en Espafia, "ahora mismo no es rentable tener una sda digita porque
tienes que tener, por gemplo, una sda de 400 (butacas) con una peicula digita, 102
Dalmatas, que normamente tendria una vida activa de un mes, dos meses, tenemos que
tenerla cuatro meses haga que venga la dguiente pdicula en digitd. No hay sock
auficiente como para tener una programacion mucho mas viva y mucho més cambiante'.
Pese a este hecho, los exhibidores confian en que esta Stuacion variard de un momento a
otro: "Sony, que es Columbia, lo desarrolla. Fox, que es George Lucas, esta rodando Sars
Wars, la segunda parte, totmente en digitd. Hay muchas pdiculas que se van a poder
tener en digitd. De agqui a nada se irateniendo mas 'y mas stock de peliculas’.

Deberiamos reflexionar acerca de s los espectadores estan dispuestos a pagar un
plus en taguilla para subvencionar la reconverson de las sdas y mltiplex. Es decir, § una
nueva ofertamés caray sutil alos ojos del espectador encontrard una demanda efectiva.

Por d momento, d Grupo Kinépolis mantiene € mismo precio de las entradas en
us sdas de proyeccidon tradiciondes y en su sda digitd. El representante del grupo
Kinépolis entrevistado, Juan Barquin, aboga por la existencia de subvenciones edtatdes o
de créditos blandos que ayuden a los exhibidores, especidmente a los pequefios. "Creo que
el Edtado, igual que ayuda a la renovacion del parque de coches y ayuda en otros sectores
para que exisa una mayor integracion con las nuevas tecnologias, por gemplo, con la
subvencion para peliculas, no & por qué no va a haber una subvencion para los cines. Sobre
todo para esns cines de bario que solos no pueden acometer € cambio (...), sno, la
diferencia entre las grandes cadenas y d cine tradiciond (notac de barrio) puede ser
bastante grande’.

Por su parte, Primitivo Rodriguez opina que "€ aumento de las entradas sera
imparable por varias variables', entre las que cita d aumento de la inflacion. Sin embargo,
a la hora de andizar 9 la digitdizacion por s misma tragra gpargado un aumento del
precio de las entradas, opina que "los equipamientos de proyeccion digita han ido variando
mucho porque sempre estamos moviéndonos cas a un nivel de prototipo, pero han ido
bajando muchismo: desde los 100 millones de pesetas de los primeros equipos, bgaron a
60, enseguida a estuvieron en 50, en 40, en 30, en 20, en 10. Hay una gran evolucién de los
coges sn que s haya iniciado una produccion en cadena; de forma que & coste de
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equipamiento No sera una cosa onerosa. Los cogtes de mantenimiento del equipamiento de
las sdas de cine s son dempre importantes, por tanto, € ir sudtituyendo graduadmente unos
€quipos por otros no seria una causa directa de un coste importante para € cliente’. Y
agrega, "deseamos que € eguipamiento que hemos de sudituir este fadlitado por las
digribuidoras, que han de ser las grandes beneficiarias de esta implantacion” puesto que "la
reduccion de los costes de distribucion a ser notable'”.

Por otra pate, no debemos olvidar la multiplicacion exponencid, sobre todo
cuantitetiva, que ha verificado la oferta audiovisud, a través de la tdevisén anddgica y
digita (satditd, hertziana 0 de conexion fisca) y sus ssemas de candes premium, video
near on demand o pay per view; las pdiculas de adquiler (formatos VHS o DVD); en
muchas ocasiones compiten con los productos ofrecidos en cuaquier sa.

La compra de una entrada otorga € derecho, a quien la paga, de transformarse en
espectador y acceder d visonado, por una sola vez, de un producto cinematogréfico. Vae
decir que la industria cinematogréfica ha desarrollado una légica de funcionamiento basada
en € acceso discriminado a sus productos, las peliculas, con € pablico como principa
agente remunerador. Por d contrario, la indudria televisva, aendiendo a los dos
principdes moddos, & europeo y € norteamericano, ha tenido como fuentes de
financiamiento la publicidad, las subvenciones estatdles o € pago periddico de un canon.
Vae decir que en numerosos paises, € acceso a la programacion de medio televisivo se
presenta como "gratuito” o, en € cao dd pago de canon, éte no estd en reacion
proporcion con & consumo teevisvo. El pago dd canon implica un acceso
indiscriminado respecto tanto a la cantidad de telespectadores como a la cantidad de
programacion visonada.

Edta Stuacion estd cambiando, radicamente, con @ advenimiento de la tlevison de
pago y la tdevigon digitd, hacia una légica de acceso discriminado dmilar a la
desarrollada por € cine. Es en estos términos que podemos pensar que las pdiculas
exhibidas en las sdas cinematogréficas y sus precios entran en competencia con la oferta y
precios del resto del audiovisual.
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Principalessitesdeinterés:

www.dlpcinema.com www.bksts.com
www.filmtech.com www.qualcomm.com/digitalcinema

Publicaciones electr énicas de cine espafiolas:

www.salal.com www. porlared.com/cinered
WWW.Cinemagazine.com Www.noticine.com
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A concentracao da propriedade de meios de comunicagéo e o cor onelismo
eletrénico no brasil

Israel Fernando de Carvalho Bayma *

A literatura politica bradleira tem utilizado o termo coroneismo como uma forma
peculiar de manifestacd do poder privado, com base no compromisso e na troca de
proveitos com o poder publico. A ciéncia palitica trata como coronelismo a relagdo entre os
coronés locas, lideres das oligarquias regionals, que buscavam tirar proveito do poder
publico, no século XIX e inicio do século XX e ndo ha como deixar de se associar esse
termo aos atuals impérios de comunicagdo mantidos por chefes politicos oligarquicos, que
tém, inclusve, forte influéncia naciond. O compadrio, a patronagem, o clienteismo, e o
patrimonialismo ganharam, assm, no Brasl, a companhia dos mas sofisicados meios de
extensdo do poder da fda até entdo inventados peo homem: o rédio e a televisho.
Condlituindo-se em um dos tragos determinantes do atua poder oligarquico naciond, a
posse de estacOes de radio e de televisdo por grupos familiares e pelas dites politicas locais

ou regionais € 0 que se convencionou chamar de coroneligmo detronico’?

Instrumentos de poder e de troca de favores e interesses, as concessdes de rédio e
televisi®o tém servido, no Brasil, como moeda de troca entre 0 Governo Federa e o setor
privado. Entre 1985 e 1988, o entdo Presidente Sarney concedeu um grande nimero de
licencas de emissoras de radio e TV para empresas ligadas a parlamentares federais, os
quais gudaram a gprovar a emenda que lhe deu 5 anos. Ja na era Fernando Henrique
Cardoso, até setembro de 1996, foram artorizadas 1.848 licencas de RTV, repetidoras de
televisdo, sendo que 268 para entidades ou empresas controladas por 87 poaliticos, todos

favorévels aemenda dareeleicéo.

Engenheiro Eletrénico. Trabalho desenvolvido como Assessor Técnico da Bancada do PT na Camara dos Deputados em 27 de

novembro de 2001.
2STADNIK Célia A hipétese do fendmeno do Coronelismo Eletrénico e as ligagdes dos parlamentares federais e governadorescomos
meios de comunicagdo de massa no Brasil. Porto Alegre, Curso de Jornalismo, PUC/RS, mimeo, 1991.
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Embora as conseqiéncias do corondismo detronico se projetem sobre toda a vida
politica do pais, €le aua no reduzido cenério do governo loca e, por auséncia do poder
publico, no caso o Minigtério das ComunicacBes, a ANATEL e Congresso Naciond, como

incursdo do poder privado no dominio poalitico.

Do ponto de vidta legd, a outorga de permissdo, concesséo e autorizacdo para
executar servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens estdo admitidas na dinea a,
inciso XIl1, do art. 21, da Congtituicéo Federd.

A Condtituicdo também estabelece, em seu art. 223, a atribuicdo @ra que o Poder
Executivo possa outorgar concessao, permisséo e autorizagcdo para o referido servigo, ao
mesmo tempo em que condiciona a eficacia do correspondente ato a deliberacdo do

Congresso Naciond.

A legidacdo aplicivel a0 servigo de radiodifusio compreende o Codigo Braslero
de TdecomunicacOes — a Lel n° 4.117, de 27 de fevereiro de 1962, e o Decreto-lei n° 236,
de 28 de fevereiro de 1967. JA a outorga do Poder Publico, para a execucdo de servico de
radiodifusio de sons e imagens, com fins educativos, € regulada pelo Decreto n° 52.795, de
31 de outubro de 1963, com a redagcdo do Decreto n°® 91.837/85, o Decreto n° 2.108/96 e a
Portaria Interminigteriad n® 651/99 (MEC/MC). De acordo com esses instrumentos
juridicos, a outorga de concessdo para execucdo de servico de radiodifusdo de sons e
imagens, com fins exdusvamente educativos, independe de edita. Além disso, outros
dispogitivos vém condituir o arcabougo legd das telecomunicagbes mais gerd e da
radiodifusdo, em especifico.

O chamado paadoxo da radiodifusdo, introduzido quando da revisio da
Constituicio Federa, em 1995, separou os servigos de rédio e a televisio dos chamados
servigos de telecomunicagfes, digtinguindo-os, assm, de seus congéneres proximos como a
TV a Cabo, o MMDS, o DTH e mesmo as futuras novas modalidades de radio por

assnatura.

Com a argumentacdo de que, face ao esgotamento do Estado em prover recursos
para 0 desenvolvimento do setor de telecomunicagOes, caberia a0 mercado explorar esses
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sarvicos, foi emendado o at. 21 da Congituicdo, determinando-se que 0s servigos de
telecomunicacfes e os sarvicos de radiodifusdo seriam executados diretamente pela Unido
ou através de concessdo, permissio e autorizacdo. Os servigos de telecomunicagies seriam,
assm, explorados nos termos da lei, que hoje, so disciplinados pela Lel n° 9.472, de 16 de
julho de 1997, a Le Gerd de Telecomunicagles (LGT). Ja para os servicos de radiodifusdo
seriamantido o arcabouco legd vigente, ou sga, aLe n° 4.117/62.

No que diz respeito aradiodifusdo cabe a Agéncia Naciond de Telecomunicages, a
ANATEL, a competéncia pelo gerenciamento do espectro, a Lei n° 9472, em seu artigo
215, revogou a Le n° 4117, sdvo quanto a matéria pena ndo tratada nessa lel e quanto
aos preceitos relativos aradiodifusio.

Ao tratar da propriedade dos meios de comunicacdo o art. 12 do Decreto n °© 236,
define que cada entidade sO poderd ter concessao ou permissio para executar servigo de
radiodifuso, em todo o pais, dentro dos seguintes limites. | - Estacdes radiodifusoras de
som: a) Locais. Ondas Médias — 4 Freguiéncia Modulada — 6 b) Regionais. Ondas Médias
— 3 Ondas Tropicais — 3 sendo no maximo 2 por Estado c) Nacionais. Ondas Médias — 2
Ondas Curtas — 2 Il - Estac¢fes radiodifusoras de som e imagem - 10 em todo territério
nacional, sendo no maximo 5 VHF e 2 por Estado. Estabelece, também, que cada estacéo
de ondas curtas O poderg, fora dessas limitages, utilizar uma ou varias frequéncias que lhe
tenham sdo consignadas em leque. Ao mesmo tempo, ndo sfo computadas as estagOes
repetidoras e retransmissoras de televisdo, pertencentes & estacOes geradoras. Ao dispor
sobre os limites a concentragdo da propriedade ficam explicitos na lei que ndo poderdo ter
CONCcessa0 OU permissdo & entidades das quais faca parte acionista ou cotista que integrem
0 quadro socid de outras empresas executantes do servigo de radiodifusdo, aém dos limites
ja fixados. Além disso, nenhuma pessoa poderd participar da direcdo de mais de uma
empresa de radiodifusdo, em localidades diversas, em excesso aos Imites estabelecidos. Ao
tratar, mais uma vez, da concentracdo de propriedade, notadamente das organizagbes de
sistemas de redes, 0 Decreto estabelece que as empresas concession&ias ou permission&rias
de sarvico de radiodifusio ndo poderdo estar subordinadas a outras entidades que se
congtituem com a finaidade de estabelecer direcdo ou orientacdo Unica, através de cadeias
ou associ agdes de qual quer espécie.
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Embora a Condtituicdo Federd disponha sobre o “principio de complementaridade
dos sgemas privado, publico e estatal”, a radiodifusdo brasileira conhece, tdo somente as
emissoras etatais e privadas. As edtaas, que pertencem a Unido, aos Edtados, e aos

Municipios. As demais emissoras S20 as privadas e & vezes identificadas como comercias.

Desde 1994, o Governo Fernando Henrique Cardoso tem afirmado que o processo
licitatorio de emissoras de radio e televisdo ndo mais repetiria 0 ciclo historico, “em que as
concessdes de meios de comunicagdo de massa eram um poderoso trunfo politico que o
governo usava para aregimentar e agradar diados’. JA em 1997, o Governo Federal
afirmava que “todo o servigo de radiodifusdo no pais seria outorgado por critérios publicos
e trangparentes’. Ora, a época, 0 Ministro das ComunicagOes repetia que ndo mais seriam
distribuidas emissoras de rédio e TV para emnpresas ligadas a deputados e senadores, teve
que comparecer a Camara dos Deputados para prestar esclarecdmentos sobre a compra de
votos de deputados favoréveis aemenda da red eicéo.

Ja em 2000, mais uma vez, a imprensa denunciava que renascia um simbolo no
Governo FHC: o bacdo de concessdes de emissoras de radio e televisdo. O Decreto n°
3451, de 9 de maio de 2000, em seu atigo 47, transformava canais do PBRTV para o
correspondente Plano Basico de Didribuicdo de Canais de Televisio sem, sequer, passar
pelo Congresso Naciond. Ou sga, mais de 5.636 repetidoras de servigos de sons e imagens
(RTV) de auas auorizadas poderiam tranformar-se em concessond&ias geradoras
educativas. Com a possbilidade da abertura a0 cepitd estrangeiro em até 30%,
emissoras podem passar a valer muito dinheiro. Pode ser até verdade que muitas emissoras
educativas ndo tém fins lucrativos, mas ha que se duvidar de que a Fundagdo Médico-
Hospitdar, de Sérgio Naya, ndo tenhafins lucrativos.

Embora tendo projetado uma arquitetura de servigos coerente com a década de
sessenta, quando se destacavam as tecnologias eetromecanicas, 0s transmissores a vavulas
e as radiocomunicagcbes em OM e OT, o Codigo Brasleiro de Telecomunicacles esta
técnica e tecnologicamente revogado. Anterior mesmo a disseminacdo dos canais de FM, e
a0 conhecimento das tecnologias das informagbes e comunicagdo, o CBT deu 0 mesmo

tratamento juridico do r&dio a televisio. Quando da sua gprovecdo a tdlevisio era um
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servico locd e ndo sefdava, ainda, em microondas, satdlite, fibra dptica etc.

Em anos de exigéncia o CBT ja foi muito deformado; mais de dois tergos de seus
artigos foram revogados por leis e decretos editados a0 longo de mais de trés décadas.
Desta forma, os seus mecanismos de controle, para estabelecer limite a propriedade cruzada
ou mesmo fazer cumprir o parégrafo 5°, do art. 220, da Congtituicdo que estabelece que o0s
meios de comunicacdo ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio ou

oligopdlio, sfo extremamente frége's.

A historia da democracia brasileira, desde o periodo que emergiu de 1945, até o
periodo recente que ocorre a partir de 1989, presenciou uma das transformactes mais
importantes na vida braslera a das tedecomunicagbes, notadamente da televisdo. Se no
inicio dos anos 60, um televisor ainda era um gparelho de luxo e apenas os principas
centros urbanos dispunham de emissoras de televisdo, em 1989, o pais possuia 40 milhdes
de gparedhos e hoje sGo mais de 70 milhdes de domicilios brasleiros com teevisio. Ha

previsio de chegar a 2010 com mais de 100 milhdes. Somos, hoje, um pais midiatizado. 3

Para levar conteldo a esses gparedlhos sdo condituidas redes de canais da
radiofreqiéncia, de propriedade da Unido, que sdo distribuidos nacionamente, através de
concessdes, permissOes e autorizagles, beneficiando centenas de proprietarios. S&o
“dgtemas de redes’ concentrando canais. Se a os canais, de propriedade da Unido, séo
digtribuidos naciondmente, e as concessdes, permissdes e autorizagbes podem beneficiar
centenas de proprietarios, a geracio de sons e imagens esta concentrada. E a esquizofrenia
do moddo®. A concentracio desses canais em poucas redes ultrapassa os limites da dléssica

tendéncia concentradora dominante em todos os sistemas capitalistas contemporaneos.

A partir de um estudo realizado com os dados oficiais dos servigos de radiodifusdo, os
quais foram obtidos do Minigtério das Comunicacbes e da ANATEL, por requerimentos de
informagdes encaminhadas pelo deputado Walter Pinheiro e pelo deputado José Dirceu, e
com 0 uso adequado de um modeo de andise da concentracdo da propriedade

SMIGUEL. Luis Felipe. Midia e manipulaggo politica no Brasil- a Rede Globo e as eleigdes presidenciais de1989 1998, Comunicagio
& politica,n.sv.VI,n.2 e3, p.119-177
*AMARAL. Roberto. GUIMARAES.César. Que televisio, que democracia: uma reforma minima. Mono. 199?
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desenvolvido com 0 uso de programas de computadores, € possive identificar o grau de

concentracdo da propriedade e a presenca do chamado corondismo eetronico.

Deda forma, a patir do modelo desenvolvido, utilizaram-se aplicagbes em banco de
dados cliente para processar os dados fornecidos pelo Ministério das Comunicactes (dados
de 2000) e a ANATEL (Dados de 2000) e cruzando com dados do Tribuna Superior
Eletord (Dados de 1998 e 2000) foi possivel levantar-se varias informages sobre os
meios de comunicacdo do Brasl. A patir da integridade e confiabilidade dos dados de
entrada, procede-se a um rastreamento com base em informegtes que levem aidentificacéo
de propriedade dos meios de comunicagao.

A pesquisa abrangeu 3.315 emissoras de radiodifusdo, sendo que 271 destas sfo
concessoes de televisdo, 1.579 de OM, 64 de OC, 80 OT e 1.321 de FM.

A digtribuicdo dessas emissoras esté apresentada nos gréficos a seguiir:

DISTRIBUICAO DOS SERVICOS DE RADIODIFUSAO

TV

\
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DISTRIBUICAO DE EMISSORAS DE OM POR ESTADO

AL

CE
AC 1%

AM
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DISTRIBUICAO DE EMISSORAS DE OT POR ESTADO

9% 1% 6% 3% AP
3% BA
1<y / 1%
(0]

_\CE

DISTRIBUICAO DE EMISSORAS DE FM POR ESTADO

AL _AM AP
AC _ 1,4% 1.0% /050
0,2%

D PR P
09% 52% 7,9% L2%
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DISTRIBUICAO DE EMISSORAS DE TV POR ESTADO

BA CE

Repete-se no Brasl o padréo universd de concentracdo de propriedade. HA uma
oligopolizacéo do r&dio e da tdlevisio e como se pode verificar nas tabelas a seguir

goresentadas  confirma-se 0 monopdlio da Rede Globo em uma classica concentracdo

PERCENTUAL DE PARTICIPACAO SOCIETARIA OU DE DIRECAO
DE PARLAMENTARES, PREFEITOS E GOVERNADORES EM
CONCESSOES DE RADIO E TELEVISAO

PSDB =3V PTB PST
PSC 6,25% 0,00% PSDC 0,00% PT 0,00%
PSD 1,25% ’ ' 0,00% 0,00%

0,00%

12,50%

DB I
17,50%
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horizontal, ou sga, aquela que ocorre em uma mesma &ea do setor. Um exemplo € o da

televisdo, paga ou aberta, conforme identifica LIMA..°

Apesar da redistribuicdo dos percentuais das operadoras de televisdo por assinatura a
partir de 2000, a NET Brasil continua tendo uma participacéo de quase 50%no mercado por
meio de 105 operacbes em cabo e MMDS, de sete multioperadoras, com mais de 1,3

milh&o de assinantes s namarcaNET. (Globo Cabo)

O caso da Rede Globo é emblemdtico: entre 1965 e 2000, o grupo passou de
detentor de uma Unica concesso de televisdo, no Rio de Janeiro, para 11 emissoras no
Estado de S&o Paulo (28% das concessdes), oito no Parana (33%), sete em Minas (35%),
quatro no Rio de Janeiro (29%), uma em Brasilia e outro em Recife, 0 que a coloca na

condicdo de quarta maior rede de TV do mundo - atrés apenas das trés grandes norte-

MERCADO DE TELEVISAO PAGA - 1994

ABRIL
14%

GloboNET
20%

TVs Independentes
33%

americanas (ABC, CBSeNBC).® ’

5 LIMA, Venicio. Midiaiteoriae politica. Perseu Abramo. S&o Paulo. 2001.

® Folha de S&o Paulo. Caderno Especial. Pagina 2. S&o Paulo, 16 de setembro de 2000.

"RAMOS. Murilo César. Texto originalmente apresentado durante o V11 Ciclo de Estudos I nterdisciplinares da Comunicaco, realizado
em S&o Paulo, de 2 a 7 de setembro de 1984, promovido pela Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
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MERCADO DE THLEVISAO PAGA - JUNHO DE 2000

VAME  qvpraz
L2 %

Propriedade cruzada € a concentracdo de propriedade pelo mesmo grupo, de
diferentes tipos de meios de comunicacdo. Por exemplo, concessdes de radio e tlevisto e

outros servigos como televisdo por assinatura, jornais.

O monopdlio em cruz, com um sA grupo econbmico, ou uma sb familia, ou um s
homem de negbcios possuindo, a0 mesmo tempo, em uma SO cidade, ou estado, canais de
televisdo, rédios, jornais, agéncia de noticias, televisio a cabo, provedor de internet e 0 que
mais desgar da“indUgtria cultural” e das tecnologias dainformacéo e comunicacdo pode

S, assm, evidenciado.

Roberto Amard, jorndista e escritor, professor de Comunicacéo da PUC-RIio,
considera que esse monopdlio em cruz é também um monopdlio tentacular, ou metéstico,
levando aconcentracéo de veiculos e da comunicacdo em poucos veiculos, e desses em
umaso rede. E parade, no caso especifico da televisio, pode-se raciocinar que o sstema
brasileiro de televisdo transita desde os anos noventa, da macrocefalia ao monopdlio

privado. E o “sistema de redes’, derivado de projetos politicos e investimentos financeiros

(Intercom). Publicado in Comunicagao e Transi¢cdo Democr atica. Por José Marques de Melo (Org.), p. 246-263. PortoAlegre
Mercado Aberto, 1985.
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e tecnol 6gicos que remontam desde a ditadura militar, que comegou em 1964 até a Nova
Republica, com Sarney na Presidéncia, consolidando-se na era Fernando Henrique
Cardoso.

A expressdp “dstema de redes’8, agui utilizada, ndo e refere a0 processo
tecnoldgico da transmissio em  cadeia, eventud, mas, Sm, a transmissdo continua, integrd,
permanente, da programacdo das emissoras de radio e televisdo. A uma sO geradora de sons
e de sons e imagens — a cabega de rede — correspondem estagtes proprias e dfiliadas, aém
de um sem niimero de repetidoras.

Deste modo, se verifica que ndo ha qualquer controle por parte da sociedade ou do
poder publico, - Ministério das Comunicages ou ANATEL -, sobre esse sistema de redes e
uso dos canais de radiodifusdo. Nem nada impede que as cabecas de rede tenham o controle
de um nimero maior de concessionarias. Descumpre-se, assim, como ja se frisou, 0 8 7° do
at. 12, do Decreto n° 236/67, que proibe que as empresas concessionaias ou
permisson&ias de servico de radiodifusio nd possam estar subordinadas a outras
entidades que se congituem com a findidade de estabelecer direcéo ou orientacdo Unica,

através de cadeias ou associagies de qual quer espécie.

Assim, o0 moddo de comunicacdo, notadamente, da radiodifusio, adotado no Brasil,
ampara-se em um conjunto de instrumentos juridicos composto dessas leis e decretos, bem
como de portarias e atos minigerias, mas ndo e resume a essas disposigies legas A
verdadeira politica de radiodifusio consubstanciaase em uma prética politico-adminidrativa
que vai aém dessas normas. Ancora-Se, também, em uma politica informa que manobra e
dessparddha a acdo indituciond dos Orgdos publicos de fiscdizacdo, por meio de
interpretacbes engenhosas do arcabouco legal. Aproveita as omissdes da legidacdo, os
conflitos e paradoxos resultados das reformas condtitucionais para expedir portarias e atos
minigerias e da agéncia reguladora para legidar, fragorosamente, exorbitando das suas

competéncias legais.

8 AMARAL. Roberto. GUIMARAES.César. Que televisao, que democracia: uma reformaminima (ou: Damacrocefaaia ametéastase).
Mono. 199?
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Um exemplo de concentragéo de sistemas de rede pode ser constatado a partir da

concessdes de que participa a Globo. As Tabelas 1, 2, e 3 gpresentam relacéo de emissoras

desse grupo que participam de diferentes servigos de radiodifuséo:

Tabdal
NOME FANTASIA DA
ESTADO || ESTADO CIDADE .
. ) NOME DA EM|SSORA SOCIO OU DIRETOR
(SEDE) (ESTACAO) (ESTACAO) EMISSORA
RJ DF BRASILIA TV GLOBOLTDA TV GLOBO BRASILIA/REDE GLOBO || JOAO ROBERTO MARINHO
RJ MG BELO TV GLOBOLTDA TV GLOBO BELO HORIZONTE/OUTRO || JOAO ROBERTO MARINHO
HORIZONTE
PE PE RECIFE TV GLOBO DE RECIFE LTDA REDE GLOBO
RJ RJ JE:\‘CI’E&% TV GLOBOLTDA REDE GLOBO-TV GLOBO-RJANEIRO || JOAO ROBERTO MARINHO
RJ w® SAO PAULO TV GLOBOLTDA * JOAOQ ROBERTO MARINHO
Tabda?2
ESTADO || CIDADE SOCIO OU DIRETOR DA TIPO DE
o0 || ESTACAD) NOME DA EMISSORA NOME FANTASIA DA EM|SSORA ol SERVICO
LUIZ PEDRO RODRIGUES OM-
BA SALVADOR || RADIO GLOBO DE SALVADOR LTDA NOVO TEMPO-AM920 RoRe oMo AL
oM-
DF BRASILIA || RADIOGLOBO DEBRASILIA LTDA JOVEM PAN JOSEROBERTOMARINHO || OV
BELO oM-
MG || LomonTE RADIO TIRADENTESLTDA RADIO GLOBO MINAS oM AL
JOAO RADIO CULTURA DE MONLEVADE oM-
MG lMoNLEVADE LTDA RADIOTIRADENTESGLOBO COMERCIAL
oM-
PE RECIFE RADIO PAULISTA LTDA RD GLOBO DO RECIFE E OUTROS COMEmIAL
RIO DE MUNDIAL, "1.180 MUNDIAL" E oM-
RJ JANEIRO RADIO GLOBO ELDORADO LTDA "MUNDIAL 1.180" COMERCIAL
RIO DE MARCOS DE CARVALHO oM-
JANEIRO RADIO GLOBO S/A * LIBRETTI COMERCIAL
TERESOPOLI TERESOPOLISE SIST GLOBO DE oM-
X RADIO TERESOPOLISLTDA A comam L
oM-
RS Ul RADIO GLOBO 1Ul LTDA RADIO JORNAL DA MANHA | VALDIR GOMESDEOLIVEIRA | o OV
s BLUMENAU || RADIO GLOBO CATARINENSELTDA || RADIO GLOBO DE BLUMENAU JANIR CONINK BUERI COMCI;'\RA(-:IAL
* OM-
> SAOPAULO || RADIO GLOBO DE SAO PAULO LTDA oM AL
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Tabda3
ESTADO CIDADE NOME FANTASIA DA SOCIO OU DIRETOR || SOCIO OUN DIRETOR
(SEDE) (ESTA(;AO) NOME DA EMISSORA EMISSORA o) 2 TIPO DE SERVICO
RADIO FM IEMANJA ANTONIO CARLOS
BA SALVADOR LTDA RADIO GLOBO FM PEIXOTO DE M. JUNIOR FM-COMERCIAL
RADIO GLOBO DE JOSE ROBERTO
DF BRASILIA BRASILIA LTDA RADIO CBN MARINHO JOAO DECIODA SILVA FM-COMERCIAL
RADIO CULTURA VALDERCI JOSE DA
PR APUCARANA NOVO SOM LTDA GLOBO 94 FM SILVA FM-COMERCIAL
NOVA RADIO FM ESPERANCA
PR ESPERANCA LTDA GLOBOFM 93 FM-COMERCIAL
RADIO CULTURA DE
PR MARINGA PAICANDU LTDA GLOBO 95 FM FM-COMERCIAL
RADIO GLOBO
ELDORADO
RJ RIODE JANEIRO RADIO 98 STEREO FM-COMERCIAL
LTDA
GLOBO FM E"NOVA ||CRISTINA KOZLOWSKI
RJ RIO DEJANEIRO RADIO GLOBO S/A GLOBO FM" DEBELLIS FM-COMERCIAL

A Tabela 4 que apresenta o resultado de uma pesquisa no banco de dados através

de uma query com a padavra GLOBO, demonstra a participagéo da Globo no servico de

ré&dioem FM:
Tabda4
ESTADO TIPO DE TIPO DE
CIDADE (SEDEO EMISSORA NOME PARTICIPAC|| SERVIC
(SEDE) <
AO (o]
RJ RIODE JANEIRO RADIO GLOBO S/A AUGUSTO PAIVA MUNIZ COELHO S FM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A CRISTINA KOZLOWSKI DEBELLIS E FM
HELENA VELHO DA SILVA
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A VASCONCELOS S FM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A HILDA MARINHO S FM
RJ RIODE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JAYME LEAO PERES S FM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JOAO REZENDE TOSTES S FM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO ELDORADOLTDA JOAO ROBERTO MARINHO D FM
DF BRASILIA RADIO GLOBO DEBRASILIA LTDA JOSE ROBERTO MARINHO D FM
LUIZ EDUARDO VELHO DA SILVA
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A VASCONC E FM
DF BRASILIA RADIO GLOBO DEBRASILIA LTDA LUIZ PAULO J. F. VASCONCELOS S FM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MERVYN GEORGE WALTERHIME S FM
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RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MONICA HIME BAPTISTA s M
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A PAULO CESAR PEREIRA NOVIS E M
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROBERTO MARINHO D M
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROGERIO MARINHO s M
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO ELDORADOLTDA || RONALDO TOSTESMASCARENHAS s M
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A AUGUSTO PAIVA MUNIZ COELHO s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A CRISTINA KOZLOWSKI DE BELLIS E oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A HELENA YELHO DA SILVA s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A HILDA MARINHO s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JAYME LEAO PERES s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JOAO REZENDE TOSTES s oc
s SAOPAULO RADIO GLOBO DE SAO PAULO LTDA JOAO ROBERTO MARINHO D oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A Luiz EDUARVDAOSCVCEE;':O DA SILVA E oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MERVYN GEORGE WALTER HIME s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MONICA HIME BAPTISTA s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A PAULO CESAR PEREIRA NOVIS E oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROBERTO MARINHO D oc
s SAOPAULO RADIO GLOBO DE SAOPAULOLTDA || RODRIGO MESQUITA MARINHO s oc
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROGERIO MARINHO s oc
sc BLUMENAU RADIO GLOBO CATARINENSE LTDA ANTONIO JOSE BUERI D oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A AUGUSTO PAIVA MUNIZ COELHO s oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A CRISTINA KOZLOWSKI DE BELLIS E oM
RS 12Ul RADIO GLOBO 13Ul LTDA EDMUNDO HENRIQUE POCHMANN s oMm
RS 12Ul RADIO GLOBO 13Ul LTDA HARRY RAYER D oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A HELEN A SO DASILVA s oM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A HILDA MARINHO s oM
sc BLUMENAU RADIO GLOBO CATARINENSE LTDA JANIR CONINK BUERI D oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JAYME LEAO PERES s oM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A JOAO REZENDE TOSTES s oMm
P SAOPAULO RADIO GLOBO DE SAO PAULO LTDA JOAO ROBERTO MARINHO D oM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO ELDORADO LTDA JOAO ROBERTO MARINHO D oMm
BA SALVADOR RADIO GLOBO DE SALVADOR LTDA JOSE ROBERTO MARINHO D oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A L AR a0 DA SILVA E oM
BA SALVADOR RADIO GLOBO DE SALVADORLTDA ||  LUIZ PEDRO RODRIGUESIRUJO D oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MERVY N GEORGE WAL TER HIME s oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A MONICA HIME BAPTISTA s oMm
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A PAULO CESAR PEREIRA NOVIS E oM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROBERTO MARINHO D oMm
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SP SAOPAULO RADIO GLOBODE SAOPAULOLTDA RODRIGO MESQUITA MARINHO S OM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO S/A ROGERIO MARINHO S OM
RJ RIO DE JANEIRO RADIO GLOBO ELDORADO LTDA RONALDO TOSTESMASCARENHAS S OM
RS 13U1 RADIO GLOBO IJUI LTDA VALDIR GOMESDE OLIVEIRA D OM
MG BELOHORIZONTE TV GLOBO LTDA JOAO ROBERTO MARINHO D v
DF BRASILIA TV GLOBOLTDA JOAO ROBERTO MARINHO D v
RJ RIO DE JANEIRO TV GLOBO LTDA JOAO ROBERTO MARINHO D v
SP SAO PAULO TV GLOBOLTDA JOAO ROBERTO MARINHO D v
MG BELOHORIZONTE TV GLOBOLTDA JOSE ROBERTO MARINHO D v
DF BRASILIA TV GLOBOLTDA JOSE ROBERTO MARINHO D v
RJ RIO DE JANEIRO TV GLOBOLTDA JOSE ROBERTO MARINHO D v
SP SAOPAULO TV GLOBO LTDA JOSE ROBERTO MARINHO D v
PE RECIFE TV GLOBO DE RECIFELTDA RICARDO MARINHO S v
MG BELOHORIZONTE TV GLOBOLTDA ROBERTO IRINEU MARINHO D v
DF BRASILIA TV GLOBOLTDA ROBERTO IRINEU MARINHO D v
RJ RIO DE JANEIRO TV GLOBOLTDA ROBERTO IRINEU MARINHO D v
SP SAOPAULO TV GLOBO LTDA ROBERTO IRINEU MARINHO D v
PE RECIFE TV GLOBO DE RECIFELTDA ROBERTO MARINHO D v
MG BELOHORIZONTE TV GLOBO LTDA ROBERTO MARINHO D v
DF BRASILIA TV GLOBOLTDA ROBERTO MARINHO D v
RJ RIO DE JANEIRO TV GLOBOLTDA ROBERTO MARINHO D v
SP SAO PAULO TV GLOBOLTDA ROBERTO MARINHO D v
PE RECIFE TV GLOBO DE RECIFELTDA ROGERIO MARINHO S v

Também tém outras grandes redes como o SBT da familia ABRAVANEL (Tabda
5), e a BANDEIRANTES (Tabela 6, 7 e 8), da familia SAAD. Além disso, ja ha um
império daRECORD (Tabela9, 10 e 11).

Tabelab
ESTADO ESTADO CIDADE CIDADE NOME DA sOcIo ou
(SEDE) (ESTACAO) (ESTACAO) (SEDE) EMISSORA NOME FANTASIA DA EMISSORA DIRETOR
sP PA BELEM OSASCO || TVSBT CANAL 5DE TVSEMISDO SIST BRAS TELEVISA
BELEM S/A
R R NOVA RIO DE TVSBT CANAL 3 DE TVSBT-SIST BRASIL DE TELEVISAO
FRIBURGO JANEIRO NOVA FRIBURGO
LTDA
RJ R RIO DE RIO DE TVSBT CANAL 11 TVS-EMISDO SIST BRAS TELEVISA JOSE ROBERTO
JANEIRO JANEIRO  [IDORIO DE JANEIRO DOSSANTOS
LTDA MACIEL
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P RS PORTO OSASCO || TVSBT CANAL 5DE TVSEMISSIST BRAS TELEVISAO JOSE ROBERTO
ALEGRE PORTO ALEGRE S/A DOSSANTOS
MACIEL
sP sp JAU JAU TV STUDIOSDE JAU|| SBT - CENTRO OESTE PAULISTA - EMIS. DO
SIA SIST. BRAS. DE TELEVISAO
Tabela 6
ESTADO
CIDADAE NOME DE FANTASIA DA .
(SEDE)|| (ESTACAO) NOME DA EMISSORA EMISSORA SOCIO OU DIRETOR
BA RADIO E TELEVISAO BANDEIRANTES DA BAHIA
SALVADOR LTDA * JOAO JORGE SAAD
DF
BRASILIA RADIO E TELEVISAO BANDEIRANTES LTDA *
MG
BELOHORIZONTE || RADIOETELEVISAOC BANDEIRANTESDEMINAS TV BANDEIRANTES JOAO JORGE SAAD
GERAISLTDA
PR
CURITIBA TELEVISAO BANDEIRANTES DO PARANA LTDA TV CURITIBA JOEL MALUCELLI
R
RADIO E TELEV BANDEIRANTES DO RIO DE
RIO DE JANEIRO JANEIRO LTDA TV BANDEIRANTES JOAO JORGE SAAD
RS
PORTO ALEGRE RADIO E TV PORTOVISAO LTDA TV BANDEIRANTES R'CARD‘SDA'?L\EDBARROS
P
TELEVI SAO BANDEIRANTES DE PRESIDENTE MARCIA DE BARROS
|PRESIDENTE PRUDENTE PRUDENTE L TDA TV PONTAL PAULISTA SAnD
sp SAOPAULO RADIO E TELEVISAO BANDEIRANTESLTDA *
Tabela7
ESTADO||
ESTADO || (ESTACA CIDADE . NOME FANTASIA DA || sdcioou || socio ou
(SEDE) (SEDE) CIDADE (ESTAGAO) || NOME DA EMISSORA EMISSORA DIRETOR (1)||DIRETOR (2)
0)|
RADIO BANDEIRANTES
MG MG UBERLANDIA ARAGUARI O ARAGUARI LTDA
SOCIEDADE RADIO RICARDO DE
- P SAg X('\JAS'EODSOS SAg X('\)AS'EODSOS CLUBEDE SAOJOSE || BANDEIRANTESFM BARROS
DOS CAMPOSLTDA SAAD
RADIO E TELEVISAO
sP sP SAOPAULO SAOPAULO BANDEIRANTES L TDA
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Jos|
RADIO E TELEVISAO
BA BA SALVADOR SALVADOR BANDEIRANTES DA ROBERTO | JOAO JORGE
BAHIA LTDA HACHICH SAAD
MALUF
VITORIA DA VITORIA DA RADIOBANDEIRANTES JOAO JORGE
BA BA CONQUISTA CONQUISTA DEVITORIA DA SAAD
CONQUISTA LTDA
RADIO E TELEVISAO
) RS SAOPAULO PORTOALEGRE || D0 F TELEVISAO
MARCIA DE
) ) SAOPAULO ARARAQUARA || RADIOJORNAL DESAO|| g p NpEIRANTES FM BARROS
PAULOLTDA
SAAD
CAMPOS DO cAMPOSDO || RADIOBANDEIRANTES JOAO JORGE
P SP JORDAO JORDAO DE CAMPOS DO SAAD
JORDAO LTDA
VIPRADIOE
) s SAOPAULO ITANHAEM e e EDIOE || RADIO BANDEIRANTES
Tabela8
ESTA
ESTADO CIDADE TIPO DE NOME FANTASIA DA || SOCIO OU
DO |Eestackoy|| C'PAPEEEDE) I eqracao) SERVICO NOME DA EMISSORA EMISSORA DIRETOR
(SEDE)
BA BA VITORIA DA VITORIADA (| o0 cial A AR 155 . JOAO JORGE
CONQUISTA CONQUISTA - SAAD
CONQUISTA LTDA
RADIO E TELEV JOAG JORGE
RJ RJ RIO DE JANEIRO || RIO DE JANEIRO || OM-COMERCIAL || BANDEIRANTESDORIO || RADIO GUANABARA AAD
DE JANEIROLTDA
BARIRI RADIO CLUBE RADIO NEWTON
S s BARIRI BARIRI OM-COMERCIAL R BAND S e o ON
) RADIO E TELEVISAO .
sp P SAOPAULO SAOPAULO || OM-COMERCIAL | SADIS & TELEVISAC
Tabea9
ESTADO || ESTADO |C| DADE CIDADE NOME DA EM|SSORA NOME DE FANTASIA DA
(SEDE) ||(ESTACAOQ) (SEDE) (ESTACAO) EM|SSORA
Go GO GOIANIA GOIANIA TELEVISAO GOYA LTDA TV RECORD DE GOIANIA
MG MG BELO HORIZONTE BELO HORIZONTE TELEVISAO SOCIEDADE LTDA REDE RECORD MINAS
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PA PA BELEM BELEM RADIOE TELEI\_’;SD’TAO MARAJOARA Il 1 RECORD DE BELEM
TELEVISAO RECORD DO RIO DE
RJ RJ RIO DE JANEIRO RIO DE JANEIRO rO RECORD O TV RECORD RIO
sc sc XANXERE XANXERE TELEVISAO XANXERE LTDA REDE RECORD
REDE RECORD DE
s S BAURU BAURU TV RECORD DE BAURU LTDA E N
) S FRANCA FRANCA TV RECORD DE FRANCA S/A *
s s SAO JP%?EETgO RIO SAO JOSE DO RIO PRETO TV RECORD DE RIO PRETO SA *
REDE RECORD DE
) S SAOPAULO SAOPAULO RADIO E TELEVISAO RECORD S/A DERECORD
Tabela 10
NOME DE -
ESTADO || ESTADO CIDADE CIDADE SOCI0 oU TIPO DE
aon) || EsTACAD) on, (ESTACAO) NOME DA EM|SSORA FANTASIADA || ioero2 SERVICO
EMISSORA
RANDAL
RADIO UIRAPURU DE oM-
CE CE FORTALEZA FORTALEZA e egings RADIORECORD || FERREIRADE || coprameiaL
BRITO
RADIO EDUCACIONAL E
MG MG UBERLANDIA UBERLANDIA CULTURAL DE [RADIO RECORD DB OM-
UBERLANDIA LTDA UBERLANDIA COMERCIAL
RADIO RECORD DE RADIO ATALAIA oM-
PR PR CURITIBA CURITIBA CURITIBA LTDA DE CURITIBA COMERCIAL
. . CAMPOS DOS CAMPOSDOS RADIO RECORD DE RADIOATALAIA 'PA%L(?M'TE%BDEETO om-
GOYTACAZES GOYTACAZES CAMPOSLTDA COMERCIAL
CONCEICAO
RADIO CONTEMPORANEA MARCELO DA oM-
RJ RJ RIODEJANEIRO || RIODE JANEIRO NN RADIO RECORD N o AL
SOCIEDADE RADIO HULHA JOAO PAULO
sc sc CRICIUMA CRICIUMA NEGRA DE CRICIUMA || RADIORECORD | "50RGESDE || L oprmaciaL
LTDA FREITAS
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ANTONIO
RADIO E TELEVISAO % CARLOS OM-
P SP SAOPAULO SAOPAULO RECORD S/A MARTINS DE COMERCIAL
BULHOES
Tabelall
ESTADO CIDADE CIDADE NOME DA NOME FANTASIA SOCIO OU SOCIO OU TIPO DE SERVICO
(SEDE) (SEDE) (ESTACAO) EMISSORA DA EMISSORA DIRETOR (1) DIRETOR (2)
SISTEMA HOJE DE|| RADIO RECORD VALERIA DO REINALDOGILLI
MG BELOHORIZONTE || BELO HORIZONTE RADIOLTDA M CARMO FERREIRA || COSTA DA SILVA FM-COMERCIAL
RADIO RECORD DE
REDE ALELUIA DE| VANDEVAL LIMA || APARECIDO DOS
CE FORTALEZA FORTALEZA FORTGI__giA FM RADIO DOS SANTOS REIS JUNIOR FM-COMERCIAL
Jaas Tabelas 12 e 13 gpresentam informagdes sobre emissoras que compdem a Rede
Tabela 12
NOME DE
ESTADO || ESTADO CIDADE CIDADE NOME DA A
A X FANTASIA DA SOCIO OU DIRETOR
(SEDE) ||(ESTAGAOQ)|l (SEDE) (ESTAGAQO EMISSORA EM | SSORA
SP CE BARUERI FORTALEZA TV OMEGA LTDA REDE MANCHETE MARCELO DE CARVALHO FRAGALI
SP MG BARUERI BELO HORIZONTE TV OMEGA LTDA * MARCELO DE CARVALHO FRAGALI
SP PE BARUERI RECIFE TV OMEGA LTDA * MARCELO DE CARVALHO FRAGALI
SP RJ BARUERI RIO DE JANEIRO TV OMEGA LTDA REDE MANCHETE MARCELO DE CARVALHO FRAGALI
SP Sk BARUERI SAOPAULO TV OMEGA LTDA * MARCELO DE CARVALHO FRAGALI
Tabela 13
ESTADO|| ESTADO CIDADE TIPO DE
(SEDE) ||ESTACAOG|OESTACAOG| SERVICO || NOME DA EMISSORA
FM- OMEGA RADIO DIFUSAO SC
Sl $ ||[SAOPAULO| copmeRcIAL | LTDA

ParaaRede CNT os dados estdo apresentados na Tabela 14.
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Tabda 14
ESTADO CIDADE ESTADO CIDADE TIPO DE NOME DE FANTASIA DA .
(SEDE) (SEDE) [|{(ESTACAO) (ESTACAO) SERVICO NOME DA EMISSORA EMISSORA SOCIO OUDIRETOR
RADIOETELEVISAOOM |[CENTRAL NACIONAL DE FLAVIO DE CASTRO
PR CURITIBA PR CURITIBA TV-EDUCATIVA LTDA TELEVISAO- CNT MARTINEZ
CNT - COMPANHIA
SP OSASCO RJ RIO DE JANEIRO TV-EDUCATIVA TV CORCOVADO S/A NACIONAL DE INACIO LONGO
TELEVISAO

Outro aspecto que se andisou € o da participacéo de dlites politicas nos meios de

comunicacdo e em especia no setor deradio e televisio.

Os gr&ficos a seguir apresentam percentuais de participaco societaria de politicos em

concessdes de radio e televisio por partido.

PERCENTUAL DE PARTICIPACAO SOCIETARIA OU DE DIRECAO DE
PARLAMENTARES, PREFEITOS E GOVERNADORES EM CONCESSOES DE
RADIO E TELEVISAO

PSDB

1.25% 6,25%

PV
0,00%

PSDC
0,00%
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I]ISTRIBI.II(;ﬁO DAS 93 (FM-32 OM-47F OT-2 TV -12)
DE COHCESSOES HAS MAOS DE DEPUTADOS FEDERAIS

I]ISTRIBUI(}ﬁO DE 175 (FM - 68 OC - 5 OM - 90 TV - 12) CONCESSOES HAS MAOS DE VEREADORES

PDT
PS-T PTB Pl.F T
PSOC 1% <
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DISTRIBUIGAOQ DAS 81
(FM-31 OM-49 TV -1)
COHCESSOES DE RADIODIFUSACQ HAS MAOS DE PREFEITOS
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I]ISTRIBI.II(;ﬁO DAS 81 (FM - 37 OM - 40 OT -1 TV - 3) CONCESSOES DE RADIODIFUSAO HAS MAOS DE
DEPUTADOS ESTADUAIS

NOME DO DEPUTADO PARTIDO NOME DA EMISSORA PAR?I—'lllzl(I)P?-\EQ/:\O SERVICO
ADAUTO PEREIRA DE LIMA PFL RADIO MARINGA DE POMBAL LTDA S FM
ADAUTO PEREIRA DELIMA PFL RADIO MARINGA DE POMBAL LTDA S OM
ALEXANDRE JOSE DOS SANTOS PSDB RADIO MUSICAL DE CANTAGALOLTDA S oM
AROLDEDEOLIVEIRA PFL RADIO MUNDO JOVEM LTDA S FM
ATILA FREITASLIRA PFL RADIO CHAPADA DO CORISCO LTDA S oM
BENEDITO DE CARVALHO SA PSDB RADIOVALE DO CANINDE LTDA S oM
CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL RADIO ANTENA NOVE LTDA S FM
CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL SISTEMA HOJE DE RADIO LTDA S FM
CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL RADIO JORNAL DA CIDADE LTDA S oM
CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL RADIO UIRAPURU DE FORTALEZA LTDA S OM

RADIO EDUCACIONAL E CULTURAL DE

CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL UBERLANDIA LTDA D oM
CARLOSALBERTO RODRIGUESPINTO PFL TELEVISAO RECORD DO RIO DE JANEIRO LTDA S v
DAMIAO FELICIANO DA SILVA PTB SISTEMA RAINHA DE COMUNICACAO LTDA D FM
DAMIAO FELICIANO DA SILVA PTB RADIO SANTA RITA LTDA S FM
EFRAIM DE ARAUJO MORAIS PFL RADIOVALE DO SABUGY LTDA S FM
ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO PMDB CARAJASFM LTDA S FM
ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO PMDB RADIO CLUBE DO PARA PRC5LTDA S oM
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ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO PMDB RADIO CLUBE DO PARA PRC5LTDA oT
RBA-REDE BRASIL AMAZONIA DE TELEVISAO
ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO PMDB LTDA v
SISTEMA CLUBE DO PARA DE COMUNICACAO
ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO PMDB LTDA v
ERALDO TINOCO MELO PFL RADIO CRISTAL LTDA oM
FELIX DE ALMEIDA MENDONCA PTB TELEVISAOBAHIA LTDA v
FRANCISCO GARCIA RODRIGUES PFL RADIO ETELEVISAO RIO NEGRO LTDA v
FRANCISTONIO ALVESPINTO PMDB RADIO CARAIPE FM LTDA FM
FRANCISTONIO ALVESPINTO PMDB RADIO ALVORADA DE TEIXEIRA DE FREITASLTDA oM
TELEVISAO SUL BAHIA DE TEIXEIRA DE FREITAS
FRANCISTONIOALVESPINTO PMDB LTDA v
GERSON DOS SANTOS PERES PPB RADIO TOCANTINSLTDA oM
GERSON SILVA GABRIELLI PFL RADIO CRISTAL LTDA oM
HELIO CALIXTO DA COSTA PFL ABCRADIOETELEVISAOLTDA FM
INOCENCIO GOMES DE OLIVEIRA PFL RADIOA VOZ DO SERTAO LTDA FM
INOCENCIO GOMESDE OLIVEIRA PFL RADIOA VOZ DO SERTAO LTDA FM
INOCENCIO GOMESDE OLIVEIRA PFL RADIOA VOZ DO SERTAOLTDA oM
INOCENCIO GOMES DE OLIVEIRA PFL REDE NORDESTE DE COMUNICACAO LTDA v
RADIO DIFUSORA INDUSTRIAL DE NOVA SERRANA
JAIMEMARTINSFILHO PFL LTDA oM
JORGE MALULY NETTO PFL RADIOLIDERDOVALELTDA FM
JORGE MALULY NETTO PFL RADIO NOVA BEBEDOURO LTDA oM
JORGE MALULY NETTO PFL SISTEMA ARACA DE COMUNICACAOLTDA Y%
JOSE ALVES ROCHA PFL RIO ALEGRE RADIODIFUSAO LTDA FM
JOSE ALVESROCHA PFL RADIO RIO CORRENTE LTDA oM
JOSE SARNEY FILHO PFL RADIO MIRANTELTDA FM
JOSE SARNEY FILHO PFL TELEVISAOMIRANTELTDA v
LEODEGAR DA CUNHA TISCOSKI PPB MAMPITUBA FM STEREO LTDA FM
LEURANTONIO DEBRITTO LOMANTO PFL SISTEMA JEQUIE DE COMUNICACAO LTDA FM
LUCIANO DE SOUZA CASTRO PSDB REDE TROPICAL DE COMUNICACAOLTDA FM
LUCIANO DE SOUZA CASTRO PSDB REDE TROPICAL DE COMUNICACAO LTDA v
LUIZ MOREIRA DA SILVA PFL RADIO FM DE CATU LTDA FM
LUIZ MOREIRA DA SILVA PFL RADIOPLANALTO DO OESTE LTDA oM
MARCONDESIRAN BENEVIDES GADELHA PFL SISTEMA REGIONAL DE COMUNICACAO LTDA FM
MARCONDES IRAN BENEVIDES GADELHA PFL RADIO JORNAL DE SOUSA LTDA oM
MOACIRMICHELETTO PMDB RADIO PITIGUARA LTDA FM
MOACIRMICHELETTO PMDB RADIO JORNAL DE ASSISCHATEAUBRIAND LTDA oM
MUSSA DE JESUSDEMES PFL RADIO VALE DO PAJEU LTDA oM
MUSSA DE JESUSDEMES PFL RADIO CHAPADA DO CORISCO LTDA oM
NELSON LUIZ PROENCA FERNANDES PMDB EMISSORAS REUNIDASLTDA oM
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NELSON LUIZ PROENCA FERNANDES PMDB EMISSORAS REUNIDASLTDA S oM
NILOAUGUSTO MORAES COELHO PSDB RADIO CULTURA DE GUANAMBI LTDA D oM
ODILIO BALBINOTTI PSDB RADIO EDUCADORA LTDA D oM
ORGANIZACAO DE EMISINTEGRADAS DE
OLIVEIRA FRANCISCO DA SILVA PPB RADIODIFUSAO S FM
OLIVEIRA FRANCISCO DA SILVA PPB RADIO BRASIL LTDA S FM
OLIVEIRA FRANCISCO DA SILVA PPB RADIO BRASIL LTDA S oM
RADIO E TELEVISAO GRANDE RIO FM STEREO
OSVALDO DE SOUZA COELHO PFL LTDA S FM
RADIO ETELEVISAO GRANDE RIO FM STEREO
OSVALDO DE SOUZA COELHO PFL LTDA S FM
OSVALDO DE SOUZA COELHO PFL RADIO DA GRANDE SERRA LTDA S oM
OSVALDO DE SOUZA COELHO PFL RADIO FM VOLUNTARIOS DA PATRIA LTDA S oM
RADIO E TELEVISAO GRANDE RIO FM STEREO
OSVALDO DE SOUZA COELHO PFL LTDA S v
PAULO CESARDE OLIVEIRA LIMA PFL RADIO DIARIO DE PRESIDENTE PRUDENTE LTDA S oM
PAULO CESARDE OLIVEIRA LIMA PFL TV FRONTEIRA PAULISTA LTDA S v
PAULO CESAR MARQUESDE VELASCO PRONA RADIO SAO PAULOLTDA S oM
PAULO ROBERTO LUZ BRAGA PFL RADIOFM LIDERLTDA S FM
PEDRO FERNANDESRIBEIRO PSD RADIO DIFUSORA DE MOSSORO SA *) S oM
PEDRO IRUJO YANIZ PMDB RADIO EDUCADORA DE IPIAU LTDA S oM
PEDRO IRUJO YANIZ PMDB RADIO CLUBE RIO DO OURO LTDA S oM
PEDRO IRUJO YANIZ PMDB RADIO SOCIEDADE DA BAHIA SIA *) S oM
RADIOVALE-RADIO ETELEVISAO VALEDO
ROBERTO COELHO ROCHA PSDB FARINHA LTDA S oM
SISTEMA MARANHENSE DE RADIO E TELEVISAO
ROBERTO COELHO ROCHA PSDB LTDA S oM
RADIOVALE-RADIO ETELEVISAO VALEDO
ROBERTO COELHO ROCHA PSDB FARINHALTDA S oM
RADIOVALE-RADIO ETELEVISAO VALEDO
ROBERTO COELHO ROCHA PSDB FARINHA LTDA S oT
ROBERTO SOARES PESSOA PFL RADIO PLANALTO DE MARACANAU LTDA S oM
ROMEL ANIZIO JORGE PPB RADIONOVO TEMPO LTDA S FM
ROMEU FERREIRA DE QUEIROZ PSDB RADIO PRINCESA DOVALELTDA S oM
RADIO BRASILEIRA DE BELA VISTA DO PARAISO
RUBENSBUENO PTB LTDA S oM
UBIRATAN DINIZ DEAGUIAR PSDB RADIO SAO FRANCISCO DE CANINDE LTDA S oM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB TRANSRADIODIFUSAO LTDA S FM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB RADIO ARATULTDA S FM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB RADIO LIBERDADE FM DE SANTA RITA LTDA D FM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB RADIODIFUSAO ECULTURA LTDA S oM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB RADIO JORNAL DA CIDADE LTDA S oM
VANDEVAL LIMA DOSSANTOS PTB RADIO CULTURA DE GRAVATAI LTDA S oM
WERNER WANDERER PFL REDE OESTE DE COMUNICACAO LTDA S FM
WERNER WANDERER PFL RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA S oM
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WERNER WANDERER PFL RADIO GRANDE LAGO LTDA S oM
WIGBERTO FERREIRA TARTUCE PPB SIGMA RADIODIFUSAO LTDA S FM
WILSON LEITEBRAGA PSDB DIFUSORA RADIO CAJAZEIRASLTDA S oM
TIPO DE TIPO DE
NOME DO GOVERNADOR PARTIDO ENTIDADE PARTICIPACAO || SERVICO ESTADO
CESAR AUGUSTO RABELLO BORGES PFL RADIO FM RIONOVO LTDA S FM BA
CESAR AUGUSTO RABELLO BORGES PFL RADIO FM AIMORE DE PIRITIBA LTDA S FM BA
EMPRESA DE RADIODIFUSAO NOVA
JOSE DE ABREU BIANCO PFL FRONTEIRA LTDA S M RO
EMPRESA DE RADIODIFUSAO NOVA
JOSE DE ABREU BIANCO PFL FRONTEIRA LTDA S FM RO
FRANCISCO DE ASSIS DE MORAES SOUZA PMDB RADIO IGARACU LTDA D OM PI
GARIBALDI ALVESFILHO PMDB TELEVISAO CABUGI LTDA S v RN
RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
ALBANO DO PRADO PIMENTEL FRANCO PSDB * S FM SE
RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
ALBANO DO PRADO PIMENTEL FRANCO PSDB *) S Y% SE

A Tabela 15 contém informagfes sobre as paavras BARBALHO com as respectivas

LTDA

CONCESSDeES.
Tabda 15

CIDADE socio ou diretor TIPODE

(SEDE) EMISSORA PARTICIPACAO TIPO DE SERVICO
| BELEM CARAJASFM LTDA HELDER ZAHLUTH BARBALHO D FM
| BELEM BELEM RADIODIFUSAO LTDA JADER FONTENELLE BARBALHO FILHO s FM
| BELEM BELEM RADIODIFUSAO LTDA JADER FONTENELLE BARBALHO s FM
| BELEM CARAJASFM LTDA ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO s FM

SNC - SISTEMA NORTE DE

| MARABA COMUNICACAG LTDA LUIZ GUILHERME FONTENELLE BARBALHO s FM

BELEM RADIOCLUBEDOPARAPRCS || | |7 GUILHERME FONTENELLE BARBALHO D oM
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BELEM RADIO CLU?_ETBS PARAPRCS || E| CIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO oM
SNC - SISTEMA NORTE DE
| MARABA COMUNICACAO L TDA LUIZ GUILHERME FONTENELLE BARBALHO oM
| BELEM RADIOCLUBE DOPARAPRCS || | U1z GUILHERME FONTENELLE BARBALHO oT
| BELEM RADIOCLUBE DOPARAPRCS || £l CIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO oT
RBA-REDE BRASIL AMAZONIA
| BELEM DE TELEVISAO L TDA ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO v
RBA-REDE BRASIL AMAZONIA
| BELEM DE TELEVISAO LTDA JADER FONTENELLE BARBALHO FILHO v
RBA-REDE BRASIL AMAZONIA
| BELEM DE TELEVISAO LTDA JADER FONTENELLE BARBALHO v
RBA-REDE BRASIL AMAZONIA
| BELEM DE TELEVISAO LTDA HELDER ZAHLUTH BARBALHO v
SISTEMA CLUBE DO PARA DE
| MARABA COMUNICACAO LTDA ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO v
JaTabela 16 apresenta um rastreamento realizado sobre a base de dados, com uma
aplicacdo em SQL, que pode identificar a concentragdo da propriedade por grupos politico
estaduais cujas emissoras de televisdo integram as redes Globo, SBT, Bandeirantes,
Record, Rede TV! E Rede CNT .
Tabela 16
TIPO DE
PARTICIPACAO
CIDADE e Sas
ESTADO TIPO DE SERVICO NOME EMISSORA
~ D-DIRETOR
(ESTACAQ) E-SOCIOE
DIRETOR)
BA SALVADOR v LUISEDUARDO MARON DE S TELEVISAOBAHIA LTDA
MAGALHAES
BA RIBEIRA DO oM PAULO ROBERTO MAGALHAESDE S RADIO ANTENA 1 DERIBEIRA DO
POMBAL JESUS POMBAL LTDA
MA BARRA DO oM EDISON LOBAO S RADIO GUAJAJARA DEBARRA DO
CORDA CORDA LTDA
MA IMPERATRIZ oM EDISON LOBAO S RADIO IMPERATRIZ SOCIEDADE LTDA
MA SAOLUIS v EDISON LOBAO FILHO D RADIOE TV DIFUSORA DO
MARANHAOLTDA
MA SAOLUIS oM EDISON LOBAO FILHO D RADIOETV DIFUSORA DO
MARANHAOLTDA
MA SAOLUIS oT EDISON LOBAO FILHO D RADIOE TV DIFUSORA DO
MARANHAOLTDA
MA SAOLUIS FM EDISON LOBAO FILHO D RADIOE TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA IMPERATRIZ FM FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY D RADIO MIRANTE DO MARANHAO
LTDA
MA IMPERATRIZ oM FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY D RADIO MIRANTE DO MARANHAO
LTDA
MA IMPERATRIZ v FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY D RADIO MIRANTE DO MARANHAO
LTDA
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MA TIMON FM FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA
MA SAOLUIS FM FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY RADIOMIRANTE LTDA
MA SAOLUIS v FERNANDO JOSE MACIEIRA SARNEY TELEVISAO MIRANTE LTDA
MA SAOLUIS M JOSE SARNEY FILHO RADIO MIRANTE LTDA
MA SAOLUIS v JOSE SARNEY FILHO TELEVISAO MIRANTE LTDA
MA SAOLUIS v LUCIANO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS oM LUCIANO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS oT LUCIANO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS FM LUCIANO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS v MARCIO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS oM MARCIO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS oT MARCIO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA SAOLUIS M MARCIO LOBAO RADIO E TV DIFUSORA DO
MARANHAO LTDA
MA CAXIAS OM ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA
MA PINHEIRO oM ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA
MA SAOLUIS M ROSEANE SARNEY MURAD RADIO MIRANTE LTDA
MA SAOLUIS v ROSEANE SARNEY MURAD TELEVISAO MIRANTE LTDA
PA BELEM v ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH RBA-REDE BRASIL AMAZONIA DE
BARBALHO TELEVISAO LTDA
PA BELEM M ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH CARAJASFM LTDA
BARBALHO
PA BELEM oT ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH RADIO CLUBE DO PARA PRC5 LTDA
BARBALHO
PA BELEM oM ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH RADIO CLUBE DO PARA PRC5 LTDA
BARBALHO
PA MARABA v ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH SISTEMA CLUBE DO PARA DE
BARBALHO COMUNICACAO LTDA
PA BELEM M HELDER ZAHLUTH BARBALHO CARAJASFM LTDA
PA BELEM v HELDER ZAHLUTH BARBALHO RBA-REDE BRASIL AMAZONIA DE
TELEVISAOLTDA
PA BELEM M JADER FONTENELLE BARBALHO BELEM RADIODIFUSAO LTDA
PA BELEM v JADER FONTENELLE BARBALHO RBA-REDE BRASIL AMAZONIA DE
TELEVISAOLTDA
PA BELEM FM JADER FONTENELLE BARBALHO BELEM RADIODIFUSAO LTDA
FILHO
PA BELEM v JADER FONTENELLE BARBALHO RBA-REDE BRASIL AMAZONIA DE
FILHO TELEVISAO LTDA
PA BELEM oT LUIZ GUILHERME FONTENELLE RADIO CLUBE DO PARA PRC5 LTDA
BARBALHO
PA BELEM oM LUIZ GUILHERME FONTENELLE RADIO CLUBE DO PARA PRC5 LTDA
BARBALHO
PA MARABA M LUIZ GUILHERME FONTENELLE SNC- SISTEMA NORTE DE
BARBALHO COMUNICACAO LTDA
PA MARABA oM LUIZ GUILHERME FONTENELLE SNC- SISTEMA NORTE DE
BARBALHO COMUNICACAO LTDA
SE ARACAJU FM ALBANO DO PRADO PIMENTEL RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
FRANCO *)
SE ARACAJU v ALBANO DO PRADO PIMENTEL RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
FRANCO *)
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SE ARACAJU FM AUGUSTO CESAR LEITE FRANCO D RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
(*)
SE ARACAJU % AUGUSTO CESARLEITE FRANCO D RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
*)
SE ARACAJU OM AUGUSTO DO PRADO FRANCO S RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SE SIMAODIAS OM AUGUSTO DO PRADO FRANCO S RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SE ARACAJU FM AUGUSTO DO PRADO FRANCO S TELEVISAO ATALAIALTDA
SE ARACAJU v AUGUSTO DO PRADO FRANCO S TELEVISAOATALAIALTDA
SE ARACAJU OM MARIA VIRGINIA LEITEFRANCO S RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SE SIMAODIAS oM MARIA VIRGINIA LEITEFRANCO S RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SE ARACAJU FM MARIA VIRGINIA LEITEFRANCO S TELEVISAOATALAIALTDA
SE ARACAJU v MARIA VIRGINIA LEITEFRANCO S TELEVISAO ATALAIALTDA
SE ARACAJU FM OSVALDO LEITEFRANCO S RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
*)
SE ARACAJU Y% OSVALDO LEITEFRANCO S RADIO TELEVISAO DE SERGIPE S/A
(*)
SE ARACAJU oM WALTER DO PRADO FRANCO D RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SOBRINHO
SE SIMAODIAS oM WALTER DO PRADO FRANCO D RADIO ATALAIA DE SERGIPE LTDA
SOBRINHO
SE ARACAJU FM WALTER DO PRADO FRANCO D TELEVISAOATALAIALTDA
SOBRINHO
SE ARACAJU Y% WALTER DO PRADO FRANCO D TELEVISAOATALAIALTDA
SOBRINHO

A Tabela 17 apresenta dados sobre a propriedade dos meios de comunicagdo no Estado do

Maranh&o cujos socios possuem o sobrenome SARNEY .

Tabda 17
TIPO DE TIPO DE
NOME EMISSORA PARTICIPAGAO CIDADE SRVICO
ROSEANE SARNEY MURAD TELEVISAO MIRANTE LTDA s CAXIAS ™M
ROSEANE SARNEY MURAD RADIOMIRANTE LTDA s CAXIAS oM
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s CAXIAS oM
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s CAXIAS ™v
FERNANDO JOSE MACIEIRA TELEVISAO MIRANTE LTDA s IMPERATRIZ ™
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIOMIRANTE LTDA s IMPERATRIZ ™
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ M
SARNEY
FERNAN%&’;&EEMAC'E'RA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ M
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ M
SARNEY
FERNAN%%%EE(MAC'E'RA RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s IMPERATRIZ M
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FERNANDO JOSE MACIEIRA

TELEVISAO MIRANTELTDA

IMPERATRIZ

FM

SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE LTDA s IMPERATRIZ ™
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ M
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ oM
SARNEY
FERNAN';S;‘;EEMAC'E'RA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ oM
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s IMPERATRIZ oM
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA TELEVISAOMIRANTE LTDA s IMPERATRIZ v
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE LTDA s IMPERATRIZ ™v
SARNEY
FERNANDsg;ﬁEEMAC'E'RA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ ™v
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ ™v
SARNEY
FERNAN[;%?\"E'\E(MAC'E'RA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D IMPERATRIZ ™v
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s IMPERATRIZ v
SARNEY
ROSEANE SARNEY MURAD TELEVISAO MIRANTE LTDA s PINHEIRO ™
ROSEANE SARNEY MURAD RADIOMIRANTE LTDA s PINHEIRO oM
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s PINHEIRO oM
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s PINHEIRO ™v
FERNANDO JOSE MACIEIRA TELEVISAO MIRANTE LTDA s SAOLUIS M
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA
P RADIOMIRANTE LTDA s SAOLUIS ™
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS M
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS ™
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS M
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s SAOLUIS M
SARNEY
JOSE SARNEY FILHO TELEVISAO MIRANTE LTDA s SAOLUIS M
JOSE SARNEY FILHO RADIOMIRANTE LTDA s SAOLUIS ™
ROSEANE SARNEY MURAD TELEVISAO MIRANTE LTDA s SAOLUIS M
ROSEANE SARNEY MURAD RADIOMIRANTE LTDA s SAOLUIS M
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s SAOLUIS oM
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s SAOLUIS oM
FERNANDO JOSE MACIEIRA TELEVISAOMIRANTE LTDA s SAOLUIS oM
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA
P RADIOMIRANTE LTDA s SAOLUIS oM
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS oM
SARNEY
FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS oM
SARNEY
FERNAN%‘:;‘@EMAC'E'RA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D SAOLUIS ™v
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FERNANDO JOSE MACIEIRA

s RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s SAOLUIS ™v
JOSE SARNEY FILHO TELEVISAO MIRANTE LTDA s SAOLUIS ™v
JOSE SARNEY FILHO RADIO MIRANTE LTDA s SAOLUIS ™v
ROSEANE SARNEY MURAD TELEVISAO MIRANTE LTDA s SAOLUIS ™v
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO MIRANTE LTDA s SAOLUIS ™v
ROSEANE SARNEY MURA D RADIO INTERIOR LTDA s SAOLUIS ™v
ROSEANE SARNEY MURAD RADIO INTERIOR LTDA s SAOLUIS ™v
FERNANDO JOSE MACIEIRA TELEVISAO MIRANTE LTDA s TIMON ™
SARNEY

FERNANDO JOSE MACIEIRA
P RADIO MIRANTE LTDA s TIMON ™

FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D TIMON ™
SARNEY

FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D TIMON oM
SARNEY

FERNANDO JOSE MACIEIRA RADIO MIRANTE DO MARANHAO LTDA D TIMON ™v
SARNEY

FERNANZS;%’EEMAC'E'RA RADIO DIFUSORA FM DE TIMOM LTDA s TIMON ™v
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Televisao, periodizacao e desenvolvimento

Valério Cruz Brittos*

Por condituir-se na principd midia mundia, especidmente no Brasl, onde sua
insrcdo socid é das mais devadas, funcionando como subdtituta de outras opgdes
culturais, e a indudtria produtora de contelidos destaca-se internacionamente, a televiso
tem recebido uma série e de abordagens. Os aspectos histdricos e suas interfaces com
outras &eas de estudo tém sdo um dos importantes caminhos de conhecimento do meio
TV, 0 que s acirrou a longo do ano 2000, tendo em vista o transcurso do cinglentenario
de instadacdo desta tecnologia no pais, transcorrida em 18 de setembro de 1950.
Condderando-se que grande pate das andises adusvas a data remetem a recortes de
acontecimentos especificos ou envolvem lembrancas de atores envolvidos com 0 processo,
o livro impreso individud mais importante sobre a historia da tdlevisfo braslera lancado
em 2000 € o de autoria do professor da Universidade Federd da Bahia (UFBA) e da
Unidade Baiana de Ensino, Pesquisa e Extensdo (UNIBAHIA), pesguisador e poeta Sérgio
Mattos. Trata-se de A televisao no Brasil: 50 anos de histdria (1950-2000), publicado pela
Editora PAS, de Salvador.

Trés pontos principais do livro merecem ser destacados. Em primeiro lugar, Mattos
goresenta um longo e fundamentado estudo sobre a implantagéo e desenvolvimento da TV
brasileira, andisando desde sua fundagdo e projetando as mudangas possivels, ante as
inovagdes tecnolégicas e as reordenagdes provocadas pelo quadro politico-econdmico. A
contribuicdo desta primeira parte da publicacéo € essencid para 0s pesquisadores da érea,
no sentido de que apresenta uma origina periodizacdo da histéria da televisdo no Brasl.

Sérgio va dém e gorofunda a andise ja empreendida em outra obra sua, Um perfil da TV

" Doutorando em Comunicacdo e Cultura Contemporéneas na Faculdade de Comunicacdo (FACOM) da
Universidade Federal da Bahia (UFBA) e professor-adjunto na Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS).

172



(-i'- ¥ Revista de Economia Politica das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo
-a.;';) wirhs www.eptic.he.com.br Vol.lll, n.3, Sep/Dic 2001

brasileira: 40 anos de histéria — 1950/1990 (Salvador: ABAP, 1990), onde ja apresentava
quatro periodos desta tecnologia, as Fases Elitista (1950-1964), Populista (1964-1975), do
Desenvolvimento  Tecnologico (1975-1985) e da Transicdo e da Expansdo Internaciona
(1985-1990). Agora, 0 pesquisador complementa estes momentos com outras duas Fases, a
da Globdizacdo e da TV Paga (1990-2000) e da Convergéncia e da Quaidade Digita
(2000-hoje), onde a televisio aberta passa a concorrer com modaidades por assnatura e
tecnologias proximeas, as quais, em muitos casos, imbricam-se com o modelo tradiciond.

O raciocinio de Mattos, que o leva a esta periodizacdo, baseia-se na evolugéo da TV
brasleira, em sua “coeréncia e semehanga’ com o desenvolvimento do pais no periodo,
levando em conta principdmente as mudangas das politicas nacionas. Para o
desenvolvimento deste desbravamento da tdlevisdo, sua histéria e relagbes contextuas, 0
autor redizou uma profunda revisito bibiliogréfica, incorporando ainda outros estudos
anteriores de sua autoria, como The impact of the 1964 Revolution on Brazilian television
(San Antonio: Klingensmith Independent Publisher, 1982), tendo em vista que foi durante o
longo periodo de ditadura militar que se edtruturou o Sstema televisvo do pais, aé pda
grande coincidéncia de objetivos entre empresarios e ocupantes do poder politico. O texto é
encadeado a partir das caracteristicas principais do periodo e das mudangas promovidas
pelas entidades governamentais. Neste sentido, acaba tracando um importante quadro do
qgue foi e é o Brasl, na dindmica que estabdeceu e estabelece com sua mais importante
midia

O segundo ponto que deve ser ressdtado, do livro em questdo de Sérgio Mattos, € o
importante levantamento que efetuou e oferece aos leitores sobre estudos envolvendo a
televisdo, incluindo, dém de livros consagrados, dissertagfes, teses, textos gpresentados em
congressos e artigos publicados em periodicos cientificos.  Identificando, classficando e
descrevendo a maor parte da bibliografia académica e profissona sobre a TV bradleira
de forma a gpresentar, dém da referéncia, coment&rios sobre o texto em questdo, ee
dividiu os estudos entre aspectos higtéricos, sociais, politicos, econdmicos e informagdes
complementares. Assm, A televisdo no Brasil: 50 anos de historia (1950-2000) torna-se
uma obra indispensavel ndo SO ajueles que trabaham a perspectiva histérica da televisio,
mas a todos dispostos a encarar a tecnologia em quaquer abordagem possivel. Ou sga,
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torna-se indispensdvel uma consulta a0 trabaho de Mattos para desencadear quaquer
pesquisa envolvendo a TV, funcionando o livro, entdo, como um passo inicid para o
transcurso investigatorio. Ante todo este trabaho, Sérgio condtata que, apesar do amplo
volume de referéncias existentes, ha escassez de pesquisas sobre aspectos originais desta
tecnologia

Por fim, o terceiro ponto do livro que merece aencdo especid € uma cronologia,
reunindo, ano a ano, os principas fatos que marcaram a teevisio bradslera, precedida de
um breve gpanhado sobre a evolucdo desta tecnologia no mundo. O carder preciso das
informacbes garante a referida cronologia como uma importante fonte de consulta para
dirimir rapidamente dlvidas que por ventura surjam sobre a caminhada da TV, dados que
podem ser gprofundados na propria obra, em sua primeira parte. As informagdes tratam do
lancamento de emissoras, programas, tecnologias correlatas, decisdes regulamentares,
acontecimentos marcantes e inovagdes em gerad. Nedta terceira parte do levantamento de
Mattos € apresentado, por exemplo, que em 1939, o pais viveu uma experiéncia pioneira de
demongracdo dos recursos tdevisvos, numa iniciativa materidizada no Rio de Janero.
Depois disso, 0 assunto foi congdado, como, em gerd, na maioria dos paises, ja que a
deflagracdo da Il Guerra Mundid colocou a introducdo da televisdo numa posicéo inferior
na escaa de interesses imediatos das sociedades. Por isso, a chegada da TV comercid e
regular no Brasl deu-se mais de 10 anos apls esta exposicéo publica, assm mesmo com
pioneirismo, como 0 quinto pais do mundo e o primeiro da América Laina a dispor desta
inovacao.

Desta forma, ap0s destacar-se o conjunto do livro A televisdo no Brasil: 50 anos de
historia (1950-2000), considera-se que a maior contribuicdo de Sérgio Mattos envolve a
periodizacdo da trgetdria da TV braslera, um tema polémico e tema de muitos outros
estudos, como os de César Bolafio (que possui profundas pesquisas sobre a formagéo e
expansdo deste meio) e de Sérgio Caparelli (cuja obra cléssica parte da chamada Teoria da
Dependéncia), aém deste préprio pesquisador, que tem denominado o periodo atua de
Fase da Multiplicidade da Oferta. Antes de tudo, acredita-se que a abordagem de Mattos,
fortemente marcada por variavels politico-econdmicas, € condruida a partir de uma

compatibilidade interna, remetendo os cortes precipuamente a determinagdes politico-
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inditucionais e manifestagbes da propria tecnologia, em sua rdacd com os agentes
regulamentadores, o publico, 0 aunciante e suas proprias decisdes internas. Além do mais,
a periodizacd em voga pode ser coadunada com andises centradas diretamente na
Economia Politica da Comunicacdo, como os de Bolafio e deste professor. Por tudo isso, 0
livro de Mattos reline ementos para leitura, debate e futuras pesquisas sobre a televisdo no

Bradl.
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