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Resumo:

O presente artigo buscou problematizar as no¢des émicas de Amor
acionadas no campo empirico da industria cultural autointitulada “Fe-
minejo” e da emergente juventude agrourbana brasileira consumidora
desses discursos e praticas. Poe em relevo, nesse sentido, a l6gica sim-
bélico-interacional e moral-emocional em torno dos dramas cantados,
encenados e vividos por artistas e pessoas comuns no formato de “trai-
¢d0”, “amor auténtico”, “ser a outra”, “ser a amante”, “paixdo de balada”,
etc. Distante, porém, de buscar esgotar a analise sobre esse movimen-
to ético-estético para o consumo juvenil massificado, o presente ar-
gumento, ainda em formato ensaistico préoprio do momento inicial de
pesquisa académica, mergulha na categoria de “mulheres amantes” do
empreendedorismo afetivo exemplificado no que tem sido intitulado
como “Feminejo” (género musical cantado por cantoras como Marilia
Mendonga, Naiara Azevedo, Maiara e Maraisa, Simone e Simaria, etc.).
Para tanto, norteia-se no acimulo teérico da Sociologia e Antropologia
das Emogdes e Moralidades sobre a Etnopsicologia Ocidental em suas
no¢des densas de Self, Amor, Reciprocidade, Sentimentos e Emocdes.
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Women lovers and affective enterprises: a socio-an-
thropological study of emotions and moralities about
“Feminejo”

Abstract:

This article sought to problematize the emic notions of Love triggered
in the empirical field of the self-titled “Feminejo” cultural industry and
the emerging Brazilian agro-urban youth who consume these discour-
ses and practices. In this sense, it highlights the symbolic-interactional
and moral-emotional logic around the dramas sung, staged and lived
by artists and common people in the form of “betrayal”, “authentic
love”, “being the other”, “being the mistress”, “ballad passion”, etc. Far,
however, from seeking to exhaust the analysis of this ethical-aesthetic
movement for mass youth consumption, the present argument, still in
an essay format typical of the initial moment of academic research, del-
ves into the category of “women lovers” of affective entrepreneurship
exemplified in the which has been titled as “Feminejo” (a musical genre
sung by singers such as Marilia Mendonga, Naiara Azevedo, Maiara and
Maraisa, Simone and Simaria, etc.). Therefore, it is guided by the the-
oretical accumulation of Sociology and Anthropology of Emotions and
Moralities on Western Ethnopsychology in its dense notions of Self,
Love, Reciprocity, Feelings and Emotions.

Keywords: Love. Socioanthropological object. Anthropology of Emo-
tions and Moralities. Feminism.
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Mujeres amantes y emprendimientos afectivos:
un estudio socio-antropoldgico de las emociones y
moralidades sobre el “Feminejo”

Resumen:

Este articulo buscd problematizar las nociones émicas del Amor de-
sencadenadas en el campo empirico de la industria cultural autodeno-
minada “Feminejo” y la emergente juventud agrourbana brasilefia que
consume esos discursos y practicas. En este sentido, destaca la légica
simbélica-interaccional y moral-emocional en torno a los dramas can-
tados, escenificados y vividos por artistas y gente comun bajo la forma
de “traicién”, “amor auténtico”, “ser el otro”, “ser el amante”, “balada
de pasién”, etc. Lejos, sin embargo, de pretender agotar el analisis de
este movimiento ético-estético de consumo masivo juvenil, el presen-
te argumento, ain en un formato ensayistico propio del momento ini-
cial de la investigacién académica, ahonda en la categoria de “mujeres
amantes” del emprendimiento afectivo ejemplificado en el que ha sido
titulado como “Feminejo” (género musical cantado por cantantes como
Marilia Mendonga, Naiara Azevedo, Maiara y Maraisa, Simone y Sima-
ria, etc.). Por tanto, se guia por el cimulo tedrico de la Sociologia y la
Antropologia de las Emociones y las Moralidades sobre la Etnopsico-
logia Occidental en sus densas nociones de Self, Amor, Reciprocidad,
Sentimientos y Emociones.

Palabras clave: Amor. Objeto socio-antropolégico. Antropologia de las
Emociones y las Moralidades. Feminismo.
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Introducéo

O presente artigo buscou problematizar as no¢des émicas de
amor acionadas no campo empirico da industria cultural au-
tointitulada “Feminejo” e da emergente juventude agrourbana
brasileira consumidora destes discursos e praticas. Trata-se de
um levantamento bibliografico (Minayo, 2022) ainda inicial de
categorias discursivas que revelam as representa¢cdes imediatas
da gramatica moral de empoderamento da mulher, da amante,
da artista popular, da dona de casa, da adolescente em aprendi-
zado amoroso, da jovem desencantada com os tropecos e rastei-
ras do relacionamento amoroso no inseguro e perigoso contexto
das relacionalidades individualistas e das reciprocidades mer-
cantilizadas. Essas personagens, entre outras tantas configura-
coes topicas (Eco, 2004) da subjetividade e da agéncia das nar-
rativas agrourbanas de exemplaridade feminina do movimento
artistico-musical aqui enquadrado como Feminejo, compdem o
curioso cenario moral-emocional e comunicacional da industria
cultural de “sofréncia”?, que marca a luta por reconhecimento
(Honneth, 2009) cantada nas letras de Marilia Mendonga, Maia-
ra e Maraisa, Simone e Simaria, Naiara Azevedo e todo um elen-
co ainda por citar de mulheres destacadas na marca da industria
cultural do Feminejo.

! Para o entendimento mais completo do fenémeno do Feminejo na tltima década (de
2011 a 2020), cabe recuperar o que foi o fendmeno do Sertanejo Universitario no des-
pontar do século XX (de 2001 a 2010) da industria fonografica, de festas, eventos e mo-
das no Brasil. O Sertanejo Universitario em certa medida deslocou o cendrio artistico-
-musical brasileiro para o contexto de pujanc¢a econdmica do agronegécio, de modo que
se afirma agressivamente como parte da propaganda politico-econdmica e sociocultural
do “Agro é Pop!”, inclusive encabegando pautas conservadoras e reaciondarias de explo-
racdo, de alienacdo e de subalternizagio sobre o feminino, os géneros dissidentes e as
relagdes étnico-raciais e trabalhistas. Essa discussdo, contudo, extrapolaria as margens
do artigo em tela.

2 A nogao de “sofréncia” foi popularizada na tltima década pelo movimento artistico-
-musical e ético-estético como um modo singular de cantar e de compor cang¢des, mas
também de performance de palco e de comunicagdo direta entre artista e publico, em
sua maioria a emergente massa consumidora adolescente e juvenil agrourbana de lazer,
festas e modas.
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O levantamento bibliografico inicial aqui utilizado - apesar de
suas iminentes fragilidades metodolégicas - objetiva pér em
relevo, nesse sentido, a légica simbolico-interacional e moral-
-emocional em torno dos dramas cantados, encenados por artis-
tas e vividos por pessoas comuns no formato declamado e mes-
mo escrachado de “traicdo”, “amor auténtico”, “ser a outra”, “ser
a amante”, “paixdo de bar”, etc. Trata-se, portanto, de construir
e lapidar um objeto de pesquisa que, em udltima instancia, pre-
tende a problematizacao socioantropolégica do “Amor na Etnop-
sicologia Ocidental” (Lutz, 1986), em seus circuitos cotidianos
ordinarios, - mas também na efervescéncia ritual (Durkheim,
1996) liminar e extraordinaria (Turner, 2013) -, de representa-
¢do e pratica de reciprocidade (Mauss, 2003). Esse artesanato
intelectual (Wright Mills, 1969) de continua construgdo e sofisti-
cac¢do das questoes relevantes e objetos de pesquisa que permi-
tem a experiéncia concreta do campo de pesquisa como elabo-
racdo tedrica assume a tonica coletiva e critica de producio do
conhecimento cientifico.

Distante, porém, de buscar esgotar a analise sobre esse movi-
mento ético-estético para o consumo juvenil massificado, o
presente argumento, ainda em formato ensaistico proprio do
momento inicial de pesquisa académica, mergulha na catego-
ria de “mulheres amantes”, tdo problematica quanto ambigua,
do empreendedorismo afetivo exemplificado no Feminejo. Para
tanto, norteia-se no acimulo teérico da Antropologia das Emo-
coes e Moralidades sobre a Etnopsicologia Ocidental em suas
nocoes densas de Amor, Reciprocidade, Sentimentos e Emocdes.
O presente artigo, portanto, tem impulso nas possibilidades te-
orico-empiricas da Antropologia e Sociologia do Amor como um
campo disciplinar a ser consolidado, af envolvendo recortes em
Economia e Politica, Arte e Cultura, Estudos Feministas, de Gé-
nero, Corpo e Sexualidade, entre outros. Desse modo, objetivou
expandir uma percepgio critico-reflexiva sobre a Etnopsicolo-
gia Ocidental para além dos ja tdo discutidos topicos marxiano-
-weberiano-durkheimiano-parsoniano de capitalismo e contra-
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partida ideolégica de alienacdo (Marx, 2013), de racionalidade
instrumental moderna e desencanto com o mundo burocratiza-
do protestante “sem espirito” e “sem coragdo” (Weber, 1974), de
anomia individual e esvaziamento subjetivo na funcionalidade
social da modernidade (Durkheim, 1970, 1995, 1996), e, por fim,
de perspectivizacio estrutural-funcionalista reificada de papéis,
instituicdes e sistemas sociais complexos (Parsons, 1970).

0 Amor, nesse sentido, passa a ser discutido desde as nogdes
fundamentais para o pensamento euroamericano de pessoa, de
sagrado, de social, de cultura, de natureza, entre outras; abar-
cando, destarte, as tramas individualistas e narcisicas das socie-
dades complexas e politextuais ocidentais da atualidade, ainda
que sem renunciar a heranca classica greco-romana em que se
pensava a sociabilidade em termos de Eros, Agape, Philia e tam-
pouco sem declinar do legado cristdo medieval com seus impe-
rativos de caridade, de misericordia, de piedade, de fraternida-
de, de perdao, de graca e de paixdo. Logo, o Amor como ponto
moral-emocional nodal para a organizacao do publico e do pri-
vado, da racionalidade coletiva e da trajetéria moral e emocional
do self contemporaneo.

Desse modo, objetivamos, com esta pesquisa em andamento, de-
sestabilizar o olhar sobre o modelo tradicional de carreira mo-
ral individual no urbano contemporaneo brasileiro, cujo modelo
perfectivel de massificacdo (com destaque para a industria cul-
tural da segunda metade do século XX) foi o da masculinidade
pequeno burguesa, mas que cada vez mais é bombardeado pelas
novas sensibilidades encabegadas pelas “mulheres amantes”.

Naquela gramatica moral, denunciada pelas artistas do Femine-
jo como “sofréncia”, o amor aparece como competéncia sociocul-
tural (expressa na linguagem medieval da cavalaria: a valentia);
como pré-disposicdo biopsiquica e como obrigacdo espiritu-
al para o encontro afetivo-sexual responsavel e responsivo na
forma segregada da familia (heranca crista ressignificada pelo
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mundo mercantilista burgués); para o encontro confidencial
com o outro relacional préximo como extensdo de si mesmo no
molde amigavel que expande os circulos primarios para além da
consanguinidade e da alian¢a (invengao iluminista, liberal e ro-
mantica); e, por fim, para o encontro reciproco com o outro re-
lacional distante que funda os espacgos de civilidade, de etiqueta
e de obrigacdo publica (imperativo do processo civilizador oci-
dental dos ultimos séculos).

O presente artigo foi organizado em trés momentos argumenta-
tivos. O primeiro deles buscou situar o objeto analitico Amor no
interior das discussdes em Antropologia e Sociologia das Emo-
coes e Moralidades. Pensamos af a individualidade moderna no
mundo simbélico-interacional urbano, de intensa desorgani-
zacdo normativa e de integracdo narcisica pelo dinheiro, e cuja
ideologia de amor e felicidade conquistados ou dadivados oculta
a realidade de vinculos de constrangimento, estigma, explora-
cdo e alienacdo. O segundo tdpico deste artigo problematiza o
Amor como metarrelato da reciprocidade moderna, matizada na
Etnopsicologia Ocidental como amizade, como valentia para a
aventura afetiva e como democratizaciao do Interessante em um
mundo imagético e autofagico, liberto de fronteiras impositivas
do Bem, do Bom e do Certo. O terceiro e ultimo tdpico traz a
questdo das “mulheres amantes” na ética-estética do Feminejo,
em que as nocdes tradicionais e masculinistas de Amor sdo par-
cialmente desestabilizadas e ressignificadas.

1. Antropologia e Sociologia das Emoc6es e Moralidades:
breves digressoes

A Antropologia das Emocoes e Moralidades, em uma perspectiva
simbolico-interacionista, propde uma andlise da relacdo entre
individuo, sociedade e cultura enquanto jogo de tensodes e ne-
gociacdes (Koury, 2009). Nos processos intersubjetivos emerge
- de forma criativa e transintencional, mas ndo inconsciente - a
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cultura emotiva que caracteriza uma sociabilidade dada. Essa
perspectiva teérico-metodolégica compreende os individuos
como atores e agentes sociais reflexivos e dotados de agéncia, ou
seja, como selves. No entender de Blumer (2017, p. 15), a nogao
de selfimplica na capacidade de autorreflexdo e autoconsciéncia
dos sujeitos humanos.

Isso implica, por um lado, que o social se apresenta como cam-
po de possibilidades e de negociagdes de projetos individuais
e coletivos (Velho, 1987; Koury, Barbosa, 2015), sempre inde-
terminado e aberto as modificacdes oriundas de novas praticas
sociais; e, por outro lado, que a dimensdo da cultura pode ser
compreendida como teias de sentidos e repertoérios simbdlicos
sempre instaveis e polissémicos. Nas palavras de Rottger-Ross-
ler (2008, p. 203-204):

[na] discrepancia entre vivéncia emocional e expressdo
emocional, resulta a exigida tensdo sobre a qual a for¢a cria-
tiva de modelagdo (agency) do homem desperta, isto é, sua
aptiddo para modificar o mundo no qual vive e os cédigos
que o demarcam.

As unidades actanciais do jogo social ndo sdo corpos-adestrados
que se reconhecem e se experimentam enquanto diferenca, mas
subjetividades em interacao. Interacdo essa vivida como cons-
tante negociacdo e como exercicio de trocas materiais e simbg-
licas. Nas constantes negociagdes e trocas, as emocdes vao com-
pondo gramaticas de sentido e linguagens comuns utilizadas no
jogo social. Apontam para as intencdes do ator e agente (Jag-
gar, 1997) e seus pensamentos encorpados (Rosaldo, 1984) em
jogo comunicacional, e para os vocabularios de motivos (Wright
Mills, 2016) socialmente construidos e aprendidos em situagdes
concretas no ambito de uma ordem social. Dessa forma, as emo-
coes constituem fatos sociais totais (Mauss, 2003), pois abarcam
ndo s6 as dimensdes biopsiquicas da vida dos sujeitos sociais
individuais, mas, e principalmente, os aspectos socioculturais
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da existéncia coletiva, conformando culturas morais-emotivas
complexas de linguagens proprias.

A proposta da Antropologia das Emoc¢des e Moralidades, nesse
sentido, é problematizar a construcao de universos simbdélicos
na relacdo individuo, cultura e sociedade. A conformacao do self
individual se realiza na sua insercdo em uma cultura emotiva
dada, na qual constréi relagdes e por meio delas desenvolve um
sentido identitario e de pertenca a um espaco interacional e so-
cietal. As emogdes sdo, enquanto fato social total (Mauss, 2003),
resultado das relagdes entre individuos e grupos, abrangendo
c6digos morais e de conduta, gramaticas de sentidos e estranha-
mentos tecidos no jogo cotidiano das relacdes. As emog¢des sao,
por conseguinte, os sentimentos dirigidos ao outro e construi-
dos e comunicados no jogo interacional.

As emocoes se objetificam conforme os processos intersubjeti-
vos se cristalizam em codigos de moralidades, memdrias, hie-
rarquias e fronteiras sociais, em projetos individuais e coletivos.
As emocgdes especificas no interior de uma cultura emotiva, por-
tanto, orientam a acdo social, o discurso e as representacdes que
fundamentam o transito de agéncias e o intercambio material
e simbdlico. As emoc¢des podem, dessa forma, ser entendidas
como fendmeno social total (Mauss, 2003) que abarca as sub-
jetividades, a cultura objetiva por elas construida e o processo
intersubjetivo de construcdo de sociabilidades, moralidades,
reciprocidades, temporalidades, territorialidades e ritualidades.

¥ Uma cultura moral-emotiva se caracteriza como lugar de pertenca e de realizagio de
projetos, mas também lugar de medos e de envergonhamento. O conceito de cultura
emotiva, destarte, abarca as cadeias de interdependéncia (Elias, 1994) e as teias de sig-
nificado (Geertz, 1978) construidas nos processos intersubjetivos cotidianos. A perten-
¢a, como emogdo basilar de uma cultura emotiva, é o l6cus social da manifestagido da
normalidade normativa e do exercicio de semelhanca e dessemelhanga nos processos
de formagdo de individualidades, de registros unicos de experiéncia e significacdo me-
diante trocas materiais e simbélicas entre individuos sociais localmente situados. Indi-
viduos esses munidos de mapas cognitivos e emocionais que permitem leituras e visdes
de mundo em um lugar de fala préprio, mas sempre cultural e socialmente satisfeitos.
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As emocgdes, nessa perspectiva ampla, constituem um idioma,
uma linguagem e uma gramatica das relagdes sociais e morali-
dades. Da perspectiva do ator e agente social, as emog¢des sdo as
teias de sentimentos dirigidas aos relacionais; enquanto, da pers-
pectiva da interacdo simbolica, as emocgoes se apresentam como
as relacdes e as teias de sentidos entre os atores e agentes sociais.
A Antropologia das Emog¢des e das Moralidades, que embasa te-
orica e metodologicamente esta pesquisa em processo, questio-
na, entdo, sobre como os atores e agentes sociais constroem as
culturas emotivas em que vivem, com modelos de acdo (ethos) e
de realidade (visdo de mundo) proprios exercitados cotidiana-
mente. Trata-se de uma abordagem compreensiva fortemente in-
fluenciada pela tradicdo romantica alema e seus desdobramentos
simmelianos, weberianos, boasianos e goffmanianos. Em sentido
weberiano (Weber, 1974), uma abordagem compreensiva implica
na observacido da a¢do social para o entendimento de seus sen-
tidos, seus meios e fins no contexto relacional em que se insere.
No entender de Weber, a cultura se manifesta como o conjunto de
sentidos produzidos e articulados por uma sociedade dada, sendo
essa, em Ultima andlise, uma comunidade de sentidos.

No ethos da comunidade, concebida como a totalidade dindmica
dos vinculos entre seus membros, o individuo, dotado de refle-
xividade e capacidade criadora, desenvolve e executa suas agdes
em direcdo ao outro relacional. Os possiveis sentidos e classifi-
cagdes morais da acdo se dao, a posteriori, no ambito da racio-
nalidade nativa, em processos tensos de negocia¢ado e disputas
morais e de poder. O elemento formador da cultura, o sentido, é
comunicado na acdo social, mas jamais de forma univoca e final,
haja vista que processos de construc¢do de sentido ndo ocorrem
como as trocas materiais e energéticas, mas em processos de
negociacdo e construcdo coletiva sobre as possiveis formas de
apreender e significar o real.

Goffman, por sua vez (Giddens, 2013, p. 291), é enfatico ao des-
crever o espago interacional como um mundo altamente mora-
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lizado de vinculos sociais que constrange fisica, moral e emo-
cionalmente o ator e agente social a se apresentar como uma
multiplicidade de “Eus”, situados em sistemas variaveis de po-
sicdes, hierarquias, fronteiras, papéis e poder sociais préprios.
Cada um desses sistemas, dotado de codigos singulares que re-
gulam o trafego humano ordinario e a economia de apresenta-
¢do da linha e da fachada de cada ator e agente social (Goffman,
2010), informa, com todas as ambiguidades e ambivaléncias
préprias do social enquanto figuracdo contingente de sentidos
(o gradiente vergonha-orgulho e amor-édio, entre outros), o es-
tado atual das disputas morais que expressam publicamente a
qualidade de atos e atuagdes apropriados e inapropriados para
cada categoria de ator e agente social que ali se desloca. Nessa li-
nha argumentativa, a emog¢ao vergonha se destaca como eixo ou
giroscopio moral de uma cultura emotiva, regulando os vetores
positivos de admiragio, apaixonamento, enamoramento e amor,
assim como os vetores negativos de repulsa e nojo, decepc¢ao e
frustracdo, ressentimento e édio.

Nesse sentido, as intera¢des entre os individuos relacionais
em jogo comunicacional podem enviesar-se em uma espécie
de armadilha moral-emocional que borra ou turva o gradiente
“vergonha-orgulho” e “amor-4dio” da cultura emotiva em que
se deslocam. Tal armadilha esta caracterizada por emogdes des-
trutivas nao reconhecidas, inconscientes, vinculadas a um sen-
timento de vergonha original, e que se organiza em espirais de
autoperpetuacio emocional, de modo que podem vir a emocio-
nalmente assumir uma configuracdo contagiosa de fofoca, ru-
mor, vinganga, desfiguracdo moral, jocosidade téxica e violéncia
que se move em uma espiral crescente, principalmente quando
se trata de rupturas entre outrora amigos, apaixonados e aman-
tes, isto é, quando a positividade da reciprocidade é direcionada
para o polo negativo da destruicdo dos vinculos, aliangas, con-
tratos, pactos, acordos e compromissos sociais.
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2. Amor: a reciprocidade complexa na Etnopsicologia
Ocidental

As reciprocidades complexas caracteristicas da Etnopsicologia
Ocidental - tais como a amizade, a paixdo e o amor - sdo abor-
dadas a partir de perspectivas maussianas sobre o processo de
construcao da dadiva e de modelos simmelianos - eliasianos -
goffmanianos de andlise da subjetividade, do habitus e da inte-
racdo-simbdlica em contextos modernos, tal como veremos ao
longo deste topico.

0 Amor, nessa proposta, consiste em um c6digo simbolico, mo-
ral-emocional e cognitivo-comportamental de sacralizacdo do
Eu, de valorizacdo do afeto e do cuidado como imperativos so-
cioculturais de organiza¢do do intimo, do préximo e do distan-
te*. Como c6digo binario sistémico de comunicagdo complexa
(Luhmann, 2010), o Amor municia discursos institucionais am-
plos que permeiam a Economia, a Politica, o Direito e as Relagoes
Internacionais. Como c6digo de consumo hedonista de imagens
de devaneio (horizonte possivel) e de fantasia (real subvertido)
em um regime pos-puritano de cultura emotiva expresso em
sentimentalismo e consumismo (negacdo da ética protestante
de redencdo pelo trabalho e afirmacdo do imaginario hedonis-
ta de satisfacdo pelo consumo real e projetivo de bens), o Amor
moderno esta associado aos movimentos burgueses (protestan-
tismo, romantismo, liberalismo, nacionalismo) de afirmagdo do
“Eu” sobre o Social e a Cultura.

* A Etnopsicologia Ocidental, grosso modo, define a individualidade como ménada, es-
pirito e cultura subjetiva, situando o Amor como possibilidade de expansdo das cadeias
socioculturais de interdependéncia, isto é, como vinculo de confianga e intimidade gra-
tuita, de coragem para a aventura sexualmente sublimada. Af se destaca ndo somente a
ditadura do Interessante (Sontag, 2004), que libera a subjetividade de toda rigidez moral
do Certo e Bom a priori, mas a linguagem agressiva da cavalaria herdada dos modelos do
romance medievo: a Valentia como linguagem moral-emocional do Amor.
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2.1 O Amor como etiqueta e utopia de felicidade do habitus
moderno

No entender de Elias (Scheff, 1990, 2013), as sociedades com-
plexas modernas se organizam enquanto figuracdes sociais de
individuos em redes de interdependéncia, tendo a emocio ver-
gonha como o momento social e psiquico central de regulagao
cotidiana da economia dos afetos e, por conseguinte, da motiva-
cdo interna e da recompensa externa que orientam a acdo social
legitima. A conformacgdo do habitus, na modernidade, resultou,
nesse sentido, de um processo de longa durac¢io de expansao do
limiar da repulsa e da vergonha, assim como de uma intensifi-
cac¢do na capacidade reflexiva do individuo social, cada vez mais
fragmentado no interior de redes impessoalizadas e destradi-
cionalizadas de direitos e obrigacdes, com o consequente “desa-
parecimento do mundo comum”® (Arendt, 2010), o “declinio do
homem publico”® (Sennett, 2014) e a “obsolescéncia da noc¢io de
honra” (Berger, 2015).

A complexificagdo e a racionalizagdo do social segundo umalégica
instrumental burocratica e mercantil (Weber, 1947) sdo pensadas
por Elias a partir da leitura freudiana do social como modulador
psiquico dos individuos em direcdo a espirais de mais autorregu-
lacdo e de mais autocontrole, de modo que o processo civilizador
implica na proliferacdo de medos sociogénicos e de constrangi-
mentos e vergonha no espaco societal de heterarquias politextu-
ais e hipercomplexas para o individuo social. O processo civiliza-

5 Por “desaparecimento do mundo comum”, Arendt (2010) entende o processo expo-
nencial de crescimento e complexificacdo das redes relacionais humanas no mundo mo-
derno, em que a capacidade de representagdes totalizantes do social desaparece do ho-
rizonte individual cada vez mais pautado em experiéncias culturais fragmentadas pela
diferenciacdo funcional crescente do social.

¢ Por “declinio do homem publico”, Sennett (2014), a partir de leituras de Arendt, enten-
de o processo galopante, na modernidade, de colonizagdo dos espagos publicos pelo jogo
mercadolégico capitalista, em que as individualidades publicas sdo progressivamente
dissolvidas na légica racional, impessoal e monetdria das trocas materiais.
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dor, assim, tem consequéncias dolorosas para o individuo. Dentre
essas, desponta a emergéncia de um superego ou de uma segunda
natureza internalizada que constrange, envergonha e amedronta
o individuo social no sentido da padroniza¢ido de suas condutas,
comportamentos, desejos, memaorias e projetos.

O processo civilizatério eliasiano se organiza mediante proce-
dimentos de distincdo em relacdo aos outsiders, por parte dos
estabelecidos de uma sociabilidade qualquer, e de imitacdo des-
ses, por parte dos outsiders, o que gera uma espiral cada vez
mais exigente de etiquetas de distincdo para os estabelecidos e
a consequente necessidade de imitacdo pelos estratos inferiores
da sociedade. Essa dinamica de constrangimento crescente dos
impulsos individuais e coletivos produz contextos interacionais
pautados na “vergonha da vergonha”’ de ser classificado como
incapaz de expressar corretamente os codigos comportamen-
tais tidos como civilizados, ou morar em locais vistos como so-
cialmente degradados.

A vergonha da vergonha implica na internalizacdo cada vez
mais abrangente no self individual do olhar negativo do outro:
a vergonha, com efeito, torna-se a emocao principal, ainda que
subterrdnea, para a compreensdo da “Etnopsicologia Moderna”
(Lutz, 1986; Scheff, 1990, 2011, 2013). O processo civilizador
ocidental, nesse sentido, aprofunda paulatinamente a ideologia
moderna de civilizacao e de universalidade da razdo, de progres-
so social e de refinamento humano, de ordenamento racional
do mundo social (Weber, 1947) e de realizacdo individual pelo
auto-cultivo, pelo amor e pela felicidade, implicando na integra-
cdo emocional e moral de grupos sociais cada vez mais amplos
mediante investimentos em mudang¢a comportamental.

’A “vergonha da vergonha” é entendida por Scheff (1990, 2013), em sua interpretagdo
eliasiana da génese e da dindmica da modernidade, como o elemento fundamental - e
paradoxalmente o mais negado e inconsciente - da constituicio moral e emocional do
self em uma sociedade atomizada e de ideologia individualista.
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0 modelo eliasiano de conformacao do habitus ocidental mo-
derno, em sintese, situa o amor como cé6digo simbdlico, emo-
cdo densa e etiqueta moral complexa da cultura hedonista e
consumista das sociedades complexas pautadas em amplas
cadeias de codependéncia, longo processo de socializacdo e
de distanciamento da experiéncia imediata com o outro rela-
cional. Como pontua Sontag (2004), o desenvolvimento da so-
ciabilidade euroamericana deslocou cada vez mais o reino da
experiéncia concreta individual para a dimensdo da informa-
cdo midiatizada e do consumo vicario e voyeurista de imagens,
em que a massificacdo da utopia da felicidade individual e da
narrativa narcisica de si passa a ser mais produzida e consu-
mida obsessivamente no radio, no cinema, na TV e na internet
(Rossi, 2013).

2.2 0 Amor-Amizade como cddigo expressivo-comportamental

As tensoes, as negociagdes, os desentendimentos, as violéncias
simbolicas e fisicas, assim como os segredos, medos, traices e
manipulacdes, com seus possiveis estranhamentos e rupturas,
- ao lado dos dividendos sociais que o vinculo implica na forma
de seguranca e reconhecimento -, caracterizam a experiéncia
do amor-amizade. Mais que uma emoc¢ido complexa, o amor,
ou a amizade sexualizada, é definido como um cédigo expres-
sivo-comportamental e moral de sociedades individualistas.
0 amor - com todo o desconforto, riscos e custos que lhe sdo
inerentes -, ao ser vivido como aventura e risco, faz parte dos
codigos individualistas de moralidade da modernidade em sua
fase atual e reflexiva, em que espacgos de consumo se amplia-
ram e as ideologias do trabalho e do progresso foram deixadas
em segundo plano.

As emocdes - e 0 amor em particular - sdo resultados de nego-
ciacOes tensas e indeterminadas, em que despontam o carater
transintencional e situado da agdo e a natureza contingente e
assimétrica da comunicacio de conteuidos sociais pelos indivi-
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duos em interacdo. Esses aspectos problematicos da interagio
sdo definidos por Goffman (2012) como vulnerabilidades inte-
racionais. O amor, nesse sentido, caracteriza um vinculo social
de fortes exigéncias morais, ja que estd fundado na liberdade
individual, na lealdade, na confianca e na partilha de segredos
e de intimidades. Esse “Nos relacional”® constitutivo do vincu-
lo social, assim, conforma individualidades em tensdo, em um
jogo de mostrar-se e esconder-se do outro que define formas e
limites da a¢do, ou seja, uma normalidade normativa que se ex-
pressa em comportamentos esperados. Desse modo, o amigo e
amante é sentido como fonte e garantia de confianca e apoio.
Sucede, porém, que toda confianca exige lealdade e fidelidade
(Simmel, 2003), e provas delas de modo permanente. O proces-
so de amizade, enamoramento-apaixonamento e amor traz em
si, também, o problema da trai¢do, o que torna o vinculo de re-
ciprocidade complexa, simmelianamente falando, em uma fonte
possivel de tensao, vulnerabilidade e de medos de uma possi-
vel revelagdo dos segredos mais intimos construidos durante
0 processo que origina a trajetdria, ou histéria natural, de uma
amizade-amor.

0 amor e a amizade, entdo, se orientam por uma moral e por
cédigos de ética rigidos que as legitimam perante as partes
envolvidas, consolidando a situacao de amantes-amigos, e res-

8 0 “N6s relacional” é entendido como um “Microcosmo Organizacional”, e como
“Enquadre Vulnerabilizado” (Goffman, 2012), como um “Sistema de Confianc¢a e de
Expectativas” (Giddens, 2013) e, ainda, como uma espécie de “Comunidade de So-
frimento” (Turner, 2013). As expectativas morais criadas na conformagio do vin-
culo social de reciprocidade complexa do amor sdo alcangadas por estratégias de
controle de si e do outro, bem como por praticas punitivas de envergonhamento e
amedrontamento do outro. Essas praticas podem resultar em uma situag¢do de en-
golfamento (Scheff, 1990), isto é, na tentativa de supressio da individualidade do
outro, fazendo-a subsumir-se as regras do enquadre vulnerabilizado interacional. A
relacdo amorosa desenvolvida no aprofundamento da amizade pode ser vista como
um jogo de demonstra-esconde, pelo qual se constroéi a confianca: operador em que
se assenta e se desenvolve a histéria natural de uma amizade que caminha para o
amor, e se encontra presente em toda e qualquer situagdo processual. O amor, entdo,
é uma relagdo confessional.
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guardando o seu segredo intimamente desenvolvido na histd-
ria natural de cada reciprocidade total. Mas, ao mesmo tempo, a
cristalizacdo dos lagos arrasta esses mesmos consortes e aven-
tureiros afetivos a um redemoinho de tensodes e de obrigagoes
reciprocas e de testes e provas de confianca e de lealdade e fi-
delidade permanentes ao outro relacional. O segredo do amor e
da amizade, por conseguinte, - como linha e fronteira moral que
inclui os de dentro e exclui os de fora - marca a relacdo com uma
identidade propria, a partir do que projetos, memorias e senti-
mentos comuns podem ser processualmente construidos. O que
gera, por seu turno, movimentos expressivo-comportamentais
de alto custo emocional e dor social para os “Eus” em jogo in-
teracional no formato de amor-amizade, tais como: os emba-
racos da copresenca cotidiana; o medo da traicdo e a angustia
de sabé-la sempre possivel; a vergonha de nio corresponder as
exigéncias da relagdo ou de ter seus segredos expostos; a magoa
e 0 ressentimento por sentir-se usado ou ndo correspondido na
medida idealizada; o ciime em relacio a possiveis concorrentes
a posicao social de amigo; a humildade para perdoar e esquecer
as ofensas morais recebidas; o exercicio renovado de desculpas
de si e de justificacdes do outro para lidar com as banalidades
cotidianas de desentendimentos e exigéncias mesquinhas; e a
pratica da obediéncia fingida, dos enfrentamentos para a de-
marcacdo de formas territoriais egocentradas e de defesa e pre-
servacdo da face do outro.

2.3 O Amor como codigo societal individualista no urbano
moderno

0 amor (a amizade sexualizada e com fins de fundag¢io do con-
trato econdmico-parental familiar) torna-se problematica com
a emergéncia do “Eu psicoldégico” (Velho, 1981) e do “individu-
alismo” como ideologias proprias das sociedades capitalistas
ocidentais. Simmel (1967, 1988, 1988a, 2005), nesse sentido,
entende a emergéncia da individualidade moderna a partir da
economia monetaria e da divisao social do trabalho, que promo-
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veram uma libertacdo do individuo de constrangimentos éticos
e pessoais ao dinamizarem as interacdes sociais em um ambien-
te urbano e ao excluirem a personalidade das transa¢des mo-
netarias. Esses dois fendmenos fundam a “cultura objetiva mo-
derna”, pautada em uma multiplicidade de vinculos e rela¢des
que se apresentam como pré-condicdo objetiva para o apareci-
mento do individuo psicoldgico. Essa situacdo de aproximacgao e
estranhamento em relacdo aos outros, vivida na multiplicidade
de vinculos emocionalmente fracos e de lealdades pontuais que
caracterizam o espaco publico da modernidade como contratu-
al e racional, permite o desenvolvimento de uma consciéncia da
independéncia individual face ao outro: o individualismo, assim,
se consolida como ideologia da modernidade.

Esse amplo movimento de “privatizacdo das emogdes” (Koury,
2015) faz das emogdes um tabu: assunto privado e privativo que
s6 diz respeito ao individuo em prazer ou em dor. Simmel, ao tra-
tar da emergéncia da individualidade moderna, questiona sobre
a formacgdo da subjetividade nessa ordem social cada vez mais
urbana, mercantil e socialmente plural e fragmentada. Simmel
argumenta enfaticamente que a economia monetaria constitui
o pano de fundo de todas as experiéncias da modernidade, em
que o dinheiro se consolida como meio generalizado de comu-
nicacdo e integracdo social, operando praticamente a totalidade
das trocas materiais e simbdlicas do jogo social. Nesse sentido, o
dinheiro possibilitaria a despersonalizacdo das relacdes sociais
e o afrouxamento da solidariedade tradicional. O dinheiro, como
equivalente geral de todas as moedas sociais, reduz a qualidade
a quantidade e transforma-se, gradualmente, de meio a um ab-
soluto, ou seja, o elemento regulador da vida pratica, conceden-
do unidade a todas as contradicdes e multiplicidades do mundo
e desencadeando o estresse na vida moderna em razao da busca
desenfreada por mais dinheiro. Simmel argumenta, com efeito,
que o individuo moderno se confronta com o mundo objetivo,
produto do impulso genético humano, como objetivacoes auto6-
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nomas que o constrangem e o regulam como realidades aliena-
das de seus propositos®.

Os “Eus individuais”, definidos por Simmel como “culturas sub-
jetivas” ou “conteddos sociais”, sdo os portadores dos desejos e
impulsos que se expressam socialmente nos encontros sociais,
gerando, assim, na interacdo negociada (diadica, triddica ou
na multidao), as formas sociais ou culturais objetivas. Simmel
pontua, desse modo, a diferenca e a distancia, mas também a
codependéncia e a coevolucdo da dimensao psiquica e social
humanas: o individuo, ao constituir-se como pessoa, como in-
dividuo moral, constréi e aprende um vocabulario emocional e
expressivo-comportamental que o molda enquanto corpo, men-
te e desejo aptos para a interagdo. O amor e a amizade, nesse
sentido, no exercicio cotidiano das experiéncias entre amantes e
amigos, formam sensibilidades préprias para os projetos, as me-
morias e as linguagens da interacio, cujo principio fundamen-
tal de ordem, segundo Goffman, assiduo leitor de Simmel, é a
preservacdo da fachada. A sobrevivéncia do individuo moderno,
pontua Simmel, implica na capacidade do mesmo em exercitar
estratégias de distanciamento social e simbdlico em situagdes
de intensa proximidade fisica, proprias da metrépole!®.

9 Essa é a “Tragédia da Cultura” (Simmel, 1988a), em que as coisas, a cultura objetiva,
domina o individuo, a cultura subjetiva. Esse mesmo raciocinio é aplicado por Simmel
para tratar reciprocidades complexas como a amizade e outras formas de amor como
experiéncias problematicas, desde uma perspectiva cotidiana e existencial.

10 A metrépole, com efeito, é definida como a mais paradoxal das comunidades huma-
nas ja inventadas, pois combina intensa proximidade fisica em situagdes e contextos de
intensa distdncia e diferenciagdo social. Em tal cenario, Simmel aponta para como o in-
dividuo deve aprender a “ser diferente” e a administrar, em linguagem goffmaniana, sua
face/fachada, autoestima e conhecimento de si nos breves e escassos encontros com o
outro relacional, no mais das vezes um desconhecido que exercita um papel social e cul-
turalmente esperado no jogo interacional.
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2.4 O Amor como ritual dramaturgico de autorregulacdo
reciproca de fachadas e linhas expressivo-
comportamentais de agdo e de apresentacédo publica

Goffman leva adiante o projeto simmeliano de entendimento do so-
cial como sociabilidade negociada, em que ha uma disputa sempre
tensa pela definicdo ou enquadre situacional por parte dos “Eus”
em interagao para conformar o “N6s” moral da amizade, da paixao
ou do amor. Nesse sentido, Goffman faz uma andlise dos principios
rituais da interagdo, em que a fachada constitui o fundamento da
ordem interacional e os individuos sociais interagem como atores
e agentes sociais reflexivos no ambito de uma situacio. A interacdo
ritual se organiza basicamente como um encontro social em que
no minimo dois atores e agentes sociais se apresentam situacional-
mente como linha e fachada para o outro relacional.

Goffman enfatiza a ligacdo emocional que o “Eu” desenvolve em
relacdo a fachada, de modo que a fachada, como constructo deri-
vado das regras do jogo e das definicdes da situacgao, atravessa a
subjetividade e se localiza difusamente no fluxo de eventos no en-
contro (no espago simbolico entre os “Eus”). A fachada individual
diz respeito a ordem interacional do encontro e a sociedade mais
ampla, muito embora haja limitacdes nessa interdependéncia
impostas por praticas como segredo, evitacdo, isolamento, liber-
dade, segregacdo de papéis e de plateias da interagdo. A relacao
linha - fachada aponta para a nogao goffmaniana de social como
sistema de expectativas de expectativas, em que a confianca em si
e no outro relacional, derivada da confian¢a nas regras do jogo, é o
operador basico de uma sintaxe interacional perpassada por vul-
nerabilidades, riscos e patologias préprias da interac¢do. Os “Eus”
em interacdo respondem aos riscos dos encontros sociais com es-
tratégias como aprumo, salvar a fachada, dar a fachada. Ao manter
a ordem moral em fluxo, os atores e agentes sociais se mostram
orgulhosos, honrados e dignos em relacdo a fachada, que sentem
como propriedade do “Eu”, muito embora seja um empréstimo e
uma forma de coergdo e controle do social.
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Nesse sentido, Goffman (2010, 2012) aponta para o carater du-
bio da vergonha e do constrangimento social: a “pessoa de ver-
gonha” e a “pessoa sem vergonha” aparecem como expressoes
que indicam a vergonha ndo somente como limitacdo a ac¢do le-
gitima, mas também como aptiddo do ator e agente social para
o0 jogo interacional. Goffman discorre, ainda, sobre um vocabula-
rio proprio de situacdes de constrangimento, em que o “Eu” esta
presente, mas ndo em “jogo”, em razdo da quebra de expectativas
morais em relagdo aos “Eus” em jogo. As vulnerabilidades inte-
racionais apontam para uma necessidade constante de adminis-
tracdo de situacdes de constrangimento, em que transgressdes
de fronteiras e hierarquias sociais e do sistema de posicdes sta-
tus / papel / prestigio / performance podem ocasionar na perda
da fachada dos atores sociais envolvidos em uma ordem moral,
expressiva e emocional dadas.

Para Goffman, as regras do autorrespeito e da considerac¢do pelo
outro sdo elementos da mesma ordem e refletem o compromisso
de nao destruir a ordem interacional: a manutencdo da fachada
é condicdo da interacdo, ainda que as regras e a etiqueta do jogo
ndo signifiquem o jogo real, com suas possibilidades de desfigura-
¢do, de humilhacio e de manipulacido do outro. O repertério social
e cultural das formas de preservar a fachada revela as regras do
trafego da interacao social, pois compreende os meios (normas) e
fins (valores) legitimos da agdo, em que o “Eu”, como imagem para
si e para o outro e como jogador num jogo ritual, se apresenta
como elemento sagrado do jogo social. A preservacédo da fachada'!
implica em perceptividade (tato, diplomacia, habilidade social):

11 Goffman aponta para as estratégias de aprumo, de cegueira diplomatica, de segregacdo
de papéis, plateias e informacdes, e de outras formas de evitagdo como praticas coti-
dianas, mesmo inconscientes, de se lidar com o constrangimento cotidiano, de modo a
preservar a fachada e a ordem interacional. O amor e a amizade, o ser amante e amigo,
portanto, implicam em uma habilidade social e em uma perceptividade aprendidas na
experiéncia de evitar o vexame e o constrangimento social extremo, mantendo a intera-
¢do abaixo do ponto critico de tolerancia ao desconforto que pode desencadear situagdes
de ira/raiva-violéncia e de humilhagio-depressao.

TOMO. N. 41 JUL/DEZ.| 2022



188

MULHERES AMANTES E EMPREENDIMENTOS AFETIVOS

a capacidade reflexiva do ator social em antecipar a¢des e em se
“outrar” (assumir hipoteticamente a perspectiva analitica e axio-
l6gica do outro).

Goffman (2012) entende que o agente social constitui e se ex-
pressa como um objeto ritualmente delicado, que pode ser ar-
rastado pelas vulnerabilidades interacionais. Argumenta, assim,
que a interacdo ocorre e é bem-sucedida, apesar de suas vulne-
rabilidades inerentes, em razao da sua conformacdo como or-
dem ritual, em que linhas de acdo se acomodam com a linha e
a fachada de cada “Eu” em jogo interacional. Essa ordem ritual
- no caso particular da amizade sexualizada do amor como vin-
culo social, que se expressa a partir de um codigo expressivo-
-comportamental e moral de sociedades individualistas - abar-
ca o desconforto, os riscos e os custos de uma interagdo intima,
mas também o prazer, a segurancga e a confianc¢a proprias do ser
amante e amigo.

Nesse exercicio tenso e indeterminado de sociagao ocorre a cons-
trucdo social negociada do “Eu” e da realidade ou do mundo so-
cial. O principio da preservacdo da fachada se apresenta como
fundamental na ordem ritual, que é essa forma autorreguladora,
autorreferente e reciproca que emerge como precipitado da ex-
periéncia interacional, sempre contingente e perigosa. O social,
em sentido lato, e 0 amor enquanto amizade sexualizada, tomado
como exemplo de um microcosmo organizacional, s6 sdo possi-
veis, para Goffman (2012), na interacdo de atores e agentes so-
ciais autorreguladores em encontros sociais. Portanto, é essa
autorregulacdo ritual que implica no desenvolvimento de facha-
das e linhas expressivo-comportamentais individuais e coletivas,
permitindo a preservacao tensa do jogo interacional com todos os
seus medos, constrangimentos, riscos e vulnerabilidades.
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3. “Mulheres Amantes™: expectativas e frustragdes no
empreendedorismo afetivo exemplarizado no Feminejo

Este ultimo momento argumentativo do presente artigo discorre
sobre os eixos centrais da pesquisa em andamento sobre o Femi-
nejo enquanto empreendedorismo afetivo da industria cultural
brasileira especializada no consumo artistico-musical juvenil de
massas. Apds breve levantamento histérico acerca do movimento
Feminejo, buscamos compreender as contradi¢des, sofrimentos e
estigmas contidos na figura da “mulher amante” (a mulher que
ama sem ser amada), personagem topico (Eco, 2004) central nas
representac¢des, narrativas e praticas de amor, enamoramento e
paixao do Feminejo enquanto exemplaridade de um habitus ado-
lescente-juvenil predominantemente feminino.

Trata-se, com isso, de reunir criticamente os elementos compor-
tamentais e projetivos e dessa etiqueta de empoderamento de
mulheres e do feminino, ainda que explicitamente conservador
e mesmo reaciondrio em algumas de suas facetas ético-politicas.
Destacamos, nesse contexto complexo e as vezes paradoxal, a
personagem central Marilia Mendonga'? como climax do movi-
mento Feminejo, haja vista sua poténcia representativa entre a
geracdo agrourbana!® brasileira, o que a promoveu a “Rainha da
Sofréncia” e fendmeno exponencial de vendas e sucessos.

De acordo com reportagem publicada em 05.12.2021 da Revista
TV e Lazer (http://extra.globo.com/tv-e-lazer), intitulada “10
anos de Feminejo: relembre a histéria do movimento que co-
locou as mulheres em destaque e veja uma linha do tempo”, o
movimento artistico-musical desponta com a cancdo “Coitado”,

12 Recém-falecida apds um acidente aéreo (cinco de novembro de 2021).

13 Interessante observar que muitos desses artistas sdo tipicos representantes da ideo-
logia do agronegdcio no pais, atuando tanto na promogao direta de festas e exposi¢coes
quanto em certas estruturas produtivas. O agro, nesse contexto, vende-se na ideia de ser
pop, moderno, etc. Assim, “Agro é pop’ é um slogan assentado na férmula lapidar de que
o agronegocio é a ‘industria-riqueza do Brasil” (Fernandes; Padilha, 2020, p. 19).
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de Naiara Azevedo. A cantora ainda estreante no mundo da mu-
sica Sertaneja tinha a época - era o ano de 2011 - somente 22
anos; e com a cang¢do supracitada respondia ao borddo machista
do funk “Sou foda”. Tratava-se, assim, de uma fala feminina di-
reta que empoderava moral e emocionalmente a mulher como
protagonista de sua prdpria vida e como empreendedora afetiva
nos tensos processos de negociacdo do Amor no atual contexto
urbano brasileiro cada vez mais destradicionalizado, concorrido
profissionalmente e endemicamente violento, principalmente
para as mulheres adolescentes e jovens.

No ano de 2012 foi a vez da dupla Simone e Simaria - até entdo
subalternizadas e invisibilizadas como backing vocals de artista
masculino tradicionalista - chamar aten¢ao do grande publico
com a cangdo “Ele bate nela”. A tdnica antimachista e antimascu-
linista das artistas e da mensagem vocalizada acertava precisa-
mente o cenario de vergonha nacional brasileira do feminicidio
e da violéncia doméstica contra a mulher.

Em 2015, as gémeas Maiara e Maraisa performatizam o Femi-
nejo como festa, curticao, sofréncia e bebedeira adolescente-ju-
venil protagonizadas pelo publico feminino. A representativida-
de entre as classes populares e médias agrourbanas foi sentida
imediatamente, abrindo espaco para a trajetoria relampago de
Marilia Mendong¢a com o hit bombastico “Infiel”: um desabafo
sofrido, mas cheio de dignidade e autoestima por parte da mu-
lher traida, mas que ndo se culpa pelo ndo amor recebido do ou-
tro masculino. Yasmin Santos, ja em 2018, com o sucesso “Sau-
dade nivel hard”, consolida o perfil jovem feminino desbocado,
jocoso e carinhosamente agressivo da cantora de Feminejo. Os
anos de 2019 e 2020 sao os de consolidacdo da figura publica
de Marilia Mendonga, entdo cantora popular badalada e perso-
nagem assidua nas radios, TVs, blogs e jornais brasileiros; ainda
mais quando do emblematico album “As patroas”, resultado de
empreendimento publicitario ousado de Marilia Mendonca jun-
tamente com a dupla Maiara e Maraisa.
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A segunda década do século XX foi, nesse sentido, marcada pela
inddstria cultural do Feminejo, possibilitada pelo aprofunda-
mento da musica popular como uma “economia da experiéncia”
(Pine; Gilmore, 1998) e como um “mercado aberto” (Favareto;
Abramovay; Magalhies, 2007) desenvolvido sem se fundamen-
tar rigidamente em regras formais do direito de propriedade e
por um sistema de distribuicao flexivel, performatico, descen-
tralizado e virtualizado. Além disso, o imaginario do publico ou-
vinte, fortemente pautado em nog¢des como juventude, consumo
e liberdade, além da triade “festa-amor-sexo” (Trotta, 2009),
talvez prevaleca nas estratégias de construgdo de sentido e nos
fluxos de interpretacoes e de formacdo do gosto musical (Trot-
ta, 2009, Costa, 2014), dinamizando certas estruturas de mer-
cado. Isso potencializou o mercado do Feminejo e popularizou
ao limite do escracho a figura da “mulher amante” em diversas
situagoes: de éxtase por sentir-se amada; de ciimes do parceiro;
de tristeza e ressentimento por estar na condicdo de “outra” do
homem casado que jamais cumpre a promessa de fazer dela a
“mulher oficial”; de coragem e autoestima por ter-se libertado
de relacionamento téxico com homem controlador e pegajoso;
de aventura e entrega reflexiva para o inicio de um novo relacio-
namento amoroso com um parceiro “melhor”; de sentir-se bem
consigo mesma e nao depender de relacionamento com homem
para a construcao de uma fachada publica feliz e bem-sucedida;
de curticdo na balada; de ndo culpabilizacdo de si pela traicdo
praticada pelo homem; de afirmacdo da sororidade e do lugar
da mulher como protagonista da prépria carreira moral e como
empreendedora afetiva sempre disposta a novos comegos. A Fi-
gura 1, logo abaixo, escandaliza justamente essa nova etiqueta
da “mulher amante” empoderada:
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Figura 1: Borddes de icones do Feminejo

Mandamentos do feminejo

“Deixa esse cara de lado, vocé apenas escolheu o cara errado”(Simone & Simaria)
“A gente vive apenas uma vez, entdo se arrisca”(Naiara Azevedo)

“Quem foi gue disse que boteco ndo é para mulher?”(Yasmin Santos)

“Nada nessa vida é para sempre até que se prove o contrario”(Paula Fernandes)
“Ndo receber mensagem também &é mensagem”(Marilia Mendonga)

“Quase que a nossa histdria teve um final feliz, mas nio dependia sé de mim”(Maiara &
Maraisa)

“Baladeira de bobeira é meu estado civil”(Simone & Simaria)

“Ndo vou deixar de ser sua amiga por causa de um qualquer que ndo respeita uma
mulher”{Marflia Mendonga)

Fonte: GLAMOUR, publicado em 18.10.2019 no site http://glamour.globo.com.

Os grandes hits de Marilia Mendonca, dos quais destacamos “In-
fiel” “Al6 Porteiro”, “Amante ndo tem lar”, “Todo mundo vai sofrer”,
problematizam em linguagem juvenil e ritmo dancante sensual a
reciprocidade complexa que é a emocdo densa Amor na Etnopsi-
cologia Ocidental: uma etiqueta e utopia de felicidade do habitus
moderno que precisa ser habilmente apropriado pelas mulheres;
um cddigo expressivo-comportamental via de regra manipulado
pelos homens contra as mulheres; um cédigo societal individua-
lista no urbano moderno que premia e provoca a solidao satisfeita
do individuo em busca de comunhao e partilha do individuo na
aventura do encontro com o outro que completara “sua metade”;
um ritual dramatudrgico de autorregulacio reciproca de fachadas
e linhas expressivo-comportamentais de a¢do e de apresentacao
publica, de modo que cabe a “mulher amante” aprender as artes
da discricdo da “sofréncia”, do comedimento quando casal, da au-
toestima e do autocuidado quando em situagdes de traicao, etc.

As letras das cancoes “Al6 Porteiro” e “Infiel” (Marilia Mendoncga,
2016), nesse sentido, sdo paradigmaticas do protagonismo femi-
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nino e de empreendedorismo afetivo correlato nas atuais relagoes
heteronormativas, destacando a exemplaridade do Amor como
dignidade, autoestima e autorrespeito (Macédo et al., 2017). Per-
cebemos nas mensagens dessas cangdes que o Amor se organiza
cada vez mais como uma busca e aventura do si-mesmo, na qual
o outro, principalmente o outro masculino, é quase sempre um
elemento de suspeita e de decepc¢do a ser superado.

ALO PORTEIRO [trechos]: Pegue suas coisas que estio
aqui / Nesse apartamento vocé ndo entra mais / Olha o que
me fez, vocé foi me trair / Agora arrependido quer voltar
atras / Ja deu / Cansei das suas mentiras mal contadas /
Cresci, ndo acredito mais em conto de fada / Ndo adianta
vir com baixaria / Morreu / A mulher carinhosa e fiel que te
amava / Pega o elevador, a sua mala e vaza / T6 avisando la
na portaria / Que aqui vocé ndo entra mais / Al6 porteiro,
0 ligando pra te avisar / A partir de agora eu to solteira / Ja
me cansei da brincadeira / Chame o taxi que ele vai pagar
/ Alb porteiro, t6 ligando pra te avisar / Esse homem que
estd af / Ele ndo pode mais subir / Ta proibido de entrar / Ja
deu / Cansei das suas mentiras mal contadas / Cresci, ndo
acredito mais em conto de fada [...].

INFIEL [trechos]: Isso ndo é uma disputa / Eu ndo quero
te provocar / Descobri faz um ano / E t0 te procurando pra
dizer / Hoje a farsa vai acabar / Hoje ndo tem hora de ir em-
bora / Hoje ele vai ficar / No momento deve estar feliz / E
achando que ganhou / Nao perdi nada, acabei de me livrar /
Com certeza ele vai atras, mas com outra intengdo / T4 sem
casa, sem rumo e vocé é a Unica opg¢do / E agora, sera que
aguenta a barra sozinha? / Se sabia de tudo, se vira, a culpa
ndo é minha / O seu prémio que nio vale nada, estou te en-
tregando / Pus as malas la fora e ele ainda saiu chorando /
Essa competicdo por amor s6 serviu pra me machucar / Ta
na sua mao, vocé agora vai cuidar / De um traidor, me faga
esse favor / 1¢, infiel / Eu quero ver vocé morar num motel
/ Estou te expulsando do meu coragdo / Assuma as conse-
quéncias dessa traicdo / 1§, i€, ié, infiel / Agora ela vai fazer
o meu papel / Daqui um tempo, vocé vai se acostumar / E ai
vai ser a ela a quem vai enganar [...].
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Grosso modo, quica possamos inferir, a partir do ja teorizado em
Antropologia e Sociologia das Emocdes e Moralidades ao longo
deste artigo, que a “mulher amante” tem se descoberto como ator
e agente social ativo e empreendedor nos processos intersubje-
tivos perigosos e arriscados da metropole. Nesse sentido, o seu
lugar é autopercebido no espaco ptiblico dos contratos, e ndo nos
outrora espacos subalternizados da familia patriarcal e do relacio-
namento amoroso tradicional. O Feminejo, nesse sentido, aponta
para uma disposi¢do para o empoderamento moral-emocional da
mulher em relagdo ao parceiro heteronormativo em uma econo-
mia de afetos, de etiquetas e de representacées do Amor como
reconhecimento, autorrespeito e afirmacdo de si mesmo, em uma
luta sociopolitica que faz das dimensdes publica e privada uma
Unica arena de conquista de direitos e visibilidades.

Consideracdes finais

O presente artigo buscou problematizar as nog¢des émicas de Amor
acionadas no campo empirico da industria cultural autointitulada
Feminejo e da emergente juventude agrourbana brasileira consu-
midora desses discursos e praticas. Nesse sentido, o Amor aparece
como aventura prenhe de riscos e perigos, mas que deve ser ousada
pela “mulher amante”, por maiores que sejam os sofrimentos e es-
tigmas ai implicados. O artigo problematizou, ainda que de forma
ligeira, a l6gica simbdlico-interacional e moral-emocional em torno
dos dramas cantados, encenados e vividos por artistas e pessoas co-
muns no formato de “traicao”, “amor auténtico”, “ser a outra”, “ser
a amante”, “paixdo de balada”, etc. Destacou, para tanto, alguns dos
perfis iconicos do movimento artistico-musical do Feminejo, princi-
palmente aqueles que contam a histéria natural dessa ética-estética
popular e de consumo juvenil de massas, tais como, por exemplo,

Marilia Mendonga, a Rainha da Sofréncia.

Distante, porém, de buscar esgotar a analise, o presente artigo,
ainda em formato ensaistico proprio do momento inicial de pes-
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quisa académica, buscou mergulhar na categoria de “mulheres
amantes” do empreendedorismo afetivo exemplificado no Femi-
nejo. Para tanto, norteou-se no acimulo teérico da Antropologia
e Sociologia das Emocdes e Moralidades sobre a Etnopsicologia
Ocidental em suas no¢des densas de Self, Amor - Enamoramen-
to - Paixdo, Reciprocidade, Sentimentos e Emog¢des, Habitus,
Exemplaridade, entre outras, problematizadas no contexto das
sociedades complexas e politextuais contemporaneas. O projeto
de pesquisa que ora rende este artigo tem, assim, muito a con-
tribuir com a reflexao teérica sobre o Amor como reciprocidade
complexa no ambito da Etnopsicologia Ocidental desde o recor-
te empirico do Feminejo.

Referéncias

Arendt, Hannah. A condi¢do humana. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2010.

BARBOSA, Raoni Borges. Medos Corriqueiros e Vergonha Cotidiana: Um
Estudo em Antropologia das Emoc¢des. Cadernos do GREM N° 8. Editora Ba-
gaco: Recife; Edicoes do GREM: Jodo Pessoa, 2015.

Barbosa, Raoni Borges; Koury, Mauro Guilherme Pinheiro. Sentidos emocionais
e morais da amizade: uma abordagem a partir da antropologia das emogdes.
Educere et Educare: Revista de Educagao, v.13, n. Especial jul/dez, 2017.

Berger, Peter. Sobre a obsolescéncia do conceito de honra, [seguido de] Duas
notas de rodapé sobre a obsolescéncia da honra. RBSE - Revista Brasileira de
Sociologia da Emocgao, v. 14, n. 41, 2015, p. 7-20.

Blumer, Herbert. A Sociedade como interagdo simbdlica. Revista Brasileira de
Sociologia da Emogao, v. 16, n. 46, 2017, p. 14-22.

Costa, Jean Henrique. Puxe o fole sanfoneiro! Para pensar a produgio e o con-
sumo do forré eletrénico no Rio Grande do Norte. Cronos: R. Pés-Grad. Ci.
Soc. UFRN, Natal, v. 15, n.1, jan./jun. 2014, p. 87-117.

Durkheim, Emile. Representacdes individuais e representacdes coletivas. In:
Durkheim, Emile. Sociologia e Filosofia, 1970, p. 15-49.

Durkheim, Emile. As regras do método sociolégico. Sio Paulo: Martins fon-
tes, 1995.

TOMO. N. 41 JUL/DEZ.| 2022



196

MULHERES AMANTES E EMPREENDIMENTOS AFETIVOS

Durkheim, Emile. As formas elementares da vida religiosa. Sdo Paulo: Mar-
tins Fontes, 1996.

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 2004.
Elias, Norbert. O Processo Civilizador, v. 2. Rio de Janeiro: Zahar, 1993.
Elias, Norbert. A sociedade dos individuos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1994.
Elias, Norbert. O Processo Civilizador, v. 1. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

Favareto, Arilson; Abramovay, Ricardo; Magalhdes, Reginaldo. As estruturas
sociais de um mercado aberto: o caso da misica brega do Para. In: XXXI
Encontro Anual da Associacdo Nacional de Pés-Graduagdo em Ciéncias Sociais,
31,2007, Caxambu, Anais... 22 a 26. out. 2007.

Geertz, Clifford. A interpretacio das culturas. Rio de Janeiro: Zahar Editores,
1978.

GIDDENS, Anthony. Goffman: um tedrico social sistematico. In: Maria Claudio
Coelho (Org. e tradugdo). Estudos sobre interacio: textos escolhidos. Rio de
Janeiro: EQUER], 2013, p. 285-327.

Fernandes, P. A. M,; Padilha, V. Por que o agro quer ser pop? A realidade por tras da
construcdo ideoldgica do agronegécio como “industria-riqueza” do Brasil. Turis-
mo: Estudos & Praticas (UERN), Mossord/RN, Caderno Suplementar 05, 2020
(Supplementary Notebook, ISSN 2316-1493). Disponivel em: https://geplat.com/
rtep/index.php/tourism/article/view/801/763. Acesso em 02. mar. 2022.

Goffman, Erving. Comportamento em lugares publicos. Petrépolis: Vozes,
2010.

Goffman, Erving. Ritual de interacdo: Ensaios sobre o comportamento face
a face. Petropolis: Vozes, 2012.

Honneth, Axel. Luta por reconhecimento. A gramatica moral dos conflitos
sociais. Sdo Paulo: Editora 34, 2009.

Jaggar, Alison M. Amor e conhecimento: a emocio na epistemologia feminista.
In: Alison M. Jaggar e Susan R. Bordo (Orgs.). Género, Corpo e Conhecimento.
Rio de Janeiro: Editora Rosa dos Tempos, 1997, p. 157-185.

Koury, Mauro Guilherme Pinheiro. Emog¢des, Sociedade e Cultura: A catego-
ria de analise Emocdes como objeto de investigacdo na sociologia. Curiti-
ba: Ed. CRV, 2009.

Koury, Mauro Guilherme Pinheiro. Ressentimento e regras morais de conduta
em um bairro popular da cidade de Jodo Pessoa, Paraiba, Brasil. Divers@! (Ma-
tinhos), v.8, 2015, p. 117-131.

TOMO. N. 41 JUL/DEZ. | 2022



197

Raoni Borges Barbosa; Jean Henrique Costa

Koury, Mauro Guilherme Pinheiro; Barbosa, Raoni Borges. Da Subjetividade as
Emocdes: A Antropologia e a Sociologia das Emog¢des no Brasil. Série Cader-
nos do GREM, N° 7. Recife: Edi¢des Bagaco; Jodo Pessoa: Edigdes GREM, 2015.

Luhmann, Niklas. Introducio a teoria dos sistemas. Rio de Janeiro: Vozes,
2010.

Lutz, Catherine. Emotion, Thought, and Estrangement: Emotion as a Cultural
Category. Cultural Anthropology, v.1, n. 3, 1986, p. 287-309.

Macédo, Heloisa Freitas Leite de; Lacerda, Joyce Rafaelle dos Santos; Soares,
Thiago. Representagdes Femininas no FEMINE]JO de Marilia Mendonga. Anais
do INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Co-
municacdo. XIX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Nordeste,
Fortaleza-CE, 2017.

Marx, Karl. O capital: critica da economia politica: livro I: o processo de
producao do capital. Tradu¢ao Rubens Enderle. E-books da Boitempo Edito-
rial, 2013.

Mauss, Marcel. Sociologia e Antropologia. Sao Paulo: Cosac Naify, 2003.

Minayo, Maria Cecilia de Souza. Ciéncia, Técnica e Arte: O desafio da Pesqui-
sa Social. In: Minayo (Org.), Pesquisa Social: Teoria, Método e Criatividade.
212 Edicdo. Petropolis: Editora Vozes, 2002.

Pine, B. Joseph; Gilmore, James H. Welcome to the experience economy. Har-
vard Business Review, July August, 1998.

Parsons, Talcott. O conceito de sistema social. In: Fernando Henrique Cardoso
e Octavio Ianni (Orgs.). Homem e Sociedade: Leituras basicas de sociologia
geral. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1970.

Rosaldo, Michelle Z. Toward an anthropology of self and feeling. In: Richard A.
Shweder e Robert A. LeVine (Orgs.). Culture Theory: Essays on mind, self
and emotion. Cambridge: Cambridge University Press, 1984, p. 137-157.

Rossi, Tulio Cunha. Projetando a subjetividade: a construg¢io social do amor
a partir do cinema. 2013. Tese de Doutorado. Universidade de Sdo Paulo.

Rottger-Rossler, Birgitt. Emocgdo e Cultura: Algumas questdes basicas. RBSE
- Revista Brasileira de Sociologia da Emogao, v. 7, n. 20, 2008, p. 177-220.

Scheff, Thomas ]. Microsociology: discourse, emotion and social structure.
Chicago: University of Chicago Press, 1990.

Scheff, Thomas J. A vergonha como a emocao principal da andlise socioldgica.
Alguns exemplos nas musicas populares. RBSE - Revista Brasileira de Socio-
logia da Emocgao, v. 10, n. 28, 2011, p. 74-86.

TOMO. N. 41 JUL/DEZ.| 2022



198

MULHERES AMANTES E EMPREENDIMENTOS AFETIVOS

Scheff, Thomas J. Desvendando o processo civilizador: vergonha e integracdo
na obra de Elias. RBSE - Revista Brasileira de Sociologia da Emocio, v. 12,
n. 35,2013, p. 637-655.

Sennett, Richard. O declinio do homem publico: As tiranias da intimidade.
Rio de Janeiro/Sao Paulo: Editora Record, 2014.

Simmel, Georg. A vida mental e a metrépole. In: Velho, O. G. (org.). O fendmeno
urbano. Rio de Janeiro: Zahar, 1967, p. 13-28.

Simmel, G. [1896] O dinheiro na cultura moderna. In: Souza, ]., Oélze, B. (Orgs.).
Simmel e a modernidade. Brasilia: Editora UnB, 1988, p. 41-77.

Simmel, G. [1900] A divisdo do trabalho como causa da diferenciagdo da cultu-
ra subjetiva e objetiva, In: Souza, ]. Oélze, B. (Orgs.). Simmel e a modernidade.
Brasilia: Editora UnB, 1988a, p. 23-40.

Simmel, Georg. Fidelidade: Uma tentativa de andlise s6cio-psicolégica. RBSE
- Revista Brasileira de Sociologia da Emocgao, v. 2, n. 6, 2003, p. 513-519.

Simmel, Georg. As grandes cidades e a vida do espirito. Mana, v.11, n.2, 2005,
p.577-591.

Sontag, Susan. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.

Trotta, Felipe. Forr6 eletronico no Nordeste: um estudo de caso. Intexto, Porto
Alegre: UFRGS, v. 1, n. 20, jan./jun. 2009, p. 102-116.

Turner, Victor. [1969]. O Processo ritual: Estrutura e antiestrutura. Petré-
polis, Rio de Janeiro: Vozes, 2013.

Velho, Gilberto. Projeto, emogdo e orientagdo em sociedades complexas. In: Gil-
berto Velho, Individualismo e cultura. Rio de Janeiro, Zahar, 1981.

Velho, Gilberto. Projeto, emogdo e orientacdo em sociedades complexas. In: Gilberto
Velho. Individualismo e Cultura, 22. Edicdo, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1987, p.
13-37.

Weber, Max. Theory of the Social and Economic Organization. Glencoe: The
Free Press, 1947.

Weber, Max. Sobre a teoria das Ciéncias Sociais. Lisboa: Presenca, 1974.

Wright Mills, Charles. A Imaginacao Socioldgica. 22 Edicdo. Rio de Janeiro:
Zahar Editores, 1969.

Wright Mills, Charles. A¢des situadas e vocabularios de motivos. RBSE - Revis-
ta Brasileira de Sociologia da Emogio, v. 15, n. 44, 2016, p. 10-20.

Recebido em 14/01/2022
Aceito em 10/05/2022

TOMO. N. 41 JUL/DEZ. | 2022



	Darcy Ribeiro e Utopia no Exílio Latino-americano: “Estruturas de Sentimentos” como Hipótese Metodológica
	_Hlk74585425
	_Hlk82697510
	_Hlk81415444
	_Hlk106633016
	_Hlk82686597
	_Hlk1066330161
	_Hlk106633120
	_Hlk82102935
	_Hlk69402901
	_Hlk82100308111

