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Veiculada em canal aberto para todo o Brasil, assim terminava
uma pega publicitaria da Fundagado Roberto Marinho, 6rgao da
Rede Globo de Televisio que atua na drea do patrimonio cultural: uma
bonita menina, de pele muito alva, sardenta e de cabelos avermelhados
sorria para o telespectador e dizia, embalada numa cangio:

—“sem o patrimoénio eu nao sou ninguém”,

Nao por acaso a frase pode ser dita, aparentemente sem maiores
constrangimentos, por uma garota branca. Dificil imaginar que um
menino negro, uma jovem nissei ou um pequeno pataxo pudessem fazer
a mesma afirmacéo sem causar um certo desconforto, pois o que seria
uma frase bem colocada sobre as necessidades de preservar o patrimonio
poderia tornar-se uma incémoda constatacio das desigualdades sociais
que permeiam as praticas e politicas oficiais de patriménio no Brasil.
Por essa razao, embora correta em sua intengdo de lembrar que o
patrimoénio histérico materializa e pode expressar sentimentos pessoais
de pertencimento a uma coletividade cultural, a frase acabava nos lem-
brando que, sob a 6tica da cultura oficial, muita gente no é “ninguém”.

Contudo, talvez devéssemos perguntar, meio as avessas, em que
medida é legitimo cobrar que o patrimonio nacional de um pais expres-
se todas as particularidades étnicas, religiosas e culturais de uma cole-
tividade nacional. Em outras palavras: como exigir que o patriménio
nacionalincorpore diferentes demandas culturais de pertencimento, se
ele é constitutivo da prépria idéia de nagdo, cuja histérica formacgio se
deu —na maioria dos casos —a partir de ideologias politicas relaciona-
das a processos culturais de certos grupos hegemoénicos? Néo seria, no
fundo, um certo contra-senso conceitual exigir que o patriménio nacio-
nal, selecionado oficialmente como memoria historica supostamente
valida para todos, incorpore de modo amplo as minorias culturais que o
proprio processo de invengio da nagio, como comunidade imaginada
(ANDERSON, 1991), precisou rechacar para criar a discutivel idéia de
unidade nacional?

Creio que sim e, por essa razao, a critica democratica as politicas
oficiais de cultura nio pode prescindir igualmente de uma critica ao
nacionalismo e & prépria concepcdo moderna de Estado-nacio. E sabi-
do, no entanto, que, historicamente, o Estado-nagio desempenhou um
importante papel na modernizacio da sociedade, ao centralizar e ex-
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pandir as esferas institucionais da organizago social (GIDDENS, 1985).
Estado e nagéo tiveram percursos histéricos convergentes, cuja sintese
histérica, como ressaltou Habermas (1995), resultou na formacao de
uma staatsnation, incluindo a dimensao cultural de uma nacionalida-
de comum (nagdo), como também a expressio propriamente politica
desse pertencimento (Estado). Ao destacar os contetidos culturais que
poderiam supostamente homogeneizar uma determinada idéia de cole-
tividade nacional (como uma ruiva e sardenta menina, por exemplo) e
ocultando aqueles que a diferenciariam (como os milhares de meninos
e meninas negros, sanseis, nisseis, kariris, italo-brasileiros, etc), ona-
cionalismo enquanto ideologia reafirma certos contetidos e praticas sim-
bélicas que dariam sustentacfo a idéia de nacdo (LEITE, 2000).

Ao subsumir diferentes lealdades culturais em um tinico modo cul-
tural de insergdo politica (SMITH, 1986), o Estado-nagio permitiu que
surgissem meios normativos de regulacio e coesdo social, baseados no
consentimento legal e na crenca cultural do pertencimento a uma tini-
ca — e nao menos ambivalente — nocéo de identidade nacional. Essa
expressao politica muitas vezes resultou, de fato, na sobreposiciao de
culturas minoritdrias que historicamente foram eclipsadas em favor de
uma suposta cultura nacional capaz de promover a nagio como uma
comunidadeimaginada (ANDERSON, 1991). A rigor, ninguém deveria
se sentir ndorepresentado pelos icones da nacionalidade. No entanto, a
preservacao e defesa do patrimdnio nacional, que narram os “espiritos
do lugar” (CERTEAU, 1998) e constituem “meios pelos quais se d4 e
conteudo a essas grandes abstragbes que sdo a “nacionalidade” e a “iden-
tidade”. (Arantes, 1984), reforgam precisamente esses nexos politicos
de uma cultura dominante (e nem sempre hegemonica, no sentido
gramsciano de consenso), ainda que se apresente como supostamente
legitimo para todos, como nos lembra Canclini:

Se considerarmos os usos do patriménio a partir dos estudos
sobre reprodugéo cultural e desigualdade social, vemos que os
bens reunidos na histéria por cada sociedade nao pertencem
realmente a todos, mesmo que formalmente paregam ser de

todos e estejam disponiveis para que todos os usem
(CANCLINI, 1997: 194)
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Se esse apelo formal 4 idéia de unidade cultural da nacéio sempre
pode ser questionado criticamente — mesmo em contextos em que o
Estado-nagfo parecia ser uma unidade histérica central para economia
politica dos paises, o que dizer agora que as experiéncias transnacionais
parecem solapar o velho porto (in) seguro das nacionalidades? Pensar
em que tipo de patriménio nacionalpoderia tornar-se representativo de
um Estado-nacio em crise parece ser um desafio adicional para um
tema que é —em si mesmo—um dificil e movedigo campo conceitual. E
como se néo bastassem as dificuldades praticas e conceituais que o
patriménio enfrenta, o seu principal referente —a nagéio —, do qual pre-
tende ser muitas vezes o seu mais visivel significante, mergulha numa
dupla e desconcertante fragmentagao. Enquanto instituicio ptblica do
poder politico, o Estado tem sua capacidade de gerenciamento da econo-
mia diminuida, em decorréncia de sua inser¢io numa economia mun-
dial cada vez mais controlada por agéncias e institui¢ées financeiras
trans-nacionais (GIDDENS, 1991; IANNI, 1992). Como formacéo s6-
cio-cultural, a nagao tem sua outra face agravada pela intensificacao
dos fluxos internacionais de pessoas, signos e informacées que perpas-
sam o espago da nacéo, deslocando-o de sua atribuida centralidade poli-
tica e cultural (BHABHA, 1998; HALL, 1995; FEATHRESTONE, 1997).

Por essas razoes, parece cada vez menos plausivel pensar na demo-
cratizagdo das politicas de patriménio, mantendo o Estado-nac#o como
referéncia histérica para o conjunto da populacio de um pais, sob pena
de se continuar afirmando a suposta capacidade politica da idéia de
nagao em criar formas eficazes de identidade nacional, num contexto de
franca expansfo desses fluxos e relacées mundiais. Esta dupla limita-
cdo, externa e interna, como sugere Habermas (1995), pode significar
uma espécie de colapso politico de um modelo de cidadania baseada no
Estadonagao

Em vista desses dois aspectos — o crescente pluralismo no inte-
rior das sociedades nacionais e os problemas globais que os
governos nacionais enfrentam no setor externo —, o Estado-na-
¢ao ndo pode mais fornecer a estrutura apropriada para a ma-
nutencao da cidadania democratica no futuro previsivel
(HABERMAS, 1995: 100)
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Embora Habermas estivesse se referindo especificamente a necessi-
dade de fortalecer os aspectos normativos do Estado, como forma de
expandir uma cultura politica menos associada a certos contetidos cul-
turais nacionalistas, sua reflexdo alcan¢a uma problemaética que é cen-
tral para as atuais politicas de patriménio. Refiro-me & reordenacio do
papel do Estado como “guardifo” das tradigdes “nacionais” e como gestor
das politicas urbanas de revitalizagio do patriménio cultural.

No Brasil, a exemplo da histéria de outras nagdes, as politicas e
praticas de preservagio do patriménio histérico sempre estiveram rela-
cionadas & consolidagéo de uma imagem politica e cultural de nagdo.
Desde a sua fundagéo, em pleno Estado Novo em 1937, o Instituto do
Patriménio Histérico e Artistico Nacional - IPHAN tem desempenhado
um certo papel “civilizador” de uma idéia de brasilidade, tdo cara a
histéria do pensamento social no Brasil.

No entanto, a partir dos anos 80 do mesmo século, iniciam-se novas
praticas de preservagio que combinam restauragio arquitetonica e apelo
ao consumo visual para o incremento do turismo e da auto-
sustentabilidade do patriménio. As experiéncias recentes que
exemplificam essa tendéncia sdo muito diversas e possuem evidente-
mente suas proprias singularidades. Tornando-se paisagens de poder,
diferentes lugares integrariam uma perspectiva orientada pelo (e para)
o mercado, combinando intervengdo no patriménio e “revitalizagio” da
infra-estrutura urbana. Em que pesem as particularidades de cada caso,
poderiamos destacar dois grupos que ilustram certos pontos de
intersecgdo, caracterizando referenciais empiricos que ge entreeruzam
no interior de um mesmo debate. O primeiro se refere a praticas de
gentrification em éreas consideradas centrais para as cidades, a exem-
plo da reconstrugéo da regido das docas e a disseminacao dos pubs, em
Londres (GIDDENS, 1991; FEATHERSTONE, 1997), da “Disneyficagio”
do Times Square e do Harlem, em Nova York (ZUKIN, 1999) e da a
segmentagao do espago da Avenida Paulista e sua reafirmagéo como
paisagem de poder, Sdo Paulo (OLIVEIRA, 1998). Em um segundo gru-
po, destacam-se experiéncias de “revitalizacio” de centros histéricos
através de politicas de re-valorizagio do patriménio, a exemplo da con-
servagéo inovadora do elemento tradicional na cidade de Evora, Portu-
gal (FORTUNA, 1997, PEIXOTO, 1997), da “revitalizacio” do Pelourinho,
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transformada em mercadoria turistica de Salvador, Bahia (PINHO,
1997), da intervencdo na Praca XV, no Rio de Janeiro (Motta, 1998), do
descolecionamento e reterritorializaciio de Tijuana, México (CANCLINI,
1997), da moderna retradicionalizacdo de San telmo, Buenos Aires
(LACARRIEU, s/d), além de outros casos como a “revitalizacio” do
centro de Sdo Luis, Maranhio; a “revitalizacio” do La Boca e do Puerto
Madero, em Buenos Aires; e, finalmente, do amplo projeto de
“revitalizagdo” em curso no Bairro do Recife, Pernambuco (LEITE,
2001).

Esgsas experiéncias de “revitalizagdo” tém dividido opinides e
recolocado o debate do patrimoénio cultural em torno de temas caros as
ciéncias sociais: identidade, cidadania, memoéria e democracia cultural
sdo alguns dos conceitos que perpassam o debate sobre as cidades histé-
ricas, divididas entre a suposta validade de uma original tradicaoe a
espetacularizacgio de suas fachadas para consumo visual. Entretanto, o
argumento fundamental que justifica as atuais politicas culturais de
gentrification em centros histdricos continua se baseando no conceito
de tradigéio, embora a considere em estado alterado na medida em que
pressupbe uma retomada da idéia de patrimonio nacional, acrescida de
uma concepcao mercadologica que trata esse patrimonio como merca-
doria cultural. Ambas as formas de intervencio, seja a que se apoiana
discutivel idéia de uma meméria nacional (oulocal) ou na que se orien-
ta pela ndo menos discutivel 16gica do consumo, sdo formas igualmente
seletivas de intervencao e apropriacao simbdlica, construidas a partir
de determinadas concepgdes sociais: uma sup6e eficaz uma meméria
compartilhada para agdes convergentes no interior de uma nagao (ou de
uma localidade que a represente), a outra canaliza o valor potencial de
agbes de consumo no interior do mercado cultural.?

Creio que, nesta direcdo, se quisermos analisar certas dimensdes culturais da
politica, devemos abandonar qualquer pressuposto de que a politica de patriménio
deva, objetive e seja capaz de recuperar a autenticidade de uma tradicdo. Como
apropriadamente ressalta Canclini: “Toda operagio cientifica ou pedagégica
sobre o patriménio é uma metalinguagem, nfo faz com que as coisas falem,
mas fala delas e sobre elas” (Canelini, 1997:202).
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No entanto, embora em ambos os casos a tradicio seja igualmente
reinterpretada a partir de certos realces e valoracdes, o tipo de sociabi-
lidade publica que neles pode se desenvolver parece sugerir diferentes
concepgoes em torno da nogio de espaco piiblico. As experiéncias de
intervencéo voltadas a légica da meméria nacional sempre estiveram
ancoradas em politicas culturais centralizadas pelo Estado e se apoia-
ram numa concepgao do patriménio como Jugar politico (para a cons-
trugo da idéia de nagfio), articulando uma concepgfo de espago ptiblico
e de cidadania baseada na nogao de nacionalidade. Os projetos contem-
poréneos de “revitalizacdo”, ainda que mantenham parcialmente a mesma
justificativa em relagéo a centralidade do patriménio para a tradigdo
“nacional”, partem de uma concepgio de mercado que implica numa
gestdo mista entre Estado e iniciativa privada na forma de intervir no
patriménio como mercadoria cultural, cuja 16gica altera o sentido poli-
tico dolugar ao tomar o cidaddo como consumidor. Essa dimenséo de
consumo, tipica das politicas de gentrification, tem atualizado, como
ressalta Featherstone (1995), os nexos entre cultura de consumo e pro-
dugdo de mercadorias na sociedade contemporénea, cuja relacéo envol-
ve um duplo foco:

(...) em primeiro lugar, na dimensido cultural da economia, a
simbolizagio e o uso de bens materiais como “comunicadores”,
ndo apenas como utilidades; em segundo lugar, na economia
dos bens culturais, os prineipios do mercado — oferta, deman-
da, acumulacio de capital, competicio e monopolizagio — que
operam “dentro” da esfera dos estilos de vida, bens culturais e
mercadorias (FEATHERSTONE, 1995: 121)

Entretanto, se a transformacéio do patrimonio em mercadoria cultu-
ral restringe ou nfo as possibilidades de interagfio no espago piiblico, em
decorréncia das relagSes de mercado e acessibilidade ao consumo, é uma
questdo a ser investigada. Em principio, os processos de gentrification
podem potencializar formas de interacio, a partir do usos diversificados
que se expandem com a. prépria dinimica das interacées que se intensifi-
cam nessas espagos “revitalizados”. Mas, por outro lado, podem estar
gerando, como ressalta Carlos Fortuna (1999), apenas formas de sociabi-
lidades efeméras, circunscritas, em tempo real, ao ato de consumo:
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Neste caso, 0s monumentos nao podem senio proporcionar pro-
cessos de identificacdo circunstancial e efémera entre os indi-
viduos, pois que as relagoes sociais que se estabelecem por seu
intermédio perduram apenas enquanto se puder continuar a
consumir o “objeto”. Apesar da resisténcia ou do desconforto
que 1850 possa provocar, 0 monumento histdrico nas sociedades
contemporaneas apresenta-se como simples objecto de consu-

mo (FORTUNA, 1999: 39).
Cidade e patriménio: lugares e consumo no espago piblico

Efémeros ou duradouros, os lugares sociais que tornam convergen-
tes sociabilidades comuns estruturam referentes simbélicos para dife-
rentes atos de passagem e permanéncia. Enquanto Jocus de interagoes
cotidianas que demarcam e ordenam relagoes, esses lugares retém sig-
nificagdes partilhadas e inscrevem em si mesmos codigos que
territorializam a semelhanca e espacializam as diferencas. Ainda que
dessa correlag@o entre identidade e lugar possa eventualmente resultar
um certo “habito etnolégico” que tende a naturalizar as relagoes entre
povo e territério (GUPTA & FERGUSON, 1992), em muitos casos 86 é
possivel compreender as praticas sociais associando-as aos significados
construidos e atribuidos aos lugares enquanto suporte pratico e simbé-
lico da vida ptblica cotidiana.

Muito desses lugares, cuja materialidade se torna visivel nas dife-
rentes configuragdes urbanas, erguem-se em espacos fluidos e cambi-
antes, num dissonante arranjo de escalas entrecortadas: mundo, na-
¢do, regifio, cidade, bairro, pragas, ruas, becos, monumentos. Compon-
do muitas vezes uma complexa e hibrida “cartografia do poder”, os lu-
gares se singularizam principalmente pelas representagéese préticas
construidas pelas pessoas que neles interagem. Reflexivamente incidindo
sobre as disposi¢oes, demarcacoes e deslocamentos espaciais, muitas
dessas representactes reforgam os nexos da semelhanga e da diferencga,
conferindo sentido identitario aos lugares sociais. (ARANTES, 1999;
SANTOS, 1994; CANCLINI, 1996).

No entanto, as reconfiguractes contemporaneas desses lugares na
vida urbana, exposta aos fluxos transnacionais de informacoes, signos,
pessoas e capitais, tém deslocados as praticas sociais cotidianas para
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contextos indefinidos no tempo e espaco. Esses deslocamentos, sobre os
quais Giddens (1991) tematizou ao se referir aos processos de desencai-
xesna modernidade reflexiva, significam mais uma reapropriacio da
nogdo de lugar do que o seu simples esvaziamento. E possivel que nesta
expansao e alteraco dos significados tradicionais das localidades, res-
surjam em estado alterado formas de re-localizagio que atualizam os
sentidos de pertencimento que cada lugar retém.

Os significados sociais do patriménio cultural, que se relacionam as
narrativas de reconstrucio da memdria dos lugares, representam de
modo emblemético uma importante face desse processo de re<ocaliza-
¢do, cujos projetos de preservacdo arquiteténica e intervencio urbana
reinventam esse lugares, enquanto centralidades tradicionais da na-
¢éo, da regido ou da cidade.

No Brasil, cuja experiéncia nfo difere muito das praticas de preser-
vagio de outros paises, em decorréncia de uma certa “sacralizacdo” da
politica patrimonial a maioria dos tombamentos forma uma colegdo de
bens associados & meméria oficial do pais e que, em geral, continuam a
margem da populacio, em razio dos seus significados politicos e cultu-
rais estarem associados aos grandes e abstratos temas da histéria do
Estado-nag¢ao. Embora o anteprojeto do Servigo do Patriménio Histérico
e Artistico Nacional, elaborado por Mario de Andrade em 1936, contem-
plasse uma defini¢do abrangente de “obras de arte patrimonial”, a poli-
tica de preservagdo do SPHAN (atualmente IPHAN) se inclinou predo-
minantemente para a restauragio arquitetonica, de cunho fachadista,
de bens iméveis de pedra e cal, cujos monumentos expressariam uma
versao oficial do patriménio, compreendendo um conjunte normalmen-
te relacionado a etnia branca, ao catolicismo e as edificagdes que simbo-
lizam o poder do Estado: Igrejas, Casardes, Fortes, Mosteiros, Quar-
téis. E precisamente nesse sentido que varias analises tentam demons-
trar que os parametros da construcio de uma “meméria nacional” limi-
tam as possibilidades de uso do patriménio na propor¢ao em que exclu-
em as diferenciadas demandas de pertencimento. (RODRIGUES, 1994;
1992; MAGALHAES, 1985; RUBINO, 1992).

Essa passagem do estatuto de bem simbélico para o de patriménio
enquanto mercadoria cultural, cujo processo introduz formas de
interagéo baseadas no consumo, pressupde, em primeiro lugar, uma
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operacionalizacio das formas de preservacio a partir das necessidades
do mercado. Na pratica, isso significa uma sele¢io de bens que potenci-
almente possam corresponder as expectativas de retorno financeiro dos
altos investimentos privados, que passam a ser os responsaveis pela
restauracio e conservacéo desses bens. Sob essa 6tica, é bem possivel
que essa escolha dé menos atengéo aos significados propriamente histd-
ricos e arquitetonicos dos bens, em fungéo de uma maior racionalidade
econdmica dos investimentos. Como consequéncia mais direta desse tipo
de intervencio urbana voltada para o mercado, ocorre a proliferacéo de
servigos e produtos destinados ao consumo, mediante o qual os proces-
sos de gentrification (SMITH, 1996) sugerem uma elitizagio desses es-
pagos, ao criarem o que Featherstone chama de “estetizacdo da vida
cotidiana” (FEATHERSTONE, 1995: 111). Mais do que uma segrega-
¢ao do espaco através das restri¢cbes ao consumo desses produtos e ser-
vigos, definidas pelos excludentes critérios de renda, essa “estetizagio”
se relaciona também a estilos de vida de uma classe média urbana,
cujos habitos e sensibilidades estéticas parecem cada vez mais marca-
dos pela busca mimética de certos areas publicas que oferegam, ao mes-
mo tempo, lazer e seguranca.

Creilo que, nesse ponto, seria necessario falar de duas dimensdaes do
consumo presentes nesse contexto’ a primeira refere-se 4 dimenséo pro-
priamente econémica da troca, relativa a apropriagio de mercadorias, e
definida pelas possibilidades financeiras de acesso aos produtos e servi-
cos disponiveis no mercado. Aoutra relaciona-se aos significados cultu-
rais do ato simbdlico de consumir, enquanto pratica social que diferen-
cia gostos e estilos de vida e demarca, como ressalta Featherstone, rela-
gbes soclais'

Se € possivel afirmar o funcionamento de uma “légica do capi-
tal” derivada da produgio, talvez seja possivel afirmar tam-
bém uma “légica do consumo”, que aponta para os modos soci-
almente estruturados de usar bens para demarcar relactes
sociais’ (FEATHERSTONE, 1995: 35)

Essa “logica do consumo”, aplicada as praticas interativas nesses
espagos de “revitalizacfio” urbana, acrescenta ao tema do patrimoénio a
possibilidade de entender como se estrutura uma sociabilidade ptiblica
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marcada pela socio-espacializacao das diferengas que se afirmam tam-
bém a partir das distintas formas de se consumir os bens culturais. O
sentido do consumo cultural, portanto, deve ser entendido como uma
pratica que ultrapassa a racionalidade instrumental do ato de comprar
produtos, na diregdo que afirma usos e processos de apropriacéo de sig-
nos. Assim, vestir-se, comer, percorrer certos itinerarios urbanos, ocu-
par certos espacos e transforma-los em Jugares (ainda que efémeros),
nos quais os individuos se reconhecem e afirmam suas diferengas, re-
presentam formas simbélicas de consumir e demarcar formas especifi-
cas de pertencimento. Por essa razio, e considerando o consumo cultu-
ral como “(...) el conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos
en los que el valor simbélico prevalece sobre los valores de uso y de
cambio, 0 donde al menos estos tGltimos se configuran subordinados a la
dimensién simbélica” (CANCLINI, 1993: 34), os diferentes sentidos atri-
buidos aos lugares, e a forma como sdo apropriados (consumidos), de-
marcam as tensoes e disputas em torno dos usos e sentidos atribuidos
aos espagos urbanos enquanto espagos publicos.

Desse modo, e pensando que “consumir es también, por lo tanto,
intercambiar significados” (CANCLINI, 1993: 29), se a dimens&o pro-
priamente econémica do consumo restringe as possibilidades interativas
no contexto da praticas de genirification, o consumo cultural, ao con-
tréario de concorrer para o esvaziamento do espago ptiblico, pode indicar
a complexa permanéncia de uma politica dos lugares que se mantém a
partir do consumo dos lugares. No entanto, essa politica dos lugares
nao garante — por si s6 — que a dimenséo simbdélica do consumo nio
concorra para a segmentacio do espago urbano em pequenos e defensi-
vos nichos espaciais, na forma de “comunidades” intimistas (SENNETT,
1998), contribuindo da mesma forma para o esvaziamento do sentido
publico

O duplo movimento de fluidez e permanéncia das fronteiras e dos
significados desses lugares no contexto da moderna experiéncia urbana
articula a nogdode comunidade no debate sobre a dimenséo ptiblica do
espago urbano. Ao destacar que as comunidades permitem diferentes
formas de insergao, Massey (1994) pode estar, nesse sentido, oferecendo
uma possivel resposta & indagacio de Scott Lash (1997) sobre a possibi-
lidade da existéncia de significagdes compartilhadas de modo comunita-
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rio no contexto da compresséo tempo-espago. No entanto, a formacao
dessas comunidades, cuja demarcacio espacial e piblica da diferenca
cria zonas identitérias que se constituem e se entrecruzam no espaco
publico, ndo deve ser com a pura e simples afirmacio “da diferenca
enquanto diferen¢a” que apenas reafirmaria uma espécie apartheid dos
particularismos cujo resultado seria um tipo de segregacionismo total
(LACLAU, 1993).

Ao discutir as relagfes entre comunidade e espago ptblico, Tassin
(1991) se refere a um tipo de espacialidade ptblica que as comunidades
mantém em sua constituicdo. No entanto, contrapondo a comunidade
ao dominio ptiblico, argumenta sobre a incompatibilidade entre esses
dois campos ao afirmar que uma comunidade impde ao dominio ptblico
um conjunto ou uma ordem de convicgdes e valores “privados”, enquan-
to 0 espago publico deve ser compreendido como um espago da difusdoe
da heterogeneidade. Creio que o autor esté certo quando afirma que o
espago publico ndo pode ser confundido com o sentido comunitario de
um espace commum. No entanto, a afirmagio desses vinculos comuni-
tarios depende muitas vezes de uma inserg¢do ptiblica na vida social.

Utilizo aqui o termo insergdo, e nao inclusdo das diferencas, para
destacar o aspecto por vezes conflitivo das relacoes entre as diferentes
comunidades. Creio que o termo insergdonao pressupoe adaptagao, ain-
da que haja negociacoes interativas entre as diferencas. Ao contrario, o
termo inclusdo pode significar, a exemplo da andlise de Parsons sobre
as subcoletividades, uma harmonizacio das diferencas em bases co-
muns para uma integracéo sistémica. Em Parsons (1968), embora re-
conheca a existéncia de segmentacio social e das diferentes formas de
“subcoletividades”, a integracio pressupde um tipo particular de parti-
cipagéo - por inclusdo —na coletividade mais ampla. O “problema funci-
onal da integragéo” se resume, assim, aos ajustes nas partes diferenci-
adas para o funcionamento do sistema como um todo. A inclusdo se
torna um imperativo funcional do préprio sistema: a ordem normativa
requer a inclusdo para a sua auto-manutengio (LEITE, 1998). De outro
modo, a idéia de inser¢dodas diferencas —no espago da vida publica —
pode significar, inclusive, a possibilidade de haver interactes em que
essas diferencas se singularizam exatamente por nio reivindicarem e
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nem desejarem qualquer inclusdo, ainda que necessitem afirmar suas
préprias diferengas na vida puiblica.

Pellegrino (1991) sintetiza essa dupla articulaciio (reflexiva, para
utilizar a expressdo de Lash) entre comunidade e espaco ptiblico ao
destacar que tanto as formas comunitarias demandam atos ptblicos
como, de outro modo, a caracteristica diferencial das praticas publicas
incide sobre a interacio desses lugares comunitérios:

Léspace public ouvre ainsi I'espace communautaire a la
présence du divers; il implique les répertoires de valeurs et
met a I'épreuve les visions du monde, globales aussi bien que

locales, mais ceci sans constituer un plan de référence absolut.
(PELLEGRINQ, 1991: 12)

Sennett (1998), ao contrério, por ndo reconhecer a necessidade de
interagéo piblica entre as comunidades, ndo faz uma distingdo nitida
entre o que ele chama de Gemeinschaft destrutiva de outras formas de
“comunidades” urbanas que, embora também territorializem seus codi-
gos de identificagfo, mantém suas fronteiras em continua negociagaoe
disputa com outras diferentes “comunidades”. Refiro-me & complexa
segmentac@o da experiéncia urbana contemporanea que se reestrutura
continuamente a partir dos diversos lugares sociais, efémeros ou dura-
douros, que ddo forma e sentido s diferentes identidades que surgem
no interior de uma cultura nacional. Ainda que Sennett se refira a um
tipo especifico de gueto urbano, cuja dimens&o geografica segmentaria
0 espago urbano ou em territdrios intimos ou em territérios da indife-
renga, € possivel que Sennett cometa um exagero ao dizer que esse tipo
de “fraternidade comunal” é perversa. Seriam essas™comunidades” ne-
cessariamente destrutivas?

A dupla articulagéo a que se refere Pellegrino (1991) entre vida
comunitéria e praticas puiblicas permite pensar que se é verdade que
ego se refugia na intimidade comunitéria, também parece certo que 86
se afirma quando é capaz de confrontar-se com alter. No Ambito politico
da cultura, essas comunidades, bem ou mal, parecem se constituir em
alternativasidentitdrias, face 4 ineficiéncia do Estado-nacio em se tor-
nar historicamente um referente coletivo para toda uma populacdo. A
cidade, como entre-lugarna qual essas fissuras identitdrias se decan-
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tam, tem nos seus espacos publicos a constituicéo dessas diferencas
que néo apenas se espacializam nos diferentes Jugares, como impri-
mem um tipo de vitalidade interativa em que as diferencgas dialogam
entre si no exercicio cotidiano de afirmacio da alteridade (LEITE, 2002).

Pensar, portanto, na formagao do espago publico a partir dessas “co-
munidades” nos ajuda a refletir sobre duas importantes caracteristicas
que sao constitutivas da moderna vida publica cotidiana. Primeiro, que
J4 nao é possivel imaginar idealmente uma cultura ptblica feita de
individuos livres das referéncias identitdrias particulares. Aquela ima-
gem pré-burguesa de um homem civico e contratual, que s6 devia obe-
diéncia ao Estado, estd superada. Inlimeros lacos de pertencimento cri-
vam esse individuo, tornando-o devedor de muitas outras formas de
lealdades. Segundo, que j4 nfo podemos definir o espago publico através
da mera contraposigao ao espago privado. Se essas duas esferas da vida
social nunca tiveram historicamente limites muito claros, é possivel
dizer que hoje essa relagao se complexificou, seja porque as “comunida-
des” carregam um certo sentido de reduto privado da identidade grupal
(o privado no ptiblico), seja porque as dimensées ptblicas da vida cotidi-
ana - especialmente as esferas publicas medidticas - estdo cada vez
mais adentrando inversamente o espago privado (o puiblico no privado),
imprimindo-lhe c6digos comportamentais e referentes para a formacéo
da opinido publica em geral.

Falar da diferengacomo um elemento central na construcio social
do espago significa falar, portanto, de um tipo especifico de sociabilidade
publica que se estrutura espacialmente no contexto urbano, a partir
dos diversos sentidos de pertencimento que as pessoas elaboram como
forma de “estar” na vida cotidiana puiblica. Nesse sentido, e consideran-
do a natureza do espaco urbano, sé seria possivel falar na sua constru-
¢do social na medida em que se considere a construcio espacial de uma
sociabilidade piiblica que, uma vez estabelecida no interior das configu-
ragoes urbanas desse espaco, incide sobre elas alterando ou conforman-
do suas caracteristicas. Se, por um lado, a existéncia perse de praticas
soclals ndo parece ser suficiente para uma defini¢do de espaco ptblico,
por outro é preciso pensar nos usos sociais que alteram o espaco,
resignificando as paisagens urbanas as quais se refere Arantes (1997),
que podem ser enganadoras se consideradas vazias. Desse modo, ndo
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faz sentido falar em uma primazia causal entre a construgio social do
espago e a construgdo espacial da sociabilidade ptiblica. Ambos proces-
s0s 840 igualmente importantes e complementares entre si para que se
compreenda quando um espaco urbano pode ser qualificado como espa-
¢o publico.

Quando Zukin (1999) ressalta a tensdo entre paisagem e politica
verndcula, espago e sociabilidade publica se entrecruzam na medida
em que as respostas vernaculas significam uma requalificacio do espa-
¢o a partir de praticas sociais espacializadas?®. Essa dimensao espacial
da vida publica requer mais do que uma simples contraposicio ao Am-
bito do espago privado; ela reclama, na experiéncia urbana contempora-
nea, uma andlise que recupere a causalidade do proprio espago, no inte-
rior do qual as diferencas sio socialmente produzidas e espacialmente
localizadas (GUPTA & FERGUSON, 1992).

A sociabilidade publica, nesse sentido, compreende tanto as praticas
interativas através das quais as pessoas compartilham experiéncias
comuns, quanto a afirmacao das suas diferencas através da espaciali-
zacgdo das suas relagdes sociais, construidas a partir das distintas de-
mandas e sentidos de pertencimento. Assim, faria sentido pensar na
concepgio de espago piiblicoa partir da constituicio dessas diferencas
gue néo apenas se espacializam nos Jugares, como criam uma dinami-
ca interativa através da qual dialogam entre sino exercicio cotidiano e
publico da afirmacdo da alteridade e das relagoes de poder que reafir-
mam e contestam as desigualdades.

No contexto das politicas culturais de gentrification, cujo patriménio
re-localizado na forma de “reliquia” (GIDDENS, 1991) distende asin-
terpretagoes e usos do patriménio, convivem praticas de segregacao do
espaco que nio resumem & transformacao desses espacgos em lugares de

A autora ressalta que a paisagem confere materialidade 4 assimetria do poder
cultural e econdmico e chama de vernacular a construcao social relativa aos
“sem poder”. Nessa diregdo, Zukin argumenta que o “ato de se tomar uma
perspectiva tem consequéncias para a percepgio cognitiva, assim como para a
apropriagio material” (ZUKIN, 1999: .207), e destaca que o fluxo de capitais
muda a paisagem e impde multiplas perspectivas para que possa ser vista a
paisagem. Para Zukin, esses interesses capitalistas estariam atuando como
“agentes da dialética entre o mercado e o lugar”.
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consumo puramente econémico, mas de praticas culturais de consumo
que reinterpretam os usos e sentidos desses espagos. E preciso verificar
de que modo as transformagdes do espago modificam as formas de
interag@o publica e consumo dos lugares, e, de modo inverso, como
essas sociabilidades, espacialmente construidas, incidem reflexivamente
na producao desses espagos. Se é verdade, como destaca Caldeira (1997),
que os enclaves inscrevem fronteiras sociais na “materialidade dos
espagos segregados”, também é plausivel pensar que essas fronteiras,
cujos marcos precisam ser constantemente vigiados, sdo construidas
também simbolicamente e precisam ser continuamente negociadas. Os
processos de gentrification que segregam o espaco tém alterado o pa-
drao de sociabilidade publica. No entanto, essas dreas mantém uma
complexa relagéo de consumo cultural do patriménio, que elabora uma
“arquitetura dos lugares”, cujas fronteiras parecem ser continuamente
negociadas. Para frequentar esses espacos, as pessoas terio necessari-
amente de vivenciar de algum modo a presenca de diferentes grupos,
ainda que essa interag@o publica — muitas vezes implicando uma
reelaboragio das interagoes com moradores locais e a prépria popula-
¢do de rua —seja atipica porque mediada substantivamente pelas ten-
soes e disputas advindas das diferentes e desiguaisrelacoes sociais e
suas assimétricas modalidades de interacéo que formam e dio sentido
publico a esses espacos.

O consumo dos lugaresnas dreas de “revitalizagio” de patriménio
reedita, atualizando um dos lugares da politica, os impasses da vida
publica brasileira através de uma complexa politica dos Iugares.
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